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Discurso midiatico e circulacdo do episédio do Conexao
Reporter sobre Maisa Silva nos portais de noticia®

Media discourse and circulation of Conexao Repodrter episode
about Maisa in the News Portals

Jéssica Medeiros?

Resumo: Estamos numa sociedade em processo de midiatizacdo (VERON, 1997), em
que ha uma reconfiguracdo das relacBes entre produtores e receptores, com a
emergéncia da circulacdo, conforme José Luiz Braga. Nessa reflexdo, observa-se a
circulacdo decorrente da reportagem do Conexdo Reporter sobre a atriz e apresentadora
Maisa Silva. A entrevista abrangeu diversos temas acerca da figura pablica, mas a
circulacdo posterior nos portais de noticias teve foco principal nos aspectos de seu
relacionamento amoroso. Visando analisar a circulacdo discursiva desse episddio
comunicacional e mapear seus desdobramentos desencados pelos processos sociais,
elegeu-se postagens na rede social twitter e em trés veiculos: Fuxico, Metropoles e
Noticiasna TV.
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Abstract: We are in a society in process of mediatization (VERON, 1997), in which
there is a reconfiguration of the relations between emissor and receptor, with the
emergence of circulation, according to José Luiz Braga. In this reflection, we observe
the circulation resulting from Conexdo Reporter’s reportage about the actress Maisa

Silva. The interview covered diverse topics of the public figure’s life, but the posterior

1 Trabalho apresentado ao IV Seminario Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos
Sociais. PPGCC-Unisinos. Sdo Leopoldo, RS.

O presente trabalho foi realizado sob orientacdo da professora Dra Viviane Borelli (UFSM).

2 Académica de comunicacdo social - jornalismo na Universidade Federal de Santa Maria (UFSM)
e bolsista Probic (2020) no projeto “A circulagdo discursiva no contexto de midiatizagdo da sociedade”.
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circulation in news portals focused mainly on aspects of her dating life. Aiming to
analyze the discursive circulation of this communicational episode and map the
developments unleashed by these social processes, were selected posts from twitter e
other three vehicles: Fuxico, Metropoles e Noticias da TV.

Keywords: circulation; Maisa Silva; celebrity; discourse; midiatization.

1 Introducéo

No mundo de hoje presencia-se a sociedade em constante processo de evolucao
tecnoldgica, a qual compreende ndo somente os meios tradicionais como o impresso, a
TV, e o raddio, mas também a ambiéncia da internet. Nessa sociedade considerada “em
vias de midiatizagdo” (VERON, 1997), seguindo as reflexdes de (BRAGA, 2012),
entende-se que ha uma reconfiguracdo das relagdes entre produtores e receptores, com a
emergéncia da circulacdo. Seguindo essa linha de pensamento, é preciso investigar a
transformacdo que ocorre com as condi¢fes sociais de producdo de sentidos, que de
acordo com (PINTO, 2002), incluem todo o processo de interagdo comunicacional - a
produgéo, a circulagdo e 0 consumo.

Com o advento das midias digitais, o antigo formato de jornalismo foi
revolucionado, e essa transformacdo trouxe consigo pontos tanto positivos guanto
negativos. Hoje, ha uma nova maneira de fazer noticias, com tendéncia imediatista, que
preza pela instantaneidade, bem como pelo poder de propagagdo das noticias. Dessa
forma, ndo é surpresa que o conteddo buscado pelo jornalismo tenha mudado, que as
rotinas produtivas sejam diferentes do jornalismo dito tradicional, bem como os
procedimentos, as prioridades, e modos de producéo.

A internet, sendo esse lugar amplo e com infinitas possibilidades de producgéo e
compartilhamento, abre espaco para a existéncia de incontaveis portais de noticia,

websites, e blogs. E nisto, surge uma cultura participativa® na qual produzir

Cultura da convergéncia estudada por Henry Jenkins.
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conhecimento e disseminar informacdes estd ao alcance de qualquer pessoa que tenha
acesso a essa vivéncia em rede. Dessa forma, o jornalismo digital também assume
outras particularidades, ja ndo sendo mais determinado somente pelos critérios de
noticibilidade: notoriedade, proximidade, relevancia, tempo, novidade, notabilidade e
conflito (TRAQUINA, 2005). E entram em jogo outros critérios como notoriedade e
proeminéncia (TRAQUINA, 2005b).

Por muito tempo, antes do sucesso da internet, a categoria de revistas de fofoca
era o clickbait ou “caga-clique” do meio impresso. Com nomes fazendo alusdo a fofoca,
como por exemplo Tititi, Fuxico e Conta Mais, continham na capa titulos e imagens
chamativas sobre o meio dos famosos, celebridades e novelas. Normalmente lacradas
com plastico transparente, custavam um valor simbdlico, pois o que realmente
importava eram 0s anuncios inseridos em sua diagramacdo ou em papéis anexos a
revista. Mas foi no jornalismo digital que essa estratégia se tornou o que é hoje, uma

isca para “pescar” o leitor.

A partir da ebulicdo das midias sociais em um contexto midiatico
contemporéaneo no qual os apelos visual e comercial falam mais alto,
surgiu no jornalismo digital a estratégia batizada como caga-cliques.
Sdo chamadas meticulosamente moldadas no intuito de instigar os
leitores a clicar nos links para, assim, render mais trafego ao site onde
a noticia se encontra. (GOMES E COSTA, 2016)

O conceito de celebridade teve seu apogeu no século XX, contexto de industria
cultural, onde tudo se torna mercadoria e fica a facil alcance das massas. Nessa época a
cultura de celebridades se intensificou, tornando-as um produto da economia popular.
De acordo com Simdes e Franga (2019), celebridades sdo pessoas publicas, amplamente
conhecidas, admiradas ou detestadas, que sdo tomadas como modelos ou contra
modelos, que suscitam formas distintas de celebragdo: “[...] elas agregam preocupagoes,
tendéncias, aspiracfes que dizem dos publicos que as admiram. Elas exibem tracos e

caracteristicas apreciados em uma sociedade em um certo momento” (p. 6).
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Hoje na era de midias digitais, também ha o conceito de influenciador digital,
individuos presentes nas redes sociais que tém um certo tipo de influéncia em seu
publico. Peres e Karhawi (2017, p. 1695) definem este como “sujeito que, imbuido das
possibilidades de participacdo, participa ativamente das redes sociais e motiva, de forma
genuina, seus seguidores”. E importante destacar que atualmente esses termos por vezes
sdo vinculados, principalmente no caso de atores sociais que exercem atos que podem
ser caracterizados por demais denominacgdes. Porém, neste artigo, trata-se do objeto pelo
termo celebridade e por vezes como figura publica.

Nesse contexto, o objetivo da pesquisa é investigar um fendbmeno a partir da
observacdo de um caso especifico do jornalismo que trata do entretenimento - sobre
famosos, celebridades e influenciadores -, e 0 embate que é gerado entre as midias e
atores sociais nessa ambiéncia. Dessa forma, fazendo uma articulacdo entre os dados
empiricos, reunidos do caso, e as proposi¢des e interferéncias, como proposto na
perspectiva de comunicagdo como disciplina indiciaria (BRAGA, 2007).

A presente pesquisa foi estimulada pela observacdo constante da circulacdo de
manchetes sobre a jovem atriz e apresentadora, Maisa da Silva Andrade, por diversos
portais de noticia sobre famosos e celebridades. No contexto da sociedade em
midiatizagdo (VERON, 1997; BRAGA, 2012), ha um constante processo de circulagio
e de interacdo entre as midias e os atores sociais envolvidos. Neste contexto, no caso de
Maisa sdo testemunhadas diversas caracteristicas comunicacionais nesses processos de
troca entre os interagentes.

Maisa & constantemente alvo de rumores, mentiras e noticias carregadas de
sensacionalismo, tendo de lidar frequentemente com situacdes em que suas palavras
foram distorcidas, retiradas de contexto ou até colocadas em grande evidéncia —
guando ndo havia, do ponto de vista jornalistico, motivo para tal. Em 2018, Maisa

chegou a ser a adolescente mais seguida do Instagram, com 18,3 milhdes de seguidores,
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e hoje esta na marca de 30,6 milnhdes*, ficando atras apenas para a cantora Billie Eilish e
para a atriz Millie Bobby Brown. Essa marca evidencia a sua presenca notavel que a
coloca diretamente no interesse da midia.

A analise é fundamentalmente focada na circulacdo que decorreu nos portais de
noticia a partir da exibicdo da reportagem extensa sobre Maisa Silva, realizada pelo
Conexao Reporter. Apresentado por Roberto Cabrini, o programa foi ao ar com essa
entrevista no dia 17 de junho de 2019, pela emissora SBT (Sistema Brasileiro de
Televisdo). Partindo da premissa de jornalismo investigativo e de grandes reportagens,
neste dia Cabrini recordou os primeiros passos da jovem na televisdo brasileira, a
trajetoria como atriz e apresentadora, dilemas da carreira, relagdo com o0s pais e outras
questdes ligadas a sua vida pessoal.

Para fins de delimitacdo, serdo analisadas apenas as manchetes sobre Maisa
Silva, assim como as que referem suas respostas a circulacdo nos portais selecionados:
Metréopoles, Ofuxico e Noticias da TV. Dessa maneira, concebe-se como episodio
comunicacional a seguinte processualidade: exibicdo do Conexdo Reporter; repercussdo
nos portais; posicionamentos de Maisa no twitter; repercussdo novamente pautada pelos

portais; e comentarios.

2 Episédio Comunicacional

Como apontado anteriormente, Maisa é uma figura publica que atrai atencéo e,
consequentemente, é objeto de conversagfes por parte da sociedade. Entretanto,
identificou-se que essa ocorréncia especifica gerou um amplo processo de circulacao,
encadeando outros fatos, embates e tensionamentos, destacando-a entre essa
conversacdo constante. Dessa maneira, serd contemplada na presente pesquisa a

concepcdo de “dispositivos interacionais”, desenvolvida por Braga (2017) e que o

4 Dados coletados, diretamente do instagram da atriz @Maisa, para essa pesquisa no dia 02 de
abril de 2020.
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articula ao conceito de “episddio comunicacional” ou “interacional”. Sendo assim, para

0 autor:

Na observacdo de episodios interacionais, assumimos como
“comunica¢do” ndo s6 aquela de valor alto, do processo bem-sucedido
ou da obtengdo de consenso - mas toda troca, articulagdo, ou
tensionamento entre grupos, entre individuos, entre setores sociais;
frequentemente descontrolada, conflituosa, agregando interesses de
todas as ordens; marcada por casualidades que ultrapassam ou ficam
aquém das “intengdes”. (BRAGA, 2017, p.21)

A reportagem em questdo que se chamou “O Fenomeno Maisa”, trouxe
lembrangas e revelagbes sobre a vida da jovem de 17 anos que cresceu diante das
cameras, tendo participacdo ou presenca fixa em programas como: Programa Raul Gil,
Sabado Animado, Domingo Animado, Bom dia & Cia, até o atual Programa da Maisa.
Sua primeira apari¢éo na televiséo foi quando participou do Programa do Raul Gil, em
2005, num quadro de calouros e com apenas trés anos cativou os telespectadores com
seu senso de humor.

Durante aproximadamente 40 minutos, Maisa experienciou uma linha no tempo
resgatando suas memorias na televisdo brasileira, enquanto respondia a perguntas, feitas
por Roberto Cabrini, sobre diversos aspectos de sua trajetoria. O entrevistador
direcionou questdes caracteristicas de perfil jornalistico, perpassando ndo apenas a
carreira, mas também aspectos mais pessoais presentes na vida de uma adolescente que
mesmo sendo uma personalidade famosa vive os mesmos dilemas de qualquer jovem da
idade: amizades, amores e namoro. ApoOs esse tempo de programa, o assunto foi
redirecionado brevemente para o seu relacionamento, aceitacdo da familia, restricdes e
privacidade.

A exibicdo do Conexdo Repdrter desencadeia a circulacdo de manchetes
(imagem 1) sobre aspectos relativos ao namoro, pois em dado momento, Maisa Silva
diz que apesar de ser bastante receptivo, o pai ndo permite que ela durma com

namorado. Assim, uma guestdo que ndo tomou nem trés minutos do programa foi o que
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posteriormente estava estampada nas manchetes dos portais de noticia. Destarte, € visto
que hd uma grande demanda de noticias sobre a vida privada das celebridades, o
inusitado.

Hoje, a adolescente de 18 anos ja tem uma carreira consolidada, e faz sucesso
ndo s6 com o publico da TV, mas também com o publico da internet. Desde que
apareceu na televisdo quando crianca, eram-lhe feitas perguntas sobre namoro e
relacionamento e suas respostas rapidas entretiam o publico. Mas junto com o Seu
crescimento, as perguntas deixaram de ter um intuito cémico e se tornaram
questionamentos de curiosidade genuina. Afinal, porque tanto interesse na vida amorosa
de uma jovem? Pode-se dizer que isso faz parte de ser uma celebridade em uma
sociedade do espetaculo, teoria cunhada por Guy Debord (1997).

O publico esta interessado na narrativa romantica e cotidiana de uma jovem
moga que se apaixona por um rapaz, e vive as consequéncias desse amor. E assim que
0S meios noticiosos percebem isso, eles aderem essa estratégia para ganhar mais
atencdo, leitores e dar conta da emergéncia da circulacdo que sempre produz fluxos
adiante (BRAGA, 2017). O fluxo interacional dessa fofoca sobre Maisa da continuidade
a esses processos de espetacularizagdo das celebridades, mas apresenta novas relagdes
entre os atores envolvidos devido a essa midiatizacdo e aos novos fendmenos midiaticos

gue com ela advém.

3 Noticias veiculadas

A teoria da analise do discurso, um estudo sobre os usos da linguagem, permite
pensar sobre os discursos na midia e os sentidos produzidos por estes em determinados
contextos. Essa producdo do discurso € atravessada por diversos fatores tais como o
contexto social, cultural, politico, nos quais os individuos estdo inseridos. Conforme
Martino (2018, p. 163), a teoria busca conhecer as condicdes de criacdo de um discurso,
bem como as questdes relacionadas com o sentido provocado pelas palavras, expressoes
e textos de um contexto mais amplo, que refletem e reelaboram concepgbes em

circulacéo.
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Em seu livro “Introdugdo a analise dos discursos”, Milton José Pinto propde
que: “a analise de discursos ndo se interessa tanto pelo o que o texto diz ou mostra, pois
ndo é uma interpretacdo semantica de conteddos, mas sim em como e por que o diz e
mostra.” (PINTO, 1999, p. 23) Dito isso, nos enunciados é possivel encontrar pistas e

marcas deixadas pelos processos sociais de producao de sentidos.

A andlise de discursos é uma pratica analitica de produtos culturais
empiricos — denominados textos — que, valendo-se das teorias
desenvolvidas pela linguistica e pela semiologia sobre o uso da
linguagem e outras semidticas nos processos de comunicagdo, procura
mostrar, a luz das modernas teorias sociais, como e porque tais
produtos produzem certos efeitos de sentido, obedecendo a
determinadas regras, convengfes ou normas socioculturais (muitas
vezes tacitas ou ndo explicitadas) ou tentando modifica-las
criativamente. (PINTO, 1999).

A este ponto, sabe-se que nessa sociedade em processo de midiatizagcdo nos
deparamos com um novo cenario sécio-técnico-discursivo, que constituem novas
interacdes entre producdo e recepcdo de mensagens que resultam diretamente, de novas
formas de organizacao de circulacdo dos discursos, como postula Fausto Neto (2010).
Tendo isto em vista, foram selecionadas, para visualizar a partir de um parecer critico o
episddio comunicacional discutido até aqui, trés matérias circuladas em diferentes

veiculos de comunicacao.

Figura 1 - manchetes sobre o episédio do Conexdo Reporter

Figure 1 - headlines about Conex&o Reporter

YAHOO! (4] Mernoroes 0 Bolin. 4]

‘Meu pai diz que nao No Conexao Reporter, Maisa fala sobre namoro,
posso dormir com o meu Maisa fala sobre fama, sexo e afirma que pai é
namorado, afirma Maisa namoro e sexo ‘chato’ com o assunto

23 horas atras 20 horas atras 15 horas atras
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Fonte: (Print de tela retirado do Google)

A primeira noticia, publicada no dia 18 de junho de 2019 pelo portal Metrépoles
(2019), veiculo de comunicacgédo que busca informar a sociedade do Distrito Federal e do
pais, ¢ intitulada “No Conexdo Repodrter Maisa fala sobre fama, namoro e sexo”. O texto
é um breve relato do episédio do Conexao Reporter e consiste em varias citagdes diretas
das falas de Maisa para a reportagem, com poucas ora¢des de autoria. A matéria inicia
com uma contextualiza¢@o, e logo ha o subtitulo “namoro”, no qual relata-se 0s breves
comentarios da jovem sobre o relacionamento e a aceitacdo da familia. Salienta-se aqui
que na entrevista do Conexdo Reporter em nenhum momento foi utilizada a palavra
“sex0”, ela foi omitida para a locu¢do “dormir com”, mas a noticia traz o termo em sua
manchete.

A segunda noticia analisada, publicada no portal Ofuxico (2019) no dia 19 de
junho, apresenta o titulo “Maisa afirma que primeira vez acontecera na hora certa”, com
o sublead “apresentadora namora Nicholas Arashiro hd um ano”. E a foto que ilustra a
matéria é de Maisa e Nicholas Arashiro abracados. Por conseguinte, o texto inicia com o
lead: “Na ultima segunda-feira (17), foi ao ar uma entrevista com Maisa Silva no
Conexdo Reporter no SBT. O apresentador Roberto Cabrini perguntou para a jovem de
17 anos detalhes do seu relacionamento com Nicholas Arashiro”.

Nessa escolha de titulo e subtitulo ja esta claro que a informacéo prioritaria para
esse veiculo é particularmente o relacionamento da jovem, como se 0 acontecimento
fosse este e ndo o episddio. O lead apresenta o “quando, onde ¢ o qué”, mas ndo ha
nenhuma outra informacédo sobre a reportagem do Conexdo Reporter. Ou seja, ignora
tudo o que acontece nos primeiros 30 minutos e fala especificamente sobre a questdo de
Roberto Cabrini acerca da relagdo do casal. E 0 uso da palavra “revelou” em dois
momentos seguintes, que tem origem etimoldgica do latino revelatio, no sentido de
“retirar o véu”, enfatiza a confidencialidade da informagdo, passando a impressao de ser

uma revelagao surpreendente.
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E o texto segue com mais citacdes diretas da entrevistada e no oitavo paragrafo:
“apaixonada, a jovem nao poupou elogios para o amado”, referindo-Se a0 momento em
que Maisa fala sobre se sentir apaixonada, bem como o companheirismo e amizade
entre ambos. Entende-se sobre essa oracdo, no uso do substantivo “apaixonada” e do
adjetivo “amado”, que a jornalista parece estar criando uma narrativa de dramatizagao,
dessa forma destacando o aspecto emocional em uma linguagem quase teatral.

Milton José Pinto ja dizia que “a seducdo consiste em marcar as pessoas, coisas
e acontecimentos referidos com valores positivos e negativos ou euféricos e disforicos,
ou ainda em demonstracdo uma reagdo afetiva favoravel ou desfavoravel a eles”
(PINTO, 1999, p.64). Essa ideia parte da classificacdo do autor de trés fungdes basicas
(de mostracdo, de interacdo e de seducdo) que as pessoas utilizam ao produzirem um
texto para se comunicar. A primeira seria de construir o referente ou universo de
discurso do qual o texto fala, a segunda estabelecer os vinculos socioculturais
necessarios para dirigir-se ao seu interlocutor e a ultima distribuir afetos positivos e
negativos cuja hegemonia reconhece. (1999, p.60)

Somente no ultimo pardgrafo da matéria é abordada uma outra parte da
reportagem, na qual a apresentadora compartilha uma perspectiva de seu trabalho. “Na
entrevista, Maisa Silva também comentou sobre o fato de ter comecado a trabalhar
muito cedo.” Entdo, aqui vé-se que 0 objetivo principal da noticia é tratar sobre o
relacionamento colocando as demais informacdes, que ndo tém relacdo com isso, em
segundo plano.

Maisa é conhecida por tratar de assuntos que normalmente sdo tabus para
adolescentes, e falar sobre vida sexual e sexualidade ndo € um problema para
apresentadora. Contudo, matérias como essas reforcam a ideia de que, por ser uma
figura publica, os aspectos privados de suas proprias relagdes sdo de interesse geral e
por isso devem ser compartilhados e publicizados. Ou seja, 0 discurso destes veiculos
apenas aumenta a urgéncia que o publico tem em saber detalhes particulares, e passam a

clamar por respostas como se fossem os espectadores de uma trama.

10



(o) Anais de Artigos
C :O |V Seminario Internacional de Pesquisas

O~ em Midiatizacao e Processos Sociais

o ISSN 2675-4290 Vol. 1, N. 4 (2020)

O compartilnamento dessas matérias gera circuitos interacionais e fluxos adiante
(BRAGA, 2012) em que o discurso vai além desse portal e circula por tantas outras
midias. De maneira anadloga a Braga, o receptor faz seguir adiante as reacdes ao que
recebe, retomando os produtos circulantes em outros ambientes - redes sociais digitais-,

que ultrapassam a situacdo de recepcao e isto acontece de variadas formas

[...] desde a reposicdo do proprio produto para outros usuarios
(modificado ou ndo); a elaboracdo de comentarios — que podem
resultar em textos publicados ou em simples “conversa de bar” sobre
um filme recém visto; a uma retomada de ideias para gerar outros
produtos (em sintonia ou contraposi¢do); a uma estimulacdo de
debates, analises, polémicas — em processo agonistico; a esforcos de
sistematizacdo analitica ou estudos sobre o tipo de questdo
inicialmente exposta. (BRAGA, 2012, p.39)

Em decorréncia desses atos comunicativos, as especulacfes, rumores, boatos e
inclusive fake news, ganham forca. A exemplo disso, as variadas ocasies em que
surgiram boatos sobre Maisa e o tema gravidez®. Os titulos ambiguos, distorcidos,
sensacionalistas como “Gravida? Maisa fala sobre primeira gesta¢ao”, “Aos 17 anos,
Maisa fala sobre gravidez” sdo utilizados com frequéncia nesses casos. E sabe-se que
esse € um fenémeno proposital, em que a escolha de determinadas formas e estruturas
gramaticais sdo pensadas na intencdo de seduzir o leitor e gerar engajamento - seja

positivo ou negativo.

4 Desencadeamentos

Parte desta processualidade também foi 0 desencadeamento de interacbes a
partir desse episddio comunicacional. Ao perceber que seu nome estava circulando em
manchetes carregadas de sensacionalismo, gerando desinformacdo, Maisa Silva
expressou o seu ponto de vista nas rede social twitter. A apresentadora fez uma critica a

midia ap6s ter conhecimento dos circuitos que tomaram 0s seus comentarios no

5 O recorte dessa pesquisa foi o episodio interacional desencadeado pelo Conexdo Reporter, mas

ha& muitas outras ocorréncias que ndo serdo aprofundadas como essa dos rumores sobre gravidez.

11
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Conexao Reporter. E adicionou, em um tweet: “O dia que vocés me abordarem para
entrevistas, a gente conversa sobre o meu relacionamento ja que lhes causa tanto
interesse.”® E ainda, inseriu um print da pesquisa de seu nome no Google e as matérias -

resultados - que aparecem no topo da pagina.

Figura 2 - tweet de Maisa em resposta as manchetes

Figure 2 - Maisa’s tweet in response to the headlines

3 +a @

O conexao reporter faz uma matéria longa, contando
toda a minha vida, meus projetos, minha carreira...

O que o "jornalismo” brasileiro se interessa em passar
pra vcs:

Fonte: (pkint de tela)

Contudo, a réplica também ndo passou despercebida pelos portais de noticia, que
logo publicaram matérias colocando esta celebridade em um lugar de “revolta”,
passando uma ideia de deslegitimagdo do descontentamento da mesma com a maneira
como ¢ retratada. O portal Noticias da TV (2019) postou a matéria intitulada “Maisa se
revolta com repercussdo de entrevista”. E em um primeiro instante, explica a critica de
Maisa a midia, mas também reserva dois paragrafos falando a mesma informacéo das
matérias dos demais portais, ou seja, retoma novamente “Maisa afirmou que o sexo com

0 namorado vai acontecer no momento certo”; “Ambos estdo juntos ha um ano e meio”.

6 Posicionamentos de Maisa quanto as publicagdes, um apés o outro em forma de thread, na rede
social twitter. https://twitter.com/maisa/status/1141357718051217408
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A noticia em discussdo também acaba fazendo justamente o mesmo que foi
criticado pela apresentadora acerca das outras matérias, que a imprensa so publica o seu
namoro: ndo da nenhuma informacéo referente aos demais temas tratados na reportagem
do Conexdo Reporter, apenas fala que a relacdo de Maisa com Nicholas Sarashiro virou
o assunto que “roubou a cena” no bate-papo sobre sua carreira. Ademais, 0 uso do
adjetivo “irritada” para se referir a reagdo da jovem, que € um termo que evoca uma
emocdo e por atribui um temperamento a essa celebridade. E um looping de
informacdes repetidas com 0 mesmo objetivo, apenas disfarcadas de novas informacdes.

Por questdes de delimitacdo, a pesquisa ndo se propds a analisar comentérios,
porém a nivel de exemplo, cita-se dois comentérios (0 segundo como resposta ao
primeiro) publicados na pagina desta matéria: usuario 1: “Esse é o preco da fama
fofinha! E quanto mais vocé se irritar com isso - se € que esta se irritando mesmo -,
mais vao te perseguir...”; usuario 2: “Se ela tivesse algo mais a mostrar...”.

Uma concepcdo popular é que pessoas famosas devem aceitar todo tipo de
critica e invasao a privacidade que surge com a fama. E quando escolhem seguir esse
caminho estdo escolhendo também receber “de bragos abertos” opinides, independente
do teor destas — favoravel ou desfavoravel. O primeiro comentério se refere a essa
suposta irritagdo, levantando a possibilidade da apresentadora apreciar a atencdo que
recebe pela publicacdo dessas noticias, ndo importando o contetdo. Além disso, o

segundo comentario a diminui, descredibiliza.
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Figura 3 - Comentéarios na matéria do portal Noticias da TV

Figure 3 - Comments in news portal Noticia da TV

Comentarios (2)

Classificar por: Data Classificacdo Ultima Atividade

. Maricota - 65 semanas atrds -

Esse € o preco da fama, fofinha! E quanto mais vocé se irritar com isso - se € que esta se irritando
mesmo -, Mais vao te perseguir...

Responder | ¥ 1resposta - ativo 65 semanas atras

L ‘ Marcos « 65 semanas atré 0

Se ela tivesse algo + a mostrar...

Responder

Fonte: (print de tela)

Em sintese, a interrogacdo que permeia essa discussdo é se esses comentarios e
muitos outros que circularam, existiriam caso a matéria apresentasse outros
enquadramentos discursivos e fosse produzida sem as interferéncias do objetivo final,
ou seja, a popularidade. Afinal, todo discurso é construido a partir de outros discursos
em circulacdo (MARTINO, 2018, p. 166). Consoante a Braga (2012; 2017), a
circulacdo ocorre em fluxos continuos, sempre adiante, em que tanto o produto
midiatico quanto o que € produzido pelos participantes representam momentos

importantes do processo comunicacional.

5 Consideracoes Finais

Ao pesquisar o nome de Maisa Silva nos portais tratados neste artigo foram
encontrados entre 1400 e 4950 resultados. Isso evidencia que os veiculos aproveitam
para tornar tudo que envolve essa figura publica em noticia e utilizam as ferramentas e
estratégias ao seu alcance para construir uma narrativa que cative o interesse dos
leitores. Independentemente de que para isso seja necessario em alguns momentos

atribuir uma linguagem positiva, e em outros negativa a essa celebridade.
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N&o é de hoje que a vida privada das celebridades é discutida com afinco,
tratada de maneira sensacionalista e parcial. Como ja visto anteriormente, Maisa é alvo
de tais abordagens desde sua primeira infancia, por isso o seu caso tem particularidades.
Mas vale ressaltar que este ndo é um caso isolado, celebridades sempre estiveram e
estardo envolvidas em polémicas e fofocas estimuladas pela midia. Entretanto, € na
ambiéncia das redes sociais digitais que é possivel constatar uma reconfiguracdo das
relacBes entre os produtores e receptores, 0s jogos complexos e 0s embates entre 0s
atores sociais e como eles se desenvolvem nesse cendrio - entendido como sociedade
em vias de midiatizacdo.

Diante da andlise desse episddio comunicacional especifico, bem como das
marcas deixadas nos discursos produzidos pelos veiculos de comunicacao, conclui-se
que estes ndo estdo preocupados em passar informacdes pautadas na legitimidade, com
a devida apurag@o por parte do produtor de texto. Como visto por Simdes e Franca
(2019, p. 19), sabe-se que as celebridades despertam o interesse e a pauta publica. Logo,
esses canais fazem o possivel para alcancar engajamento do publico, e quando se
deparam com o posicionamento da figura pablica ndo ficam insatisfeitos ja que a
visibilidade gerada por essa a¢do é vantajosa de qualquer maneira.

Em conclusdo, os contetdos dos portais analisados ndo séo voltados ao interesse
publico, e sim ao interesse do publico. Por isso, ndo considera-se que fazem jornalismo
de fato. Mas assim como defendido por Braga (2017, p.21), assumimos como
comunicacdo ndo s6 aquela de valor alto, mas toda articulacdo e tensionamentos entre
atores sociais. Por isso, apesar das davidas recorrentes de “qual a importancia de estudar
celebridades?”, ¢ possivel afirmar que a analise de casos como esse agregam
contribuicbes a area de jornalismo e midiatizagdo. No Seminario Internacional de
Pesquisas em Midiatizagdo e Processos Sociais realizou-se essa troca positiva entre
pesquisadores do GT, no qual foram levantadas contribuigdes importantes para a
concluséo deste trabalho.
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