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Marie Claire e a midiatizacdo da pauta feminista: percepcoes
verbo-visuais do “ativismo editorial”?
Marie Claire and the mediatization of the feminist agenda:

verbal and visual perceptions of "editorial activism"
Michele da Silva Tavares?

Resumo: Este artigo propde uma reflexdo sobre a atuacdo da revista Marie Claire no
contexto de midiatizacdo das pautas feministas com o intuito de identificar as
caracteristicas do “ativismo editorial”. Observamos seu comportamento editorial ao se
colocar como espaco de interlocucdo das questdes sociais na midia, trazendo uma pauta
politica neste campo de visibilidade. O percurso tedrico aborda o papel das revistas
femininas no debate da condicdo da mulher na sociedade, além de acionar 0s conceitos
de midiatizacdo e consumo de ativismo. Do ponto de vista metodoldgico, o trabalho esta
ancorado nos preceitos da semiotica verbo-visual. A andlise revela um perfil ativista
baseado em estratégias editoriais, como o uso de elementos enunciativos com forte
carga semantica verbo-visuais e o acionamento de jovens celebridades.
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Abstract: This article proposes a reflection on the performance of Marie Claire
magazine in the context of mediatization of feminist guidelines in order to identify the
characteristics of "editorial activism". We observe its editorial behavior by placing itself

as a space for dialogue on social issues in the media, bringing a political agenda in this
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field of visibility. The theoretical course addresses the role of women's magazines in the
debate on the condition of women in society, as well as triggering the concepts of
mediatization and consumption of activism. From a methodological point of view, the
work is anchored in the precepts of verbo-visual semiotics. The analysis reveals an
activist profile based on editorial strategies, such as the use of enunciative elements with
a strong verbal-visual semantic load and the activation of young celebrities.

Keywords: Feminism; Midiatization; Marie Claire.

1. Introducéo

A presenca emergente das discussdes sobre o feminismo na midia e no debate
publico tem sido impulsionada, entre outros aspectos, pela forma como as sociedades
democraticas ainda naturalizam e reproduzem rela¢fes de dominagdo vinculadas a
classe, raca e sexualidade e pela forma como refor¢cam a desigualdade de género (cujos
efeitos e sentidos ndo estdo restritos as mulheres). No caso das revistas femininas
impressas, 0 meio ndo € mero espaco de exposicdo da pauta feminista, mas de sua
construcdo num campo de visibilidade que se estende para além do espectro de seu
publico leitor.

Miguel e Biroli (2014) ajudam a apontar questdes geradas ou reconstruidas pelas
pautas feministas que hoje ndo podem ser ignoradas ao tratar da situacdo da mulher na
sociedade, sobretudo no contexto midiatizado: as redefini¢cbes nas relagcGes de género,
com deslocamentos nos papéis convencionais do feminino e do masculino; o machismo
estrutural; a auséncia de politicas publicas adequadas para reduzir a vulnerabilidade e as
desigualdades as quais as mulheres estdo sujeitas (no mercado de trabalho, no cuidado
com os filhos, etc.); 0o aumento dos indices de violéncia doméstica e sexual, mesmo com
pequenos avangos na legislacdo e na efetiva punicdo dos agressores; as limitagcdes da

participagdo social das mulheres nas esferas publicas; entre outros temas.
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A partir dessas percepcOes, propomos uma reflexdo sobre a atuacdo da revista
Marie Claire no contexto de midiatizagdo das pautas feministas com o intuito de
compreender e identificar as caracteristicas do que denominamos como “ativismo
editorial”. Entre outros aspectos que permeiam o0 objeto, buscamos refletir sobre o
comportamento editorial da revista ao se colocar como espaco de interlocucdo das
questdes sociais na midia, trazendo uma pauta politica neste campo de visibilidade.

Para abordar as questdes propostas neste artigo, o percurso tedrico inclui uma
reflexdo sobre o papel das revistas femininas na divulgacdo e debate da condicdo da
mulher na sociedade. Na sequéncia, destacamos o0s desafios e caracteristicas do
processo de midiatizacdo no qual as revistas e 0 proprio debate sobre o feminismo estéo
inseridos. Também pontuamos uma breve reflexdo sobre o conceito de consumo de
ativismo. Do ponto de vista metodologico, o trabalho caracteriza-se como estudo de
caso, ancorado nos preceitos da semiética verbo-visual (ABRIL, 2012) para

compreensédo dos sentidos da enunciagéo.

2. O feminismo midiatizado e o “ativismo editorial” nas revistas femininas

A insercdo das demandas feministas na midia e a discussao sobre os direitos das
mulheres na sociedade ndo é uma questdo recente. As primeiras publicacfes voltadas ao
publico feminino no Brasil, datadas de meados do século XIX, apontam para um
movimento de ruptura com a padroniza¢do do comportamento feminino circunscrito ao
espaco doméstico caracteristico da mulher oitocentista. A precursora, por exemplo, O
Espelho Diamantino (1827-1828), “surgiu no ano em que se editou a primeira lei de
instrucdo publica, facultando as meninas o ingresso no curso primario” (KAZ, 2002,
p.6). Na sequéncia, destaca-se O Jornal das Senhoras, (1852-1855), cuja intencdo

editorial era cooperar com a emancipacdo da mulher e O Sexo Feminino (1873-1874),
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que reivindicava o0 acesso a educacgdo para a mulher e defendia que a esposa ndo fosse
tratada como serva do marido (KAZ, 2002).

Nas primeiras décadas do século XX, ja no periodo republicano, predominavam
as publicacdes moderadas no tocante as tematicas do universo feminino, a exemplo de A
Revista Feminina (1914-1936), que defendia o direito ao voto feminino, mas condenava
a agressividade das sufragistas e o Jornal das Mocas (1914-1965), que valorizava as
boas qualidade da figura da esposa e dona-de-casa, mas defendia que se a mulher
precisasse trabalhar fora, que fosse como professora, enfermeira ou funcionaria pablica.

Somente a partir da década de 1950, as revistas femininas passaram a ampliar o
leque tematico para aléem do universo domestico, influenciadas por uma série de
acontecimentos, como o desenvolvimento da industria automobilistica no Brasil, a
ampliacdo da participacdo da mulher no mercado de trabalho, o periodo da ditadura e a
posterior retomada democratica, a expansdo do mercado da moda (e da industria téxtil),
0 crescimento das agéncias de publicidade, a pilula anticoncepcional e a luta pela
liberacdo sexual, entre tantas outras mudangas que marcaram a sociedade. Revistas
como O Cruzeiro (1928-1985), Jbia (criada em 1957, passou a se chamar Desfile em
1969), Manequim (1959), Claudia (1961), Nova (Cosmopolitan, 1973 - 2018), Vogue
(1975), Elle (1988 — 2018) e Marie Claire (1991) registraram novos habitos e atitudes,
formas de ser, agir e pensar.

Ao longo do século XXI, o mercado editorial de impressos vem enfrentando
uma severa crise desafiado, entre outros fatores, pelas novas tecnologias de
comunicacdo que sugerem novas formas de interacdo, consumo e circulacdo de
informacdo na sociedade. Impactadas pelas relacGes de tempo e espaco na abordagem
dos acontecimentos, as revistas, antes simbolos da cultura da escrita e da abordagem
aprofundada, alteram a légica das rotinas produtivas, culminando no enxugamento das
redacBes, no encerramento de publica¢es consagradas ou, na adaptacdo a dindmica da

“mediatizagdo da propria sociedade” (BRAGA, 2006, p.1). Neste artigo, o conceito de
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midiatizacdo é fundamental para entender essas transformacfes, pois abre uma
perspectiva para observar estes fendmenos todos como integrados com o contexto
social.

O desenvolvimento e a intensificacdo das convergéncias tecnoldgicas
(informética, telecomunicagfes e audiovisualidades) tém produzido a
génese, organizacdo e efeitos nos processos de interacdo social,
designados como novas “formas tecnologicas de vida”. Esses
processos, também compreendidos como midiatizacdo da sociedade,
afetam os campos sociais, suas praticas e suas interacoes, pois passam
a se organizar e a funcionar tendo como referéncia a existéncia da
cultura, de ldgicas e operacdes mididticas (FAUSTO NETO, 2008,
p.119-120).

Como destaca Braga (2006), a mediatizacdo € responsavel pela constituicdo do
tecido social. Para o autor, no estagio atual, o processo de mediatizacdo caracteriza-se
pela evolucdo ou derivacdo de implantacGes técnicas e logicas anteriores de interacdo
para a elaboracdo e desenvolvimento de légicas préprias. Tal processo varia de pais a
pais, de acordo com interesses econdmicos capitalistas e 0s modos de producdo. Assim,
0s processos tecnoldgicos e operacionais de interacdo experimentados em uma
determinada sociedade e seus diferentes setores vai caracterizar a circulacdo
comunicacional e a construcdo da “realidade” (BRAGA, 2006).

No entanto, cabe destacar que na cultura mediatizada permanecem espagos de
interacionalidade em que os padrdes de escrita (e da oralidade) sdo mantidos. “A cultura
escrita ‘distribuiu’ papéis sociais segundo os quais as interacdes podem ser
reconhecidas” (BRAGA, 2006, p.11), mas a mediatizacao ainda ndo gerou estabilidade
suficiente para situar tais papéis. Isso, de certa forma, reforca a importancia das revistas
impressas e da possibilidade de aprofundamento no debate de determinados temas que
elas propiciam, dando voz aos analistas, criticos, pesquisadores na abordagem de

determinados temas. “Sao padrdes, para ‘ver as coisas’, para ‘articular pessoas’ € mais
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ainda, relacionar sub-universos na sociedade e - por isso mesmo — modos de fazer as
coisas através das interagcdes que propiciam” (BRAGA, 2006, p.7).

Segundo Fausto Neto (2008, p.120), “a midiatizacdo se inscreve também,
através do trabalho enunciativo que se realiza sobre a matéria significante, enquanto
linguagem”. Assim, neste trabalho, propomos um estudo de caso para refletir sobre as
contribuigdes do que denominamos como “ativismo editorial” de Marie Claire em
relacdo a pauta feminista, considerando sua enunciacdo verbo-visual. Entre outras
questdes, interessa-nos observar se a revista contribui efetivamente para dar visibilidade
as demandas oriundas da situacdo da mulher na sociedade ou se, ao pautar o feminismo,
silencia algumas questfes e seleciona vozes, reforcando esteredtipos e a violéncia
simbdlica (impondo padrdes de beleza, atitude, comportamento, entre outros).

Thompson (2008), por sua vez, alerta-nos sobre a experiéncia de uma nova
“visibilidade mediada”, que consiste em uma estratégia explicita no enfrentamento das
lutas diarias, a partir de novas maneiras de agir e interagir trazidas com a midia. Para o
autor, com o desenvolvimento da comunica¢do mediatica a visibilidade esta livre das
propriedades espaciais e temporais do aqui e agora.

Nessa nova forma de visibilidade mediada, o campo da visdo ndo esta
mais restrito as caracteristicas espaciais e temporais do aqui e agora,
ao invés disso molda-se pelas propriedades distintivas das midias
comunicacionais, por uma gama de aspectos sociais e técnicos (como
angulacBes de camera, processos de edicdo e pelos interesses e
prioridades organizacionais) e por novas formas de interacdo tornadas
possiveis pelas midias. Ela é moldada também pelo fato de que, na
maioria das midias comunicacionais, a visualidade ndo é uma
dimensdo sensoria isolada, mas vem geralmente acompanhada pela
palavra falada ou escrita — trata-se do audio-visual ou do textual-
visual. Ver nunca é «pura visdo», ndo é uma questdo de simplesmente
abrir os olhos e captar um objeto ou acontecimento. Ao contrario, 0
ato de ver é sempre moldado por um espectro mais amplo de
pressupostos e quadros culturais e pelas referéncias faladas ou escritas
gue geralmente acompanham a imagem visual e moldam a maneira
como as imagens sdo vistas e compreendidas (THOMPSON, 2008,
p.21).
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Assim, pensar a relagdo entre o ativismo e a nova visibilidade pode ser uma
chave de leitura interessante para compreender a postura editorial das revistas femininas
no engajamento de pautas feministas, sobretudo no caso da revista Marie Claire que
tomou para si um certo discurso ativista em torno do feminismo. Mas, o quanto a visada
editorial da revista é verdadeira ao defenderem causas cidadas? A revista enquanto
marca e produto editorial no mercado das segmentadas femininas estdo aderindo ao
ativismo como estratégia de visibilidade e interacao?

H4&, portanto, alguns algumas arestas envolvidas neste jogo: além da presenca
emergente das discussdes sobre o feminismo na midia, vale destacar que a revista
enquanto produto editorial, conta com a presenca das celebridades como bem de
consumo e importante capital simbolico agregado ao seu nome, além da existéncia do
publico leitor que consome e compartilha (ou pelo menos simpatiza) dos seus valores
editoriais. Nessa trama, o “consumerismo”, de acordo com Borges (2018), destaca-se
como o encontro da nossa vida publica e a privada por meio do consumo, que, por sua

vez, transforma-se em ferramenta de reivindicacéo.

Diferentes causas podem ser abracadas pelo consumerismo, como
protecdo do consumidor, denuncias de exploracdo de médo de obra,
aumento do poder de compra, valores éticos, empoderamento
feminino, inclusdo LGBTQ, igualdade racial, equidade entre os
géneros e protecdo do meio ambiente, entre varias outras (BORGES,
2018, p.13).

Segundo Domingues e Miranda (2018), o “consumo simbélico de ativismo” esta
sendo apropriado e partilhado pelas marcas e pelos cidaddos, com o objetivo de
valorizagdo da imagem pessoal ou institucional (geralmente vinculada ao ideal do
“politicamente correto”). De acordo com o dossié do Google BrandLab, o interesse do

brasileiro por temas relacionados a diversidade cresceu nos ultimos anos. As buscas
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pelo termo feminismo, por exemplo, cresceram 200% entre 2015 e 2017. Esse aumento
pelo interesse no tema sugerem uma justificativa para o aumento do interesse das
marcas em oferecer produtos e servigos associados a ele (DOMINGUES e MIRANDA,
2018). Ainda de acordo com as autoras, 0 ativismo parte do desejo de transformacéo
social e o consumo de ativismo se configura a partir das empresas (que identificam a
predisposic¢éo para o0 consumo) e a partir dos consumidores-cidadaos.

Isso significa que, Marie Claire ao apoiar causas e mostrar ao mundo sua
identificacdo com os atores sociais envolvidos nas diversas tematicas, transforma seu
campo de visibilidade midiatico como espaco de luta politica. Nesse contexto, seus
enunciados e imagens passam a integrar o discurso de ativismo em prol das causas
sociais e politicas. O consumo do discurso ativista, portanto, ndo se constitui fora dessa
pratica interacional e simbolica.

De acordo com Butler (2018), a discussdao sobre género nem sempre se
constituiu de maneira coerente e consistente nos diferentes contextos histéricos, porque
0 género estabelece relacfes raciais, classistas, étnicas, sexuais e regionais de identidade
discursivamente constituidas. No entanto, ela destaca que

A urgéncia do feminismo no sentido de conferir um status universal
ao patriarcado, com vistas a fortalecer aparéncia de representatividade
das reivindicagdes do feminismo, motivou ocasionalmente um atalho
na direcdo de uma universalidade categorica ou ficticia da estrutura de
dominacdo, tida como responsavel pela produgdo da experiéncia
comum da subjugacéo das mulheres (BUTLER, 2018, p.22).

Ao comentar a condi¢do da mulher como sujeito do feminismo, Butler (2018)
destaca que “representacdo” ¢ um termo polémico porque, por um lado, busca estender
visibilidade e legitimidade as mulheres como sujeitos e, por outro, constitui a funcéo
normativa de uma linguagem, revelando ou distorcendo o que é dado como verdadeiro
sobre a categoria das mulheres. Isso tem uma relacdo direta com a condicdo cultural na

qual a vida das mulheres era/sé@o mal representadas ou simplesmente nédo representadas.
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Da mesma forma, a autora a prépria condicdo enquanto “sujeito” ndo ¢é
apreendida de maneira estavel. Os dominios da representacdo politica e linguistica
estabelecem o critério segundo o qual os sujeitos sdo formados. “Em outras palavras, as
qualificacdes do ser sujeito tém que ser atendidas para que a representacdo possa ser
expandida” (BUTLER, 2018, p.18). Nesse aspecto, a autora destaca a formagao juridica
da linguagem e da politica que parecem regular a vida politica por meio da limitacao,
proibi¢do, regulamentacdo e “prote¢do” dos individuos envolvidos em determinada
estrutura politica. Assim, o “sujeito” do feminismo ¢ em si uma formacgao discursiva de
uma politica representacional, vinculada a certos tipos de legitimacdo e exclusdo, que

sdo operac0es politicas ocultas e naturalizadas (BUTLER, 2018).

3. Marie Claire e seu feminismo: percepc¢des verbo-visuais

Neste artigo, refletimos sobre algumas inquietagdes que permeiam a revista
Marie Claire e seu engajamento em relacdo as pautas feministas, analisando a
enunciacdo em sua dimensdo verbo-visual. Busca-se, portanto, compreender: O que
caracteriza o feminismo defendido por Marie Claire? Como fala sobre feminismo? Ha
representatividade efetiva ou o “ativismo editorial” desponta como uma estratégia de
mercado? Enfim, qual a contribuicdo e o papel da revista no processo de midiatizagdo
da pauta feminista, ou seja, como Marie Claire se coloca como espaco de interlocucéo
das questdes sociais na midia, trazendo uma pauta politica neste campo de visibilidade?

Convém destacar que o jornalismo em revista possui certas especificidades na
composicdo do layout das paginas que o diferenciam substancialmente, de jornais
impressos e favorecem uma reflex&o sobre sua cultura visual. O conteudo das revistas
apresenta-se em articulacdo de texto-imagem, produzindo sentidos, que sdo percebidos
na leitura da composicdo como um todo, em sua dimensdo verbo-visual. Por isso,

aplicamos neste artigo, uma aposta metodologica a luz da perspectiva semiotica verbo-
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visual defendida por Gonzalo Abril (2007), amparada na analise de contetdo (BAUER,
2003) para identificacdo dos temas associados a pauta feminista.

O objetivo dessa perspectiva analitica ndo ¢ refletir sobre “o que significam” os
textos verbo-visuais, mas investigar 0s processos de sentido que intervém na atribuicéo
dos significados aos textos. Para tratar do significado, Abril (2007) remete a um marco
semidtico mais amplo que entende o visual como campo de sentido construido como
espaco de pensamento. Ou seja, 0s textos visuais sdo analisados em termos de
significacdo cultural, préaticas sociais e relagdes de poder que o permeiam e articulam.
Assim, no ambito de qualquer discurso visual, é possivel pensar a experiéncia visual
como uma sintese de trés dimensdes interdependentes: a visualidade (ato de ver ou ndo
ver), o olhar (marcado pelos atos de intencionalidade) e a imagem (ou ato de imaginar)
(ABRIL, 2007).

A primeira dimensao remete a relacdo visual entre o sujeito e 0 mundo, mediada
por um conjunto de discursos, redes significantes, interesses, desejos e relagdes sociais
do observador (no caso, o leitor). A dimensdo do olhar possibilita pensar em um “olhar
editorializado™ que se estabelece a partir de regras editoriais e posicionamento politico
inerente ao veiculo de comunicacdo. Nesta instancia observamos como a linha editorial
da revista determina o olhar em relacdo as questfes da pauta feminista, a partir do gesto
editorial da revista em sua visualidade (cores, tipografia, fotografia, etc). E, no nivel da
imagem, situamos o imaginario social compartilhado (modos de percepcdo e sentidos
partilhados por uma sociedade), materializado no discurso visual que remete a
representacdo coletiva e ao peso estético e simbdlico da experiéncia visual
proporcionada pelas revistas.

A escolha de Marie Claire como objeto de anélise justifica-se, entre outros
fatores, pela relevancia do titulo no mercado editorial de revistas femininas e pela
percepcdo de que hd um engajamento editorial significativo em prol da inser¢do da

pauta feminista ao longo das edicGes da revista.
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Lancada em 1991, pela Editora Globo, Marie Claire é mensal e faz parte do
segmento “feminina, comportamento e beleza”. Sua média de circulagdo impressa ¢
registrada em torno de 102,5 mil exemplares em 2017 e a circulagéo digital atinge uma
média de 14.182 mil assinantes em 2017 (MIDIA DADOS, 2018). Segundo o Midia Kit
(2015), em seu perfil de pablico, 92% sao mulheres, sendo que 69% sédo da classe A e B
e 53% tem entre 18 e 44 anos. Em relacdo a tematica, 527 mil leitoras se interessam por
profissdo/ mercado de trabalho e 575 mil acreditam que a mulher deve trabalhar fora
(MIDIA KIT, 2015).

Para este trabalho, analisamos as edi¢bes publicadas ao longo do ano de 2018,
contabilizando 12 exemplares. A partir da leitura flutuante aplicada ao material
empirico, foi possivel observar que a postura de engajamento da revista é perceptivel
desde a capa, passando pelo editorial e seguindo pelas variadas secdes. Entre os
assuntos ligados a pauta feminista, a discussao sobre o corpo feminino é um dos temas
abordado com certa regularidade, além de discuss@es relacionadas ao trabalho/ atividade
profissional, atuagdo de mulheres ativistas, literatura, masica, entre outros temas. A
abordagem dessas tematicas € marcada pela presenca de elementos enunciativos que
reforcam o discurso “feminista” da revista seja no texto como em sua visualidade.

No editorial de abril de 2018, ocasido do 27° aniversario da revista, a diretora de
redacdo Laura Ancona Lopez, interpela e instiga a leitora (ela escreve no feminino) a
refletir sobre o que a manchete de capa denomina como “O feminismo do Futuro”. Na
abertura, o texto langa o seguinte questionamento: “O que voc€ quer para o futuro da
mulher? Em que lugar estaremos - ou gostariamos de estar — nos préximos 10, 20
anos?”. Na sequéncia, a diretora justifica que “decidiram dar voz a garotas da nova
geracdo que tém forca, atitude e empatia para nos ajudar a chegar a um lugar mais
igualitario”. Entre as vozes acionadas para responder essas questoes, sdo citadas jovens
atrizes, cantoras, lideres na area de tecnologia, escritoras feministas e militantes. Na

contracapa, a revista publicou depoimentos que ressaltam as lutas das jovens atrizes
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(Figura 1). Em abril de 2019, na edi¢cdo comemorativa em alusdo ao 28° aniversario da
revista, a capa e a contracapa também reforcam o posicionamento editorial de
engajamento as pautas feministas. A manchete “A voz do feminismo” destaca a
entrevista com a escritora Chimamanda Ngozi Adichie reconhecida como referéncia no
pensamento contemporaneo sobre as questdes feministas e na contracapa, a frase

imperativa em varios idiomas: “sejamos todas feministas” (Figura 2).

Figura 1: Edi¢do Especial 27 Anos Marie Claire (2018)

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

Figura 2: Edigdo Especial 28 Anos Marie Claire (2019)

Dovremmo essere tutti femministi We should all be
fominists Moty foerminismus! Ein manifest und vier stories
Todos devemos ser feministas Alla borde vara feministor
SEJAMOS TODOS FEMINISTAS Hepimiz frminist olmallyiz
Vi burde alle vare feminister Nous sommes tous dos
teministes We moeten allemaal feminist zijn Otokomo
oanamo minna feminisuto denakya Véetel by sme mali
byt foministiklami Dovremmo ossero 1l femminist We
should all be feminists Mot feminismus! Ein manifest und
vier stones Todos devemos ser feministas Alla borde vara
fominister SEJAMOS TODOS FEMINISTAS Hepimiz feminist
oimaliyiz Vi burde alle vaere feminister Nous sommes tous
des téministos We moeten allemaal feminist zijn Olohomo
onnamo minna feminsuto denakya Vietcl by sme mall
byt fominist{klami Dovremmo essere tutt] femministi We
should all be fominists Metr feminismus! Ein

us Sommes
tous des féministes We moeten allemaal feminist zijn
Otokomo onnamo minna femmnisuto denakya Véetci by sme
mali byt feminist{iklami Dovremmo essere tutti femministi
We should all be feminists Mety ferninismus! Ein mandest

wer s Todos devemnos ser feministas Alla borde

FEMINISMQ

EDICAO DE ANIVERSARIO
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Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

O que denominamos como ‘“ativismo editorial”, portanto, caracteriza-se pela
presenca dos seguintes aspectos:
A) A recorréncia da pauta feminista na revista sem o estabelecimento de uma secdo
fixa, ou seja, a tematica percorre os multiplos espacos editoriais (manchete de capa,
reportagem especial, entrevistas, livros, musica, sociedade, moda, gastronomia, etc);
B) A presenca de elementos enunciativos que reforgam o discurso da revista seja no
texto impresso como em sua visualidade (em algumas tematicas, sobretudo em casos de
assuntos mais delicados como assédio e saude da mulher, a representacdo visual é feita
por meio de ilustracBes que exploram o imaginario coletivo em perspectiva concreta ou
priorizando a abordagem abstrata);

Nos exemplos abaixo, identificamos nas capas a forga semantica dos enunciados
das manchetes, que anunciam as discussfes propostas nas edi¢bes (Figura 3):
“Resisténcia feminina” e, na sequéncia, “Violéncia contra a mulher” (novembro/2018);
“Meu corpo minhas regras” e o depoimento da atriz Leticia Colin “Minha nudez ndo ¢
um convite” (dezembro/2018); “Aborto ndo ¢ crime” como defesa da atriz e
apresentadora Ménica lozzi e outras figuras publicas entrevistadas pela revista
(marco/2018). As capas sugerem, portanto, discussdes sobre os relatos das vitimas de
violéncia contra mulher no Brasil e empoderamento feminino em relacdo aos seus

corpos, seja no tocante a nudez como no caso da deciséo sobre o aborto.

13



lll Seminario Internacional de Pesquisas
em Midiatizacao e Processos Sociais

f§°g

Figura 3: Capas de Marie Claire com pautas feministas

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

Na figura 4, exemplificamos que a abordagem das pautas feministas perpassam
as variadas se¢des da revista, sem um espago fixo, mas de forma fluida. Em “feminismo
Nikkei” (julho/2018), a reportagem publicada na editoria “sociedade” discute a luta de
trés brasileiras que criaram o coletivo contra o preconceito em relacdo aos estere6tipos
que perseguem mulheres de ascendéncia asiatica. Neste caso, vale destacar a
representacdo visual do simbolo de vénus preenchido pela cor vermelha (circulo com
cruz abaixo representando o feminino) para ilustrar a reportagem como recurso de facil
assimilacdo no imaginario coletivo. E, na sequéncia, exemplos de abordagens nas
se¢Oes voltadas a musica e livros, como em “As Mcs feministas™ (setembro/2018), que
fala do trabalho da multiartista Awkwafina entre outros nomes que compdem a nova
geracdo de rappers como Raja Kumari, SZA e Khris MC e “Feminismo Fantastico”
(agosto/2018), que trata da divulgacdo do livro O corpo dela e outras formas, da

escritora norte-americana Carmem Maria Machado.
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Figura 4: Pautas feministas em secfes variadas — sociedade, musica e livros

Feminismo ‘..
fantastico -

A

FEMINISTAS

v

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

C) A presenca do ativismo editorial também pode ser identificada na forma como pautas
feministas estdo agregadas ao tema de cada edigdo (corpo, trabalho, ativismo, assédio,
entre outras abordagens). A edi¢do de outubro de 2018, por exemplo, “celebra a
autoaceitagdo ¢ o bem estar” e traz trés capas com trés celebridades em posturas
distintas (recurso utilizados em outras oportunidades) — a cantora Gaby Amarantos, a
modelo Isabeli Fontana e a ex-modelo e lifestyle Andrea Deall — com a proposta de
refletir sobre corpo e mente (Figura 5).

Figura 5: Capas da Edicdo de Outubro/2018

Inspira,
transpira

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire
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D) A escolha das vozes que representam a defesa do feminismo sugere uma disputa de
autoridade entre celebridades versus representantes populares sem notoriedade publica,
nem sempre mostrando equilibrio entre as frentes e sugerindo uma segmentacao por
classe social na forma de pensar e vivenciar o feminismo. Nesta mesma edi¢do
(outubro/2018), no entanto, o protagonismo para discutir a tematica “corpo” ¢é
encampado por mulheres sem a mesma notoriedade publica das trés personagens de
capa, na secdo especial (p.24-31) com o texto “Querido corpo” (Figura 6). A revista
publicou cartas escritas por seis mulheres para si proprias, relatando as experiéncias de
dor, aceitagdo e relacGes de (des)afeto com seus corpos, seja em decorréncia de um
cancer, suas cores, curvas, mudanca de género, entre outras questdes. A continuagdo da
discussdo provocada na capa sobre o equilibrio entre corpo e mente, dessa vez na

perspectiva das mulheres célebres, aparece mais adiante na secdo capa (p.50-57).

Figura 6: Edicdo de Outubro/2018 — O corpo em pauta

fa adiuqr‘ ¢
aprendi a
e amar

Ser 75»r4,, -
aher & lindo e ung

ato poﬂ'wo de

vesisténcia

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

E) Por fim, mais um aspecto que caracteriza o ativismo editorial na revista é a énfase
recorrente na forga da mulher enquanto agente de agéo e transformacgéo da sociedade,

sobretudo no mercado de trabalho, seja nos enunciados dos titulos, nos textos
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jornalisticos em geral (notas, noticias, reportagens, entrevistas, etc), como na escolha

das ilustracOes que reforgcam o simbolismo e o peso seméntica da visualidade (Figura 7).

Figura 7: Abordagens do potencial feminino

‘

PROSTITUTA
E ATIVISTA

=

Sushi power

Fonte: Acervo Digital/ Marie Claire

Na edicdo de julho de 2018, por exemplo, que aborda os 110 anos da imigracéo
japonesa no Brasil, na secdo gastronomia, a revista destaca na reportagem “Sushi
power” a insercdo de mulheres no comando de restaurantes japoneses — um avango em
relagdo ao preconceito perpassado por geragoes que acreditavam que “maos femininas
tém importantes variacdes de temperatura, devido a ovulacdo, que comprometem a
qualidade do peixe”. Outro exemplo dessa énfase recorrente no poder de atuagdo das
mulheres, destacamos na edicdo de setembro 2018 na se¢do especial, com a reportagem
“Elas fazem arte”, que destaca o trabalho de cinco artistas brasileiras de diferentes
geracOes que participaram da 33° Bienal Internacional de Arte e, na secao livros, o texto
“Prostituta e ativista”, que divulga o livro Putafeminista, de Monique Prada e trata da

luta de trabalhadoras sexuais por direitos e o estigma da profissao.
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Considerac0es Finais

A experiéncia de analise das edi¢Bes da revista Marie Claire possibilitou a
identificacdo de um perfil de ativismo em relacdo as pautas feministas ancorado em
algumas estratégias editoriais, conforme pontuamos e exemplificamos: a discussdo
sobre o feminismo percorre os multiplos espacos editoriais e pode estar agregada ao
tema especifico de cada edigdo; além disso, o discurso ativista da revista esta ancorado
em elementos enunciativos com forte carga semantica verbo visuais; e as fontes
acionadas podem ser mulheres célebres e figuras pablicas ou mulheres com pouca
notoriedade publica, mas a abordagem sempre enfatiza seu poder transformador nas
atividades e lutas das quais fazem parte.

De modo geral, apresentamos um exercicio de leitura da revista que e pontuamos
algumas reflexBes conceituais que ajudam a compreender sua natureza editorial. Do
ponto de vista tedrico, contudo, € necessario amadurecer questdes como a propria
percepcdo do consumo de ativismo (DOMINGUES e MIRANDA, 2018) sob dois
vieses: seja sob a perspectiva das celebridades e figuras publicas que protagonizam o
debate sobre os corpos, como também sob a perspectiva da aposta editorial
(compreendendo o nome da revista como produto editorial, por sua vez, vinculado a
ideologias e posicionamentos politicos).

Entendemos que o ativismo “celebrizado”, ancorado na imagem publica e na
forca discursiva de pessoas célebres €, portanto, uma aposta editorial de muitas
publicacdes segmentadas, ndo apenas de Marie Claire. A questdo € que a escolha das
vozes que representam a defesa do feminismo sugere uma disputa de autoridade entre
celebridades versus representantes populares sem notoriedade publica, nem sempre
mostrando equilibrio entre as frentes e sugerindo uma segmentacéo por classe social na
forma de pensar e vivenciar o feminismo. Mas, a0 mesmo tempo, marca uma atuacdo

ativa da revista na defesa dos direitos da mulher.
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Isso significa que, Marie Claire ao apoiar causas e mostrar a0 mundo sua
identificacdo com os atores sociais envolvidos nas diversas tematicas, transforma seu
campo de visibilidade midiatico como espaco de luta politica. Nesse contexto, seus
enunciados e imagens passam a integrar o discurso de ativismo em prol das causas
sociais e politicas. O consumo do discurso ativista, portanto, ndo se constitui fora dessa

pratica interacional e simbolica
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