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Resumo: O artigo analisa matérias veiculadas em sites especializados em produzir fake
news durante a campanha presidencial de 2018 numa sociedade em vias de midiatizacao.
Os dispositivos midiaticos contribuiram para ampliar a interacdo e ao alcance da
desinformacdo através da reproducdo desses conteudos. Neste contexto utilizaremos
como suporte tedrico Fausto Neto (2018), na midiatizacdo como resultado da revolugédo
dos processos midiaticos; Hjarvard (2012) da importancia dos meios de comunicagdo
para sociedade; Braga (2018) em como os individuos sdo atraidos para consumir fake
news. A metodologia adotada é a proposta pelo Manual para Educacdo em Jornalismo e
Treinamento - Jornalismo, Fake News e Desinformacao (UNESCO, 2018) para verificar
as noticias veiculadas por estes tipos de site, principalmente em periodo eleitoral.
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Abstract: The article analyzes news published on websites specialized in producing fake
news during the 2018 presidential campaign in a society in the process of mediatization.

Media devices have contributed to broaden the interaction and reach of misinformation
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through the reproduction of these contents. In this context we will use as theoretical
support Fausto Neto (2018), in mediatization as a result of the revolution of media
processes and Hjarvard (2012) on the importance of media for society. The methodology
adopted is proposed by the Handbook for Journalism Education and Training -
Journalism, Fake News and Misinformation (UNESCO, 2018) to verify the news
conveyed by these types of websites, especially during the election period.

Keywords: Circulation. Elections. Fake News. Midiatization.

1. Introducéo

Segundo o dicionario de Cambridge (2018), “fake news" sdo historias falsas que
parecem ser noticias e sdo difundidas na internet ou em outros meio, criadas para
influenciar opinides politicas ou como piada”. A discusséo acerca do fendmeno sobre
noticias falsas tém sido recorrente em virtude da producéo e disseminacdo de contetdos,
assim como os efeitos suscitados nos e pelos atores individuais em suas interacdes nas
redes sociais digitais. Exposto isto, para este artigo € tomando por amostra para fins de
analise a campanha para a eleicdo presidencial de 2018 no Brasil.

A eleicdo para a Presidéncia da Republica do Brasil em 2018 foi realizada em
dois turnos. Neste cenario, observa-se que os candidatos Fernando Haddad (PT) e Jair
Bolsonaro (PSL) protagonizaram, no segundo turno, a disputa de um pleito “atipico”
marcado pelo uso massivo das redes sociais e a grande circulacdo de noticias na medida
em que serviam de subsidio para a afirmacdo e reafirmacdo de posi¢des politicas.
Entende-se que essa insercdo no fluxo de informacgdes em dispositivos midiaticos
contribuem para a conformacao de complexas redes sociais de interacdo que ampliam o
alcance a partir da circulacdo e replicacdo de contetdos.

Buscando uma alternativa para barrar as fake news durante a campanha

presidencial, o Tribunal Superior Eleitoral criou um conselho consultivo de internet e
eleicOes, para discutir acbes de combate as informacdes falsas no primeiro turno. O

trabalho desenvolvido ndo conseguiu alcancar o resultado esperado.
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A metodologia proposta neste artigo € de uma pesquisa qualitativa que objetiva
checar as noticias produzidas por sites com intencéo de criar a desinformacéo para 0s
eleitores durante as eleicGes presidenciais de 2018 relacionadas ao candidato do PT,
Fernando Haddad. O método de andlise é o de checagem proposto pela Unesco (2018).
Esta proposta classifica as noticias nas seguintes categorias: informacdo incorreta,
desinformacdo e mal-informacdo, optou-se pelo uso desse manual para categorizar as
noticias falsas, para dar uma visdo mais clara sobre o processo da desordem das
informacdes, que se remonta em varios momentos da historia até chegar no patamar em
que se encontra hoje.

Por meio da articulacdo metodologica com os dados empiricos busca-se
elucidar as seguintes questdes: Quais os tipos de conteldo que foram produzidos pelos
sites com objetivo de fazer circular a desinformacédo? Como se deu o "disturbio da
informagao” nas elei¢cdes de 2018 para presidente do Brasil? Quais categorias estiveram
mais presentes nas matérias: Informacao Incorreta, Desinformacao ou Mal informacéo?

Do corpus escolhido para analise foram categorizados os temas kit gay, facada
em Bolsonaro e corrup¢do. Durante a analise, foi identificado que apenas no site do
candidato Fernando Haddad houve a iniciativa em listar e nomear as fake news.

Uma hip6tese que norteia este artigo € de que as eleicGes de 2018 no Brasil
seguem parametros que levaram a eleger o americano Donald Trump, em 2016, tais
aspectos levados em consideracdo as conformidades e adaptacdes a realidade brasileira.
A segunda hipdtese a ser aferida € que numa sociedade em vias de midiatizacdo o
processo de circulacdo em redes sociais possibilitou um maior acesso a informacéo
incorreta, desinformacéo e mal- informacéo do que fake news.

O objetivo principal é analisar, para além dos institutos especializados® em
checagem, a presenca das fake news nas elei¢cdes presidenciais de 2018 a partir do
modelo proposto pela Unesco (2018). Enquanto objetivo especifico busca-se refletir

° Entende-se por plataformas de checagem de fatos que auxiliam para saber se uma noticia compatilhada
na web é falsa, ou seja se trata de fake news. Tal pratica é decorrente do termo em inglés fact checking,
método de verificacdo que analisa a confiabilidade de um texto jornalistico.
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teoricamente a relacdo midiatizacdo, circulacdo, fake news, informacdo incorreta,
desinformacdo e mal-informacao.

S&o convocados para iluminar o percurso tedrico os autores em midiatizacéo
Hjarvard (2012); Martin-Barbero (1997); Mata (1999); Veron (2014) e Fausto Neto
(2008; 2010). Em relacdo ao conceito de fake news sdo utizados os autores Braga (2017);
Ireton e Possenti (2018); e Trésel et al (2018).

2. O cendrio cendrio eleitoral brasileiro e as fakes news em uma sociedade em vias
de midiatizacéo

Em 2018 treze candidatos, o maior nimero desde a redemocratizacdo do pais em
1989, concorreram ao cargo de Presidente do Brasil. Houve, ainda, o indeferimento pelo
TSE, baseado na Lei da Ficha Limpa, da candidatura do ex- presidente Luis Inacio Lula
da Silva, preso acusado de corrupcéo e lavagem de dinheiro, tornando-se inelegivel ao
ser condenado em decisdo de 6rgdo colegiado de segunda instancia. Fernando Haddad
(PT) que até entdo era o vice candidato da chapa de Lula assumiu a condicdo de
candidato oficial a presidéncia e Manuela D’Avila desiste de ser a candidata do PC do
B na cabeca de chapa e torna-se vice na coligagdo Brasil Feliz de Novo. O candidato
Jair Bolsonaro e seu vice Hamilton Mourdo foram com o candidato do PT para o
segundo turno e ao final venceram as eleicdes.

Em julho de 2018 os 29 partidos que participariam das eleicdes em outubro foram
convocados pelo TSE para uma reunido, onde assinariam um acordo de colaboragéo
contra o compartilhamento de noticias falsas, apenas 28 deles se comprometeram em se
afastar do ambiente de desinformagéo.

O site oficial do Tribunal Superior Eleitoral, publicou em 10 de outubro de 2018,
sobre a reunido que apresentava propostas para barrar a disseminagdo de noticias falsas
no segundo turno das elei¢cdes presidenciais, e quais medidas seriam adotadas. A portaria

visa 0 desenvolvimento pesquisas e estudos sobre as regras eleitorais e a influéncia da
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internet nas eleicGes, em especial o risco das noticias falsas e o uso de robds na
disseminacéo das informacoes.

O Conselho Consultivo sobre Internet e Elei¢oes do TSE, atualmente é formado
por 14 integrantes, conta com representantes da Justica Eleitoral, Ministério Publico,
Ministério da Defesa, do Ministério da Justica, Departamento de Policia Federal, do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia, 6rgdos publicos, e sociedade civil.

Mediante a portaria n® 949/2017. Art n°2 fica a cargo do conselho consultivo de
internet, desenvolver pesquisas e estudos sobre as regras eleitorais e a influéncia da
Internet nas elei¢cdes, em especial o risco das fake news e 0 uso de robés na disseminacgédo
das informacGes.

Foi possivel perceber que o trabalho realizado pelo TSE para conter as fake news
ndo surtiu o resultado esperado, ja que durante o segundo turno o nimero de noticias
falsas compartilhadas aumentou. N&o foi regularizada a resolucdo que poderia gerenciar
0 uso de noticias falsas nas elei¢cdes, e continuou a ser tratada pelo érgdo apenas como
propaganda irregular.

Com cenério parecido ao que aconteceu nas eleicdes americanas de 2016, o
pleito eleitoral de 2018, no Brasil, foi marcado pela profusao de fake news. A campanha
de Donald Trump, nos Estados Unidos, foi bastante centrada no Facebook. As téticas de
campanha de Jair Bolsonaro se assemelha com que as foram usadas para promover
Trump, a diferenca é que aqui as fake news circularam via WhatsApp. O estrategista
politico responsavel por sua campanha americana Steve Bannon, deu a entender que
seguiram 0s mesmos passos trilhados pela equipe de Trump, atraves da Cambridge
Analytica, empresa que combinou analise de dados ndo autorizados de milhdes de
usuarios do Facebook para campanha nos Estados Unidos.

Braga, (2018) ressalta “o periodo em que é cada vez mais comum se orientar por
associacOes baseadas em estereotipos, as fake news se utilizam de todos 0s meios
possiveis de comunicagédo para atrair a atencdo dos usuarios” (p.207). A noticia falsa se
apoia em imagens, videos, audios, por vezes descontextualizados para aparentar

veracidade.
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Guess; Nyhan; Reifler (2018) usando dados exclusivos que combinam respostas
de pesquisas a historicos de trafego da web em nivel individual, estimaram que
aproximadamente 1 em cada 4 americanos visitou um site de noticias falsas de 7 de
outubro a 14 de novembro de 2016. No caso brasileiro, as agéncias de checagem se
encarregaram de verificar na midia, ainda ha pouco relatos de pesquisas sobre o
WhatsApp. O site Olhar Digital divulgou em 29 de maio 2017, os dados fornecidos pela
empresa responsavel pelo WhatsApp que até o ano de 2017 eram 120 milhdes de pessoas
ativas utilizando o aplicativo no Brasil.

Veron (2014) propde que “a midiatizacdo €, do ponto de vista linguistico , um
substantivo que da nome a um processo, as entidades consideradas como sujeitas a tal
processo sdo, na maioria dos casos, as sociedades em si ou subsistemas particulares
delas” (p.14). Deste modo, o autor entende a midiatizagdo com uma caracteristica
universal de todas as sociedades humanas, pois a mesma em uma variedade de contextos
historicos tem, portanto, tomado diferentes formas.

Fausto Neto (2008) ressalta a importancia em refletir sobre alguns
tensionamentos tedricos, pois a convergéncia de fatores sdcio-tecnolégicos, difundidos
na sociedade por meio de logicas de ofertas e de usos sociais produziu nas ultimas
décadas profundas e complexas alteracdes na sociedade, nas suas formas de vida, e suas
interacdes.

A midiatizagdo resulta da evolucdo de processos midiaticos que se
instauram nas sociedades industriais, tema eleito em reflexdes
analiticas de autores feitas nas ultimas décadas e que chamam atencgao
para 0os modos de estruturagdo e funcionamento dos meios nas
dinamicas sociais e simbélicas (FAUSTO NETO, 2008, p. 90).

No caso da politica, e especificamente as elei¢cdes de 2018, percebe-se novos
modos de estruturacédo e funcionamento dos meios nas dindmicas sociais e simbdlicas.
As fake news passaram a fazer parte do cotidiano da produgdo de noticias e parte da
investigacdo, como uma revisdo analitica da problematica da verdade na historia e um
questionamento de como se estruturaria, a ideologia nesses tempos de pos verdade. Em
2016, a Oxford Dictionaries elegeu ‘pés-verdade’ como a palavra do ano.

O vocabulo é um neologismo que traz dois prefixos favoritos dos estudos
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culturais desde pelo menos o final dos anos 1970, com o efeito retérico para marcar o
“fim” e 0 “inicio” de uma era. Hjarvard (2012) explica que os meios de comunicacéo se
manifestam como importante instituicdo da sociedade, a0 mesmo tempo em que se
associam ao proprio tecido da vida social e cultural.

As fake news podem ser enquadradas no processo de mutacéo do jornalismo, para
que possamos entender as alteracGes as quais estao sujeitas, muito embora em casos nao
se trata de noticias e sim de boatos que se espalham rapidamente dentro das redes sociais,
a matéria prima do jornalismo sdo alimentadas dentro do ambiente virtual, a noticia esta
sob constante suspeita pois sofrem influencia de varios outros meios, dentre eles as redes
sociais. (JORGE, 2017).

Considera-se que um dos provaveis sucesso da fake news seja também o
jornalismo sensacionalista, em contexto com as polarizagbes de opinides e
posicionamentos perante um fato. Os textos apresentam informacdes, se fazendo valer
de audios, videos, tendo amplo impacto através da tecnologia e a elaboracdo tem sido
cada vez mais apurada. Verifica-se que fabricacdo de noticias possibilitou o surgimento
do que pode ser denominado como uma industria especializada em criar noticias que
ndo sdo verdadeiras em um formato que pode ser amplamente divulgado nas redes
sociais. Os recursos usados movimentam as redes sociais digitais, alimentadas por
noticias falsas que usam de varios artificios para aparentar o mais real possivel.

Com o advento das fake news, um outro desafio passou a ser proposto: como
acabar com a ampla divulgacdo de noticias falsas? N&o se tem um “antidoto” para
combater de maneira eficaz, mas acredita-se que uma alternativa viavel pode ser a
educacdo dos consumidores/leitores.

Preocupada com esta situagcdo a UNESCO (Organizacgao das Nagdes Unidas para
Educacdo, Ciéncia e Cultura) lancou em 2018 um livro que funciona como um manual
de orientacdes para enfrentar os desafios diarios que Wardle e Derakhshan (2018)
nomeiam por desinformagdo, um forma de evitar chamar as noticias de fake news.

O manual usa os termos “desinformag¢ao” e “informacao incorreta”, para reafirmar

que toda informacao pode ser verificavel, principalmente quando ¢ de interesse publico,
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pois o auténtico jornalismo ¢ feito assim. A classificagdo das noticias ¢ feita da seguinte
forma: Informacao Incorreta, Desinformacao, e Mal informagao.

Com as distingdes classificadas pelo Manual de Jornalismo da Unesco, as
informagdes falsas podem geram problemas maiores, e consequéncias para a vida das
pessoas, que podem até corromper a integridade fisica, em alguns casos a noticia falsa
pode apresentar as trés classificagdes: informagdo incorreta, desinformacao e mal
informagdo. Que podem variar de acordo com a sua conformidade. O que caracterizam a

desordem da informagao da seguinte forma:

FALSO INTENCAO AO ERRO
INFORMACAO DESINFORMACAO MAL INFORMACAO
INCORRETA
Conteldo enganoso Falso contexto Vazamento
Falsa conexao Conteudo Impostor Assédio
Contetdo Manipulado Discurso de Odio
Conteldo Fabricado

Quadro de caracteristicas da classificagdo das noticias falsas segundo o Manual de Jornalismo da Unesco.

As categorias da desinformacdo ndo podem ser confundidas com noticias genuinas,
mesmo elas sendo delineadas para causar ruidos na comunicagdo, a propaganda ndo ¢é
sindnimo de desinformagdo embora sirva para os interesses das propagandas através da
manipulagdo. As narrativas presentes nas noticias devem ser selecionadas, o exercicio do
jornalismo deve ser legitimo com funcao de investigar os fatos, checa-los, e examinar se
as estruturas de significado ndo estdo sendo mobilizados por propositos particulares.

O Manual tragam estratégias que incentivem os jornalistas a um didlogo social
sobre credibilidade, e o compartilhamento de noticias ndo verificadas, ¢ papel do
jornalista detectar e descobrir formas a média prazo que capacitem, o publico com

alfabetizacdo midiatica a distinguir o que € noticia, desinformacao e informacao incorreta.
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3. Andlise das matérias criadas para circularem durante as elei¢des de 2018 em
uma sociedade em vias de midiatizacdo

A analise das noticias que foram criadas e/ou publicadas em sites especializados
em colocar em circulagcdo desinformacdes durante as elei¢fes presidenciais de 2018
relacionadas ao candidato do PT, Fernando Haddad, seré feita a partir do modelo proposto

pela Unesco (2018), a partir das invariantes: Kit gay, Facada em Bolsonaro e Corrupcéo.

3.1- Kit gay

Apos aprovacdo do Ministério Publico, o MEC solicitou a producéo do material
a uma ONG especializada. A proposta ainda estava em avaliacdo quando alguns
politicos fizeram eclodir a crise do “kit gay”. O projeto foi suspenso e o material ndo foi
distribuido. Ao ser entrevistado, no Jornal Nacional, o deputado Jair Bolsonaro exibiu
um livro dizendo que fazia parte do kit gay, supostamente lancado pelo MEC quando
Haddad era Ministro da Educacdo. O procedimento agora € analisar a matéria que

circulou com este tema.
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Figura 1: A informacéo que

Haddad era criador do “kit gay” circulava no Facebook.

A falsa narrativa foi produzida a partir do projeto “Escola Sem Homofobia”.
Elaborado por Fernando Haddad quando era Ministro da Educacéo, dentro desse contexto
a informacdo falsa relacionada a este tema foi construida. De acordo com a classificacdo
proposta pelo Manual da Unesco, a noticia se classifica em desinformacdo por entender
que os individuos que a espalham saberem que se trata de uma informacéo falsa.

Para identificar o processo da desinformacao temos como agente, um ator oficial
que representa o partido politico PSL na figura de Jair Bolsonaro, ele sera o responsavel
por revelar a noticia falsa, e também parte de seus eleitores, guiados por motivacdo
politica e ideoldgica. A automacéo da desinformacédo é um agente humano, quando se
direciona para um grupo especifico de pessoas, que compartilham essas mensagens nas
redes sociais, através do Whatsapp.

A mensagem é de curto prazo, pois tem o objetivo de atingir os eleitores de

Bolsonaro, seus oposicionistas, e conquistar os eleitores indecisos que ainda néo

10
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decidiram seu voto; em termos de precisdo € manipulada e enganosa, construida através
de um fato: Projeto “Escola Sem Homofobia”, sofre a manipulacdo quando afirma que o
objetivo do material é incentivar a sexualizacdo precoce das criancas; enganosa quando
divulga que o livro foi distribuido nas escolas estaduais de ensino basico, o que ndo
chegou a acontecer pois teve a veiculagdo suspensa. O alvo da mensagem é politico, pois
expde pontos negativos do candidato adversario.

O intérprete vai analisar o tipo de leitura, a mensagem é hegemonica baseado no
senso comum, ndo se tem provas concretas da veracidade das informagbes em torno do
“kit gay”, mas por ser reproduzida varias vezes acaba se tornando “verdade”, quem recebe
a informacao vai ter o papel de negociar a relagdo da mensagem com a desinformacao,
entende-se que houve um apoio a oposicdo pelo interesse em difundi-la, baseado nos
inimeros compartilhamentos.

O que chama atencdo nas informagdes falsas sobre o “’kit gay”, além da velocidade
com que elas se espalharam, os temas a cerca do assunto desagradava outros nichos da

sociedade, que se tornou uma ferramenta politica para desinformar.

° 3.2- Facada em Bolsonaro

Uma corrente de WhatsApp e publicagdes no Facebook afirmavam o homem que
feriu o candidato a presidente Jair Bolsonaro, era filiado ao Partido dos Trabalhadores,
atacado a faca na tarde da quinta-feira, 6 de setembro de 2018, em Juiz de Fora (MG).
Adelio Bispo de Oliveira, entretanto, nunca foi filiado ao PT.

A partir dessa suposta informagdo, algumas montagens circularam nas redes
sociais, para sustentar a informacdo a fim de estabelecer confiabilidade nos individuos

que repassavam a informacao falsa.

11
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Figura 2: imagem original de Lula Figura 3: montagem

Dentro do contexto de campanha eleitoral houve uma tentativa de transformar o atentado
em crime com motivacao politica, para prejudicar a campanha de Fernando Haddad, nesse
caso as informacgdes se enquadram na classificacdo de desinformacao, segundo o Manual
da Unesco, por apresentar um falso contexto no que diz respeito a falsa filiacdo de Adélio
Bispo ao partido dos trabalhadores, e de contetdo fabricado por conta da manipulagéo de
fotografias ao lado de Lula, as ligagdes de Manuela para Adélio que ndo aconteceram. De
mal informacdo, quando atende a caracteristica do incentivo ao discurso de 6dio, quando
se coloca o atentado sendo motivado por divergéncia ideoldgica.

No processo da desinformacéo o agente € um ator ndo oficial, que faz parte de
uma organizacdo em rede, com a intencdo de disseminar a informagdo para o maior
nimero de pessoas; a motivacdo da desinformacdo é politica, quando tenta associar o
ataque sofrido por Bolsonaro a um lado politico partidario de esquerda; a nivel da
automacdo da desinformacdo seu agente é humano, ja que envolve pessoas que
distribuiram as informacgdes em massa; a audiéncia desejada sdo 0s grupos sociais no
contexto da campanha eleitoral, os que estavam alinhados com a campanha e propostas
de Bolsonaro, os eleitores indecisos ou simpatizantes ao adversario de Haddad; a
mensagem tem a intencdo de enganar, quando usa imagens montadas e cita fatos que ndo
aconteceram, mesmo apés terem sido comprovados, o discurso permanece reverberando.

A mensagem é de curto prazo pois responsabiliza um grupo de pessoas ao

12
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atentado de Bolsonaro, antes do inicio das investigacdes e conclusdo dela; em termos de
precisdo possui trés caracteristicas: enganosa quando aponta fatos que ndo aconteceram
como por exemplo, as ligacGes entre Manuela e Adélio Bispo, a filiagdo dele ao PT,
manipulada pois se apoia em imagens montadas para criar um cenario que sirva de apoio
para comprovar o fato, fabricada quando reine as informacbes falsas e imagens
manipuladas para montar a noticia falsa; a motivacéo que carrega € ilegal pois levanta
acusacOes sem provas; o alvo da mensagem é coletivo na medida em que ndo se direciona
apenas a uma SO pessoa, e sim aos grupos simpatizantes de Bolsonaro e eleitores
indecisos, aqueles que se opdem as ideias e a campanha do candidato do PSL.

O intérprete, quando faz a leitura a mensagem se torna hegemonica, baseada nas
informagdes que estdo sendo passadas, gera divida e ndo traz certeza, sua natureza ¢é de
superioridade, quando se coloca contra a atitude de agredir fisicamente e de forma gratuita
um individuo pela falta de afinidade politica, onde vai motivar o ato de redistribuir a

desinformacdo recebida, a acdo tomada é compartilhada em oposicao.

3.3- Corrupcéo

Durante o periodo eleitoral, circulou informacfes sobre Fernando Haddad ter
fechado uma rua no bairro Vila Madalena para que favorecesse em particular o jornalista
Gilberto Dimenstein, como pagamento ao apoio dado no editorial do portal Catraca Livre.
O fechamento da rua em questdo foi viabilizado em prol de um dos projetos de Fernando
Haddad para democratizar o espaco publico, para que a populacdo pudesse usufruir de
pontos culturais dentro da cidade de S&o Paulo. Posteriormente a iniciativa do até entdo

Prefeito de Sdo Paulo Fernando Haddad, foi premiada na 60° edigdo do Prémio APCA.
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Dono do Catraca Livre, denungiado em suposto

CATRACARR ! ¢

VF

esquema milionario, tenta abafar investigag:éo

O jornalista Gilberto Dimenstein, fundador do site Catraca Ads
Livre, , 0 JornaLivre,
para abafar e intimidar nossa repercussao acerca de grave
= dentncia apresentada pelo vereador lernando Ioliday Arquivos
em plenario e que seré investigada pelo Ministério Pblico
o Q em breve. Holiday e sua equipe apuraram, de acordo com Seleclonar o mes ¥
JRTIRL postagens nas redes sociais, que o ex-prefeito Fernando
i - Haddad teria implementado o programa ‘Ruas Abertas'
stam 3o exatamente na rua em que ficam dois estabelecimentos
comerciais de Dimenstein, somente para favorecé-
lo financeiramente, 3 revelia dos moradores da regido.
Talvez ndo por coincidéncia, o Catraca Livre

Figura 4: Noticia falsa publicada no site Jornal Livre em 11 de Abril de 2017.

De acordo com a classificagdo do Manual da Unesco, a informagdo falsa se
classifica em informacdo incorreta, jA que aborda a falsa conexdo entre Haddad e
Dimenstein, pois ndo é possivel comprovar que o projeto “Ruas Abertas” so foi
implantado na Vila Madalena para privilegiar o jornalista, que da o carater de contetido
enganoso.

No processo da desinformacdo o agente € um ator oficial, representado pelo
vereador Fernando Holiday que faz a dendncia, a organizacdo por trds da mensagem €
dispersa, onde o vereador também faz parte do MBL, Movimento Brasil Livre; a
motivacao de quem produz a desinformacéo € politica e social, pois envolve emendas que
atingem diretamente a populacdo; a automacéo da desinformacéo, é um agente humano
pois envolve apenas pessoas, 0 vereador que faz a denuncia; o agente da desinformacéo,
tem intencdo de prejudicar quando levanta uma suspeita a ser investigada, e engana ao
ndo apresentar as provas que sustentem o fato que esta sendo denunciado.

A mensagem € de longo prazo, no sentido que afeta a vida das pessoas, onde o
projeto poderia ser deslocado para um outro local, o carater de precisao é enganoso pois
nédo se tem a certeza do motivo ao qual o projeto foi implantado no bairro Vila Madalena,

é fabricado pois quando a noticia € divulgada o caso ainda esta sob investigacéo; o tipo
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de impostor € individual; a sua motivacao € legal ao adotar o carater de dendncia; o alvo
da mensagem ¢ coletivo: Fernando Haddad e o jornalista Gilberto Dimenstein.

O intérprete é de leitura hegemdnica de lideranca, pois assume a funcdo de
denunciar o suposto esquema de corrupcdo, o papel dele diante da mensagem é

compartilhada em apoio.

Consideracoes

Pode-se concluir que numa campanha politica nenhum candidato consegue ficar
livre das noticias dentro do espectro da desinformacédo, mal-informacdo e informacao
incorreta. De acordo com (AMARAL, 2018) “A invasdo das fake news constitui um sé
exemplo, desconstituindo, na democracia representativa, o poder do voto livre”. No caso
do Brasil, segundo a proposta da Unesco (2018) pode-se identificar uma maior presenca
de mal-informacéo durante a campanha eleitoral de 2018.

Durante a campanha presidencial de 2018, foi possivel identificar que a
desinformacdo e a mal-informagdo afetaram bastante a credibilidade do candidato
Fernando Haddad (PT). As noticias veiculadas nos meio de comunicacdo e postas em
circulacdo em uma sociedade vias de midiatizacdo submeteram-se a dinamica social
imposta pelas redes sociais que disseminaram muita desinformacdo na busca de
influenciar a decisdo dos eleitores indecisos.

Apos a coleta do corpus e analise do material conclui-se que os individuos que
compartilham noticias falsas dentro do contextual de um processo eleitoral, sdo por varios
fatores, entre elas paixao, ideologia e polarizacéo politica.

As eleicOes presidenciais de 2018, sempre sera lembrada pelas desinformacdes as
quais os cidaddos foram expostos, apesar dos esforcos dos orgaos ligados a manutengéo
do pleito, os cases citados neste trabalho nos ajuda a entender como essas interferéncias
serve de alimento para fomentar o ciclo de desinformagdo. Na maioria das vezes sem
espaco para duvidas, as noticias falsas eram legitimadas por meio do compartilhamento.

O conteldo para ser compartilhavel precisa despertar algum interesse, seja pela
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informacao, fotos ou videos; a internet favorece a fabricacdo de noticias, quando usadas

em campanhas politicas adotam caréater profissional, com o objetivo de prender atencéo.
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