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Resumo: A relacdo entre midia e religido se torna mais pungente a partir da segunda
metade do século 20, com as midias de massa e, posteriormente, as digitais. As igrejas
evangélicas neopentecostais, criadas numa cultura digital, ndo estranham a adaptacéo do
discurso religioso para o midiatico. Nessa conjuntura, este texto pretende apontar o
YouTube, especialmente através dos youtubers, como espaco de crescimento da
evangelizacdo na internet. Muitos evangélicos possuem um grande numero de inscritos
em seus canais do YouTube, embora a maioria das producdes ndo seja realizada
especificamente para a plataforma. Os youtubers evangélicos, por outro lado, usam a
plataforma como meio de evangelizacdo e alcangam até mais pessoas do que em um
culto presencial.
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Abstract

The relationship between media and religion becomes more poignant from the second
half of the 20th century, with mass media and, later, digital media. The neo-pentecostal
evangelical churches, created in a digital culture, don’t surprise the adaptation of the
religious discourse to the media. At this juncture, this text aims to point YouTube,
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especially through the youtubers, as a space for the growth of evangelization on the
internet. Many evangelicals have a large number of subscribers on their YouTube
channels, although most of the productions aren’t made specifically for the platform.
The evangelical youtubers, on the other hand, use the platform as a means of
evangelization and reach even more people than in a face-to-face worship.

Keywords: YouTube; Religion; Youtuber.

Introducéo

E possivel indicar a presenca da midia nos espagos religiosos desde o inicio das
chamadas “comunidades de massa”, no come¢o do século XX. Os caminhos do
fendmeno religioso, a0 menos até os anos 1950, entretanto, dialogam com o espaco
midiatico de maneira apenas esporadica. Foi delimitado nos anos de 1940 como o
momento de crescimento nas relagdes entre midia e religido a partir do surgimento dos
chamados “televangelistas” nos Estados Unidos. Embora os “radioevagelistas” ja
existissem, e houvesse uma profusdo de publicacdes religiosas impressas bem antes da
metade do século passado, € a partir do surgimento de programas religiosos na televisao
que as atengdes sdo atraidas para essa intersec¢do (Martino, 2014).

Historicamente a igreja catdlica, grande detentora da maioria dos fiéis nas
sociedades ocidentais, ndo aceitava a utilizacdo dos meios de comunicacdo como forma
de evangelizacdo. Com o passar dos anos, ela perdeu parte de seu dominio, por esta
razdo, necessitou adequar-se aos avan¢os da sociedade, aliando-se aos meios de
comunicagdo com o intuito de atrair de volta os seus membros e ganhar novos adeptos.
Silva e Nalini (2016, p. 66) afirmam que, “com a avango tecnoldgico, as igrejas tiveram
de se render a evolucdo dos meios de comunicagdo, buscando novas formas de se
aproximar dos fiéis para difundir o discurso religioso”.

As igrejas evangélicas neopentecostais, por outro lado, j& foram criadas na era

das midias (Santaella, 2003, 2004), por isso, ndo tiveram dificuldades de adaptar o
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discurso religioso para o discurso midiatico, diferente das religides mais tradicionais,
como a catdlica, que somente agora tém uma percepcdo de COmMO 0S Processos
midiaticos ocorrem e como podem lhes ser favoraveis. Nesse sentido o discurso
religioso é adaptado para um discurso mais midiatico, com mais visualidade, mais
coloquialidade e menos aprofundamento (Silva e Nalini, 2016). A era das midias
compreende a proliferacdo midiatica provocada pelo surgimento de meios cujas
mensagens tendem para a segmentacdo e diversificagdo, além da hibridiza¢do das
mensagens provocada pela mistura entre as distintas plataformas comunicacionais.

No Brasil, as entidades cristds passaram a ocupar varios espacos da grade da
televisdo aberta, quando ndo possuiam também suas proprias emissoras. O que fez com
que o numero de individuos que se autodenominam evangélicos saltassem de menos de
1% da populacdo, na década de 1990, para 20,2% em 2009 (Silva e Nalini, 2016). O
préximo passo foi migrar para 0 novo media, a internet. A mediacdo pelas tecnologias
digitais possibilitou que as interagdes, agora através de computadores, fossem
transportadas a um novo ambiente, o ciberespago (Recuero, 2009). Budke (2015), por
sua vez, explica que no ciberespaco ndo ha necessidade de um espaco fisico para
celebrar um culto religioso: o espaco sagrado € a rede cibernética. A igreja de pedra se
apresenta também como uma igreja on-line.

A simulacdo de comportamentos que sdo semelhantes aos da realidade exterior
permanecem, porém, para Silva e Nalini (2016), no ciberespa¢o, a comunicacdo antes
feita apenas em sentido Unico (one-way) tende a ser uma via de mdo dupla (two-way).
Por isso, as redes sociais proporcionaram nao apenas um emissor, mas Varios
participantes que possuem funcdo no processo de comunicagdo, de maneira mais ou
menos decisiva. Além disso, Bernardazzin (2016) defende que, em um momento no
qual a cibercultura se desenvolve como uma proximidade das redes sociais, 0 YouTube
aparece como um dos alicerces que fomenta a discuss@o da mudanga de paradigma e de
consumo dos usudrios. A plataforma permite aos usuarios o envio, o compartilhamento
e a visualizacao de videos. Criada em 2005, tem hoje mais de um bilhdo de usuérios no

mundo. No YouTube, existem desde videos produzidos por grandes empresas de
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comunica¢do como outros feitos por profissionais ou amadores. O dono de um canal
que possui muitos inscritos ¢ visto como um influencer, pois através da plataforma
influencia comportamentos tanto na internet com fora dela (Carreira, 2015).

Nessa seara, surgem o0s youtubers, aqueles que postam videos especificos para
YouTube com uma certa periodicidade, podendo receber um retorno financeiro e
transformar isso em uma carreira profissional (Faria; Marinho, 2017). Os youtubers sdo
produtores de conteudo audiovisual, possuem um canal na plataforma onde postam os
seus videos com uma certa periodicidade, no entanto, ndo ¢ necessario ter uma
formagdo na area de audiovisual. Para Bernardazzi (2016), o youtuber ndo ¢ apenas um
emissor da mensagem, ele esta em contato direto com os seus (tel)espectadores, assim, a
relacdo se torna dialogada, em que produtor e consumidor de conteudo transitam entre
seus titulos e se veem intrinsecamente relacionados. Em outras palavras, ¢ quase
inerente a esse meio o didlogo e a interacdo entre produtor de contetido e
(tel)espectador, sobretudo com a ldgica das redes e midias sociais.

E nessa confluéncia que este texto pretende apontar o YouTube, especialmente
através dos youtubers, como espaco de crescimento da evangelizacdo na internet. Os
youtubers evangélicos usam a plataforma como meio de evangelizacdo e através dela
ganham visibilidade, alcancando um nUmero maior de pessoas que em um culto
comum, presencial, ndo seria possivel. Apds uma breve historiografia da relacdo entre
religido e midia, destacamos as configurac6es das religides cristds na cultura digital, na
qual os evangélicos se apropriam do YouTube para divulgar e visualizar contedos,
além de produzirem especificamente para esta plataforma, adaptando e adequando,
muitas vezes, seu material para a linguagem desse (ciber)espaco. As definicdes de
YouTube e youtuber também sdo essenciais para compreender esse lugar onde se

inserem os evangélicos e as caracteristicas dos seus contedos.
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Midia e religido

A relacdo midia e religido, mesmo que exista desde anteriormente, ¢ evidenciada
quando Gutenberg inaugura a imprensa com a publica¢dao da Biblia catélica. Porém, no
século 21, o vinculo entre essas duas instancias se torna mais forte, acontecendo o que
alguns autores chamam de midiatizagdo da religido. A midiatizagdo diz respeito as
modifica¢des nos processos comunicacionais € sociais trazidas pela sua articulagdo com
dispositivos midiaticos. Ou seja, a midiatizagdo se refere a mudanga no entorno
comunicativo das praticas e das interagdes sociais, como a religido. O resultado das
afei¢des entre elas ndo € o surgimento de um tipo de religido propriamente dita, mas de
uma nova situagdo social e cultural em que o poder de definir e praticar a religido foi
alterado (Rosa, 2016). Por isso, a midia tem sido estudada cada vez mais por uma
perspectiva da religido pelos pesquisadores de Comunicagao.

A religido e a midia nunca estiveram desassociadas uma da outra. Essa relagdo ¢
perceptivel em todas as eras culturais (Santaella 2003, 2004), comegando pelas eras oral
e escrita. Na Idade Média ocidental, conhecida como Idade das Trevas, apenas os
clérigos obtinham o dominio do conhecimento, e ndo permitiam que ele fosse
compartilhado, assim, o evangelho era pregado para a populacdo de forma oral. No
tocante a escrita, 0s monges produziam manuscritos de rara beleza que ao mosteiro
trouxeram enorme prestigio cultural no século IX. Se ndo fosse o trabalho intenso dos
monges escribas e copistas, muitas obras antigas teriam ficado para sempre perdidas no
tempo. Os livros religiosos e profanos eram copiados, comentados e iluminados
cuidadosamente nos scriptorium medievais, espaco em que os livros manuscritos eram
produzidos. Muitos eram encomendados e destinados a uma elite erudita, outros
guardados na biblioteca do mosteiro.

A era impressa surgiu com a publicacdo da Biblia, que foi o primeiro livro
impresso por Gutenberg. Apesar de o marco inicial ser o livro sagrado para os catolicos,
essa era foi caracterizada pela publicacdo de livros, revistas e jornais, marcando,

posteriormente, o fim do dominio da religido catolica na sociedade ocidental. Segundo
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Souza (2016), o interesse dos cristdos pela midia nasce na propria Reforma Protestante,
quando Lutero publicou em 1517 suas 95 teses, originando um movimento de ruptura
da igreja catolica e a criagdo de uma nova religido crista, a protestante. Além disso, em
1522, Lutero traduziu do latim para o alemdo o Novo Testamento da Biblia, tornando,
assim, o texto sagrado mais acessivel aos falantes desta lingua. A tradu¢do completa,
todavia, s6 foi lancada em 1534. Por quase 1600 anos, as missas foram feitas
exclusivamente em latim, do século 4 até 20, que ja na época era uma lingua de maior
status, pois poucos eram os que conheciam o idioma, portanto, a sociedade ndo entendia
o0 que era pregado e tampouco conseguia ler a Biblia em latim, conhecida como Vulgata.

A liberdade pregada por Lutero deu origem a vdrias correntes religiosas, como:
os luteranos, que condenavam o comportamento moral dos padres catolicos e
acreditavam que a salvacdo estava nas escrituras sagradas; os presbiterianos, que
pregavam a predestinagdo divina, ou seja, sO os eleitos por Deus se salvariam; os
batistas, que acreditavam na salvagdo somente mediante a fé; os pentecostais, que creem
na cura pela fé e consideram o batismo no Espirito Santo essencial no caminho da
salvagdo e que tém como caracteristica o fendmeno carismatico do dom de linguas. Esse
batismo corre quando a pessoa se converte ao cristianismo e o espirito de Deus passa a
habitar nela, a defini¢do biblia se encontra em 1Corintios 13:12.

A midia impressa foi o primeiro meio de comunicagdo, desde o principio, aceito
e produzido pelos pentecostais no Brasil, diferentemente do radio e da televisdo, que, no
comeco, foram renegados pelas igrejas cristds pentecostais. Por serem restritas as elites
na época, as pregacdes por meio das radios no Brasil s6 comegaram nos anos de 1950,
enquanto nos Estados Unidos os pentecostais se apropriaram dessa midia duas décadas
antes. As primeiras tentativas do uso do radio para a transmissao religiosa aconteceram
na primeira metade do século XX, com o programa do padre catdlico James Coughlin,
nos Estados Unidos, em 1930.

O estilo do programa do padre Coughlin, segundo Martino (2016), era adaptado
as novas linguagens da midia, voltado principalmente para o entretenimento, pois ele

percebeu que era preciso essa adequagdo para que as pessoas o entendessem melhor.
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Nessa mesma ¢época, a BBC da Inglaterra passou a transmitir pelo radio as oragdes
matinais anglicanas diretamente da Abadia de Westminster, em Londres. Em 1961, a
Radio Copacabana foi palco do nascimento da primeira igreja totalmente midiatica no
Brasil, pois iniciou-se através de um programa de radio: Igreja Pentecostal de Nova
Vida, fundada por Roberto McAlister, pregador canadense que, com menos de um ano,
era fendmeno de audiéncia. Pode-se dizer, portanto, que McAlister foi o precursor do
neopentecostalismo brasileiro. Os neopentecostais surgiram em meados dos anos de
1970 e tém em comum a ado¢do de midia para pregar, além dos cultos espetaculares e
da realizacdo de exorcismo. Eles acreditam na teologia da prosperidade, na qual ser
abencoado por Deus é o mesmo que ter bens materiais, riquezas.

As associagdes mais intrinsecas entre midia e religido cristd comecaram de fato
nos Estados Unidos a partir dos anos de 1940, quando sacerdotes catodlicos e
protestantes passaram a se utilizar de alguns meios de comunicagdo eletronicos, como
radio e TV. O bispo catolico Fulton Sheen e o pastor protestante Billy Graham foram
provavelmente os primeiros televangelistas a adequar a linguagem para os meios de
comunicagdo (Martino, 2016). Os televangelistas sdo cristdos que disseminam a sua
religido através de programas de televisdo, em canais que atingem um grande niimero de
telespectadores; ao fazer isso, estdo evangelizando. A evangelizag¢do € a pratica efetiva
da proclamacdo da mensagem de Cristo, refere-se ao fato de pregar as virtudes cristas e
a fé em Jesus.

Esses programas nao eram formatados como cerimonias religiosas filmadas, mas
producdes especialmente criadas a partir das caracteristicas da TV, como
entretenimento e linguagem midiatica. A geracao seguinte dos televangelistas era
efetivamente midiatizada, isto ¢, regem-se pela tendéncia a virtualizacdo ou
telerrealizacdo das relagdes humanas, com uma linguagem totalmente voltada para o
entretenimento € um sucesso advindo do uso dessa linguagem. Entre os pregadores
dessa geragdo, estdo Jimmy Swaggart e Rex Humbart (Pérsigo e Fossa, 2010). Os
modelos de televangelistas brasileiros da atualidade sdo os pastores Valdomiro Santigo,

com seu programa no canal da Rede Bandeirantes, e o R. R. Soares, com o Show da Fé¢,
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veiculado nos canais da Rede Bandeirantes e da Rede TV. No Brasil, de acordo com
Martino (2016), o processo de midiatizacdo ganha for¢a de 1960 a 1970 durante a
segunda onda do protestantismo, que se refere ao conjunto de igrejas protestantes
criadas no pais.

A primeira onda ocorreu quando as igrejas protestantes chegaram ao Brasil com
os imigrantes europeus no século XIX, que sdo os luteranos, os presbiterianos, os
batistas e os metodistas. A segunda onda iniciou com o surgimento das igrejas
pentecostais, como Deus ¢ Amor, Brasil para Cristo, entre outras, criadas a partir dos
anos de 1950 e 1960. Por fim, a terceira onda ¢ composta pelas igrejas neopentecostais,
com origem no final da década de 1970 e renovando-se ao longo dos quarenta anos
seguintes, como a Igreja Universal do Reino de Deus, a Igreja da Graga de Deus, a
Renascer em Cristo, a Bola de Neve Church e a Igreja Mundial do Poder de Deus. Foi
durante a segunda onda, contudo, que houve a consolida¢do plena da pregacdo pelo
radio e uma expansdo quase sem limites da televisdo. A denominac¢do neopentecostal se
expande, por conseguinte, através do uso do radio e da televisao, diminuindo o poder de
influéncia do catolicismo (Sanchotene, 2011).

E a partir de 1990, de acordo com Miklos (2010), que o Brasil assiste a dois
fendmenos imbricados: o crescimento das igrejas evangélicas e o empenho destas em
comprar espacos nos canais de TV ou tornarem-se proprietarias de emissoras de radio e
televisdo, além de jornais e revistas. Os evangélicos, assim como os catélicos, teriam
por principio a divulgagdo de sua fé, por isso o empenho na aquisi¢do e preenchimento
desses espacos midiaticos. Como consequéncia, existe, entre os catolicos e os
evangglicos, o desejo missionario do proselitismo, que tem como caracteristica basilar a
simplifica¢do da mensagem divina para conversao do maximo de pessoas.

Esse proselitismo busca trazer as pessoas para dentro da igreja, fazendo-as
mudar as suas convicgdes, opinides e crencas. Hayes (2002) afirma que, no
proselitismo, h4d uma forte tendéncia de dizer as pessoas o qudo ruim ou erradas sao as
suas crencas atuais. Essa simplificagdo da mensagem biblica também ¢ uma tatica usada

por youtubers, como Fabiana Bertotti ao falar de temas como sexo, masturbagdo e
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explica-los com base em versiculos biblicos. Ainda assim, esse proselitismo nao parece
proeminente em seus discursos, em detrimento de uma ampla evangeliza¢ao, ao propor
o espalhamento da mensagem de Jesus e a divulgagdo do seu evangelho, muitas vezes
através dos proprios sermoes biblicos.

Um dos principais momentos da midiatizacdo das instituicdes religiosas no
Brasil ocorreu a partir de 1980, quando as igrejas evangélicas neopentecostais
experimentam recursos das midias disponiveis, sobretudo radio, televisdo e livro, como
¢ o caso naquela época da Igreja Internacional da Graga de Deus e da Igreja Universal
do Reino de Deus. Em 1995, as midias digitais comegaram a aparecer no cenario
religioso, foi nesse periodo também que surgiram os primeiros sites jornalisticos
nacionais. Nesse cendrio, destacam-se: a Igreja Universal do Reino de Deus, fundada
em 1977 por Edir Macedo; a Igreja Internacional da Graga de Deus, fundada em 1980
por Romildo Ribeiro Soares (conhecido como missionario R. R. Soares); e a Igreja
Apostolica Renascer em Cristo, fundada em 1986, pelo casal Estevam Hernandes e
Soénia Hernandes (Miklos, 2010). As igrejas neopentecostais foram criadas na era das
midias, diferentemente das tradicionais, ou como sdo chamadas: “igrejas historicas”,
que agora tém uma percepgdo de como os processos mididticos ocorrem e como podem
ser favoraveis para atrair mais fiéis (Silva e Nalini 2016).

Sanchotene (2011) ressalta a dindmica do processo de midiatizacao da religido
ao afirmar que os modos de relagdo entre a sociedade e os meios sofrem alteragdes. Nao
¢ a tecnologia que possibilita a veiculagdo dos programas religiosos, mas a adog¢ao de
uma cultura midiatica por parte das igrejas e dos fiéis. O processo de midiatizagdo da
religido estd eminentemente atrelado aos aspectos da cultura midiatica, que se constitui
como referéncia aos modos de organizacao da sociedade, das dindmicas interacionais
entre os sujeitos, e ao proprio modo de operar das religides, hoje, estabelecido por meio

das logicas midiaticas.
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Religido na era digital

As igrejas neopentecostais, fundadas em meados dos 1990, acompanharam 0
surgimento das midias digitais e adotaram a linguagem midiatica em suas praticas,
usando um discurso proximo dos cddigos e modelos dessa midia. 1sso aconteceu, por
exemplo, com as igrejas Renascer em Cristo e Bola de Neve, voltadas, principalmente,
para o entretenimento e para a juventude.

As igrejas catolicas, também na década de 1990, comecaram a divulgar a
mensagem religiosa a partir de um modelo baseado no formato das midias eletronicas,
sobretudo com a padre Marcelo Rossi e as suas showmissas. Segundo Campos (2010),
as showmissas representam missas celebradas por padres cantores, isto €, animadores
das celebracdes catolicas que se desconectam progressivamente da figura tradicional do
clero e dos especialistas religiosos.

A Igreja Catodlica assume uma posicao favoravel acerca da utilizacdo das midias
eletrbnicas, mostrando que nem mesmo o catolicismo ficou imune a tecnologia, ao
encarar estes meios de comunicacdo como dons de Deus, pois permitem criar lacos de
solidariedade entre os homens, pondo-se assim ao servico da Sua vontade salvifica.
Como sempre esteve preocupada em manter sua posicdo hegemdnica na sociedade
brasileira, sobretudo ap6s a segunda metade do século XX, com o advento da
modernidade e o aparecimento das midias eletrdnicas, a Igreja Catdlica, pouco a pouco,
deixou a tarefa tradicional de evangelizar unicamente nas missas presenciais, pois seu
principal objetivo passou a ser a divulgacdo do evangelho com fins de alcancar todas as
pessoas, sendo elas cristds ou néo.

Essa perspectiva, evidentemente, ndo esta restrita aos catdlicos, pois pode ser
observada com os youtubers que conseguem um alcance maior através das redes sociais
digitais ao se conectarem, possivelmente, com as pessoas do mundo inteiro. Alguns
pastores e padres postam a ministracdo do culto na integra no YouTube, como 0s
pastores Antonio Junior, Lucinho Barreto e Tiago Brune e os padres Marcelo Rossi,

Paulo Ricardo e Reginaldo Manzotti. Existem também fiéis que possuem canal na
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plataforma e divulgam a palavra de Deus de maneira mais simples e coloquial, falando
sobre o0 seu cotidiano, a partir de uma 6tica cristd, como as youtubers Fabiola Melo e
Fabiana Bertotti, além dos canais sobre a campanha Eu Escolhi Esperar e sobre o
Projeto Luz e Vida. Os canais Desconfinados, Rodrigo Fernandes, Tipo Assim e T6
Solto, por outro lado, fazem brincadeiras e videos de humor sobre o universo
evangélico.

Miklos (2010) afirma que houve uma migracdo da experiéncia religiosa para o
ciberespaco, onde surgiu o que denomina de ciber-religido, uma espécie de ambiente
virtual das comunidades religiosas. A multiplicidade dos ambientes de convivéncia
religiosa, disseminados na internet, molda diversos desafios teoldgicos e pastorais para
as religides no século XXI. O ciberespaco interconecta as mais distintas expressdes de
religiosidade e permite repensar os modelos celebrativos herdados dos processos de
midiatizacdo religiosa ao longo da histéria da igreja (Budke, 2015).

As maiores religides contemporaneas se curvaram para o poder da internet e as
suas possibilidades. Pregada inicialmente como aquilo que destruiria as religides, acaba
por fazer o inverso, tornando-a mais forte, tendo em vista que as formas de
evangelizacdo ao longo da histéria sempre utilizaram as inova¢des midiaticas de sua
época (Carvalho, 2016). As redes sociais digitais da igreja acabam por se tornar um
templo virtual que pode ser acessado a qualquer momento e sem se locomover. Para Gil
Filho (1999), a territorialidade do sagrado seria a ideia da acdo institucional de
apropriacdo simbolica de determinado espaco sagrado. Concebe-se, assim, a
territorialidade no espago simbdlico religioso como uma estratégia de controle das
formas como se déo as rela¢6es dentro do espago sagrado, como ocorre no YouTube.

Para Souza (2016), a religido e a midia pertencem uma a outra porque 0 proprio
ato da comunicacdo midiatica implica questdes fundamentais sobre os limites da
experiéncia humana, como nossos corpos frageis, nossas memorias falhas, nossa
dificuldade de manter contato com pessoas distantes e nosso sonho da comunh&o
desencarnada e transcendente. Nessa perspectiva, a midia é importante para a

materializacdo da experiéncia religiosa e para a ampliagdo da propria capacidade de
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crenca do homem em algo transcendental. Pelo processo de midiatizagdo, os meios de
comunicagéo influenciaram e transformaram diversos elementos da religido, incluindo a
sua autoridade como instituicdo, o contetido simbdlico de suas narrativas, além da fé e
das praticas religiosas.

A associacdo entre religido e midia ndao culmina no surgimento de um novo
segmento religioso em si, mas numa nova situacao social e cultural em que o poder de
definir e praticar a religido foi alterado. Ao se valer de formas, conteidos e
performances proprias da midia, alteram-se as relacdes entre a religido e os fiéis, que
antes nao tinham voz ativa facilmente dentro da comunidade cristd, pois eram apenas
(tel)espectadores dos cultos, sem poder expor suas ideias e opinides. Através das midias
digitais, sobretudo nas redes sociais, os fiéis agora podem questionar as autoridades
institucionalizadas, as mensagens pregadas e até criar o seu proprio conteudo religioso e
se tornar uma influéncia no meio cristdo. Esse fenbmeno é patente com os youtubers
cristdos, que, através da popularidade de seus canais, ganharam visibilidade no meio
gospel e se tornaram influenciadores religiosos de um grande nimero de pessoas, cristas
ou ndo, atraves das suas producgoes.

Segundo Fantoni (2016), nota-se que a pregacdo nas redes sociais nem sempre €
calcada nos preceitos religiosos, mas na ordenagdo de uma conduta que deve ser seguida
por seus fiéis. Por exemplo, ndo é em todos os videos que os youtubers cristdos falam
sobre o evangelho, mas essas producdes, normalmente, possuem um discurso baseado
nos principios cristdos. A internet possibilita a criacdo desses lideres conectivos, isto é,

fiéis que agora habitam também em um territério digital.

Vive-se a era do urgente e do converta-se ja. O marketing da fé
modificou a forma, o jeito, a musica, a rota, o contexto e o contetido
da pregacdo. De repente anunciar a palavra de Deus ao povo
transformou-se em anunciar a multiddes. O desejo de atingir a
multid&o tornou-se mais premente do que o desejo de evangelizar com
contetdo. Tal mutacdo é atribuida a midiatizacdo, que atravessa 0
campo religioso produzindo modificacbes na forma de ofertar e
produzir o contetdo (Oliveira, 2004 apud Fantoni, 2016, p. 128).
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O entendimento € de que a internet também € um espaco de comunhdo que
chama a comunidade religiosa a ser mais unida e ligada. As redes sociais, auxiliadas
pela fluidez e espagos interativos, atuam como agentes da circulagdo dos discursos; para
a religido, tornam-se protagonistas no processo de interacdo e circulagdo do campo
religioso. As redes sociais, enquanto um sistema digital interconectado, sdo micro-
manifestacBes desse campo religioso. As igrejas cristds se adaptaram as midias,
comecando pelas eletronicas, como radio e televisao, e depois migraram para as digitais,
com a internet e suas redes sociais, sobretudo Facebook e YouTube, como estratégia de

evangelizacdo, pois é possivel alcancar um nimero maior de pessoas.

Considerac0es finais

Muitos pastores possuem um grande namero de inscritos em seus canais do
YouTube, embora a maioria das producdes ndo seja realizada especificamente para a
plataforma. As publicacdes, em sua maioria, sdo gravacdes de cultos em pulpitos,
posteriormente postadas no canal, portanto, ndo existe preocupac¢do com a linguagem
midiatica, isto é, adequacdo de formato e de conteddo. Entre esses exemplos,
encontram-se 0s pastores Lucinho Barreto, com quase 650 mil, e Tiago Brune, com
praticamente 600 mil. Essa ndo adaptacdo também estd presente nos canais dos padres
Reginaldo Manzotti, com mais de 800 mil inscritos, Marcelo Rossi, com quase 650 mil,
e Paulo Ricardo, com praticamente 500 mil.

H& também canais de youtubers evangélicos que lidam com muitas questfes
deste universo, mas ndo realizam diretamente a evangelizagdo, pois apenas citam
humoristicamente as situagdes do mundo gospel, como os canais Desconfinados, com
quase 3 milhdes e 500 mil, T6 Solto, com mais de 2 milhdes inscritos, Rodrigo
Fernandes, com mais de 1 milhdo e 600 mil, e Tipo Assim, com mais de 600 mil. Os
canais sobre a campanha Eu Escolhi Esperar e sobre o Projeto Luz e Vida também

merecem destaque, respectivamente, com mais de 950 mil e 750 mil inscritos.
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Entre youtubers evangélicos, duas mulheres se destacam: Fabiola Melo e
Fabiana Bertotti, além do pastor Antbnio Juanior (com quase 2 milhdes e 500 mil
inscritos). Os trés possuem um namero significativo de inscritos e produzem a maioria
dos seus videos especificamente para 0 YouTube, isto €, ndo ha sobreposicdo dos
registros em videos de pregacdes realizadas em outros lugares, além de ganharem
reconhecimento nos pulpitos a partir da plataforma. Ainda assim, a relevancia das duas
mulheres é salutar, uma vez que ndo sdo lideres religiosas tradicionais, como os padres e
0s pastores supracitados.

O canal Fafismelo, de Fabiola Melo, foi criado em 5 de maio de 2011, com o
primeiro video publicado em 2 de agosto de 2012. Hoje, possui mais de 1 milhdo e 600
mil inscritos, com periodicidade de trés videos por semana, postados na segunda, quarta
e sexta-feira. A playlist € organizada por 16 temas, por exemplo, em “Fabi e Sam” sdo
colocados todos videos relacionados a ela e ao seu esposo, como as experiéncias da vida
de casados. No tema “De frente com Fabi”, sdo colocados os videos em que ela
entrevista personalidades influentes no mundo gospel, como Marcela Tais, Priscila
Alcantara e Caique Oliveira. No tema “papo de mulherzinha”, Fabiola faz tutorial de
maquiagem, cabelo e look. O seu esposo, o pastor Samuel Cavalcante, aparece em
alguns videos e produz individualmente para o canal da esposa. Como ficou conhecido
no meio gospel, recebe mensagens do publico masculino do canal pedindo
aconselhamento.

Fabiola aborda temas evangélicos de maneira descontraida para atrair jovens
convertidos e ndo convertidos, com a maioria sobre relacionamentos amorosos, que
aborda desde a fase do seu namoro até o seu casamento com o pastor Samuel
Cavalcante. Mesmo sendo filha e mulher de pastor da Igreja Assembleia de Deus, ela
ndo tinha voz no meio gospel e foi a partir da visibilidade que o YouTube lhe
proporcionou que passou a ser ouvida ndo s6 na sua igreja, mas em diversas igrejas
cristdas do pais. As suas postagens nas redes sociais revelam que, por ser uma
influenciadora digital crista, viaja pelo Brasil a convite das igrejas evangélicas para

pregar, na maioria das vezes sobre namoro cristao.
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Fabiana Bertotti aborda temas considerados pouco corriqueiros ou tabus pelos
cristdos, como masturbagdo, sexo, homossexualidade, divorcio e politica, sobretudo
para uma adepta da Igreja Adventista do Sétimo Dia. O canal FabiBertotti foi criado em
16 de marco de 2009 para divulgar, incialmente, as reportagens da jornalista, com o
primeiro video publicado em 16 de margo de 2009 e os dois seguintes apenas um dia
depois. Hoje, possui quase 600 mil inscritos, com periodicidade semanal, ¢ uma playlist
dividida em 20 temas, como: “Conversa intima”, com videos sobre sexo; “Fala,
bonita!”, sobre dicas de beleza; “Casamento da certo”, gravados com o seu esposo, o
pastor Rodrigo Bertotti. As matérias jornalisticas que Fabiana fazia para o SBT e
postava no canal em 2009 ainda estio disponiveis em “Reportagens”.

O pastor Antdnio Junior alimenta o seu canal homdnimo diariamente com seus
videos publicadas todas as manhds, as 7h30. Criado em 19 de janeiro de 2013, com
primeiro video em 9 de outubro de 2014, o seminarista da Igreja Batista da Lagoinha,
hoje pastor na Igreja Presbiteriana do Brasil, pretende ajudar os (tel)espectadores a
encontrar salvagdo em Jesus Cristo e em um relacionamento com Deus, através de
conselhos e experiéncias de vida. A playlist conta com 11 temas, como: Momento com
Deus; Palavras de Fé; Mensagens Evangélicas; Duavidas do Cristdo. Além de fazer
transmissdes ao vivo pelo YouTube com regularidade, sdo recorrentes autopromogoes
para um aplicativo e um curso. Por fim, ha ainda videos mais abrangentes sobre a
religido evangélica, como: Louvor e Adoracdo, Minuto de Oracdo e Testemunhos e
Videos Evangélicos.

Uma avaliacdo dos videos dos canais no YouTube permite um descobrimento de
como ocorre a adequacdo das producdes religiosas as ldgicas e as linguagens dessa
midia social, ou seja, identificar de que maneira ocorre a evangelizacdo nesses espacos,
sobretudo se essas producdes se adequaram as ldgicas e as linguagens dessa midia
social a partir dos youtubers cristdos. Para identificar de que maneira acontece a
midiatiza¢ao da religido com fins de evangelizacdo nos canais do YouTube, podem ser

avaliados, entre outros aspectos: o tipo de linguagem utilizada; os assuntos mais
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abordados; o modo como eles sdo tratados; as expressdes cristds empregadas; a

composicao de cenario; a edicdo de imagens; e as vestimentas.
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