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A cultura midiatica e a experiéncia de fé!

Media, Culture and the Experience of Faith
Rocélia Barbosa dos Santos Farensena?

Andréia Durval Gripp Souza®

Resumo: Presente em todas as sociedades, a manifestacdo da religiosidade é um traco
que sofre influéncias do progresso tecnolégico e cultural. O progresso dos meios de
comunicacéo levou a sociedade a um agudo processo de secularizacdo, em especial no
Ocidente, onde observa-se que a religido deixou de ser o centro da existéncia humana.
Com o desenvolvimento da tecnologia digital, a consolidagdo da Internet e sua
incorporacdo na dindmica da vida quotidiana, surgem novos padrdes de
comportamentos, novas formas de se comunicar, novas sensibilidades e novas
insensibilidades. Neste contexto, a Igreja é desafiada em seu agir e em seu ser a
"avancar para aguas mais profundas" (Lc 5,1-11) e assim, mediante um processo de
revisdo do seu operar, integrar-se nessa nova ambiéncia criada pelas midias.
Palavras-chave: Comunicagdo. Secularizacdo. Igreja Catolica.

Abstract: The manifestation of religiosity is a feature that is influenced by
technological and cultural progress in all societies. The progress of the media has led
society to a high process of secularization, especially in the Western World, where it is
noticed that religion is no longer the center of human existence. It's been also noticed
that with the development of digital technology and the consolidation of the Internet and
its incorporation into the dynamics of daily life have made new patterns of behavior,
new ways of communicating, new "sensitivities and new "insensitivities" arise. In this
context, the Church is challenged in her action and in her being to "advance to deeper
waters” (Lk 5: 1-11) and thus, through a process of revision of her operation, to
integrate into this new environment created by media.
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Introducéo

O presente artigo visa analisar a relacdo da cultura midiatica e a experiéncia da
fé. Esta andlise foi feita a partir de pesquisa bibliografica de autores que se dedicam ao
estudo da secularizacdo, da cultura midiatica e da acdo pastoral da Igreja no campo das
comunicagoes.

O artigo esté inserido na linha de continuidade teorica que estuda como a cultura
oriunda dos meios de comunicacao, — que neste texto citamos como cultura midiética,
cultura de massa e/ou cultura digital —, exerce uma influéncia importante sobre
experiéncia de fé na sociedade. Nosso objeto de anélise é a influéncia da cultura criada
pelos meios de comunicacdo na experiéncia de fé das pessoas na atualidade e a
necessaria resposta da Igreja Catolica a essa realidade. Veremos como essa questdo é
recebida pela Igreja e impde desafios a sua acao pastoral. Ela recebeu de Jesus a missao
de levar o Evangelho a toda criatura e ndo pode cumprir seu mandato missionario sem a
comunicagdo. Por isso, a comunicacdo é parte essencial do ser e do agir da Igreja.

Devido a complexidade do tema e pelo limite do nimero de paginas, neste artigo
sera impossivel esgotar tudo o que se tem produzido no campo académico acerca desse
assunto. Destacamos, entdo, alguns pontos que julgamos relevantes para essa reflexéo:

Veremos na primeira secdo que a manifestacdo da religiosidade € um traco
humano presente em todas as sociedades e como o0 processo de secularizacdo, em
especial no Ocidente, traz desafios para a Igreja Catolica. O Cristianismo, especialmente
o0 de tradicdo Catolica, por muitos seculos ditou o comportamento e as regras de vida.
Com o secularismo, deixou de ser uma pratica comum e de influenciar o
comportamento social. Constataremos como o avangco da secularizagdo, do
individualismo e da racionalizagdo n&o extinguiu nas sociedades modernas a
religiosidade. Ela existe e se fortalece, porém passou a ser vivida e percebida na

dimensao da subjetividade.
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Na segunda sec¢do, analisamos a incidéncia da cultura midiatica sobre a Igreja
Catolica, porque "existe uma ligacao profunda entre Igreja e comunicacédo. Esta ligacao
estd fundamentada teologicamente no fato da salvagdo do Deus revelado em Jesus
Cristo ter se realizado essencialmente como um ato de comunicacdo” (SOUZA, 2017).
Para desenvolver sua missdo no mundo, a Igreja precisara falar a linguagem dos homens
e mulheres de cada tempo historico. Na atualidade, essa linguagem passa pelas

tecnologias digitais.

1. A transicdo de uma sociedade religiosa para uma sociedade secularizada

Na histéria da Igreja Catolica, em determinados periodos, emergem novos
movimentos que renovam o modo de a instituicdo atuar na sociedade e faz, também,
com que ela se renove interiormente, reveja conceitos e estratégias para continuar na sua
principal funcdo que é a de comunicar a mensagem do Evangelho (evangelizar).

Tomemos como exemplo o periodo da Idade Média: a sociedade ocidental era
marcada pela presenca da religiosidade em todas as esferas. N&do havia uma separacao
entre Igreja-Estado-Sociedade. A religido era o grande elo que unificava o povo. O
Cristianismo era a religido oficial do Império Romano e, depois, de todos 0s paises que
se desmembraram dele. A religido Catdlica norteava a vida das pessoas e do proprio
Estado, influenciando nos costumes, na educacao, na ética e na moral dos povos. Uma
das influéncias era na da coletividade, da vivéncia comum entre as comunidades, entre
as familias. A fé era vivida no meio dessa experiéncia comunitaria.

Durkheim relata que, na Idade Média, o homem conciliava a fé, a ciéncia e a
filosofia, a tal ponto que o mundo “sobrenatural” nao era visto como algo
extraordinario, mas presente no cotidiano (DURKHEIM, 1989). O que, para 0 autor, ndo
representa que o Homem deste periodo ndo fosse um ser racional, mas que tinha um
modo diferente de perceber o mundo pela lente da razdo. Razdo e fé se
complementavam.

Com a ascensdo da modernidade, surgiram novos valores e novas mentalidades

que passaram a nortear a sociedade e, em contrapartida, a questionar a religido e a
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atuacdo desta na sociedade. A Revolucdo Industrial, a Revolucdo Francesa, o
lluminismo e a Reforma Protestante foram alguns dos principais responsaveis pela nova
concepgdo de sociedade, que passou a cultivar valores como o individualismo, o
racionalismo, o materialismo.

A religido Catolica perdeu o “monopdlio da cosmovisdao” (BINGEMER, 2012) ndo
mais influenciando nas realidades sociais ou comportamentais. Os conceitos do que
seria sagrado e profano passaram a ser questionados e reconfigurados. A sociedade
passou a viver um acelerado processo de secularizagdo que gerou a progressiva “morte”
do sagrado na vida cotidiana, em que setores da sociedade e da cultura foram subtraidos
a dominacdo das instituicGes e simbolos religiosos e, consequentemente, a atividade
religiosa dos membros de qualquer sistema religioso ndo interferiu mais no andamento
da sociedade e ficou restrita ao individuo (BERGER, 1985).

O avanco da ciéncia e da tecnologia fez com que o Homem moderno deixasse
Deus de lado e assumisse o centro da historia e das decisdes. A partir de entdo, era papel
da ciéncia explicar os fendmenos e nortear 0 pensamento das pessoas. A tecnocracia foi
instalada nas sociedades ocidentais, que passaram a criar continuamente conhecimentos
tecnoldgicos e cientificos e, através deles, novos produtos e servigos. A tecnhocracia
reforcou também a ideia do ser humano como centro, que tinha o poder de decidir e
dirigir o mundo, em vista do progresso, do avancgo tecnoldgico, da quebra de barreiras
instransponiveis, de uma mudanca total de valores e comportamentos apoiados na
ciéncia e na tecnologia.

O individualismo é uma marca da modernidade. Conforme Louis Dumont
(DUMONT, 2000), alguns autores defendem que o individualismo sempre esteve
presente na sociedade. Outros, porém, pontuam que esta marca surge com a
Renascenca, ou com a ascensdo da burguesia. Porém, Dumont defende que as raizes do
individualismo estdo em nossa heranca cléssica e judaico-cristd. Para o autor, o
individualismo moderno esta presente nos primeiros cristdos e no mundo que 0s cerca,
mas nao se trata exatamente do individualismo que nos ¢ familiar. Ele afirma que “a

religido foi o fermento essencial, primeiro, na generalizacdo da formula e, em seguida,
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na sua evolugdo”. Mostra que no inicio, a base do Cristianismo era o individuo “fora do
mundo”, que buscava a salvagao por ele mesmo e vivendo apartado do mundo social. O
caminho da salvacdo se dava para aqueles que abandonavam os valores deste mundo e
buscavam os valores espirituais. Mas para isso era necessario uma relagdo com Deus.

Segundo Simmel (SOUZA E OELZE, 2014), é consenso entre 0s pesquisadores
que foi a Renascenca italiana que produziu aquilo que hoje se denomina de
individualidade, que para ele é a superacdo, tanto interna quanto externa, das formas
comunitarias medievais de vida, que controlavam ou orientavam a maneira como se
vivia, o comportamento das pessoas, a atividade produtiva, dentro de “unidades
niveladoras”, o que, para ele, promovia 0 desaparecimento dos tracos pessoais e
impossibilitava o “desenvolvimento da liberdade pessoal, da singularidade propria de
cada um e da autorresponsabilidade”.

Dumont entende que nos ensinamentos de Cristo, e em seguida do apostolo Séo
Paulo, o cristdo é um "individuo-em-relagcdo-com-Deus"” (DUMONT, 2000). Ou seja, “a
alma individual recebe valor eterno de sua relacédo filial com Deus e nessa relacdo se
funda igualmente a fraternidade humana: os cristdos reinem-se no Cristo, de quem séo
os membros” (DUMONT, 2000). O valor do individuo se da também pela
desvalorizacdo do mundo e pela busca de transcendéncia.

Porém, Dumont explica que, para 0 Homem moderno, essa tensdo entre verdade
(o reino celeste) e realidade (o plano terreno) tornou-se muito dificil de aceitar e de
avaliar positivamente. Para o autor, 0 mundo moderno subvertera o primado tradicional
das relagdes entre homens, substituindo-o pelas relagdes entre os homens e as coisas
(DUMONT, 2000).

O surgimento da tecnologia e a énfase dada ao individualismo tiveram grande
influéncia na quebra dos lagcos com a tradigdo, principalmente religiosa. Foi neste
periodo que surgiram 0s grandes avangos no setor de comunicagdo, como a invencdo do
telégrafo, da fotografia, do telefone, da prensa rotativa a energia, do cinema, entre
outros. As pessoas passaram buscar maior liberdade politica e religiosa. A Comunicacgao

e a Modernidade sempre andaram juntas. Podemos até afirmar que os meios de
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comunicacdo foram os instrumentos icones desse processo de modernizacdo que
emancipou o homem dos lagos da antiguidade e da tradicéo.

Nesse ambiente industrial e tecnoldgico, emerge a Cultura de Massas, que
contribuiu bastante para a expansao desse processo de seculariza¢do, ao propagar, por
meio do seu grande produto que sdo os veiculos de comunicacdo de massa, 0S NOVOS
valores da modernidade. Ela gerou um novo periodo, baseado em uma sociedade
industrial e de consumo. Morin (MORIN, 1977) afirma que a cultura de massas nasceu
dos meios de comunicagdo de massa e nos meios de comunicagdo de massas, mas para
desenvolver uma industria capitalista e expandir uma cultura burguesa moderna. Porém,
para ele, a cultura de massas se estendeu para fora do estrito campo dos veiculos de
comunicacgéo e passou a envolver o universo do consumo e dos lazeres.

Os meios de comunicagdo de massa se tornaram instrumentos importantes para
implantar uma nova cultura de massas e, assim, estimular o consumo dos novos
produtos, servicos e mentalidades da sociedade burguesa industrial crescente (MORIN,
1977). Assim surgiu uma sociedade industrial e de consumo. A religido tradicional foi
substituida pelas novas religides do individuo moderno: a felicidade, o consumo, a
tecnologia e a ciéncia. Ainda conforme Morin, a cultura de massas, passou a estabelecer
modelos perfeitos a serem alcancados em todos os dominios da vida humana, criando
mitos de felicidade e de necessidades que passaram a ser buscados pelas pessoas
(MORIN, 1969). Se antes a realizagdo pessoal e a felicidade estavam no plano da
transcendéncia, com a cultura de massas elas deveriam ser alcangadas no tempo
presente e terreno.

O grande desafio dessa comunicacdo de massa é criar produtos em seérie,
padronizados, homogeneizados, mas que atendam individualmente as necessidades e
passem uma imagem de originalidade e exclusividade. Mesmo as estratificacbes dos
temas, com conteldos voltados para publicos definidos (feminino, infantil, etc), Morin
afirma que essas novas estratificagbes ndo devem mascarar o dinamismo fundamental
da cultura de massa que, em especial a partir da década de 1930, passa a desenvolver

um carater proprio de “dirigir-se a todos”.
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Morin afirma ainda que essa nova cultura que se desenvolveu no mercado
mundial, por meio da sua tendéncia ao sincretismo-ecletismo e a homogeneizacéo,
“cujo fluxo imagindario, lidico e estético atenta contra as barreiras locais, étnicas,
sociais, nacionais, de idade, sexo, educacdo” (MORIN, 1969), inclusive religiosas,
promovendo ainda, segundo ele, a invencdo de temas universais. Ou seja, ela separa
temas dos folclores e das tradicdes e a universaliza, na promocao de temas e valores
universais, seja na masica, no teatro, na imprensa, no comportamento.

A cultura de massas estabelecia uma nova cultura e novas mentalidades, ja que
penetrava diretamente nos lares e no imaginario da populacdo através dos veiculos de
comunicacdo, e com a vantagem de ndo carregarem explicitamente a bandeira de
ideologias, ou mesmo, o carater comercial do lucro.

Os elementos anteriormente citados criaram um ambiente favoravel de
secularizacdo que gerou a progressiva “morte” do sagrado na vida cotidiana. Para
Berger, secularizacdo € o processo pelo qual setores da sociedade e da cultura séo
subtraidos a dominacdo das instituicdes e simbolos religiosos (BERGER, 1985). A
atividade religiosa dos membros de qualquer sistema religioso nédo interfere mais no
andamento da sociedade (cultura, economia, politica, comunicacéo), ficando restrita ao
individuo.

W. Buhlmann (FIORES, 1983) aponta que, antes do Concilio Vaticano Il, a
missdo de comunicar a mensagem de Cristo era delegada aos institutos oficiais, aos
sacerdotes e aos religiosos. Porém, ap6s o Concilio, os leigos foram inseridos
oficialmente nessa missdo. A eles foi delegada a tarefa de evangelizacdo do mundo
secular moderno. O autor divide a atividade missionaria da Igreja no querigma, ou seja,
no primeiro andncio de Cristo aos ndo crentes e aos que, mesmo batizados, vivem fora
da Igreja (descristianizados); e na formacéo dos cristdos batizados, a fim de leva-los a
uma fé mais profunda que inspire toda a sua vida cristd e, posteriormente, os impulsione
a evangelizacdo.

Durkheim (DURKHEIM, 1989) afirma que a experiéncia religiosa se localiza no

interior e nos limites de dois mundos: o profano e o sagrado, que séo vivenciados ndo
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como mundos fechados um para o outro, mas em continua interacdo. Na sociedade
moderna, esses conceitos de sagrado e profano séo relativizados. Cabe ao Homem agora
escolher o que para ele é sagrado ou profano. Se o sagrado faz o sentimento religioso
aflorar, segundo observa Durhkeim, ao eliminar o conceito de sagrado, afasta-se
também a religiosidade, e assim, 0 Homem passa a viver em um mundo apenas profano,
em que o proprio Homem € a medida de todas as coisas (éticas, morais, sociais,
familiares, ambientais).

Se a religiosidade é um traco intrinseco ao ser humano, a religido sempre vai
encontrar uma brecha para entrar e se desenvolver na vida das pessoas. O desafio da
Igreja é encontrar as estratégias adequadas para entrar nessa brecha e, assim, retomar o
lugar da Igreja no processo de construgdo do mundo. Ao contrario do que ocorria na
Idade Média, o discurso da Igreja precisa promover o debate e o esclarecimento. Nao
estamos mais diante de uma sociedade que aceita passivamente como vontade de Deus
tudo aquilo que a Igreja afirma. O Homem moderno, além de ser diariamente
bombardeado por diversas “verdades”, valores e ideologias, ndo aceita mais “digerir”
ideias sem que ele possa formar a propria opinido e tomar as proprias decisdes. A Igreja

entra como mediadora da relacdo homem-Deus, mas a decisdo é pessoal, individual.

2. A Igreja diante da cultura midiatica

A Igreja Catdlica tem como uma de suas razdes de ser a comunicacdo da fé
(BABIN E MCLUHAN, 1978) no Ressuscitado que passou pela Cruz e do Reino de
Deus. Por isso, pode-se afirmar que comunicagéo e Igreja sempre foram realidades que
se encontraram na historia. "lde pelo mundo e evangelizai”, foi a ordem de Jesus aos
apostolos (Mc 16, 15). Esse "ide" traz em sua esséncia a comunicacao e a coloca entre
as prioridades pastorais da Igreja.

A invencdo dos meios de comunicagdo trouxe, entretanto, em algumas épocas da
historia, o temor pelas heresias, pela secularizacdo e pela banalizacéo da fé. Isso explica
porgue 0s novos meios de comunicacdo que surgiram desde a invengdo da imprensa, em

1455, foram recebidos com medo e desconfianca pela Igreja até o Concilio Vaticano I,
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quando houve uma importante mudanca de paradigma por parte da Igreja. Os padres
conciliares apresentaram os meios de comunicacao como dons de Deus que podem estar
a servico da evangelizacdo do Homem moderno. A Igreja deixou de ter uma posigédo
passiva, retraida e negativa diante dos meios de comunicacdo, para assumir uma posi¢do
ativa, propositiva e positiva. O entendimento entretanto era instrumentalista. Somente
algumas décadas depois 0 Magistério passou a se referir ao contexto cultural criado pela
comunicacdo e comecou a falar ndo s6 em uso dos meios, mas em integracdo da
mensagem do Evangelho a cultura da comunicagdo, sem, entretanto, conseguir
efetivamente passar da reflexdo tedrica para uma pratica pastoral eficiente e eficaz,
porque essa passagem exige conversdo pastoral*. Apesar dessa lacuna, o Concilio
preparou a Igreja para enfrentar o grande desafio, e também a grande oportunidade,
apresentados pela cultura midiatica a evangelizagao.

2.1. A cultura midiatica digital

O avango das tecnologias digitais trouxe consigo um avancgo na secularizacédo e
uma revolugdo na cultura de massa, como vimos na primeira secdo. As tecnologias

digitais criaram uma nova cultura e um novo modo de viver, que exige da Igreja a

passagem de uma pastoral dos meios® para uma efetiva pastoral "da" e "na
comunicacdo. N&do basta mais possuir e utilizar a midia apenas como instrumento, nem
transferir contetdos produzidos na linguagem analdgica para os meios digitais, sem
adequacdo da linguagem. E preciso compreender essa nova cultura para interagir com
ela.

Desde a sua fundacdo, a Igreja passou pela invencdo de diversos meios de
comunicacdo e teve que aprender a lidar com eles e com a sociedade que deles surgia. A

forma como realizou essa tarefa ndo foi aleatdria, mas fruto da sua eclesiologia, porque,

4 A conversdo pastoral consiste numa mudanca de estruturas pastorais, métodos eclesiais e novas atitudes dos
pastores: passar de uma pastoral interna para uma que dialoga com o mundo.

5 Chamamos de "pastoral dos meios" uma acgdo pastoral que privilegie a aquisicdo e administragdo de meios de
comunicagéo, sem levar em consideragéo 0s processos comunicativos e a cultura miditica.
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como afirma Barros, a Igreja se comunica de acordo como se entende, se organiza e se
coloca diante da sociedade (SUZINA et al., 2003).

Nas primeiras comunidades os cristdos eram por si mesmos um instrumento de
comunicagdo. O anuncio era feito predominantemente de forma oral, pessoa a pessoa,
permitindo o didlogo, e o debate. Era valorizado o testemunho dos batizados como
forma de comunicacdo da Boa Nova.

Com o crescimento do cristianismo e o estabelecimento de uma ordem
hierarquica, o0 modelo de comunicacdo eclesiastica predominante passou a ser o do
pulpito, no qual quem fala é a autoridade — em sentido Unico —, para um grupo de
receptores que tem pouca, ou nenhuma, possibilidade de interacdo e debate.

Nesse modelo, que é predominantemente linear e conservador, os meios de
comunicacdo que surgiam na historia (imprensa, cinema, radio, TV) eram recebidos
com prudéncia e desconfianca pelo Magistério da Igreja. A visdo era moralista,
interessando a Igreja impor regras para 0 uso dos meios com vistas a tradicdo e a
manutencdo dos "bons costumes™ na sociedade, que eram costumes de uma cultura
predominantemente crista.

Com o Concilio Vaticano Il buscou-se aprofundar o didlogo entre a Igreja e a
sociedade, que ja ndo vivia uma cultura de cristandade. O Magistério trilha um caminho
de aggiornamento e procura desenvolver acdes mais eficazes e eficientes no campo da
comunicacdo. O poder da midia ja estava consolidado na sociedade e o Concilio
reconheceu que era necessario utilizar esses instrumentos para se comunicar com 0S
figis®.

Desde 1964, quando foi aprovado e publicado o Decreto Inter Mirifica, as Igrejas
particulares buscaram adquirir meios de comunicagdo. Os documentos do Magistério
pos-conciliar chamaram repetidamente a atencdo dos lideres da Igreja para a
necessidade de se investir no profissionalismo e na formagdo dos sacerdotes e agentes

pastorais, ndo sO quanto as técnicas comunicacionais, mas também quanto ao aspecto

80 modelo dessa comunicacéo era linear, de massa, mediado pelas tecnologias. E 0 modelo “de um para muitos",
através de meios de comunicagéo tradicionais como jornal, radio e televiséo.
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doutrinal, ético e a vivéncia da espiritualidade. Com o surgimento e o desenvolvimento
da internet, que possibilitaram as comunidades em rede digital, este desafio ficou ainda
mais latente.

Diante do contexto historico e cultural criado pelas novas tecnologias, a Igreja foi
mais uma vez impelida a avancar para 0 mar aberto e lancar suas redes em &aguas
profundas (Lc5, 1-11), agora representadas pelo mundo das comunicacdes digitais, cujo
novo ambiente precisa ser habitado para que a mensagem do Evangelho seja integrada a
ele.

Por esse motivo, o Pontificio Conselho para as Comunicagfes Sociais, publicou
documentos no qual incentiva e orienta as Igrejas particulares a usarem as tecnologias
da comunicacdo e se beneficiarem de seus recursos na missdo ad gentes. Também
incentiva a participagdo de membros da Igreja no desenvolvimento dos processos e
politicas comunicacionais, para garantir que sirvam para o bem comum e contribuam
para o desenvolvimento humano, assim como aprofundem a reflexdo ética acerca da
utilizacdo das tecnologias da comunicacao.

O problema ndo é tanto saber o que deve ser feito, mas como deve ser feito. Para
estabelecer esse “como” ¢ preciso estar inserido na cultura criada pela comunicagdo e
adquirir uma expertise (uma competéncia ou qualidade de especialista). Os meios de
comunicagdo trazem consigo uma linguagem e uma cultura préprias, que condiciona o
pensamento e a forma de agir dos individuos, inclusive com ressignificacdo da
experiéncia religiosa por cada tecnologia.Afinal, "a comunicacdo &€ um processo
dindmico, instantaneo, pulsante, ja que as tecnologias se superam a cada momento, ja
que se trata de operar uma ‘coisa viva’, cujos efeitos se sentem na vibracao da vida a

cada momento [...]" (MARCONDES FILHO, 2008).

2.2. Nova ambiéncia

Com a consolidacao da tecnologia digital e sua incorporagdo na dindmica da vida

quotidiana, o0 ambiente criado por ela ndo pode ser visto apenas como "um mundo
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paralelo”, virtual, entendendo virtual como algo néo real. Pierre Lévy nos ensina com
propriedade que o virtual ndo se opde ao real, mas ao atual (LEVY, 2003)’.

O ambiente digital faz parte hoje do dia a dia de todas as pessoas, seja de forma
ativa, seja de forma passiva. Isto ndo pode ser ignorado pela Igreja, pois as mediacgdes
feitas pelas tecnologias digitais estdio mudando a forma de nos relacionarmos em
sociedade e a nossa autoidentidade. O individuo imerso na cibercultura® ndo vé as
midias como um "meio" de comunicacdo apenas, mas como uma extensdo de sua
humanidade, essencial a sua vida social e a sua existéncia. Diante dessa realidade, "ndo
ha outra saida: ou nos instalamos nos processos comunicacionais para vé-los mais de
perto, para poder melhor compreendé-los e comunica-los a outros, ou Sseremos
irremediavelmente deixados para trds no acompanhamento desse cometa que ndo para
de nos escapar” (MARCONDES FILHO, 2008).

Vivemos um processo de "internetizacdo", ou seja, um tempo em que tudo (marca,
produto, servico, instituigdo ou pessoa) “deve” estar na internet para existir. 1sso ja pode
ser considerado uma norma social. Nesta l6gica de vida, embora as pessoas ndo ignorem
totalmente a Igreja, na maior parte do tempo em que estdo "conectadas” ndo pensam em
“ser” Igreja (obviamente nos referimos aos batizados) e ndo pensam na Igreja (como
agéncia educadora).Conceitos como: fé, humildade, escondimento, gratuidade, amor ao
préximo, fraternidade, respeito, ética, fidelidade, hierarquia e obediéncia — entre outros
que sdo importantes para a doutrina cristd —, ou s@o totalmente ignorados, ou possuem
outro referencial na rede. Isto deve ser questionador para o cristianismo.

Por esse motivo, a comunicagdo precisa estar entre as prioridades pastorais da
Igreja em sua agdo evangelizadora, porque evangelizar nada mais é do que comunicar

ao homem a Boa Noticia de Cristo. No emaranhado de redes digitais a Igreja deve fazer-

7 Nesta obra o autor explica que a "realidade virtual" é um ambiente que permite interagdes, onde 0s usuarios
recebem estimulos corporais/sensoriais, que permitem que o corpo real migre para um mundo de pura informacéo.

8 Martino explica que o prefixo “ciber” é uma expressio que agregada a outras palavras atribui a elas um sentido
novo. Pierre Lévy cunha o conceito de “cibercultura” para designar a reunido de relagdes que se articulam em redes
interconectadas de computadores multimidias, num espago-tempo eletronico, isto é, no ciberespaco (MARTINO,
2016).
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se presente como Corpo de Cristo, com seus membros inseridos em diversos pontos de

producao, transmissao e didlogo cultural. Precisa, portanto, “internatizar-se”.

2.3. A logica das novas midias como desafio para a evangelizacéo

Como dito anteriormente, ao voltarmos o olhar para a realidade em que vivemos
no mundo contemporaneo constatamos que a verdade, a utilidade, o significado de tudo
é definido a partir das novas tecnologias, que imprimem no tecido social seus
valores.Muniz Sodré afirma que, com a era digital, midia passa a implicar em uma nova
qualificacdo da vida, em um novo bios, o bios midiatico, e em um novo ethos, o ethos
midiatizado (SODRE, 2012), que implica numa transformacdo das formas tradicionais
de sociabilizacdo, num novo modo de presenca do sujeito no mundo. Esse novo
ambiente, também chamado ciberespaco, é organizado a partir da interconexdo entre os
computadores ligados em rede.

Manuel Castells define a sociedade do século XXI como a “sociedade em redes”
e, especialmente na comunicacdo, apés o advento da Internet, elas sdo redes digitais
(CASTELLS, 2001). Também este autor defende que a Internet é um ambiente, no qual
os individuos em diversas partes do mundo se tornaram um ponto da rede mundial.
Santaella explica que uma rede “acontece quando os agentes, suas ligagdes e trocas
constituem os nés e elos de redes caracterizadas pelo paralelismo e simultaneidade das
multiplas operacGes que ai se desenrolam” (SANTAELLA, 2003).

Assim como na Parabola do Trigo e do Joio (Mt 13, 24-30), sera preciso que a
Igreja, ao avaliar as caracteristicas da cultura midiatica, separe os beneficios e 0s
maleficios que as novas tecnologias trazem para a sociedade. Das novas possibilidades
criadas pela internet, positivamente deve-se destacar o compartilhamento do
conhecimento e da informag&o e o encurtamento das distancias, através das tecnologias
digitais de comunicagdo, que possibilitam duas pessoas conversarem em tempo real
estando cada uma numa extremidade do planeta. Com isso, as novas tecnologias
expandiram a capacidade do ser humano produzir conhecimento e se comunicar, dando-

Ihe ainda mais sensacdo de dominio sobre 0 mundo e as coisas: ja ndo se esta preso ao
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tempo (destemporalizacdo) ou ao espaco (desterritorizacdo). Pode-se estar onde se
quiser, no momento que se quiser (sentido de liberdade) e simultaneamente
(ubiguidade) bastando um clique na plataforma ou aplicativo certo.

Esse empoderamento do individuo traz como consequéncia o enfraquecimento dos
centros de poder, 0 que ndo é de todo ruim. O ciberespaco rompe a l6gica dos mass
media, que impds uma massificacdo do publico. A cultura midiatica digital que
caracteriza esse espaco virtual tornou possivel o "EU.COM", numa légica que coloca
como importante tudo o que o individuo faz e pensa, gerando a necessidade de

compartilhamento desse contetdo.

O ciberespaco é um fendmeno remarcavelmente complexo que nédo
pode ser categorizado a partir do ponto de vista de qualquer midia
prévia. Nele, a comunicacdo é interativa, ela usa o codigo digital
universal, ele é convergente, global, planetario e até hoje ndo esta
muito claro como esse espago poderd vir a ser regulamentado
(SANTAELLA, 2003).

Como consequéncia negativa desse processo podemos perceber que se diminuiu a
capacidade de uma pessoa ouvir, dar atencéo, ao que o outro diz ou pensa, aumentando-
se consideravelmente o individualismo e o narcisismo. Outra questdo que merece
atencdo esta relacionada as plataformas que estdo sendo desenvolvidas para detectar as
reacOes das pessoas diante do computador. De certa forma isso dard aos que criam e
gerenciam essas plataformas um certo poder de influenciar as escolhas dos individuos,
podendo interferir de forma sutil no seu livre arbitrio.

O individualismo e os relacionamentos fluidos sdo questdes importantes a serem
consideradas neste contexto. A criacdo de comunidades em rede virtuais abriu ao ser
humano a possibilidade de escolher a que comunidade pertencer e esta escolha pode se
basear numa infinidade de possibilidades, que vao desde os interesses em comum, até
projetos mais amplos como a experiéncia religiosa.

Mas, como Bauman afirma, essas possibilidades geram uma dicotomia social que
constitui mais um desafio para a sociedade: aos que se mantém a parte, permitem que
permanecam em contato e aos que permanecem em contato, permitem manter-se a parte

(BAUMAN, 2003). Os lagos que unem as pessoas nas novas redes de relacionamento
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criadas pelas modernas tecnologias podem deixar de ser interessante para a pessoa de
um dia para outro. No mundo das redes digitais, € a quantidade de conexdes
("relacionamentos"), e ndo sua qualidade, que faz toda a diferenca para que o individuo
(ou a instituicdo) seja considerado um sucesso ou um fracasso. Bauman afirma que "a
realizacdo mais importante da proximidade virtual parece ser a separacdo entre
comunicacdo e relacionamento” (BAUMAN, 2003), porque a capacidade dos
equipamentos eletrdnicos de multiplicar encontros entre individuos tornam o0s
relacionamentos breves, superficiais e sobretudo descartaveis.

Um relacionamento virtual ndo necessariamente precisa Se concretizar no
ambiente fisico, gerando uma fluidez e flexibilidade na relagdo. N&do se exigem lacos
estabelecidos de antem&o, nem necessidade de seu posterior estabelecimento ou
ligagBes exclusivas. Por esse motivo, é facil uma pessoa acumular mais de 2 mil
“amigos” na sua rede, sem conhecer fisicamente nem 10% deles; assim como com a
mesma facilidade pode-se desfazer a "amizade" com qualquer uma dessas pessoas num
clique. Basta apertar um botdo, exclui-la de seu perfil, ou bloquear o seu acesso. E isso é
feito sem o0 menor constrangimento, ou necessidade de explicacfes, porque esse vinculo
virtual ndo gera necessariamente um vinculo fisico ou afetivo, nem evoca um

compromisso em longo prazo.

3. Perspectivas para uma nova agao pastoral

Diante de tudo o que vimos até aqui, podemos afirmar que resta a Igreja uma
escolha crucial: tornar-se uma inimiga do progresso tecnolégico, demonizando 0 uso
das novas midias, ou se inserir neste novo ambiente, tornando-se artifice dessa nova
cultura para impregnéa-la de valores cristdos.Este "novo mundo™ constitui hoje uma terra
de missdo para a Igreja, que precisa ser um sinal eficaz de Cristo e de seu Reino no bios
mididtico.

E aqui ndo falamos somente da Igreja enquanto instituicdo, mas, sim, e
especialmente da a Ekklesiade Cristo, da Igreja enquanto um corpo vivo, pulsante. E

todo o povo de Deus que precisa assumir a missdo: pensar a acao pastoral, integrar e
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interagir no mundo digital. Todo batizado constitui um no dessa grande rede que se
tornou a aldeia global.

A assembleia de convocados é formada por homens e mulheres inseridos nesse
tempo histdrico, portanto, que também vivem sob a influéncia dessa nova cultura. As
mudancas que o bios midiatico realiza no ser humano incidem diretamente sobre os
fiéis. O cristdo ndo esta imune a elas, o que exige da Igreja uma atencdo redobrada
acerca dos métodos que utiliza e das mensagens que veicula.

Como afirmou S&o Jodo Paulo II: "E preciso fortaleza e coragem no mundo das
comunicagdes” (PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES, 2002). A
acao evangelizadora deve levar em conta as caracteristicas da cultura digital que ja
citamos neste artigo: reintermediacdo, liberdade, empoderamento do individuo,
fragmentacdo, fluidez dos relacionamentos, descompromisso, ubiguidade,
destemporalizacdo e desterritorizacdo, mas ndo deve se afastar dos principios
evangélicos, sob pena de ndo responder ao apelo, feito por Jo&o Paulo 1l (JOAO PAULO
11, 2005), de integrar a mensagem do Evangelho nesta nova cultura. E preciso transmitir
a verdade de sempre com uma nova linguagem e uma nova forma. A questdo em si ndo
é o conteudo, mas a forma.

O desafio ndo ¢ simplesmente estar sempre upto date (atualizados as tltimas
novidades), mas descobrir como através de uma efetiva acdo pastoral a sabedoria da
Igreja pode ajudar a rede de comunicagédo digital a ser aquilo que deve ser no plano de
Deus acerca da humanidade e seu desenvolvimento sobre a terra. N&o cabe a Igreja estar
nem a frente, nem atras nesse caminho. Ela deve caminhar junto, para levar Cristo a

todos os que ali se encontrem, para que Ele seja um companheiro de viagem.

3.1.0s relacionamentos como caminho

Como a limitagcdo deste artigo ndo nos permite um maior aprofundamento nas
diversas iniciativas possiveis e necessarias a Igreja nesse campo, apresentamos um dos

caminhos que no decorrer da pesquisa mostrou-se ser fundamental: entender que a
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dindmica da rede ndo é institucional, nem técnica, mas de relacionamentos pessoais.

Marcondes Filho afirma que

comunicacdo é algo que ocorre entre as pessoas. N&o é nada material,
ndo é um esquema de caixinhas ligadas por fio, ndo € uma coisa que
eu transmito, repasso, que eu desloco ao outro, como se eu pudesse
abrir sua cabeca e pbr |4 dentro minhas idéias, principios,
informacdes, seja 0 que for. Nada disso. Comunicacéo é uma relacéo
entre pessoas, um certo tipo de ocorréncia em que se cria uma situacao
favoravel a recepcdo do novo (MARCONDES FILHO, 2008).

Por esse motivo, ndo somente o clero e os religiosos de vida consagrada, mas
todos os cristdos sdo convocados ao trabalho de integragédo do Evangelho no ambiente
digital. Os leigos, como filhos da Igreja, que receberam no Batismo o munus profético,
sacerdotal e régio e como alegres discipulos missionarios, sdo chamados a visibilizar a
dindmica do Reino de Deus na sociedade digital. Como sujeitos eclesiais, dotados de
liberdade, responsabilidade e autonomia, possuem um ministério que vem ao encontro
da nova cultura.

O cristdo, seja leigo, consagrado ou clérigo, como dito anteriormente, precisa
assumir definitivamente a missdo da Igreja, e isso deve ser feito a partir da propria
autenticidade, coeréncia entre fé e vida e respeito pelas outras pessoas. Feita de
relacionamentos, a sociedade em redes digitais serd evangelizada a partir do que cada
cristdo é em sua esséncia: a forma como se apresenta e se comporta, as coisas que diz e
escreve, a paciéncia que expressa e a tolerancia que testemunha em suas redes sociais e
sites. E a humanidade do batizado que envolverad as pessoas, de modo que elas
encontrem algo de genuino e interessante no cristianismo, e se sintam atraidas pela
beleza, bondade e verdade.

Pelo poder do testemunho, 0 aumento de "seguidores™ dos canais da Igreja se dara
por contagio e ndo somente por estratégias bem desenhadas, que sdo importantes e ndo
devem faltar, sob o risco do amadorismo, mas ndo devem ser o centro do apostolado na
rede. Se a Igreja precisa estar presente na rede é por um Gnico motivo: poder caminhar
com o homem de hoje e nesse caminhar, anunciar a Boa Noticia, como Jesus fez com os
discipulos de Emaus (Cf. Lc 24, 13-35).
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Concluséao

A partir do que foi refletido neste artigo, é possivel concluir que para a Igreja
continuar a cumprir a sua missdo de comunicar o Evangelho e instaurar o Reino de
Deus nos tempos atuais sera preciso pensar a acdo pastoral em chave de comunicacao.
O novo contexto social criado pelas tecnologias da comunicacgéo e informacao néo deve
ser avaliado com suspeita ou olhado com uma lente "apocaliptica”. Pelo contrério, €
necessario ler os sinais dos tempos e adotar uma nova pratica comunicacional pastoral,
de forma que se possibilite a comunicacdo da Boa Noticia do Evangelho.

Para que isso aconteca vimos que € necessario reconhecer que o advento da
sociedade da técno-informacdo € uma revolugdo cultural, que constitui o que Sodré
chama de novo bios e novo ethos. Mas ndo so. E preciso ir além: é necessario habitar
esse bios, como afirma Spadaro, porque € "um espaco do homem, um espa¢o humano ja
que é habitado pelo ser humano. N&o € mais um contexto anénimo e asseptico mas um
ambiente antropologicamente qualificado™ (SPADARO, 2012).

Concluimos que para a comunicacdo do evangelho ser considerada eficiente e
eficaz na cultura midiatica ndo adianta usar o computador, a internet, para transmitir
uma reflexdo biblica, publicar cartazes, oracbes ou imagens de santos e anjinhos. E
preciso ir além e verdadeiramente integrar o Evangelho ao meio digital em que ele esta
sendo veiculado, entendendo “integrar" como “inculturar" e "gerar cultura". Essa
integracdo precisa levar em conta 0 "novo" ser humano que surge a partir das midias
digitais, bem como a técnica e a linguagem da cultura midiatica (PONTIFICIO
CONSELHO PARA AS COMUNICAGCOES SOCIAIS, 1971), que entre outras
caracteristicas apresenta uma realidade mais afetiva que racional, mais persuasiva do
que disciplinar, onde ndo existe qualquer distin¢do radical entre razéo e afeto, entre o
inteligivel e o sensivel, em que o pensar e 0 sentir emergem de um mesmo ato
(GASPARETO, 2001).

A cultura midiatica € uma cultura do relacionamento, muito embora sejam

relacionamentos liquidos, fugazes e superficiais (BAUMAN, 2003). E um
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relacionamento acontece entre pessoas. Ninguém se relaciona com uma doutrina. Por
isso o testemunho de vida dos fiéis é extremamente importante para que o Evangelho
fecunde a rede. Como ela é flexivel e aberta, quanto mais a Igreja a utilizar (quanto mais
0 povo de Deus integrar a mensagem do Evangelho a ela), mais podera influenciar o seu

padrdo sociotécnico, ao invés de ser influenciada por ele.
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