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O presente trabalho é parte de uma pesquisa mais ampla, em andamento, e tem
como objetivo refletir sobre a nogdo de enunciacdo jornalisticas e suas reconfiguracdes
em uma ambiéncia de mediatizacdo profunda. Para isso, buscaremos analisar 0s
processos de producdo e de circulacdo de sentidos operados pelos meios de
comunicacdo noticiosos em ambientes digitais; focalizando as mudancas que a profunda
mediatizacdo acarreta na enunciacdo jornalistica a partir na circulacdo e (re)circulacdo
de discursos noticiosos.

Propbe-se um estudo para além da andlise discursiva dos sentidos propostos e
construidos pela instdncia de producdo de conteddo jornalistico (os veiculos
jornalisticos, sejam eles comerciais ou amadores), avancando também para uma analise
do percurso que esse contetdo faz no ambiente digital mediatizado. Isto é, analisar
como, ao circular, esses discursos sao (re)significados a partir do trabalho de producéo
sociossimbdlica operado ndo apenas pelos produtores da informacgédo, mas também pelos
leitores/consumidores.

A partir de um corpus de enunciados jornalisticos veiculados por empresas

jornalisticas da Bahia em suas mais diversas plataformas digitais, bem como as
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interacbes que tais enunciados provocam, procedemos, por um lado, na andlise das
caracteristicas enunciativas das noticias e, por outro, na observacao da relacdo entre as
matérias jornalisticas e os discursos produzidos durante o processo de circulagcdo nas
redes sociais online. Entendemos que os sentidos mediatizados sdo construidos
(também) no processo de circulagéo.

Diante de um contexto de ampliacdo da variedade de meios de comunicacao e da
“abundancia de informac¢ao” (BOCZKOWSKI, 2021) novas questdes relativas a
estruturacdo e funcionamento da midia surgem e ganham forca na ambiéncia digital.
Especificamente no campo do jornalismo, relaciona-se com préticas e processos de
producdo e circulacdo de sentidos mediatizados. Dados do Atlas da Noticia (2021)
indica que o Brasil contabilizava, até dezembro de 2021, 14.419 veiculos de
comunicacdo entre canais de televisdo, radios, jornais impressos e sites’>. A mesma
pesquisa revelou que as redes sociais online configuram, hoje, um novo espaco de
circulacdo e recepgdo de contetido noticioso. Segundo o Relatério Digital News Report
2020, realizado pela Reuters Institute, 90% da populacdo brasileira usam as midias
digitais para consumo de noticias e 27% ja pagam pelo contetdo online. A penetracdo
da internet no Brasil atinge 71% da populacdo, algo em torno de 150 milhdes de
brasileiros, considerando a populacdo brasileira de 211 milhdes. O estudo demonstra
ainda que o consumo de noticias pelas redes sociais (67%) ultrapassou, pela primeira
vez, a televisdo (66%). Dados que comprovam a presenca cada vez maior do noticiario
brasileiro circulando na ambiéncia digital.

Em sua mais recente obra, Muniz Sodré (2021) reflete, entre outros aspectos,
sobre a reconfiguracdo do jornalismo na atual “semiose midiatica”. Segundo o autor, 0

sistema informativo, hoje, é regido pela mesma logica de velocidade de circulacdo das

2 Disponivel em: https://www.atlas.jor.br/
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mercadorias, o que se tem chamado de “tempo real”. Os fatos esvaziam-se de
credibilidade institucional e o préoprio acontecimento deixa de ser uma projecédo
discursiva do fato e pode depender mais de uma modelagem algoritmica do que de
negociacles simbolicas entre os atores sociais que tradicionalmente concorriam para o
jogo de linguagem ou pauta noticiavel. Por outro lado, “dissolve-se o carater de
“coletividade” implicito na nogdo de “publico”, em favor de ‘“seguidores”
individualizados de um publicador emocionalmente escolhido como guia na rede
eletrénica” (SODRE, 2021, p. 149).

Os efeitos de simultaneidade e de ubiquidade alteram as coordenadas de espaco
e tempo da informacdo, ampliando o “direito de comunicar, normalmente conferido as
testemunhas dos acontecimentos. Emergem, entdo, novas formas de agendamento dos
fatos, mais segmentadas e diversificadas, bem como novos relacionamentos entre “o
publico e o conhecimento da realidade” (SODRE, 2021, p. 180-181). Muniz Sodré
defende ainda a revalorizagdo do polo da recepcdo, através da comunidade, como parte
do movimento de reinvencdo do jornalismo, uma vez que ndo se trata mais de palavras
ou de argumentos, mas de “operagdes automatizadas” em que 0 receptor se implica de
“corpo inteiro” (SODRE, 2021, p. 169).

Para Maria José Van Dijck et al (2018), o campo jornalistico enfrenta a chamada
“plataformizacdo da noticia”, consequéncia dos novos fluxos e modalidades da
circulacdo em uma sociedade profundamente mediatizada, na qual a construcdo do
social passa pela ambiéncia dos meios de comunicacdo (COULDRY; HEPP, 2017). A
distribuicdo do discurso jornalistico pelas redes sociais acarreta a desagregacao entre
conteddo, publico e propaganda e compde circuitos (BRAGA, 2017). Nesse cenario,
ocorre a reconfiguracdo dos modelos de negocios, dos modos de fazer (rotinas
produtivas) e de dizer (enunciacdo) do jornalismo, engendrando mudancas estruturais
no campo.

A discussdo, como visto, pode ser conduzida por diversos caminhos de anélise,

mas propomos, aqui, refletirmos sobre como as transformacgdes de acesso e de
3
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circulacdo (favorecidas pela expansdo da Internet), bem como da instancia de
reconhecimento (com maior participacdo dos leitores) implicam no modo de dizer dos

produtores da informacéo e a producao de sentidos.

1. Mediatizagao e Enunciagéo

Na perspectiva de uma sociedade mediatizada, a comunicacdo com/pelos media
é entendida como ambiente, que reconfigura, estruturalmente, as relacdes e praticas
sociais. O fendmeno constitui-se, hoje, em uma nova agenda de pesquisa no campo da
comunicacgéo, buscando entender as implicagdes dos media na sociedade e na cultura
contemporaneas.

Para Eliseo Veron (2013), a mediatizacdo deve ser pensada em termos de
alteracdes na instancia de circulacdo, que implica, por conseguinte, em mudancas na
producéo e no consumo. Sua aceleracéo, especialmente com a consolidagdo da Internet,
provoca mutacdes na escala “espaco-tempo”, reduzindo e compactando o desnivel
(décalage) que existe entre as instancias de producdo e de reconhecimento na medida
em que transforma as condigBes de acesso dos atores individuais a discursividade
midiatica. Assim, ao superar a nocdo de linearidade entre producdo e recepc¢do, a
mediatizacdo complexifica as relacdes entre veiculos jornalisticos e usuarios da rede (o0s
atores sociais), pois, segundo Borelli (2016, p. 58), “os sujeitos colocam em pauta uma
série de praticas discursivas que remetem ao intercdmbio, a complementaridade de
ideias, ao questionamento, a insatisfacdo e o beneficiamento de informacgGes por parte
das produgdes jornalisticas”.

A producéo social de sentido remete, assim, a uma visao integral e complexa do
sistema produtivo, que implica uma articulacdo entre producgdo, circulacdo e
reconhecimento. A producgdo e o reconhecimento do discurso séo edificados num
didlogo intertextual (na internet, numa perspectiva hipertextual), no qual a construcéo

de um texto é articulada pelos ecos de outros textos. A perspectiva diacrénica do
4
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consumo de tais textos adquire relevancia na producdo e no reconhecimento de um
processo comunicativo.

No intuito de refletirmos sobre a problematica apresentada admitimos, portanto,
que a mediatizagdo provoca mudangas na producdo, na circulacdo e na recepgéo
discursiva, especialmente por conta da revolugdo de acesso; sendo entendida como
condicdo de producdo, de circulacdo e de reconhecimento do discurso por constituir-se
como um novo cenério mediatico (VERON, 2013). O que revela a tendéncia em se
estudar a construcdo de sentido mediatico cada vez mais articulada com a
contextualizacdo dos processos comunicacionais em questdo, evidenciando que o
conceito de mediatizacdo ndo representa um processo social de causa-efeito, mas um
movimento complexo, estimulado pelo desenvolvimento social e tecnolégico dos meios
de comunicacdo e de outras dindmicas envolvendo diferentes instituicGes.

Para contribuir com as analises, buscamos nos estudos de linguagens, em
especial na Teoria da Enunciacdo de Antoine Culioli, aparatos tedrico-metodolégicos
para observar a semiose mediatizada na ambiéncia digital. Para a linguistica, o
enunciado € considerado um elemento material fixo, Unico, que tem uma nova
existéncia a cada vez que € lido. Os sentidos que dele emergem sdo sociais, contextuais,
e variam de acordo com as condi¢Oes de producéo e de reconhecimento. Acrescentamos
a essa descricao, o processo de circulacdo, cada vez mais acelerado no atual contexto de
mediatizacdo. Com isso em mente, consideramos 0 enunciado jornalistico
contemporaneo, esse que é produzido, circula e é recebido na/e por meio da ambiéncia
digital, como um enunciado aberto, uma obra aberta que, assim como pensada por
Umberto Eco, vai se configurando a medida em que circula e (re)circula.

Conforme explica Verdn (2013), o pensamento de Antoine Culioli funda-se nédo
nos termos, mas nas relacfes. Sua visdo € sistémica e complexa, tendo como objeto a
“atividade de linguagem” do sujeito, apreendida através da diversidade das linguas

naturais e da diversidade de textos orais ou escritos. Assim, o abandono do sujeito
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falante benvenistiano como fonte final do sentido e a recusa ao “esqueleto” de Chomsky
sdo 0s aspectos de uma mesma busca de Culioli.

A atividade de linguagem, segundo o linguista, € uma atividade: 1) de
construcdo de representagdes; 2) de referenciacdo, e 3) de regulagdo. Essas trés
dimensGes estdo presentes sejam quais forem as dimensdes do produto da atividade (um
comentario, uma discussdo cientifica, uma aula, uma obra de arte, uma noticia). A
relacdo triadica entre representacdo mental, processos de referenciacéo e de regulacéo, é
um pré-requisito de toda atividade simbolica mediada por sequéncias de texto e/ou
gestuais. Essa relacdo deixa marcas nos enunciados, permitindo ao analista reconstrui-
la.

O trabalho do analista, nessa perspectiva, tem como desafio trabalhar com a
heterogeneidade empirica da atividade de linguagem sem, no entanto, perder a
complexidade dos processos (VERON, 2013). O que conduz o analista de discursos
mediaticos a uma perspectiva construcionista de analise, de reconstrucdao de operacdes
de enunciacdo a partir das tracos e pistas deixados no enunciado. Assim, segundo tal
perspectiva, a problematica da discursividade social encontra-se em identificar e
contextualizar as pistas, no discurso, das operagdes cognitivas (que Sdo pessoais,
humanas) realizadas por um sujeito discursivo dentro de condi¢Ges de produgéo,
circulacéo e de reconhecimento complexas.

Carlén (2017; 2018) tem trabalhado na elaboracdo de um dispositivo analitico
para estudar a circulacdo vertical-horizontal do sentido. Sua reflexdo contribui para
pensarmos como algumas noticias surgem primeiro nas redes e depois sdo apropriadas
pelos media noticiosos e vice-versa; e como outras sdo pautadas e produzidas pelos
veiculos noticiosos e permanecem por dias reverberando e circulando nas redes sociais
online. Nesses percursos, o jornalismo incorpora novos modos de dizer por diversos

motivos, audiéncia e cliques sdo alguns deles.
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