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Resumo: No jornalismo de internet, a participacéo dos inter-
nautas vem crescendo gradativamente dentro do contexto que
Jenkins (2009) chama de convergéncia, em que a cultura par-
ticipativa se sobressai. Assim, como os portais online no Para
(e na Amazébnia) estao se apropriando dos recursos oferecidos
pelo Facebook para a producéao e divulgacao de noticias? Como
aporte teorico para entender esta questao, recorremos as dis-
cussoes de Traquina (2008) sobre critérios de noticiabilidade no
jornalismo, e de Veron (2004), sobre enunciado e enunciagao.
A coleta de dados foi feita entre os dias 22 de setembro e 22
de outubro de 2015, a partir de noticias postadas nas fanpages
do “Diario Online”, “ORM News” e “O Liberal Jornal”, de Belém.
Trata-se de uma pesquisa® de carater quantitativo e qualitativo,
com base em analises de conteudo de enunciagao/discurso.

Palavras-chave: Jornalismo digital. Fanpage. Enunciado e
enunciacao. Amazoénia.

Abstract: In internet journalism, the participation of internet
users has been growing gradually within the context that Jen-
kins (2009) calls convergence, in which the participatory culture
stands out. So, how do the online portals in Para (and in the
Amazon) are appropriating the resources offered by Facebook
for the production and dissemination of news? As a theoretical
contribution to understand this issue, we refer to the discus-
sions of Traquina (2008) about criteria of newsworthiness in
journalism, and Verdon (2004), on enunciation and statement.
The collection of data was done between September 22 and
October 22, 2015, based on news published in the fanpages of
“Diario Online”, “ORM News” and “O Liberal Jornal”, in Belém.
A quantitative and qualitative research based on discourse /
enunciation content analysis.

Keywords: Digital journalism. Fanpage. Enunciation and state-
ment. Amazonia.
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1 Introducao

Barbosa e Cerbasi (in Marchetti, 2013, p. 24), ao tra-
balharem as geracgdes, conceituam a geragao Y como 0s nas-
cidos entre 1979 e 2000, que passaram parte significativa de
sua vida em contato com celulares e computadores e agora
transformam a logica de funcionamento das empresas. Isso
se torna visivel no jornalismo digital, no qual o poder de pro-
ducao de uma noticia deixa de ser exclusiva de um media
atras de uma tela e passa a pertencer também aos leitores.
Em grande parte dos portais online e das fanpages existe o
espaco de comentarios como um recurso basico no qual os
leitores anuem, refutam e produzem textos opinativos as ve-
zes tao extensos quanto a propria noticia, que geram outros
comentarios e constroem outras situagdes a partir da noticia.

Dessa forma, optamos pela realizacao de uma pesqui-
sa exploratéria de abordagem quantitativa e qualitativa, cujo
proposito € justamente observar e discutir a divulgacao de
noticias em fanpages na rede social Facebook. Partimos da
analise de conteudo e analise da enunciaciao/discurso, com
base nos conceitos de enunciado e enunciacao, propostos
por Verdn (2004) e de critérios de noticiabilidade discutidos
por Traquina (2008). Devido a grande escala, heterogenei-
dade e dinamismo da internet, Fragoso, Recuero e Amaral
(2013) falam da dificuldade em realizar recortes no objeto das
pesquisas, por isso, € necessario construir amostras que sa-
tisfacam os objetivos do estudo. A opcao por uma abordagem
quantitativa e qualitativa se justifica, pois, segundo as autoras
(2013), proporciona uma compreensao aprofundada das ca-
racteristicas do objeto em estudo e seus fenbmenos.

Nesse aspecto, discutimos as caracteristicas do atual
momento, onde a internet promove a convergéncia (Jenkins,
2009) das diversas midias e os internautas tém um novo es-
paco de interacdo. O proprio jornalismo se transforma nesse
ambiente, passando por diferentes etapas até se constituir no
que conhecemos hoje como a “quinta geragao” do jornalismo
na internet (Barbosa, 2013, p. 42).
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Para este estudo, foram selecionadas trés fanpages:
“Diario Online” (DOL), do Grupo Rede Brasil Amazodnia de
Comunicacéo; o “Portal ORM News” e “O Liberal Jornal”, am-
bas pertencentes as Organizacdes Romulo Maiorana, todas
de Belém-PA. A captura de dados foi realizada entre os dias
22 de setembro e 22 de outubro de 2015, totalizando 284
noticias coletadas.

2 Convergéncia e cultura na modernidade

Para Sodré (2002, p. 12), ha aqueles que exaltam
o computador e a internet, comparando essa época a uma
“‘Revolucédo da Informagdo”, mas o autor explica que, nesse
caso, a palavra “revolucao” se revela enganosa, ja que revo-
lucéo pressupde ruptura e o que se vé é que “as transforma-
¢coes tecnoldgicas da informacao mostram-se francamente
conservadoras das velhas estruturas de poder, embora pos-
sam aqui e ali agilizar o que, dentro dos parametros liberais,
se chamaria de ‘democratizacao’ (Sodré, 2002, p. 13). O au-
tor (2002, p. 13) acredita que “mutacao tecnoldgica” seria um
nome mais apropriado do que revolugcao, do ponto de vista
estritamente material, pois

nao se trata exatamente de descobertas linear-
mente inovadoras, e sim da maturacéo tecnolé-
gica do avancgo cientifico, que resulta em hibri-
dizacdo e rotinizacdo de processos de trabalho
e recursos técnicos ja existentes sob outras
formas (telefonia, televisdo, computacao) ha al-
gum tempo. Hibridizam-se igualmente as velhas
formacodes discursivas (texto, som, imagem),
dando margem ao aparecimento do que se tem
chamado de hipertexto ou hipermidia (Sodré,
2002, p. 13).

O que se pode chamar de novo mesmo na modernida-
de, de acordo com Sodré (2002), é o fendbmeno de estocar e
transmitir grandes quantidades de dados e informacgodes: “Se
a [Revolucao] Industrial centrou-se na mobilidade espacial, a
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da Informacao centra-se na virtual anulacéo do espacgo pelo
tempo, gerando novos canais de distribuicdo de bens e a ilu-
sao da ubiquidade humana” (Sodré, 2002, p. 14).

Jenkins (2009) entende o atual momento como uma
época em que predomina a convergéncia, ‘uma palavra que
consegue definir transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgi-
cas, culturais e sociais, dependendo de quem esta falando e
do que imaginam estar falando” (Jenkins, 2009, p. 29). Nesse
cenario, ganha espaco uma espécie de cultura participativa,
a qual nega a passividade dos expectadores. O publico po-
deria, assim, se expressar sem passar pelo mesmo filtro das
midias tradicionais. Nao haveria mais fronteiras definidas en-
tre produtores e consumidores de midia, mas sim “participan-
tes interagindo de acordo com um novo conjunto de regras”
(Jenkins, 2009, p. 30), sendo que ainda existem individuos
ou corporacgdes que exercem maior poder. Além disso, alguns
consumidores tém mais habilidades que outros nessa cultura.

E importante destacar que, segundo o autor (2009, p.
93), a convergéncia ocorre na mente e nas interagdes so-
ciais dos sujeitos, nao nos aparelhos. Ha um deslocamento
do processo de “interacao em tempo real para a participacao
assincrona” (Jenkins, 2009, p. 30). Ao longo de nossa pes-
quisa, observamos que as pessoas interagem por meio de
suas paginas pessoais e por meio de paginas institucionais,
sobretudo no Facebook, onde o espaco para 0os comentarios
dos usuarios nao pode ser manipulado pela empresa (pode
ser apagado, mas nao alterado). Sobre essa participag¢ao do
publico, o autor (2009) afirma que nao se deve ignorar nem
proibir, uma vez que essa proibicao tende a reduzir a con-
quista popular por parte das empresas. “No fim, os produ-
tores precisam dos fas tanto quanto os fas precisam deles”
(Jenkins, 2009, p. 234). Vé-se, portanto, uma remodelacéo
no jornalismo, pelo menos no que diz respeito ao jornalismo
produzido para a internet, onde os usuarios tém espaco para
questionar e complementar informacdes fornecidas pelas
empresas de comunicagao e mesmo por outros internautas,
possibilitando a interagao entre pessoas e ideias, como dis-
cutiremos a seguir.
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3 O jornalismo na internet e a apropriacao das
redes sociais online

Em junho de 2015, a agéncia de noticias britanica
Reuters divulgou o resultado de uma pesquisa sobre consu-
mo de noticias em doze paises, a qual constatou que os bra-
sileiros sao os que mais acessam (70%), compartilham (47%)
e comentam (44%) noticias por meio de redes sociais. Além
disso, sdo os que mais consomem noticias online (72%). As
informacdes foram divulgadas por meio do documento Digital
News Report (Miller, 2015)°. Os dados evidenciam a neces-
sidade de se pensar o jornalismo, hoje, também para um
publico conectado e nao apenas para os consumidores de
noticias das midias tradicionais. Além disso, com o crescen-
te uso dos dispositivos moveis para o acesso as noticias (F/
Nazca Saatchi & Saatchi, 2013), os jornalistas precisam pla-
nejar a producao de conteudo voltada para as mais diversas
plataformas.

Barbosa (2013) explica que o uso desses dispositivos
maoveis para 0 acesso as noticias € uma das caracteristicas
do campo jornalistico no atual cenario convergente e compode
0 que a autora considera como a quinta geracao do jornalis-
mo na internet,” a qual inclui também aspectos como

a propria medialidade, a horizontalidade como
marca para o processamento dos fluxos de in-
formacdes por entre as distintas plataformas
(impresso, pdf/page flip, web, operagdes mobile:
smaritphones, tablets, redes sociais), com inte-
gracao de processos e produtos no continuum
multimidia dinamico (Barbosa, 2013, p. 41).

Atualmente, podemos observar a disseminagao do
uso das redes sociais online, sobretudo o Facebook, com

6. A pesquisa original, em inglés, esta disponivel em http://www.digi-
talnewsreport.org/.
7. Autores como Mielniczuk (2003), Palacios (2003), Franciscato

(2004) e Barbosa (2008) podem ser consultados para uma melhor
compreensao das fases anteriores do jornalismo na internet.
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essa mesma finalidade, por meio das fanpages — ou paginas
de fas — recurso utilizado principalmente por empresas e mar-
cas a fim de divulgar seus produtos. Segundo Primo (2015),
0 acesso ao Facebook € uma atualizagao do jornalismo con-
temporéaneo, ou seja, a comercializagdo das interacdes dos
usuarios. O autor (2015) diz que a diferenga entre as redes
sociais online e as outras midias esta no fato de que, nas re-
des sociais online, os proprios consumidores acessam outros
consumidores.

Recuero (2009a) explica que as redes sociais online
sao “constituidas de lagos sociais, que, por sua vez, sao for-
mados através da interacao social entre os atores”. A pesqui-
sadora afirma ainda que “essas interacoes, na Internet, sdo
percebidas gracas a possibilidade de manter os rastros so-
ciais dos individuos, que permanecem ali” (Recuero, 2009a,
p. 30). Logo, nao é o Facebook a rede social e, sim, as re-
lagcdes que se dao nessa plataforma: “Enquanto a rede so-
cial € uma metafora utilizada para o estudo do grupo que se
apropria de um determinado sistema, o sistema, em si, nao
€ uma rede social, embora possa compreender varias delas”
(Recuero, 2009b, p. 3).

Assim, a autora propoe trés tipos de relagdes entre as
redes sociais e o jornalismo: “a) redes sociais como fontes
produtoras de informacéo; b) redes sociais como filtros de
informacgdes ou c¢) redes sociais como espagos de reverbera-
¢ao dessas informacgdes” (Recuero, 2009b, p. 7). No primeiro
tipo de relacao, as redes sao capazes de produzir conversa-
cdes de interesse jornalistico, “agendar noticias e influenciar
a pauta dos veiculos jornalisticos”, mas também, de acordo
com a autora, “podem refletir interesses individuais dos ato-
res sociais que acontecem de estar em consonancia com in-
teresses sociais” (Recuero, 2009b, p. 8-9). No segundo, as
redes sociais passam “a coletar e republicar as informagdes
obtidas através de veiculos informativos ou mesmo de (...)
dentro da propria rede. Estes sao 0s casos mais comumente
observados em termos de difusdo de informacgdes” (Recuero,
2009b, p. 9). No terceiro tipo (redes sociais como espacos de
reverberacao dessas informacdes), observa-se que, uma vez
atuando como espaco de circulagado das informacoes, as re-
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des sociais também serao “espacgos de discussao dessas in-
formacgdes, onde as noticias, por exemplo, sao reverberadas”,
ou seja, postas em debate (Recuero, 2009b, p. 10). Mas, o
que é de fato esse espaco que possibilita tantas interacoes?

Criado em 2004, o Facebook tinha como princi-
pio basico a constru¢do de perfis dos outros estudantes da
Universidade, para que pudessem se manter em contato
pela ferramenta “grupos”, a qual existe até hoje. Nao tardou
para que se expandisse para além da instituicao, tornando-se
publica em 2006. Posteriormente, a plataforma passou por al-
gumas mudancas estruturais, o que Ilhe garantiu certa onipre-
senca em contexto global (Olhar Digital, 2015). Em relatério
publicado no terceiro trimestre de 2015, a empresa divulgou
dados que mostram seu crescimento: 1.5 bilhdo de pessoas
usam a rede mensalmente, dos quais 1 bilhdo a acessam
diariamente. Ha também dados a respeito de outros servi-
cos oferecidos pela empresa, como WhatsApp,® Instagram® e
Facebook Messenger™.

Para Primo (2014), o Facebook funciona sob a logica
do API (Application Programming Interface) na qual o aluguel
do banco de dados da rede € ofertado as agéncias de monito-
ramento que, por sua vez, sao contratadas por empresas dos
mais variados tipos para analise de suas marcas nas redes.
De forma pratica, funciona da seguinte forma: comentarios,
compartilhamentos e curtidas geram dados informacionais
por meio de “observag¢des maquinicas” (Primo, 2014, p. 115)
sobre padrbes de consumo, que sao formalizados e comer-
cializados para anunciantes, processo conceituado ainda por
Primo (2014, p. 109) como “industrializacdo da amizade”.

8. O WhatsApp € um aplicativo de envio e recebimento de mensagens
instantaneas multimidia. Atualmente, também disponibiliza o servigo
de chamadas de voz. Foi langado em 2009, por Brian Acton e Jan

Koum.

9. Aplicativo de compartilhamento de fotografias criado em 6 de outu-
bro de 2010, por Kevin Systrom e Mike Krieger.

10. O Facebook Messenger € um aplicativo desenvolvido para possibi-

litar a conversa entre usuarios do Facebook por meio de smartpho-
nes. Assim como o WhatsApp, também & multimidia, possibilitando
0 envio e recebimento de fotos, videos, textos, audios, entre outros.
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O Facebook permite ao usuario a construcao de dois
tipos de perfil: o pessoal e o publico. O primeiro trata-se de
um perfil privado que, para ser acessado, precisa da permis-
sao do dono, por meio do botdo “adicionar como amigo” ou,
mais recentemente, do botao “seguir’, o que ocorre apenas
se o internauta o ativar ou se seus recursos de seguranga
forem mais flexiveis. Ja o segundo perfil, também chamado
de fanpage, proporciona maior visibilidade da pagina e, nor-
malmente, é utilizado por empresas, marcas ou projetos para
divulgar seus produtos. E esse segundo formato que discu-
tiremos mais adiante, buscando contextualizar a atuacao do
jornalismo de Belém nessas paginas por meio do compar-
tilhamento, da curtida, do comentario, da possibilidade de
marcacao (direcionamento por meio de link para um perfil
pessoal ou publico) e da resposta direta em comentario. Para
entendermos mais a fundo essas potencialidades do site, to-
maremos trés exemplos a seguir: as fanpages ‘Diario Online”
(DOL), “ORM News” e “O Liberal Jornal”.

4 “Diario Online” (DOL), “ORM News” e “O
Liberal Jornal”’: um breve historico.

O “Diario Online” faz parte da empresa Rede Brasil
Amazoénia de Comunicacgao, dirigida e presidida por Jader
Barbalho Filho', que abriga a concessao de emissoras de
radio AM e FM e de TV, jornal impresso, plataformas digitais,
dentre outros. Em relacao as plataformas digitais, a primeira
insercao foi por meio do site “Diario do Para”, onde é publica-
da na integra a versao online do impresso. Em setembro de
2010, foi criada uma fanpage intitulada “Diario Online”, que
veio antes do portal “Diario Online” (DOL), langado apenas
em 2011.

Na descricdo da fanpage, que conta com 424.310 cur-
tidas'?, ha a proposta de tratar de “assuntos noticiosos, es-

1. Filho do Senador Jader Barbalho (PMDB-PA), ex-governador e ex-
-deputado federal e estadual.

12. Ultima observacéo feita no dia 01/06/16.
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portes, entretenimento e multimidia”, temas que podem ser
encontrados nas postagens observadas. Essas postagens,
feitas durante o dia todo, seguem uma linha cronoldgica: ini-
ciam por volta de 6h, seguindo sempre um espaco de 10 a 20
minutos entre uma e outra, o que explicita a movimentagao
intensa da pagina. A fanpage do “Diario Online” tem grande
repercussao e a maioria de suas postagens rapidamente ga-
nha muitas curtidas, compartilhamentos e comentarios, todas
com direcionamento ao portal por meio de link.

A fanpage “ORM News” foi langada em 10 de dezem-
bro de 2013 e faz parte das Organizagbes R6mulo Maiorana,
que detém outras midias como emissoras de radio AM e FM
e de TV, o portal de noticias homdnimo e os jornais impressos
Amazdnia e O Liberal, que foi o primeiro do grupo, fundado
em 15 de novembro de 1946. A pagina tem 5.533 curtidas™ e
nao tem assiduidade em suas postagens, de modo que nao
sao diarias, nem seguem padrées como no DOL. A repercus-
sao da fanpage também nao é grande e as noticias, de modo
geral, costumam ter pouco mais de duas curtidas e um com-
partilhamento, normalmente sem comentarios.

Ja a fanpage de “O Liberal Jornal” funciona como um
portal de referéncia ao impresso homénimo das Organizagdes
Rémulo Maiorana (ORM), perceptivel na descrigcao da pagina
que conta a histéria da fundagao do veiculo em 1946. Essa
pagina € mais movimentada pela empresa que a anterior,
“‘ORM News”, tendo 113.238 curtidas (mediante observacao
do dia 01/06/2016) e estabelecendo um padrao temporal dia-
rio semelhante ao do “Diario Online” (DOL), em que o inter-
valo entre uma postagem e outra € de aproximadamente 10
minutos. Apesar de aludir ao ja citado impresso, o conteu-
do divulgado redireciona por link, majoritariamente, ao portal
“ORM News” e também traz chamadas para o impresso.

13. Ultima observagio feita no dia 01/06/16.
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5 As noticias nas fanpages: critérios de
noticiabilidade

A fanpage do “Diario Online (DOL)” separa as infor-
magdes em quatro categorias, de acordo com a descrigao na
aba “Sobre”: noticias, entretenimento, esportes e multimidia.
Devido a superficialidade desse tipo de classificacao, obser-
vamos o portal do “Diario Online” (DOL) para um maior es-
clarecimento sobre as editorias, quando encontramos novas
categorias. Nos quadros 1, 2 e 3, apresentamos o0 numero de
noticias em cada editoria e o total de curtidas e comentarios
de cada uma nas trés fanpages:

Quadro 1: Numero de postagens das editorias
definidas pela plataforma online do DOL.

o -
Cadernos Editorias s o N dojcenon p:rtciilz:::n-
noticias curtidas | tarios diretos' tas
Para 109 19.606 2.053 3.264
Brasil 22 2235 471 353
Mundo 16 2.353 354 482
Noticias
Policia 14 1.924 230 460
Tecnologia 4 388 8 4
Veiculos 2 81 4 5
Futebol Para 30 3.455 669 64
Futebol Brasil 4 380 16 41
Esporte
Futebol Mundo 0 0 0 0
Outros esportes 4 146 3 18
Cinema 5 268 8 20
Entreteni- Fama 36 12.097 1.383 460
mento Cultura 5 665 156 83
Games 7 161 1 5
Videos 7 215 10 20
Multimidia
Galerias 0 0 0 0
Total 260 43.974 5.376 5.279

Fonte: Dados da pesquisa.

As editorias das fanpages do Portal “ORM News” e “O
Liberal Jornal” foram selecionadas a partir da classificacao

14.  Comentarios feitos diretamente na postagem
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feita pelo portal “ORM News”, uma vez que as duas paginas
pertencem a mesma empresa e a pagina de “O Liberal Jornal®
€ acessivel somente para assinantes. A seguir, apresentamos
0 numero de noticias em cada editoria e o total de curtidas e
comentarios de cada uma nas duas fanpages.

Quadro 2: Numero de postagens por cadernos e editorias da fanpage
“ORM News” (conforme categorias do Portal “ORM News").

N° de co- Ndo
Cader- . N° de N° de ‘ compar-
Editorias o . mentarios | ..
nos noticias | curtidas ; tilhamen-
diretos tox

Big brother, 0 0 0 0
Cinema, Cartaz,
Festival de cinema,
Celebridades,
Novelas,
Paisagismo,

Entreteni- Beleza,
mento Moda, Shows,
Exposicdes,
Teatro, Dicas: livro
e DVD, Promocgao,
Gastronomia, Sofft,
Balaio Virtual,
Mdusica, Séries

Cirio 2015™ 1 10 0 1

Rainha das 0 0 0 0
o rainhas, Para
Especiais | News, Show Bis
Entretenimento,

Radio Liberal,
Liberal CBN

Galerias de 0 0 0 0
imagens, Videos

Total i 52 1 8
Fonte: Dados da pesquisa.

Multimidia

15. O Cirio de Nazaré € uma procissao catodlica realizada em Belém
desde 1793. Acontece todos os anos, no segundo domingo de outu-
bro, e reune pessoas de todos os lugares que sao devotas de Nossa
Senhora de Nazaré (IPHAN, 2006).
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Quadro 3: Numero de postagens das editorias da fanpage

de “O Liberal Jornal”, a partir do Portal “ORM News”."

Cadernos

Editorias

N° de
noticias

N° de
curtidas

N° de co-
mentarios
diretos™®

N° de compar-
tilhamentos

Noticias

Para

6

653

13

75

Brasil, Economia, Ama-
zOnia, Belém, Regido
Metropolitana, Editorial,
Educacao, Mundo,
Negocios, Policia, Politi-
ca, Saude, Tecnologia,
Eleigbes, Agronegocios,
Informe publicitario

0

0

0

0

Esporte

Futebol, Série A, Série
B, Série C, Série D,
Copa do Brasil, Pa-
razéo, Futsal, Copa

Verde, Volei, Basquete,

Atletismo, Velocidade,

Ténis, Esportes Aqua-
ticos, Artes marciais,
Lance a lance, Copa

do mundo, Olimpiadas,

Mais esportes, Paralim-

piadas, Pan-americano

Entreteni-
mento

Big brother, Cinema,
Cartaz,
Festival de cinema,
Celebridades, Novelas,
Paisagismo, Beleza,
Moda, Shows, Expo-
sigbes, Teatro, Dicas:
livro e DVD, Promocéo,
Gastronomia, Soft,
Balaio Virtual, Musica,
Séries

Especiais

Cirio 2015, Rainha das
rainhas, Para News,
Show Bis Entretenimen-
to, Radio Liberal, Liberal
CBN

Multimidia

Galerias de imagens

0

0

Videos

1

1.317

45

533

Total

17

1.970

58

608

Fonte: Dados da pesquisa.

16.
17.

Comentarios feitos diretamente na postagem.
A pagina do Jornal “O Liberal” na internet é acessivel apenas a assi-

nantes do jornal, ao contrario do Portal “ORM News”, que tem aces-
so gratuito e pertence 4 mesma empresa. Além do mais, a fanpage
“O Liberal jornal” redireciona a este portal, logo, optamos por aplicar
a mesma classificagao de editoria as duas fanpages.
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Os quadros 1, 2 e 3 acima apresentam alguns dados
quantitativos que devem ser observados com mais atengao.
De acordo com os numeros mostrados, na fanpage do “Diario
Online” as editorias com mais noticias divulgadas sao “Para”
(109), “Fama” (36) e “Futebol Para” (30), sendo, inclusive,
as noticias mais curtidas, comentadas e compartilhadas no
periodo coletado. Segundo Traquina (2008), isso pode ser
explicado a partir de critérios substantivos de noticiabilidade,
alguns dos quais os jornalistas utilizam na selegcéo dos acon-
tecimentos: proximidade e relevancia (identificagdo com as
noticias locais), notoriedade, notabilidade, inesperado, confli-
to, controvérsia e escandalo (tanto para o futebol local, muito
popular na regiao, quanto para as noticias de entretenimento,
as quais envolvem pessoas famosas).'®

Na fanpage do portal “ORM News”, destacam-se
no periodo pesquisado noticias das editorias “Para” (5),
“Tecnologia” (1) e “Cirio 2015” (1), enquanto na fanpage de
“O Liberal Jornal”, somente “Para” (6) e a categoria “Videos”
(11) tem noticias divulgadas. Tanto em uma pagina quanto na
outra, ha o predominio do critério de proximidade nas noticias
sobre o Estado do Para. Nas demais categorias (“Tecnologia”
e “Cirio 2015”), percebe-se o uso de critérios como notorie-
dade, notabilidade e o inesperado. Ja na categoria “Videos”,
muito presente na fanpage de “O Liberal Jornal’, as tema-
ticas sdo variadas, incluindo mais de um tipo de noticia.
Identificamos que esta ultima ndo se trata necessariamen-
te de uma editoria, mas sim de um recurso midiatico. Para
compreender um pouco mais as estratégias enunciativas uti-
lizadas pelas fanpages para compor as noticias divulgadas,
recorremos as discussoes de Veron (2004 ).

18. Os demais critérios substantivos enumerados pelo autor (2008) séo
morte, tempo e infragdo. Traquina (2008) apresenta também os cri-
térios contextuais, que sao: disponibilidade, equilibrio, visualidade,
concorréncia e dia noticioso.
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6 Estratégias de enunciacao nas fanpages do
“DOL”, “ORM News” e “O Liberal Jornal”

A producéo jornalistica feita para a televisao, radio, jor-
nal impresso ou para a web segue padrdes estratégicos que
delineiam seus objetivos de alcance, ou seja, fazem uso de
enunciados que possibilitam gerar sentidos. Verdon (2004) dis-
cute o conceito de enunciado ligado ao de enunciacgao, pois,
segundo o autor, sao conceitos complementares: o primeiro
refere-se ao que é dito em um discurso; o segundo é a for-
ma de se dizer algo, criando uma esfera de possibilidades de
sentido. “O que varia de uma frase para outra n&o é o dito,
mas a relagao do locutor ao que ele diz, as modalidades do
seu dizer” (Veron, 2004, p. 217).

Essas modalidades constituem os chamados “dispo-
sitivos de enunciacédo”, o qual abrange trés itens que estao
presentes em todo suporte de imprensa: o enunciador (o lu-
gar de fala de um discurso, a “imagem”, ndo um ser real), o
destinatario (a quem o discurso € enderecgado, pelo produtor)
e a relacao entre eles (o discurso) (Verdn, 2004, p. 217). O
enunciador e o destinatario sao definidos pelo autor como en-
tidades enunciativas, diferentes das figuras do emissor e do
receptor, que podem comporta-los ou nao, de acordo com a
enunciacao. Para Verdn (2004), o estudo do dispositivo de
enunciacao € diferente da analise de conteudo, pois este se
detém no que é dito, o enunciado, enquanto que o primeiro
abrange, além do conteudo, o enquadramento discursivo que
€ dado a ele.

Os trés portais analisados sao propriedades de duas
empresas jornalisticas que estao ligadas e rivalizam quanto a
politica e economia regional: “Diario Online” pertence a Rede
Brasil Amazdnia de Comunicacao (RBA) e “ORM News” e “O
Liberal Jornal” sao de propriedade das Organizacoes Romulo
Maiorana (ORM). Em 1982, a RBA criou o jornal “Diario do
Para”, ligado ao Senador Jader Barbalho, membro do Partido
do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). Entre os anos
de 1983 e 1987, Jader assumiu como governador do Para, e
passou a ser alvo de criticas por parte de Lucio Flavio Pinto,
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jornalista de “O Liberal” (1946-atual) na época (Carvalho,
2013). De acordo com Carvalho (2013, p. 61), “naquele mo-
mento, as noticias, criticas e polémicas criadas entre o Diario
e O Liberal se intensificaram, reforcando a oposicao entre os
jornais”.

Como foi dito anteriormente, na fanpage do Diario
Online (DOL), observa-se um maior numero de publicagdes
das noticias de temas locais, “Fama” (entretenimento) e
“Futebol local”. No caso do futebol, as modalidades de enun-
ciacao utilizadas para se referir ao assunto remetem aos ni-
chos regionais formados por torcedores. Sao apelidos como
“Ledao” (utilizado normalmente por torcedores do Clube do
Remo, um dos times de futebol do Para), piadas internas so-
bre a situagdo do time e exaltagdo de rivalidades, podendo
aproximar ou afastar o enunciador do destinatario, de acordo
com a enunciagao estabelecida.

As noticias que tratam de fenbmenos culturais também
podem ser vistas como estratégias para provocar discussoes
na pagina, sobretudo quando se trata de artistas. Durante o
periodo de analise, alguns musicos e bandas de fora da cida-
de tiveram o trabalho e a presencga exaltados pelo portal por
meio de termos como “sucesso” e “ansiedade domina fas”.

No que se refere as figuras politicas, ressaltamos a
ligacdo da familia da empresa com a politica local, fator que
interfere principalmente no tratamento do Ministro dos Portos
(membro da familia) na ocasido da coleta de dados, tendo
sua figura sempre exaltada ou atenuada nas noticias nas
quais era citado assumindo o cargo de Ministro. Nesse caso,
o destaque dado a noticia se revela mais ligado a relacido do
enunciador (a fanpage) com a noticia (relacionada a um dos
membros da familia proprietaria da fanpage).

As noticias postadas na pagina de “ORM News” séo
em menor quantidade que no DOL: foram cinco na editoria
“Para”, uma em “Tecnologia” e uma noticia sobre o “Cirio
2015". Na primeira editoria citada destacamos as noticias so-
bre o naufragio de um navio que transportava gado no porto
de Vila do Conde, municipio de Barcarena, regiao metropo-
litana de Belém (PA). Na construgcao dos enunciados dessas
noticias foram usados certos dispositivos que ressaltam a

1148



12 A 15 DE DEZEMBRO DE 2016
UNISINOS — SAO LEOPOLDO/RS

gravidade do acontecimento, como a palavra “garantir” para
afirmar o discurso de uma pesquisadora sobre a polui¢cao do
rio causada pela carne em decomposicao, evidenciando a
forma como o sujeito enunciador faz uso de recursos linguis-
ticos e estilisticos para apresentar o enunciado.

Na editoria “Tecnologia”, a unica noticia publicada, inti-
tulada “Na contramao da crise, mercado da beleza aposta em
novidades”, tem como principal construcao a crise econémica
do pais, trazendo recursos linguisticos contrarios a ideia de
que a crise esta afetando o mercado. A editoria “Cirio 2015”
também publicou apenas uma noticia. Para compor o enun-
ciado, fez uso de uma linguagem mais formal, tipica do por-
tal, referindo-se aos itens caracteristicos da festividade, como
“fieis” e “Nossa Senhora de Nazaré”, contrapondo-se a lin-
guagem menos formal de “O Liberal Jornal”’, a outra fanpage
da mesma organizag¢ao, que também fez cobertura do Cirio,
como veremos adiante.

A fanpage de “O Liberal Jornal” publicou noticias em
apenas duas editorias: Para (6 noticias) e Videos (11 noti-
cias). As tematicas que destacamos como principais dentro
dessas editorias foram Cirio e futebol, pois foram as que pre-
dominaram em suas publicagdes. As noticias sobre o Cirio
trazem termos muito especificos e intimistas da regido para
se referir as figuras centrais da festividade: a santa padroeira,
por exemplo, é varias vezes chamada de “Nazinha”, “Rainha
da Amazénia”, “Mae de Jesus”. Além disso, algumas noticias
sao postadas em um formato que se assemelha ao da cré-
nica, ressaltando os sujeitos como participes da procissao,
ou até mesmo contando o histérico da festividade. A forma
afetuosa e intimista com que o Cirio € narrado pelo portal nos
sugere uma aproximac¢ao do enunciador com o fato narrado
e seus elementos centrais. Ja nas noticias sobre futebol, a
maioria também em formato de video, o portal retoma a lin-
guagem mais formal (caracteristica do portal “ORM News”),
sem a utilizacao de girias, de termos especificos, ou de ape-
lidos aos times, como é tipico nessa editoria.

Nao foi possivel identificar o motivo dessa mudanca
na enunciacao das noticias sobre futebol. Poderia ser para
evitar se posicionar em relacdo aos times de futebol local,
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mas para compreender essa e outras questdes mais aprofun-
dadas, sera necessario prosseguir nas pesquisas sobre as
fanpage em outras oportunidades.

7 Consideracoes finais

Com as novas midias, a imprensa encontra um novo
espaco de publicacdo de informacdes. Nesse sentido, as
fanpages de portais noticiosos em Belém mostram-se como
um objeto importante para a compreensao do jornalismo pa-
raense no Facebook, ja que é popular entre os internautas e
tem grande repercussao no Estado do Para. Isso pode ser
percebido nos numerosos comentarios dos internautas com
respostas diretas e indiretas, nas quais sempre ha reacdes
positivas e negativas em relagcao as noticias divulgadas. No
caso do DOL, o teor dos comentarios tem relacido com a falta
de apuracao e aos critérios de noticiabilidade adotados pelo
portal, de maneira que muitas noticias sao consideradas irre-
levantes ou de confiabilidade duvidosa, principalmente com
relacdo a dados.

Quanto aos critérios de noticiabilidade, ndo ha dife-
rengas significativas entre as noticias produzidas para os im-
pressos e aquelas feitas para os portais e fanpages. O que se
mostra como diferencial sdo os modos de dizer a noticia nas
fanpages, as quais, em geral, apresentam-se menos formais
que o jornalismo impresso local.

Mas essas sao apenas as primeiras impressoes da
observacao constante de uma midia que se modifica a todo
tempo e que possui muitas caracteristicas ainda para serem
discutidas. Ha a necessidade de se conhecer também as for-
mas de interacao do leitor ativo que utiliza o espaco dos co-
mentarios das fanpages para emitir opiniao, criticar a pagina
pelo posicionamento e, inclusive, complementar as informa-
¢coes. Como as empresas de comunicagao se preparam para
atender a esses questionamentos? Costumam responder aos
internautas? E como se caracterizam as interacdes entre os
proprios leitores por meio das postagens jornalisticas? Essas
sao apenas algumas das diversas perguntas que surgem a
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partir dessa primeira observacao, mostrando a necessida-
de de seguir com os estudos sobre jornalismo e internet na
regiao.
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