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Resumo: O presente artigo trata dos memes de internet em
sua versao imagética, e analisa alguns de seus elementos
enquanto dispositivos. Revisita os conceitos de meme, ima-
gem e dispositivo. Descreve transformagdes ocorridas na re-
lacéo entre os sujeitos e as imagens ao longo da historia e,
em particular, como essas transformagdes desenvolveram o
contexto em que surgiram os memes imageéticos. Elenca ele-
mentos constitutivos dos dispositivos de imagem e verifica
como estes elementos sao observaveis nos memes. Situa a
apropriacdao dos memes no campo religioso como parte do
processo de midiatizacao da religido.
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Abstract: This article deals with internet memes, and analy-
zes some of its elements as imaging devices. Revisit the
concepts of meme, image and device. Describes transfor-
mations in the relationship between the subjects and images
throughout history and, in particular, as these transformations
developed the context in which it appeared the imaging me-
mes. Lists components of the imaging devices and checks
how these elements are observable in memes. It situates the
appropriation of memes in the religious field as part of the
process of mediatization of religion.

Keywords: Memes. Images. Mediatization of religion.

1 Introducao

Este artigo faz parte de uma pesquisa maior em curso,
sobre os memes de internet e suas apropriagdes no discurso
religioso. Neste recorte especifico, buscamos compreender
melhor como os memes funcionam enquanto dispositivos de
imagem, a partir de uma abordagem histérico-conceitual.

Em um primeiro momento, revisitamos o conceito
de meme, desde sua origem até chegarmos aos chamados
memes imageéticos, bastante utilizados nas plataformas de
redes sociais na internet. Em seguida, trazemos uma breve
abordagem historica da evolugido das imagens, consideran-
do as mudancas nos aspectos artisticos e técnico-cientificos.
Isto é feito para compreender o contexto das mudancas con-
temporaneas na relagcao dos sujeitos com as imagens, con-
texto no qual os memes podem ser melhor compreendidos.

Finalmente, passamos a um olhar sobre os elemen-
tos formativos dos memes imagéticos, a partir do concei-
to de dispositivo e seus desdobramentos na perspectiva
de Jacques Aumont (1993). Buscamos tensionar algumas
consideragcbes do autor sobre as imagens com a realida-
de especifica dos memes de internet, de forma a melhor
compreendé-los.

Este olhar sobre os memes imagéticos se insere em
uma problematica maior, a da midiatizagdo da sociedade
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que esta em curso (Braga, 2006; Fausto Neto, 2008; Veron,
2014). Também se evidencia como fendmeno peculiar no
contexto da midiatizagcao da religiao, que inclui tensdes entre
a religiosidade tradicional e novos modos de dizer, fazer e
ver.

Efetuamos, uma exploragao contextual e concei-
tual, mas que pode propor questdes especificas a serem
observadas nos memes e em sua dinamica de funciona-
mento, bem como mostrar maneiras singulares como os
memes articulam-se como novos dispositivos, efetuan-
do mudangas no modo como se lida com as imagens na
contemporaneidade.

2 Memes imagéticos na internet

Meme, no sentido amplo, pode ser definido como uma
unidade cultural que se multiplica em um processo de copia
e imitacdo. O conceito inclui falas, borddes, desenhos, com-
portamentos, ideias ou fragmentos de ideias, que sao repe-
tidas e — nao sabemos bem porque — grudam na mente e se
espalham rapidamente.

O termo ndo se aplica somente a internet, embora seja
hoje o contexto no qual € amplamente utilizado?. Foi original-
mente criado por Richard Dawkins (2001) no ultimo capitulo
de “O Gene Egoista”, em 1976. O estudioso da Evolucdo su-
gere meme como um equivalente cultural ao gene bioldgico.
A palavra € uma simplificacdo de mimeme*, que une a ideia
de memdria a de gene (Dawkins, 2001, p.214).

Ha uma importante discussao quanto a abrangéncia
do conceito de meme. Questiona-se até que ponto o conceito
poderia ser estendido para uma explicagao abrangente da
dinamica cultural. Mas, a despeito da viabilidade epistemolo-

3. Em certo sentido, pode-se afirmar que o proprio termo meme tor-
nou-se um meme, dada sua extensa utilizagcao na internet sem que
se pense sobre o que ele define ou que se conhega sua origem e
significado.

4. Em grego pipéopal (miméomai ou mimema) € da mesma raiz da
palavra mimese (mimesis), imitagao.
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gica de uma ciéncia memética (Blackmore, 2001), o conceito
de meme se consagrou como uma metafora largamente utili-
zada, especialmente no contexto da propagacao de conteudo
na internet.

Aqui, tomamos o0 meme desta forma, como metafora
util ao conhecimento, e nao como explicacao determinista
da cultura. Essa metafora pode ser bem entendida se ar-
ticulada com outra maior, a metafora da Ecologia da Midia
(Scolari, 2010). Em uma perspectiva ecoldgica, os memes
podem ser entendidos como uma nova espécie no vasto
ecossistema midiatico. Espécie esta que atua sobre o am-
biente comunicacional, modificando-o ao proporcionar aos
sujeitos novos modos de apropriarem-se da comunicagao.

Ha diferentes tipos de memes, que podem ser classi-
ficados segundo seu formato. Souza (2014) os classifica em
dois grupos: a) expressdes memeticas: falas e textos verbais
que se disseminam em frases, audios, videos e outros supor-
tes; b) imagens memeéticas: se reproduzem em forma de de-
senhos, cartuns e fotomontagens. Ainda poderiamos acres-
centar, como uma terceira especie, os comumente chamados
“videos virais”.

Em nossa pesquisa, destacamos um tipo especifico
memes. Sao imagens sobrepostas por um texto verbal, de
maneira a constituirem um todo unificado, um texto hibrido,
formando um corpo significante (Veron, 2004). Optamos por
nomear esses conjuntos discursivos como memes imagéti-
cos, porque constituem de fato, texto e imagem uma sé ma-
téria significante.

A fecundidade e o alcance (Recuero, 2007) desse tipo
de imagens € tdo grande que existem variados sites gera-
dores de memes. Sao paginas que se oferecem como lugar
de compartilhamento e, ao mesmo tempo, como ferramentas
que possibilitam que qualquer pessoa insira ou modifique o
texto em imagens prontas, para assim utiliza-las em outros
contextos®. Alguns desses sites também oferecem aplicativos

o. Exemplo € a pagina Meme Generator. Disponivel em: <www.img-
flip.com> acesso em 15 jun. 2015.
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para smartphones que possibilitam a criacdo, modificacao e
compartilhamento de memes.

Vejamos um exemplo, bastante representativo da ma-
neira facilitada como esses memes imagéticos sdo modifica-
dos e apropriados em diferentes contextos:

Wt eoes

Figura 1: O meme ET revoltado, primeira versao
Fonte: Worth1000°

O meme ET Revoltado (Figura 1), de acordo com o site
#MUSEUdeMEMES’, foi produzido a partir da pintura L'amour
Désarmé (Figura 2), de William-Adolphe Bouguereau (1825-
1905). No quadro original, uma mulher segura um anjo, que
pode representar o cupido. O anjo foi removido e substituido
por um ET em 2008, em um concurso de montagens do site
Worth1000. O autor da imagem vencedora do concurso foi
um brasileiro que se identifica como Mandrak.

6. Disponivel em <http://www.worth1000.com/>. Acesso 10 Jul 2015.

7 O Museu de Memes é um projeto da Universidade Federal
Fluminense que pretende constituir um acervo de referéncia para
pesquisadores interessados na investigacao sobre o universo dos
memes. Disponivel em <www.museudememes.com.br/>. Acesso
em 10 Jul 2015.
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Figura 2: Pintura Lamour Désarmé
Fonte: Blue Bus®

Em 2015, a imagem foi memetizada, ganhando dife-
rentes textos e montagens, e passou a circular em multiplos
contextos, conservando o efeito de sentido original de desar-
mar e impedir a investida, porém agora nao especificamente
do amor, mas de diferentes sujeitos em situagdes inusitadas.

Algumas variagdes, como a que trazemos na Figura 3,
conservam a ligagdo com o tema do amor, embora de modo
sarcastico. Outras reconfiguracbes deste meme mudam
quanto a forma de paixao, extrapolando o territério das pai-
xdes amorosas e brincando com sentimentos incontrolaveis
de admiragao, revolta, e até gula.

8. Disponivel em <http://www.bluebus.com.br/wp-content/uploads/
2015/05/meme-ET-original.jpg>. Acesso em 10 Jul 2015.
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Figura 3: Meme ET Revoltado em piada sobre relacionamentos
Fonte: GCN °

No processo de apropriacao, reconfiguracao e circu-
lacdo dos memes, a partir das mudancas ou acréscimos, as
imagens vao ganhando novos significados. De modo rapido e
simples, porém poderoso, muitos memes espalham-se mun-
dialmente. Alguns sao compartilhados por pouco tempo, en-
quanto outros permanecem e sao renovados.

Nesses memes imagéticos normalmente a imagem,
que também pode ser considerada como texto — um tecido,
na compreensao de Veron (2004) — une-se ao componen-
te verbal de modo que, quando um desses componentes é
modificado, constroem-se novos efeitos de sentido (Veron,
2004), ainda que conservando e utilizando o que interessa
para que permaneca a ligacdo com a situacido de enuncia-
cao anterior a qual se quer remeter. Frequentemente os me-
mes recuperam, nas imagens ou no texto, discursos diversos,
combinando-os e tornando-os importantes para a producao e
reconhecimento de um outro discurso que se quer enunciar.

Esse modo como os memes sao construidos nos re-
mete a nocao de interdiscursividade. De acordo com Veron

9. Disponivel em <http://gcn.net.br/noticia/287394/brasil-e-mundo/
2015/05/meme-meu-deus-me-solta-e-sucesso-nas-redes-sociais-e
-viraliza-na-internet>. Acesso 10 Jul 2015.
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(2004, p.70), “a estruturacido dos discursos sempre € um fe-
ndmeno interdiscursivo” e, “tanto entre as condi¢cbes de pro-
ducao quanto entre as de reconhecimento de um discurso, ha
outros discursos” (Veron, 2004, p.70,71, grifo do autor)

Maingueneau (1998, p.86) explica que “o interdiscurso
esta para o discurso assim como o intertexto esta para o tex-
to”. O interdiscurso constitui-se como um conjunto de discur-
sos, de um mesmo campo ou de campos ou epocas distintas,
com o0s quais o discurso entra em relagdo. Peruzzolo (2015,
p.237) compreende a interdiscursividade como um jogo em
que um discurso atua “suportando e construindo o outro”.

Interessante € notar como, no caso especifico dos me-
mes imageéticos, imagens de contextos especificos e campos
sociais (Rodrigues, 1999) diversos sao utilizadas na compo-
sicao, com o texto verbal, de novos dispositivos. Essas ima-
gens trazem consigo efeitos de sentidos originais, que sao
referenciados em uma dinamica de apropriacao e reconfigu-
racao memetica, que aqui escolhemos nomear como memeti-
zagdo. Nesse processo, signos anteriores sdo combinados a
outros elementos de modo que nao sio apagados, mas cons-
tituem novos efeitos para funcionarem em outros discursos.

Ocorre, assim, um processo de ressignificagao. Signos
sao “algo colocado no lugar de alguma outra coisa”, “um entre
exercendo a fungdo de mediagdo no agenciamento de sig-
nificados e sentidos” (Peruzzolo, 2015, p.49, grifo do autor).
Neste processo, signos que produziam um determinado efei-
to de sentido - quando colocados como um entre em uma
relacao anterior - sdo deslocados, e passam a evocar outras
possibilidades de interpretacdo. O reposicionamento destes
signos, com outros signos que sao a eles combinados, é feito
segundo um novo discurso em que devem atuar, e também
obedecendo um novo formato, que se espera seja adequado
para conseguir atencao, engajamento e motivar a rapida re-
produg¢ao (ou nova modificagdo) e disseminacgao.

Quando se olha para memes como o0 que trazemos
neste artigo, que utilizam imagens classicas em sua compo-
sicao, € impossivel nao pensar sobre o processo que trouxe
as imagens até esse ponto, em que tudo se transforma, se
hibridiza e é disposto para ser modificado e compartilhado.
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Um breve olhar sobre a histéria das imagens no ocidente nos
auxiliara a situar os memes imagéticos em um processo mais
abrangente, e compreender as condicbes que proporciona-
ram seu surgimento.

3 Memes imagéticos em uma perspectiva
histérica das imagens

Flusser (1985, p.5) define imagem como “superficie
significativa na qual as ideias se inter-relacionam magica-
mente”. Pode-se falar em imagens mentais, indispensaveis a
dinéamica do pensamento humano, ou naquelas que possuem
superficie e forma visivel, indissociaveis do que conhecemos
por sociedade e cultura.

Ao longo dos séculos, as civilizagdes desenvolveram
diferentes relagdes com as imagens. Desde a pré-histéria,
elas foram fundamentais no exercicio da representacao e
no desenvolvimento do homem e da cultura. Inicialmente,
eram revestidas de um carater marcadamente magico,
como objetos de culto ou eminentemente ligados ao sagra-
do. Posteriormente, houve o estabelecimento de uma cultura
mais voltada a escrita como forma de compreensao do mun-
do e, em paralelo, desenvolveu-se uma maior independéncia
entre a arte das imagens e a representacao do magico e do
sagrado. O desenvolvimento da relagao do ser humano com
as imagens seguiu o contexto de uma “luta da escrita contra
a imagem, da consciéncia histérica contra a consciéncia ma-
gica” (Flusser, 1993, p.8).

Porém hoje, com as tecnologias que recolocam no
centro as imagens, vivemos um processo inverso, uma outra
idolatria na relagdo com as imagens, indispensaveis, onipre-
sentes e reproduzidas para encantar, de modo bastante irre-
flexivo. Nas palavras de Flusser, “podemos observar, hoje,
de que forma se processa a magicizagdo da vida: as ima-
gens técnicas, atualmente onipresentes, ilustram a inversao
da fungao imaginistica e remagicizam a vida” (Flusser, 1993,

p.8).
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Jacques Aumont (1993) afirma, logo na introducéo de
‘A Imagem”, que apesar de ser algo banal de se dizer, a ex-
pressao “civilizacdo da imagem” descreve bem a relagao que
se da em nosso tempo. Um mundo “onde as imagens sao
cada vez mais numerosas, mas também cada vez mais diver-
sificadas e mais intercambiaveis” (p.14).

E nesse ambiente superpovoado por imagens, no qual
diferentes tipos sdo postos em interacao e se mesclam, e no
qual os individuos desenvolvem uma relagdo poucas vezes
consciente com as imagens, dada a centralidade de sua re-
produtibilidade técnica, que surgem os memes imagéticos.

A abordagem historica é fornecida por Couchot (1993),
quando descreve o que chama de evolug¢ao das técnicas de
figuracdo, nos ajuda a entender o processo que nos trouxe
até essa relacao com as imagens. Partindo da arte ocidental,
o autor descreve um movimento crescente, desde as técnicas
de pintura do Quattrocento, passando pela fotografia, tele-
visdo e cinema, na direcao de “automatizar cada vez mais
0s processos de criacéo e reproducao da imagem” (Couchot,
1993, p.37).

Com o computador, aimagem passou a ser “numeriza-
da”, ou seja, “indicavel exatamente na tela através de coorde-
nadas especiais e cromaticas definidas por um calculo auto-
matico” (Couchot, 1993, p.38). Substitui-se um automatismo
analogico, que ja existia na fotografia, por um automatismo
calculado, resultado de um tratamento numeérico da imagem
a partir do pixel.

Para o autor, essas mudancas nas técnicas de criacao
das imagens implicam também em mutacdes nas ldgicas fi-
gurativas. As técnicas sao concebidas por ele como formas
de perceber e interpretar o mundo, e nao somente meios de
criar imagens.

Segundo Couchout (1993), com o advento do com-
putador surgiu uma outra ordem, a ordem visual numérica.
Com isso, efetuou-se uma mudanca radical na légica figura-
tiva. Nessa nova logica, sujeito, objeto e imagem ja nao se
colocam de maneira linear como antes. “A imagem torna-se
imagem-objeto, mas também imagem-linguagem” (Couchout,
1993, p.42). Aimagem se oferece para ser adentrada e mani-

1316



12 A 15 DE DEZEMBRO DE 2016
UNISINOS — SAO LEOPOLDO/RS

pulada, ao mesmo tempo em que pode reagir, de modo inte-
rativo, ao contato. Nao homogeneiza mais o tempo e espaco
da forma como fazia, ja que tempo e espaco também sao di-
ferentes no ambiente virtual. O espaco pode assumir todas as
dimensdes possiveis, enquanto o tempo € permanentemente
reinicializavel. A logica figurativa ndo € mais a da representa-
¢ao, mas a da simulacao.

Emerge, assim, uma nova ordem visual que impoe
suas regras para o artista ou o criador de imagens, mas que
também oferecem possibilidades de criagdo. E neste contex-
to que surgem os memes imagéticos aos quais nos referimos.
Pode-se objetar que nao pertencem ao que se poderia definir
como arte. Mas, de qualquer forma, tém lugar na ponta de um
processo de transformagado que se iniciou nas artes, e que
posteriormente centrou-se em tecnologias de criacao, repro-
ducdo e edi¢cao de imagens. Essas tecnologias, por sua vez
se popularizaram e trouxeram aos individuos novas formas
de ver e de lidar com as imagens.

Hoje, técnicas de manipulagao das imagens que eram
de dominio exclusivo dos artistas ou de especialistas passam
a ser acessiveis, em um computador pessoal ou por meio de
outros aparatos tecnolégicos populares, entre eles os telefo-
nes celulares, ou melhor, os computadores de bolso que tam-
bém funcionam como telefones, denominados smartphones.

Mesmo que a maioria dos sujeitos nao tenha o domi-
nio profundo dos processos e da ciéncia de fundo envolvida
nas imagens contemporaneas, no ponto de automatizacio
ao qual chegamos, produzir, reproduzir e modificar imagens
se tornou algo simples e corriqueiro. Seja na fotografia digi-
tal — frequentemente em modo automatico — ou nos aplicati-
vos através dos quais se pode aplicar filtros, fazer recortes e
montagens ou incluir textos e hipertextos, muitos daqueles
que antes contemplavam as imagens se convertem em usua-
rios e criadores, ainda que poucos atinjam a inventividade
que os possa tornar distinguiveis como artistas.

Os memes surgem nessa hibridagao (Couchout, 1993)
entre todas as formas de imagens (a pintura, o desenho, a
fotografia, o cinema e os videos) e na hibridagcao entre a tec-
nologia e a criatividade. Muitas vezes compdem-se de ima-
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gens criadas como arte ou até como representacdes sagra-
das, e delas se apropriam para outros contextos e objetivos.
Montando e remontando, os criadores de memes ressignifi-
cam, atualizam e até descaracterizam as imagens, de acordo
com intengdes que nao se curvam nem a arte nem propria-
mente a ciéncia por tras da técnica.

Podemos afirmar que os memes levam ao extremo a
|6gica figurativa da simulacéo, a medida em que nao eviden-
ciam preocupagao com a representacao de um real originario,
mas tdo somente a intencédo de inserir as imagens em uma
outra dinamica de sentidos no qual possam ser modificadas
para funcionar e em que adquiram grande potencial de se-
rem reproduzidas e compartilhadas. Nesse processo, como
dito acima, manipulam-se nido somente aspectos técnicos
(cortes, substituicdes, enquadramentos) mas especialmente
os discursivos, manipulando de forma a fazer encontrar, com
imagens e textos verbais, diferentes discursos e efeitos de
sentido (Verdn, 2004) para atuarem em novas produgoes dis-
cursivas, com vistas a outras operacdes de reconhecimento.

4 Elementos da imagem nos memes como
enunciagoes visuais

Feita essa breve leitura histérica, que situa os memes
na evolucao das imagens, recorremos ainda a abordagem
das imagens enquanto dispositivos e de seus elementos
constitutivos, a partir da importante contribuicao de Jacques
Aumont (1993).

Destacamos alguns aspectos da perspectiva do autor,
a partir dos quais procuramos identificar como os elementos
constitutivos das imagens sao manipulados e reconfigura-
dos na dinamica de producao e reproducao dos memes de
internet.

Para o autor, a relagao do espectador com as imagens
se da em um dispositivo:

[...] um conjunto de determinacbes que englo-
bam e influenciam qualquer relacédo individual
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com as imagens. Entre essas determinacgdes
sociais figuram em especial os meios e técnicas
de produgéao de imagens, seu modo de circula-
¢ao e eventualmente de reproducao, os lugares
onde elas estao acessiveis e 0os suportes que
servem para difundi-las. E o conjunto desses
dados, que chamamos de dispositivo (Aumont,
1993, p.135, grifo do autor).

Assim, o dispositivo coloca em relacdo espaco da ima-
gem e espaco do espectador. O espag¢o da imagem é cha-
mado por Aumont (1993) espacgo plastico, que € composto:
pela superficie da imagem em sua composicio; pela gama
de valores, na qual a imagem hierarquiza seus componentes
internos; pela gama de cores e o contraste entre elas; pelos
elementos graficos simples; pela matéria da imagem (a pin-
celada na pintura, o gréo na fotografia). E com esses elemen-
tos que o espectador se defronta. Ele ndo percebe apenas o
espaco imaginario que a imagem tem como referéncia, mas o
modo como ela se configura em espacgo plastico.

Além desses componentes, Aumont também chama
atencao para a questao do tamanho da imagem. Considera
fundamental “ter consciéncia de que toda imagem foi produ-
zida para situar-se em um meio, que determina a visao dela”
(Aumont, 1993, p.139). O tamanho da imagem, planejado
estrategicamente para o meio, esta entre os elementos que
fundamentam a relacao que o espectador tera com ela. No
caso de uma catedral ou uma exposicao, por exemplo, quem
as contempla se vé cercado pelas imagens, como que imer-
so. No caso da fotografia, em geral de pequena dimensao
em relagdao as demais imagens, os individuos estabelecem
“‘uma relacdo de proximidade, de posse, até de fetichizacao”
(Aumont, 1993, p.139).

Nesse ponto, podemos nos voltar para a maneira
como 0s memes sao produzidos para a internet. Em geral, no
processo de sua criagcao, sao adaptadas imagens que foram
retiradas de outros contextos. Sdo imagens que inclusive po-
dem ter sido planejadas para serem contempladas e absorver
o espectador, como no caso daquelas retiradas de pinturas
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classicas ou mesmo icones religiosos. Outras dessas ima-
gens foram concebidas para informar, ligadas a publicagcao
de noticias, ou para entreter, na constru¢ao de narrativas em
diferentes dispositivos.

Na apropriacao e modificagao que da origem aos me-
mes, a qual chamamos aqui de memetiza¢go, o tamanho das
imagens é quase sempre reduzido, e recortes sao feitos para
ressaltar apenas a parte que nelas interessa a nova situacao
de enunciacao (Veron, 2004) em que sdo postas a funcionar.
O tamanho deve ser adaptado aos aparatos tecnoldgicos em
que o meme devera circular e se reproduzir, adequando-se
tanto para tela de um computador como para os tablets e
smartphones. Ao contrario das imagens em outros contextos,
memes ndo sao feitos para serem contemplados. Nao sao
construidos para aprofundar, nem para absorver por muito
tempo a reflexdao do espectador. Sdo postos a circular de
modo a serem utilizados, modificados e compartilhados, em
uma relagdo que pouco tem a ver com os usos tradicionais
da imagem.

Da mesma forma, nos memes a ordem de valor dos
elementos da superficie das imagens, sua dimensao, as co-
res utilizadas, tudo pode ser modificado. Em um processo de
simplificacdo, ocorre a subtracdo de alguns elementos que
constituiam a imagem e que davam espaco e forca ao seu
sentido original. Isto se da também porque, quanto mais sim-
ples for o meme, e mais rapida e diretamente comunicar o
que se pretende, mais chances ele tem de receber a bre-
ve atencao de que necessita, no ambiente superpovoado de
imagens em que se insere, para ser visto e compartilhado.
Algumas referéncias que o meme faz a imagem original e ao
discurso no qual estava inserida precisam permanecer vivas,
mas somente até ao ponto em que operam o efeito de sentido
(Verdn, 2004) pretendido por remontarem ao imaginario do
espectador.

Além da composigao interna das imagens, Aumont
(1993) também da especial importancia a moldura. Mas com-
preende moldura para além do sentido comum, de modo
mais complexo, sob duas espécies: como a limitagao fisica
da imagem, a moldura concreta ou moldura-objeto; e tam-
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bém como um aspecto ndo-tangivel, os limites sensiveis da
imagem, a definicdo do seu dominio de sentido, chamada de
moldura-limite.

A moldura, nesses dois modos, tem diferentes fun-
coes: a) fungdes visuais, separando a imagem do que esta
fora dela; b) funcdes econbmicas, possibilitando destacar
a imagem e converté-la em objeto de circulacéo e troca; c)
funcdes simbdlicas, indicando ao espectador o modo como a
imagem deve ser vista e seu valor; d) funcdes representativas
e narrativas, como uma abertura que remete ao imaginario;
e) funcdes retoricas, proferindo um discurso (estas ultimas
também relacionadas as fungdes simbdlicas).

Voltando o olhar a partir deste conceito para os me-
mes de internet em suas diferentes formas de apresentacao,
o que chama atencao n&do é a moldura como elemento fisico
aparente ou a moldura-objeto. Ela pode estar, em alguns ca-
sos, evidente, mas é usada geralmente como forma de deixar
marcas da pagina ou site em que o meme foi publicado, mar-
cas de autoria, ou para dar destaque e harmonizar a imagem
com a pagina da internet na qual € publicada.

O que é realmente interessante nos memes quanto ao
conceito de moldura de Aumont (1993) € como se da o funcio-
namento do aspecto moldura-limite. Pode-se dizer que me-
mes imageéticos sao criados justamente quando se extrapola
os limites de sentido que eram caracteristicos da imagem. No
meme se rompe com a moldura original da imagem, que €
estendida a outros contextos e outras situacdes de enuncia-
¢ao. Contribui para isso a insercdo de elementos como rostos
de personagens, o redesenho de algumas partes e, especial-
mente o texto verbal ou legenda. Esse processo é semelhan-
te ao ato de inserir a imagem em uma nova moldura. Esta
nova moldura abstrata dirige de modo diferente o olhar (fun-
cao visual); também prepara a imagem para a circulacao e
proliferacdo em outros ambientes (fungdo econdmica); e ain-
da insere outras relagdes, referéncias, enredos e efeitos de
sentido (funcdes narrativa, simbdlica e retorica).

Trata-se de algo possivel de se verificar no exemplo
abaixo (Figura 4), quando, em um contexto religioso, 0 meme
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conhecido como Willy Wonka irénico'® é apropriado para sa-
tirizar jovens cristaos que sao adictos de um jogo eletrénico
chamado Diablo:

ENTAO. uoc&ﬁo ACORDADEMADRUGADA
PARAORARIPOR CAUSA DO CANSACD

> 9

Fz
4

W A0

CONTE-MEMAIS SOBRESEU'GANSACO NO

LANCAMENTO,DE DIRBLONI I & &3
¥ aomum‘_‘ﬁ

Figura 4: Willy Wonka irbnico em pagina de humor religioso
Fonte: Gospel e Nerd"

Assim, nos memes imagéticos é possivel observar o
que Aumont (1993) compreende como enquadramento, este
definido pelo autor como “a atividade da moldura, sua mo-
bilidade potencial” (Aumont, 1993, p.153). Os criadores de
memes imagéticos, no processo de selegcao, recorte e adap-
tacdo, acabam retrabalhando a moldura, efetuando um reen-
guadramento. Abrem uma nova janela dentro daquela que ja
constituia a imagem original. Através dessa janela, conduzem
o olhar para o que resolveram estrategicamente destacar na
imagem e, em seguida, para os novos elementos que vao

10. Este meme utiliza uma imagem da personagem de Gene Wilder
no filme “A fantastica fabrica de chocolate” (Dirigido por Mel Stuart,
1971) em referéncias de tom satirico.

1. Disponivel em: <www.gospelenerd.com.br/2012/05/willy-wonka-a
taca-novamente.html> Acesso em 30 out. 2014
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inserindo. Desenham sobre a imagem uma outra piramide vi-
sual, interferindo na organizacado dos elementos para o olhar.
Efetuam um desenquadramento e, sem seguida, o reenqua-
dramento. Lembrando que para Aumont, “desenquadrar é
sempre enquadrar de outra maneira’ (Aumont, 1993, p.159,
grifo do autor).

Esse processo de reenquadramento se realiza bus-
cando “uma equivaléncia, proposta pelo dispositivo, entre
o olho do produtor e o olho do espectador” (Aumont, 1993,
p.56), ou em outras palavras, o encontro entre pontos de vis-
ta. Ponto de vista pode ser: um local, real ou imaginario, a
partir do qual a imagem é vista; o modo como se considera
questdes a partir da imagem; ou um sentimento em relacao
ao que ela enuncia como fendmeno ou acontecimento.

Aumont (1993) ainda descreve a dimensao temporal
do dispositivo, analisando aqueles que incluem a duracgao e
0S que nao incluem. Sua abordagem relaciona essa dimen-
sao nas imagens fixas (na pintura e na fotografia) com a ima-
gem movel do cinema e video, relacdo que ndo nos cabe
aprofundar neste estudo.

Mas ha consideragdes interessantes sobre essa tem-
poralidade das imagens para nossa compreensao dos me-
mes imageéticos, consideragdes que estao ligadas ao modo
como, mesmo enquanto imagens fixas, os memes buscam
uma relagao sutil (e cdmica) entre o tempo da imagem origi-
nal e o tempo do usudario/espectador. E uma relacdo que se
desenvolve segundo as referéncias que a imagem evoca na
mente do espectador. Essas referéncias remetem a imagens
de um tempo passado e as relacionam com pontos de vista
calcados no tempo presente.

O tempo que o enunciatario permanece diante dos
memes também ¢é algo a ser novamente aqui considerado.
Diferente do tempo de contemplagcdo de uma obra de arte,
de uma imagem sacra ou mesmo de uma fotografia, o tempo
da relagao do espectador com os memes € fugidio e segue o
ritmo da piada ou jogo de humor. Dai a necessidade da sim-
plicidade, para que o meme capte a atencao do espectador,
e a importancia do texto a ele acrescido, como estratégia de
fixacao da relagao entre os tempos incluidos na imagem.
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Mas ha algo nessa dimensao da temporalidade que
pode se estender: o tempo do espectador quando este se
torna usuario e coprodutor, a se apropriar e modificar para
compartilhar em outros contextos. Esse tempo, mais dura-
douro, se caracteriza como tempo de intervencao, de entrada
no jogo da simulagao que € proprio dessas imagens.

Como vimos, os elementos constitutivos do dispositi-
vo de imagem, em sua dimensao espacial e temporal, as-
sim como descritos por Aumont (1993), podem ser aplicados
também aos memes imagéticos. E a medida em que nos es-
forcamos por encontrar neles as correspondéncias ao que é
apontado para as imagens em geral, encontramos também
diversos elementos e dindmicas que os distinguem, mostran-
do sua singularidade.

5 Memes e a midiatizacao da religiao

Todo este olhar sobre os memes imagéticos se insere,
em nossa pesquisa, no escopo de uma problematica maior,
a da midiatizacao da sociedade que esta em curso (Braga,
2006; Fausto Neto, 2008; Veron, 2014). Também se eviden-
cia como fendbmeno peculiar no contexto da midiatizacdo da
religido, processo que inclui tensdes entre a religiosidade tra-
dicional e a secularizacao.

Nos chama a aten¢cao o modo como os memes, adap-
taveis a contextos e situagcdes de enunciacao (Verén, 2004)
tdo diversas, adentram também o campo religioso, em um
numero crescente de paginas de internet destinadas ao que
muitas delas enunciam como humor gospel. Grande parte
dessas paginas nao sao institucionais, mas produzidas por
grupos leigos que atuam segundo objetivos e estratégias
diversas.

Entre essas estratégias, destacamos, em nossa pes-
quisa, duas especiais: a divulgacao de uma imagem atualiza-
da dos fiéis e de sua vida, tendo como objetivo a enunciacao
de novos modos de ver a si mesmo, ao mesmo tempo em
que reivindica uma percepc¢ao diferente do religioso pela so-
ciedade em geral (dai a ligagao com os aspectos ligados ao
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humor, como forma de enunciar uma imagem mais simpatica
do grupo); a enunciacdo de embates e diferencgas internas no
préprio campo (Rodrigues, 1999) religioso, utilizando os me-
mes como forma de contestagcao por meio da satira ao que se
considera desviante ou caricato.

Enquanto novos dispositivos imagéticos, os memes
possibilitam ainda a apropriagao de imagens seculares no
discurso religioso. Ao mesmo tempo, também propiciam a uti-
lizacdo de textos e figuras tradicionais religiosas em memes
que fazem referéncias externas ao campo religioso. Figuras
estas que, de outro modo, teriam circulacao reduzida na am-
biéncia das redes digitais. Esse movimento duplo de apro-
priacdes interdiscursivas (Verdn, 2004) serve frequentemente
a estratégias que objetivam uma aproximacao da religido com
o mundo secular, pelo uso das referéncias e da linguagem
que lhe sdo peculiares. Os memes atuam, deste modo, em
certo apagamento de fronteiras entre essas duas dimensodes
da experiéncia (Rodrigues, 1999).

Um exemplo desta apropriacao religiosa dos memes
pode ser visto abaixo:
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Figura 5: Meme “Enem 2015” na pagina Humor Gospel
Fonte: Humor Gospel'?

Neste caso, 0 que ocorre € a repercussao, no campo
religioso, daquilo que podemos considerar um unico meme,

T2 Disponivel em: <www.facebook.com/pages/Humor-Gospel/342520
252427064>. Acesso em 20 Abr 2016.
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mas que circula com diferentes imagens: pessoas que che-
gam atrasadas para o Exame Nacional do Ensino Médio e
suas reacgoes. A piada se repete ha alguns anos com aqueles
que tentam desesperadamente chegar a tempo para a prova
ou entrar nos locais em que ela ocorre apés o horario.

Na pagina do Facebook “Humor Gospel”, uma versao
do meme é apropriada e modificada com a inser¢do de um
texto biblico. Mas o jogo humoristico interdiscursivo se cons-
troi pela referéncia inesperada a um outro “entrar pela porta
estreita” e “pelo caminho apertado”.

A piada com alguém em situacao de fragilidade e emi-
nente fracasso permanece no meme. Porém, se em outros
contextos o deboche aos atrasados para o Enem coloca so-
bre eles uma carga de culpa e de castigo por serem desaten-
tos ou desorganizados, nesse caso 0 que se vé € um jogo
contrario: uma parodiada exaltacdo da insisténcia em entrar
pelo caminho estreito e dificil para nao ir a perdicdo. A face
da pessoa que sofre e encontra resisténcia das demais, mas
insiste, é relacionada ao discurso cristdo em que o sofrimento
e perseguicao sao obstaculos diante dos quais n&do se pode
desistir.

Pelo reenquadramento da imagem realizado na inser-
cao do texto verbal, impde-se uma outra moldura sensivel
(Aumont, 1993). A acéo original dos que se aproximam da
mulher é para impedir a passagem, mas o texto verbal des-
loca o olhar do espectador para uma compaixao com aquela
que sofre e insiste. Intencionalmente ou ndo, e embora de
forma parddica, isso coaduna com a imagem crista do fiel que
da bom testemunho diante dos perseguidores atraveés de seu
sacrificio abnegado.

Percebe-se aqui o acoplamento estratégico de uma
imagem secular a um texto religioso, funcionando cada um
desses elementos como ancoragem ao outro. Pode-se apon-
tar para uma mesma operacao de sentido, vista por dois la-
dos: a piada conhecida em outros contextos € usada como
artificio para dar visibilidade ao sagrado; e o texto sagrado &
evocado como recurso que possibilita a circulacdo do meme
no contexto religioso. Texto visual e texto verbal sao combina-
dos interdiscursivamente de forma a compor um novo e uni-
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co tecido, uma mesma teia de significados, como diria Veron
(2004).

Este € apenas um entre tantos casos que, dados os
limites de nosso espago aqui, nao temos condi¢des de arro-
lar. S3o muitas as paginas e variados os memes apropriados
nessa interseccao entre o secular e o religioso, entre a cultura
digital e as crencas tradicionais.

6 Consideracgoes finais

Memes de internet sao dispositivos cujo surgimento
ainda é recente, mas que podem ser compreendidos em uma
histéria de mudancas na relagdo com as imagens que remon-
ta ha varios séculos. Como um dos desdobramentos dessa
histéria, vemos sua inserciao naquela que deve ser a mais
tradicional das areas em que as imagens circulam, a das re-
presentagdes religiosas.

Percebemos, nas diferentes formas de apropriagcao
e uso dos memes no contexto religioso, uma das faces de
um processo maior em curso, o de midiatizagao da religiao.
Tomado esse processo interacional como referéncia, como
afirma Braga (2006), surgem outros “padrdes para ‘ver as coi-
sas’, para ‘articular pessoas’ e mais ainda, relacionar sub-uni-
versos na sociedade e — por isso mesmo — modos de fazer as
coisas através das interagdes que propiciam” (Braga, 2006,
p.17, grifo do autor).

Como dispositivos, os memes imagéticos modificam
ainda mais a relacdo entre o mundo das imagens e o mundo
do espectador, convidando este a entrar no jogo da simula-
cao e tomar seu lugar como usuario e coprodutor. Se consti-
tuem, assim, como algo realmente singular no ambiente das
imagens, que traz possibilidades, mas também desafios. Sua
existéncia problematiza ainda mais a relagao entre a produ-
cao de imagens e sua recepcao, também no campo religioso.
Igualmente, intensifica as mudangas no modo como os sujei-
tos lidam com as imagens, com o que consideram sagrado e
profano em sua composicao, utilizacdo e modificagao.
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Ha que se perguntar, ainda, se, de um modo abran-
gente, nao esta a se desenhar uma relagao menos contem-
plativa dos fiéis com as imagens e textos religiosos, também
ligada as ldgicas de intervencao, simulagcdo, coproducao.
Igualmente, pode-se investigar que tipo de mudancas essa
relagcao ocasiona nas concepg¢des acerca do sagrado em si e
das praticas de vida que o cercam.
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