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A CONVERSAO DE UMA BLOGUEIRA
EM CELEBRIDADE: ESTRATEGIAS
E OPERACOES NOS CIRCUITOS
SUSCITADOS PELOS ATORES SOCIAIS

THE CONVERSATION OF A BLOGGER
IN CELEBRITY: STRATEGIES
AND OPERATIONS IN CIRCUITS
RAISED BY SOCIAL ACTORS

Aline Weschenfelder

Resumo: O acesso através de comentarios a redes sociais,
blogs e canais internacionais, como o Youtube, proporciona
a participacao enfatica dos receptores nos processos midia-
ticos, caracteristica inerente ao fenbmeno da midiatizagao.
A circulacdo de produtos midiaticos, que também podemos
entender como um fluxo continuo e/ou disruptivo, o qual tem
sua dinamica propulsora na instancia receptiva, da origem a
novos produtos que passam e/ou continuam a transitar em
diferentes espagos midiaticos. Para este artigo, propomos
examinar como se desenvolve a transformagao da blogueira
Camila Coelho, expert em moda e beleza — entdo anénima
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— em celebridade midiatica na esfera que atua, tendo como
foco principal o significado da participagao dos atores sociais
no processo da mudanca de status da blogueira.

Palavras-chave: Midiatizacao. Circulagdo. Celebrificacao.

Abstract: Access through commentaries to social networks,
blogs and international channels, such as YouTube, provides
the receptors emphatic participation in media processes, an
intrinsic characteristic of the mediatization phenomenon. The
media products circulation, which we can also understand as
a continuous and disruptive flow that has its booster dynamics
in the receptive instance, generates new products that pass
through and/or continue to transit in different media spaces.
For this article, we propose to examine how the blogger Ca-
mila Coelho transformation develops, beauty and fashion ex-
pert — till then, anonymous — into a media celebrity in her field
of action, having as main focus the social actors’ participation
significance in the blogger status change process.

Keywords: Mediatization. Circulation. Celebrification.

1 Midiatizacao: a ambiéncia que desencadeia
mutacoes

Este trabalho faz parte de pesquisa de doutorado em
andamento e se baseia em contribuicbes derivadas do se-
minario de tese, realizado no segundo semestre de 2016. A
pesquisa se da em torno de vinculos resultantes da circu-
lagado midiatica, principalmente daquelas manifestagdes que
afetam o status dos atores sociais no ambito da sociedade
em midiatizacao, onde relacdes entre instituicdes e individuos
sao permeadas por culturas e operacoes de meios. Nesta
ambiéncia, conexdes sao complexificadas, fontes e atores
constituem suas praticas fazendo a sociedade funcionar atra-
vés da referéncia dos meios, 0s quais passam a ser algo mais
do que mediadores, no sentido como entendiamos o periodo
compreendido enquanto sociedade dos meios. Pois, institui-
¢coes e individuos encontram-se inseridos em uma outra orga-
nizacao social dando origem a uma nova e complexa articula-
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¢ao decorrente dos processos da transformacao tecnoldgica
(Fausto Neto e Sgorla, 2013, p. 197) em meios. O processo
interacional & fundado em multiplos contatos onde a entao
centralidade dos meios se torna agora compartilhada entre
instituicdes e atores.

Na esfera que referimos acima, cada vez mais, espe-
cialistas de diferentes areas, bem como qualquer pessoa com
interesse em mostrar suas habilidades profissionais, ou néo,
fazem uso de plataformas digitais para compartilharem suas
producgdes. Efeitos emergentes dessas acdes sao resultantes
de relacdes que se dao a partir da circulacao dos produtos,
no caso deste texto, a transformacgao de peritos, ou ndo, em
personalidades midiaticas influentes como ja observado em
pesquisas académicas?, até mesmo em celebridade. Para
este trabalho, visamos descrever pistas sobre os processos
que fizeram de uma perita em maquiagem personalidade
célebre. Sendo assim, adotamos para esta analise o caso
da blogueira Camila Coelho — maquiadora profissional que
emerge da web, ao fazer uso das logicas de plataformas de
compartilhamento na internet, como o Youtube e as redes so-
ciais, divulgando materiais que tratam de sua especialidade.
As operagdes que envolvem producgao e recepgao tornam a
blogueira uma “outra coisa”, a qual emerge no fluxo de uma
agéo que tem como efeito o reconhecimento. E uma atividade
da recepcao sobre a oferta, onde os receptores operam, dan-
do diferentes destinos aos novos produtos instituidos, ocasio-
nando diferentes “invencdes sociais” (Braga, 2012).

Com isso, no momento em que as habilidades do su-
jeito-perito transpbem o mundo nao midiatico para o midiati-
co, sua figura € dinamizada por outros circuitos, que colocam
esse processo adiante compondo indeterminagdes as quais
se permeiam numa dimensao em que o controle € perdido.
Sao agdes, operagdes e efeitos proprios da sociedade em
vias de midiatizacdo, cujas consequéncias despontam em
dialogos entre os envolvidos naquelas dinamicas interacio-
nais e compartilhamentos cujos destinos sao incertos e dis-

2. Jefferson Garrido (2013) apresenta em sua tese a questdo do “cien-
tista ator” enquanto empreendedor comunicacional.
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ruptos. Trata-se de um fenbmeno singular que se reflete em
outras situacdes no ambito da comunicacio e da midiatizacdo
(Ferreira, 2015). A articulagao da producao e recepgao sobre
o funcionamento do caso indicam que o mesmo tem uma ma-
terialidade que se estrutura numa atividade interacional, em
torno da qual os dois polos desenvolvem conversacao. Para
a elaboracao deste texto, optamos por descrever o processo
de transicao da blogueira de forma sistematica — de anénima
a célebre — e o relato de alguns dialogos entre producéao e
recepgao, que nos parecem incidir diretamente no decurso
da celebrificacao.

A opcao por Camila Coelho se deu a partir do avango
vertiginoso de sua carreira, quando sua imagem extrapolou
as fronteiras da internet, estampando capas de revistas, out-
doors e programas televisivos entre outras midias, sem con-
tar com os numeros que sustentam sua popularidade: Canal
no YouTube: 2.782.376 inscritos, 230.794.658 visualizacoes;
Facebook: 2.895.085 curtidas; Instagram: 5 milhdes de segui-
dores?. A seguir, fazemos breve um relato sobre a trajetéria
da blogueira.

Maquiadora profissional que mora nos Estados Unidos
desde a adolescéncia, Camila Coelho compartilhou seu pri-
meiro video no YouTube em 14 de julho de 2010 com o intuito
de dar dicas de maquiagem para amigas e parentes no Brasil.
A partir da publicagcao do video, fez novo compartilhamento
do mesmo em suas redes digitais — Facebook e Twitter — e,
como diversas producdes amadoras que caem na internet,
o tutorial tomou proporcées bem maiores do que o espera-
do. O video néo foi visualizado apenas do circulo de amiza-
des de Camila, mas por pessoas do Brasil inteiro, e fora dele
também. O numero de seguidores da maquiadora comeca a
aumentar nas redes sociais, bem como a surgir demandas,
como a criacao de um blog; Em abril de 2011, Camila Coelho
cria o blog “Super Vaidosa” e passa a receber convite para
parcerias comerciais chamando a atengao do FHits, platafor-
ma de “influenciadores digitais de moda e estilo de vida™.

3. Dados coletados no dia 16/10/2016.
4, Conforme se denomina o site http://www.fhits.com.br/.
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Com a parceira da FHits, a carreira de Camila Coelho, agora
blogueira de moda e maquiagem, eleva-se consideravelmen-
te, pois ela nao fica apenas na internet, mas comeca a des-
pontar em outros circuitos como entrevistas para programas
televisivos, capa de revistas, fonte para reportagens diversas
falando sobre beleza e moda ou do préprio empreendimento
enquanto blogueira, e ainda, participando de campanhas pu-
blicitarias (dentro e fora da internet).

A manifestacdo da presenca de Camila Coelho se da
através de complexa narratividade midiatica enunciada na
forma de postagens, desde videos disponiveis em seu canal
no YouTube® e blog, bem como em diferentes reportagens
para revistas direcionadas ao publico feminino®, ou até mes-
mo quando entrevistada em programas televisivos’. Amesma
histéria, sobre a trajetoria da blogueira, se repete nas dife-
rentes midias citadas, havendo ai um desencadeamento de
circulagao transmidiatica (Scolari, 2015).

Percebemos, a partir dessa breve apresentagao sobre
a biografia de Camila Coelho e da forma com que se tornou
evidente, que a transicao de maquiadora para blogueira, e de
blogueira a personalidade célebre, foi permeada por meios
nos quais as dinamicas de funcionamento se dao com a par-
ticipacdo de um publico. Sendo assim, inseridos nos circui-
tos que a levam aos diferentes espacos midiaticos descritos,
estdo os interlocutores realizando movimentos de ingeréncia
sobre sua mudancga de status. Ou seja, por diferentes lados,
tempos e meios, os seguidores de Camila Coelho a acompa-
nham e fazem parte do processo de transformacao, enquanto
criticam, sugerem ou ensinam através de comentarios, nos
espacos a estes destinados. Tais atividades podem ser veri-
ficadas no canal do YouTube, blog e redes digitais de Camila

D https://www.youtube.com/watch?v=wcb-zVNnXo8.
https://www.youtube.com/watch?v=vB4sOLOCc9Y.
https://www.youtube.com/watch?v=QIlsdddOF9B8.

6. Revistas ELLE, Nov/2014; Women’sHealth, Jan/2015; Estilo,
Fev/2015 e Vogue, Set/2015.

s http://gshow.globo.com/programas/mais-voce/videos/t/progra
mas/v/camila-coelho-conta-a-rafa-brites-motivo-de-seu-suces
s0/4121748]/.
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Coelho, via comentarios, e também em suas préprias falas e/
ou publicacgdes.

No contexto descrito, questionamos: em que medida
a intervengao dos publicos, fas, seguidores — sendo estes
ativos e participantes — afeta o processo de celebrificagao
de Camila Coelho? Mas para isso, precisamos entender um
pouco em que tipo de celebridade ela se transformou, o que
pretendemos explorar um pouco no proximo item.

2 Em que tipo de celebridade se transforma
Camila Coelho?

Para tentar responder a pergunta que encerra o item
anterior, julgamos necessario ter um embasamento sobre
que tipo de celebridade se transformou Camila Coelho. Para
isso, buscamos alguns autores que se debrucaram sobre o
tema, como Rojek (2008), Morin (1977), Lana (2012, 2014 e
2015), Herschmann e Pereira (2003), Franca (2014), Inglis
(2012), A. Braga (2008). Portanto, nao pretendemos nos es-
tender acerca do assunto para este trabalho, mas sim fazer
uma breve contextualizagdo com a intencao de poder arti-
cular o conceito com o problema que expomos para este
artigo.

Segundo analise de Ligia Lana, no inicio dos anos
1940 o assunto ja era abordado em pesquisas cientificas
que procuravam compreender a procura por biografias de
astros e estrelas do cinema (Lana, 2014). A mesma autora
também observa que a celebrificacao esta vinculada ao in-
teresse do publico pela vida pessoal pelos habitos de consu-
mo da celebridade. Ela explica que as experiéncias vividas
por personagens ficticias representadas por estrelas do ci-
nema estariam fora do alcance do que se vive no cotidiano,
sendo o0 que ocorre na “vida real” daquelas personalidades
mais proximo de ser identificado com as pessoas comuns.
Pois, em suas rotinas, “as estrelas sdo como qualquer mor-
tal, enfrentando situacdes e dilemas comezinhos, normal-
mente relacionados as atribuicbes privadas e burguesas”
(Lana, 2014, p. 176).
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Para Chris Rojek, a celebridade se constitui mediante
a atribuicdo de “status glamoroso ou notério a um individuo
dentro da esfera publica” (Rojek, 2008, p.11). Portanto, o pes-
quisador diferencia os termos celebridade, notoriedade e re-
nome. Segundo ele,

Renome (...) refere-se a atribuicao informal de
distincdo a um individuo dentro de uma deter-
minada rede de relacionamentos sociais. (...)
Esses individuos tém uma espécie de fama lo-
calizada dentro de uma congregacao social par-
ticular da qual fazem parte. (...) a celebridade e
a notoriedade pressupdem um relacionamento
no qual o individuo que é diferenciado por status
honorifico esta distanciado do espectador por
um palco, tela ou algum meio equivalente de co-
municagao. A distancia social é a precondigao
tanto para a celebridade quanto para a notorie-
dade. (Rojek, 2008, p. 14)

Ou seja, com base nessas referéncias®, o conceito de
celebridade estaria inerente ao propdsito do publico conhecer
a vida privada de pessoas famosas e, possivelmente, poder
se comparar a elas. Ao mesmo tempo, outorgam a persona-
lidade um encantamento o qual impde uma distancia relacio-
nal entre o ordinario e o extraordinario. No entanto, situando a
problematica na sociedade em midiatizacao, com a emergén-
cia das redes digitais que facilita o acesso e a promogao do
contato entre personalidades e pessoas comuns, tal distancia
passou a se reduzir, mesmo com determinadas imposicoes,
principalmente do ponto de vista da esfera produtiva. Isso
porque qualquer pessoa com acesso a aportes tecnoldgicos
— sobretudo através da internet — pode produzir e publicar
conteudo e se tornar conhecida. Também é importante salien-

8. Sabemos que apenas as referéncias citadas neste trabalho nao
sao suficientes para explicar “o que € uma celebridade”, visto que
os estudos sobre o tema sdo amplos e complexos. Porém, nossa fi-
nalidade é procurar mostrar ao leitor que, embora Camila Coelho se
torne uma personalidade em destaque, talvez sua constituicdo nao
se apliqgue enquanto celebridade nos moldes do conceito, ou como
este é imputado até o momento.
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tar que o surgimento de novas “zonas de contatos” (Fausto
Neto, 2010) possibilitou amplas manifestacdes da parte dos
receptores que interagem de forma participativa e coproduti-
va elaborando circuitos que irrompem na proposta produtiva
inicial.

Para agregar algumas especulagoes sobre o que ar-
ticulamos acima, lembramos Paula Sibilia (2008) que estuda
a questao da exposigao pessoal pelo ponto de vista historico
e cultural e pelos atravessamentos midiaticos e seus apor-
tes tecnoldgicos que impregnando tal ambiente dao vazao a
novas processualidades. Segundo Sibilia (2008), a Web 2.0
teria o poder de converter as pessoas em personalidades de/
do momento, sendo elas mesmas as responsaveis pela pro-
dugao de conteudos que trariam a tona a intimidade e, como
determinada consequéncia, a fama.

Com base nos trabalhos aqui apontados, procuramos
elaborar, de forma exploratéria e “inspirada” no “esquema
para analise da midiatizacao” de Eliseo Verdn (1997), um dia-
grama que represente de forma sintética os movimentos da
mudanca de status de Camila Coelho, passando de expert e
produtora de conteudo para internet em celebridade midiati-
ca. Sendo assim, consideramos que o deslocamento da “de-
nominagao enquanto celebridade” ocorreria em trés fases: a
primeira, seria aquela em que Camila Coelho ainda & anoé-
nima e suas relagdes se restringiriam ao circulo pessoal; a
segunda, ela recebe destaque acerca do trabalho que realiza
e passa a ser reconhecida em seu meio de atuacao; e a ter-
ceira, quando transborda dos campos pessoal e profissional
e passa a transitar em diferentes meios, o que a coloca numa
condicao de personalidade célebre. Esses trés momentos
estao representados, respectivamente, no diagrama a seguir
através das palavras “perita”, “renome”, “celebridade”, apro-
priadas da obra de Rojek (2008). Estes momentos apontam
para um processo de circulacao.
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Diagrama 1: Representacao da qualificagao de
Camila Coelho enquanto celebridade
Fonte: Elaborado pela autora.

No mesmo diagrama, utilizamos as setas para indi-
car que o processo de celebrificacdo nao se da apenas num
unico sentido, mas que sofre injungcdes nas zonas de inde-
terminacdo (Fausto Neto, 2010) — algo que vamos discorrer
mais adiante, na complexificacao das interacdes — o que leva
Camila Coelho a encontrar-se na condicdo de especialista,
renomada e célebre, ao mesmo tempo e em diferentes mo-
mentos. Ela ndo deixa de ser uma coisa quando se transfor-
ma em outra. O retangulo que envolve as relacdes seria a
ambiéncia em que a blogueira atua e se conecta, nela tam-
bém estariam inseridos seus seguidores. Os numeros que
compdem o diagrama indicam as acgdes e manifestacoes pe-
culiares sobre cada circunstancia em que se encontra a blo-
gueira, sendo: (1) enquanto perita ela faz uso de “dispositivos
midiaticos” (Ferreira, 2010, p.67) que a posicionam num lugar
de destaque, o que a faz (2) conhecida e reconhecida numa
determinada esfera que a eleva a outro patamar (3).

Em sua representacao esquematica sobre a midiati-
zacao, Veron explica que “ndao ha processos lineares entre
uma ‘causa’ e um ‘efeito’ nos encontramos frente a uma trama
de circuitos de ‘feedback™ (Veron, 1997, p.7) e representa
através de flechas com duplo sentido tal complexidade. O es-
gquema do pesquisador argentino nos remete a pensar sobre
as intensas modulagdes que transitam nos processos que
emergem na ambiéncia da midiatizagao resultando em novas
formas de ser e estar neste lugar (Faxina e Gomes, 2016,
p.25).
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Estabelecendo uma relagao entre os conceitos de ce-
lebridade que aqui expomos e o contexto da midiatizacao, en-
tendemos que Camila Coelho nao se trata de uma celebridade
nos moldes que a literatura vem nos mostrando. Porém, ela
nos parece ser uma personalidade que emerge de diferentes
circuitos, procedente de uma sociedade que se midiatiza e se
envolve em complexos contatos que resultam em mutagdes de
diferentes proporgoes. Camila Coelho se transforma em figura
célebre, mas nao deixa de ser perita, ao mesmo tempo em que
se mantém como produtora midiatica dentro de sua area de
atuacao, a qual é derivada do mundo ordinario. Resulta dessa
complexidade algo que ainda nao qualificamos. No entanto, é
um dos desafios que nossa pesquisa devera enfrentar.

Até aqui, colocamos a questao que insere a bloguei-
ra analisada num tipo de celebridade que ainda procuramos
entender, mas também é importante salientar que a trans-
formagao também ocorre no ambito da recep¢ao. Ou seja, a
partir das acodes realizadas por Camila Coelho, os recepto-
res passam a exercer outra atividade, a qual aponta para um
processo de coproducgao, fazendo publicos virar audiéncias,
coletivos em amadores, fas em fas produtivos, entre outros.
Essa abordagem sera discutida a seguir.

3 Interagoes Complexificadas

A mudancga de status de Camila Coelho nao seria pos-
sivel sem um publico que lhe creditasse e demandasse. A
participacao dos seguidores € categorica para que ocorra o
funcionamento dos circuitos que dinamizam a condicao de
expert para figura célebre. Assim como acontece com outras
personalidades, a vida privada de Camila Coelho desperta
grande curiosidade entre seus seguidores, os quais solici-
tam constantemente sobre aspectos de seu cotidiano, que
ela mostre a casa em que mora, que fale sobre sua familia e
seus amigos ou descreva suas rotinas e viagens. Tudo isso
através de comentarios, de diversas ordens, em suas pagi-
nas na internet®.

9. YouTube, Blog, redes digitais.
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No entanto, esses pedidos sao fomentados a partir da
propria Camila Coelho, que instiga os seguidores a lhe faze-
rem perguntas, as quais sao respondidas em videos poste-
riores. Percebemos que, embora haja uma oferta da bloguei-
ra, sua atuacao se faz segundo determinadas condicoes. No
exemplo abaixo, ela anuncia que vai responder perguntas fei-
tas por uma seguidora e convida seu publico a trazer outras:

“(...) Hoje vou responder uma tag pra voceés.
Quem me enviou esta tag foi a Gabriela Oliveira,
ela me enviou la no blog (...) quero que vocés
deixem outras tags, outras sugestdes de tags
aqui abaixo do video (...) tag € bom que a gente
vai se conhecendo melhor (...)” (Trecho de vi-
deo postado no youtube em 19/02/2013, “Tag:
13 perguntas pessoais! Por Camila Coelho”.

O publico reage ao seu pedido levantando perguntas
de diferentes ordens, tanto sobre seu trabalho como de sua
vida pessoal, o que resulta em demandas imprevistas, como
quando ela é questionada sobre o pai por seus seguidores.
Camila Coelho nunca responde a estas perguntas, nem se
quer menciona o pai em seus videos e/ou postagens, dife-
rente do que faz com outros membros de sua familia como
irmaos, mae, marido e sobrinhos. Ou seja, ela traz sua vida
pessoal a tona conforme sugere ao impelir o publico pedindo
perguntas, porém elege o que sera respondido, 0 que € per-
cebido pelos comentaristas conforme o exemplo abaixo:

EF N Oliver Holtkamp 2 anos atrs
Camila, vc nunca fala sobre seu "Pai” . Sera que vc pode contar pra agente um pouco mais sobre isso? Bjs

R

@ Daniela Andrade 2 anos atras
Verdade! Acho que ela viveu longe do pai dela

1 oy W

m Oliver Holtkamp
8 E, tbm acho . Mas possa ser que muitas pessoas estdo ou jé passaram por isso, e talvez ela possa falar como ela lida
com isso ou algo desse tipo! 13 Perguntas pessoais seria bom!

e »

Figura1: Comentario sobre o video “Tag: 13 Perguntas
Pessoais. Por Camila Coelho”, postado em 19/02/2013.
Fonte: YouTube'®

10. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=pYulQ8rcQu4
Acesso em 02/12/2016
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Diante disso, em alguma medida, percebemos que
ter conhecimento a respeito da intimidade de Camila Coelho
pode ser um desencadeador dos processos interacionais
que envolvem gramaticas de producao e de reconhecimento
(Boutaud e Veron, 2007). Ligia Lana (2015) toma esse tipo
de relacionamento como um “pacto de visibilidade”, uma tro-
ca entre os envolvidos que aumenta cada vez mais com 0o
amplo acesso proporcionado pelas plataformas digitais faci-
lita e, consequentemente, aumenta a participacao do publico
NOS processos interacionais como o0 que apresentamos nesta
analise.

Essas operacdes de troca acontecem e sao percebi-
das pelas duas instancias, produtiva e receptiva. Os segui-
dores demonstram insatisfacdo e Camila Coelho procura jus-
tificar o que os primeiros interpretam como “mudancas” em
video. Abaixo transcrevemos um trecho:

“(...) eu sou uma pessoa publica, tudo que eu
faco eu posto na internet, da minha vida pes-
soal, coisas do blog (...) e preciso aceitar elo-
gios e criticas (...) entdo resolvi fazer esse video
para esclarecer muitas coisas. (...) Eu vi que
estou sendo chata (...). Quem me acompanha
nas redes sociais sabe o tanto que eu estou
viajando (...) eu quase n&o paro em casa (...).
Essas criticas construtivas sempre me ajudam
muito (...) pode ter certeza de que sempre que
eu vejo comentarios, criticas, eu to prestando
atencao, to olhando, to anotando e to tentando
o meu melhor (...). Entdo, eu conto com o apoio
de vocés, com a ajuda de vocés aqui embaixo
nos comentarios (...)" (Trecho do video postado
no Youtube em 23/08/2013, “Esclarecimentos e
bate papo”, disponivel em https://www.youtube.
com/watch?v=2y|Bv9dJaHE)

O video é respondido pelos seguidores em forma de
comentarios. Destacamos dois exemplos, os quais remetem
por um lado a uma cobranga por inovagao da parte da blogue-
ria, enquanto por outro nos parece haver um compromisso de
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fidelidade e defesa da parte de alguns seguidores, conforme

segue:

Keli Alves 1 ano atras
Até entendo voc Camila... Mas, depois de um ano deste video , esta td a mesma coisa ! i(
Todos continuam reclamando, e voce continua com os mesmo videos sem vida !! :(

Dac

"

Responder - 2

Rafaela Piassi 1 ano atras

Keli, toda vez que tenho saudades dos videos dela de terca e sexta ( e que agora é
S0 nas sextas) eu vejo esse video para compreender o que se passa na vida dela.
Nenhuma profissdo e facil: ela tem que criar post, escrever post, fazer swatches,
gravar videos, editar videos, responder comentarios quando deretc... Depois do
Carnaval de 2014 ela voltou em fase de expansdo...Quem acompanha ela sabe:
gravar Fhits aqui no Brasil, voltar pros EUA pra trabalhar |3, viajar a trabalho... ela
agarrou todas as oportunidades e hoje temos videos s6 nas sextas. Eu acredito
que ela ndo ia agarrar essas oportunidades se ndo desse conta do recado... Sinto
muita falta dela, mas a gente vé que a Camila esta se esforgando, igual, ela esta
pra mudar e esta hospedada na casa da sogra, mesmo assim ela esta gravando
videos... tinha MUITO TEMPO que ela ndo fazia sorteio, fez na semana passada e
deixou claro que era uma forma de agradecer... a gente nota que ela esta se
esforgando e que mesmo com muito trabalho ela ndo nos abandona... O que nos
cabe é entender o lado dela e esperar as sextas feiras chegarem pra ver video.. Eu
sinto muita falta de quando ela fazia encontros e encontros aqui no Brasil,
geralmente gravava tags nas tercas e maquiagens nas sextas . ha quatro ou trés
semanas atras que foi a primeira vez que ela ndo postou video na semana. Quem
entende segue e mata saudade com videos antigos que nem eu..E acho que se
chegar um dia dela n3o aguentar mais ela vai falar conosco.

Mostrar menos

Responder - 9 1§ 9

Legenda: Comentarios no video “Esclarecimento
e Bate Papo”, postado em 23/08/2013
Fonte: YouTube'!

C;‘\ Patricia Pierri 1 ano atrds
¢ +¥ Ccaiu muito a qualidade, pura propaganda..

:k

Responder

Os

Bruna Ferreira 4 meses atras

+Patricia Pierri tenta fazer melhor....duvido que vc saiba alguma coisa que
presta....

Legenda: Comentarios no video “Esclarecimento
e Bate Papo”, postado em 23/08/2013
Fonte: YouTube'?

exemplos acima também nos remetem a pensar

que nesse universo de seguidores existe uma pluralidade
de personalidades envolvidas e ha uma série de categorias

11. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=2y|Bv9dJaHE&
t=761s. Acesso em 06/07/2016.

12. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=2yIBvOdJaHE&
t=761s. Acesso em 06/07/2016.
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complexas e transformadoras, também em nivel de recep-
cao, que passam a ser: audiéncias, coletivos, amadores, fas,
fas produtivos, entre outras.

O papel desempenhado pelos interlocutores € funda-
mental para a dinamizagao do processo de circulagao, pois
toda a trajetdria constituinte do caso € permeada por diferen-
tes circuitos que se instituem mediante interacdes nas zonas
de contato, através de ofertas e reconhecimentos (Boutaud y
Veroén, 2007).

Na figura 1, buscamos sistematizar os deslocamentos
da blogueira, que se dao entre diferentes midias, bem como o
desencadeamento dos estagios e das temporalidades distintas
de sua carreira, sempre transpassados pelas agdes da recep-
cao, da seguinte forma: a partir de (a) compartiihamento de vi-
deo postado por Camila Coelho no YouTube em redes sociais
digitais (Facebook e Twitter); (b) a pedido de seus seguidores
ela cria o blog “Super Vaidosa”; (c) o numero de seguidores
cresce e — enquanto blogueira — passa a estabelecer parcerias
institucionais que impulsionam sua visibilidade e, consequen-
temente, a carreira; (d) Camila Coelho passa a fazer parte de
circuitos midiaticos que excedem as fronteiras da internet. Sua
imagem percorre midias tradicionais como revistas impressas
(em capas e reportagens) e anuncios publicitarios para diferen-
tes marcas. Além disso, concede entrevistas para programas
televisivos para falar de sua vida e carreira.

MAQUIADORA PROFISSIONAL

Interlocutores

2 o
\ Interlocutores 5 5
In:erbs\cmorcs 3 e =
\ ° g Fy
\ L2 o @
You L3 im]lrioculores 2 g 3
a) v . = %
lmechuioles Interlocutores |;iq |seyior et 2
N Crnade Reyisias Campanhas Publicitirias
7 T — Inter 'ocutores
witter ¥ A A Hnterlocmores/ Interlocurore;/ z
nter DCU'?}éE /
\ l Interlocutores / |nlféri¢/\nor d) er!ocu!cres
Interlocutdres ‘c)
- ' Interlocutores
B =) SwerVaidoca [ Fk hits iutores
p Interlocutores
Interlocutores Interlocutores s ey Programa Mais VocsRede Globo - 20042015
b \J L Jprerlocutoress, |

Figura 1 — Representagao dos pré-observaveis condensando
as dinamicas operacionalizadas pelos circuitos midiaticos em
qgue se inserem Camila Coelho e seus interlocutores
Fonte: Elaboracao da autora
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A composicao retratada pela figura 1 procura indicar
as diferentes direcbes de fluxos através de setas (apontan-
do para destinos variados e/ou imprecisos) e da palavra “in-
terlocutores” (inseridos nas varias circunstancias resultantes
do processo de circulacao discursiva). As conversacoes sao
dinamizadas através de ferramentas disponibilizadas pelos
sites utilizados pela blogueira o que permite uma serie de
circuitos que desestabilizam regras instituidas pela instancia
produtora frente as indeterminacdes impostas pela ambiéncia
em que o processo interacional se encontra. Tal aspecto é ex-
plorado em estudos sobre midiatizagcao como, por exemplo,
naqueles encontrados em Carlén e Fausto Neto (2012).

A ocorréncia desses circuitos, caracteristicos da so-
ciedade em vias de midiatizagao, articula, negocia e apropria
sentidos entre os polos produtivo e receptivo originando algo
novo (Fausto Neto, 2010). Sendo assim, esse tipo de conver-
sacao, processos que transcendem simples dialogos, geram
novos contatos entre os envolvidos. Relacbées que mudam,
inclusive, o status de perito. Estes elos, segundo José Luiz
Braga,

(...) envolvem momentos dialégicos, momentos
‘especializados’; momentos solitarios — o mundo
circula em nosso self — e momentos tecno-dis-
tanciados, difusos. Todos esses momentos se
interferem — se apoiam as vezes, certamente se
atrapalham. Uma percepcao que ocorre, diante
de tais processos, a exigir elaboracéao reflexiva,
€ que com frequéncia se caracterizam como
‘circuitos canhestros’, exatamente porque tenta-
tivos. (Braga, 2012, p.44)

Outra marca que evidencia esse tipo de relacao den-
tro do caso que examinamos, € a propria criagao do blog de
Camila Coelho — resultado de interacées entre blogueira e
seus seguidores no YouTube e Twitter — que no inicio era
chamado “Super Vaidosa”. A mudanca do nome do blog de
“Super Vaidosa” para “Camila Coelho” também sugere indi-
cios sobre as transformacdes do ator midiatico.
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Essa agao, conforme explica Braga, € um fluxo da cir-
culacao midiatica, cujo ponto de partida nao procede do pro-
duto, mas “de uma série de processos, de expectativas, de in-
teresses e de agdes que resultam em sua composi¢gao como
‘um objeto para circular’ — e que, por sua vez, realimenta o
fluxo da circulagao” (Braga, 2012, p.41). Nesse caso, o blog
passa a existir enquanto consequéncia de um “sistema de
circulagao”. Mas, como sugere o autor, o blog se reproduziria
na sociedade em midiatizagao e “pode continuar circulando e
repercutindo em outros espacos” (Braga, 2012, p.41), como
nas redes sociais, matérias jornalisticas, revistas impressas,
outros sites e blogs com o0 mesmo (ou ndo) interesse, entre
outras possibilidades.

4 Consideracoes finais

Nesta breve analise, percebemos que as diferentes
acoes conduzidas pela instancia receptora do caso aqui ob-
servado — principalmente no que se refere aos conteudos de
seus comentarios dirigidos a producao — funcionam como um
catalisador de efeitos para ascensdo de uma personalidade
midiatica.

As observacoes realizadas até aqui nos fazem perce-
ber que o processo de mudancga de status da blogueira ocorre
entre complexas acoes de circulacao envolvendo producao
e recepcao, sendo que esta ultima também tem sua condi-
cao alterada, conforme apontamos durante o texto, fas em
fas produtivos, coprodutores entre outras conjunturas. Pois
trata-se de publico fragmentado que pode se dividir em di-
ferentes categorias. Tais formulagdes nos encaminham para
outros questionamentos como, por exemplo, quais as opera-
coes realizadas por Camila Coelho na mudanca de recepto-
res “classicos” para uma outra atividade?

E nosso objetivo que esta e outras questdes venham a
ser respondidas no decorrer da pesquisa. A conversao nao é
um gesto isolado, mas segue uma processualidade que pre-
tendemos escrever em diferentes fases da tese.
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