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O FILME NO CONTEXTO DA
CIRCULACAO MIDIATICA:
ESTUDOS DE CASO

THE FILM IN THE CONTEXT
OF MEDIATIC CIRCULATION:
CASE STUDIES

Gabriel Machado Pureza'

Resumo: O estudo consiste em uma pesquisa sobre cinema
e midiatizacdo. O objetivo geral & entender o filme no con-
texto da circulacao midiatica, com foco na compreensao de
como as narrativas sobre cinema produzem novas narrativas
e, por fim, como esse processo modifica as interagdes entre
os interlocutores. Este artigo, especificamente, constréi um
caso de investigacao, a partir do argumento abdutivo (Fer-
reira, 2012). Ou seja, nao se trata de uma comunicagao de
uma pesquisa finalizada, o que demandaria o exercicio de
investigacao e argumentagao dedutivo e indutivo. Nesta co-
municacao, apresentamos um circuito-ambiente, formado por
atores e instituicbes em interacao, em torno do filme Whi-
plash. Identificamos metaforas nessas interacdes e, apoés,
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as relacionamos, identificando, assim, um espacgo narrativo
construido nas interacdes.

Palavras-chave: Midiatizacao. Cinema. Circulagao. Narrati-
vas. Circuito ambiente.

Abstract: The study consists in a research about cinema
and mediatization. The general objective is to understand the
movie in the context of the mediatic circulation, focusing in the
comprehension of how the narratives about cinema product
new narratives and, finally, how this process modifies the in-
teractions between interlocutors. This article, specifically, con-
structs a case of investigation from the abductive argument
(Ferreira, 2012). That is, it is a communication of a finalized
research, which would demand the exercise of investigation
and deductive and inductive argumentation. In this communi-
cation, we present an ambient circuit, formed by actors and in-
stitutions in interaction about the movie Whiplash. We identify
metaphors in these interactions and, later, relate them, thus
identyfing a narrative space built in the interactions.

Keywords: Mediatization. Cinema. Circulation. Narratives.
Ambient circuit.

1 Introducao

O estudo consiste na construgao de casos sobre cine-
ma na perspectiva da circulacao, tendo como objetivo geral
entender o filme no contexto da circulagédo midiatica. A pes-
quisa se desenvolve a partir do argumento abdutivo. Ele se
constitui nas relagcdes entre indicios, inferéncias metaféricas
e relacdes (analdgicas) entre essas metaforas. As inferéncias
abrangem as que nominamos como criativas e existenciais,
referenciais e concorrentes. Essas inferéncias sdo importan-
tes para a identificacdo dos indicios pertinentes com o caso
sugerido. As inferéncias referenciais localizam o objeto empi-
rico no ambito de uma problematica da circulagao, dos circui-
tos, dos meios, dos dispositivos, dos ambientes, das ambién-
cias, dos atores, das instituicdes, dos atores e das instituicdes
midiaticas e midiatizadas.
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Inicialmente, construimos o caso por meio de coleta
de dados de sites especificos e analise a partir do conceito
de figuras (Barthes, 1977). O conceito criado por Barthes nos
permite observar um objeto muito complexo e, a partir dele,
selecionar elementos que conseguimos perceber em meio a
esse ambiente. Barthes compreende as figuras como fragdes
do discurso. Ele afirma que “a figura é delimitada (como um
signo) e memoravel (como uma imagem ou conto). Uma figu-
ra é fundada se pelo menos alguém puder dizer “Como isso é
verdade!” (Barthes, 1977, p.2).

O que fazemos na pesquisa € selecionar e analisar
essas fracdes de discurso, buscando interpretar elas e fazer
inferéncias, construindo relagdes. A partir de figuras que iden-
tificamos, sugerimos um diagrama, que representou, em seis
eixos distintos, os discursos que aparecem num circuito-am-
biente midiatico investigado. E partir que buscamos entender,
por fim, como esse processo modifica as interacdes entre os
interlocutores.

O processo de analise relaciona a construcao de figu-
ras, estratificacbes dos meios e topografias. A construgao de
figuras se fundamenta em Barthes (1977). Ja a estratificacao
diferencia os meios em suas espacialidades, temporalidades
e operacgoes. As topografias se referem as relagdées entre
figuras e estratos. Localizamos as narrativas como configu-
racoes individuais que mobilizam as figuras disponiveis em
determinado circuito ambiente.

Nossas principais referéncias tedricas consistem nas
pesquisas em curso sobre tecnologias digitais em teses e
dissertacdes da linha de pesquisa Midiatizagao e Processos
Sociais, do PPGCC-Unisinos. O central sao as hipoteses de-
senvolvidas sobre a midiatizagao: compreendida como rela-
cao entre dispositivos midiaticos, circulagcdo (relagao entre
producdo e recepgao) e processos sociais(Ferreira, 2007,
2012, 2013, 2015). Utilizamos também os conceitos de usos
e apropriacbes e amadores (Flichy, 2013; Proulx, 2013a,
2013b)
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2 Metodologia

A metodologia segue na coleta de dados empiricos e
na pesquisa qualitativa. Inicialmente, se fez um recorte no
corpus: selecionar um filme para constituir o caso e quais si-
tes na internet seriam analisados. O recorte de fiime se da
em Whiplash (2014). A escolha se deu por sua narrativa dual
do filme.

Whiplash conta a histéria de Andrew (Milles Teller),
um jovem baterista que estuda musica em uma universidade
americana e tem como sonho ser um dos melhores musicos
de jazz. Ele comecga a ser orientado pelo professor Fletcher
(J. K. Simmons), que tem métodos violentos e, poderia-se
dizer, anti-éticos na hora de ensinar os alunos. Entretanto, o
professor argumenta que sé assim eles podem atingir o ma-
ximo do seu potencial. Sendo assim, a relagcao dos persona-
gens vai se construindo de uma forma que o espectador pode
interpretar de pelos menos duas formas: ou o professor esta
abusando da sua autoridade com os alunos ou ele os esta
ajudando a atingir o seu maximo. Essa narrativa faz com que
o filme seja um objeto propicio. Ele ndo tenta levar o espec-
tador para um lado determinado, dando mais liberdade para
que ele pense por si mesmo, 0 que € interessante para se
estudar os diferentes acionamentos narrativos dos atores.

O préximo passo foi o recorte do corpus. Para isso,
foram selecionados sites dentro de quatro categorias: redes
digitais, sites jornalisticos/noticiosos sobre cinema, sites de
critica e sites especificos voltados para cinema. As redes so-
ciais escolhidas foram o Facebook e o Twitter. Os sites jorna-
listicos e de critica foram selecionados pela pertinéncia em
relacido ao recorte anterior. Eles foram encontrados a partir
de um buscador de sites (Google) utilizando palavras-chave
relacionadas ao filme-recorte escolhido. Os sites especificos
de cinema foram escolhidos por sua importancia (e represen-
tatividade nacional e internacional) e por formato. Foram es-
colhidos: IMDb, Filmow, Rotten Tomatoes e Metacritic.

O IMDb €& uma base de dados online relacionada a
cinema, televisdo e videogames. Langado em 1990 por Col
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Needham. Em junho de 2016, o site contava com aproxima-
damente 3,7 milhdes de titulos (incluindo episddios) e 7 mi-
Ihbes de artistas em sua base de dados, assim como 67 mi-
lhées de usuarios registrados (Wikipedia, 2016). O site conta
com informacdes técnicas sobre filmes e tem espacgo para
que os usuarios inscritos deem notas para os filmes (existe
um Top 250 com os filmes mais bem conceituados do site),
conversem em foruns e escrevam resenhas. Nosso principal
foco

O Filmow é uma rede social brasileira colaborati-
va com foco em filmes e séries. Ele foi fundado por Alisson
Patricio e Thais de Lima em abril de 2009. A rede social tem
cerca de 250 mil usuarios, mais de 45 mil filmes e quase 4 mil
temporadas de séries, além de 262 mil artistas cadastrados.
(Wikipedia, 2016). O site conta com a fungao de dar notas a
filmes, marca-los como favoritos, fazer listas e comentar em
suas paginas, podendo responder a outros usuarios.

Rotten Tomates e Metacritic sdo dois sites america-
nos que agrupam resenhas tanto de usuarios inscritos no
site quanto de criticos famosos lado a lado. Rotten Tomatoes
€ americano e foi lancado em 1998, enquanto o Metacritic
foi langcado um pouco depois, em 1999. A diferenca entre os
dois sites € que o Rotten Tomatoes é especifico sobre cinema
(e televisao) e o Metacritic tem um foco maior, que abrange
também jogos de videogame (area na qual € o maior site de
referéncia) e albuns musicais. Os criticos dos sites sao esco-
Ihidos pelas equipes que trabalham neles (Wikipedia, 2016).
Segundo o site Alexa, que acompanha o trafego de sites na
internet, o Rotten Tomatoes se situa em 647° no ranking glo-
bal e em 230° no americano e o Metacritic, em 1629° e 874°,
respectivamente.

Dentre todo o corpus, os que menos nos trouxeram
respostas na formagéo de um circuito ambiente foram Twitter
e Facebook, que nos levaram a interacdes de atores menos
proveitosas e, por vezes, mais dificeis de encontrar (os sites
especializados tiveram a vantagem de centralizar o conteu-
do, enquanto no Facebook tivemos de procurar por grupos e
no Twitter, por hashtags ou palavras especificas, sendo que
nao teriamos como entrar especificamente nos perfis dos
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usuarios, especialmente no Facebook, e ver que discussdes
eles faziam em suas paginas pessoais). O mais frutifero, pela
organizacao e a variedade de posts sobre os mais diversos
assuntos, acabou sendo o IMDb.

3 O circuito-ambiente recortado

A partir dos estudos dos empiricos, encontramos um
circuito midiatico. Ele € composto por seis eixos que estao li-
gados entre si. Cada eixo representa um tipo de discurso (ou,
por vezes, discursos agrupados), normalmente reproduzido
por alguma instituicao ou ator social especifico. Dentro des-
se circuito, cada um desses discursos concorre pela atencao
dos atores que frequentam esse espaco (que podem tanto
enunciar outros discursos, quanto observar silenciosos).

Discurso comercial e autoral
(organizagdes produtoras/produtores)

Discurso académico Discurso informativo
(pesquisadores) (institui¢do jornalistica)
Narrativas sobre
narrativas Discurso
(consumidores e analitico/técnico/prescritivo
usuarios difusos (critica profissional)
em redes)

Discurso narrativo ou técnico?
(critica amadora)

Figura 1: Circuito ambiente
Fonte: Elaborado pelo autor

O discurso comercial/autoral na verdade é composto
por dois discursos nao necessariamente idénticos, mas in-
terdependentes. O discurso comercial € o que tenta vender
o filme e pode ser encontrado em pecas de marketing, ja o
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autoral é o das pessoas que participaram do processo de pro-
ducdo do filme e pode ser encontrado nos perfis pessoais
desses atores ou em entrevistas com eles. Os dois discursos
andam juntos no sentido de que se, por exemplo, o discurso
autoral desviar muito do comercial, o autor pode sofrer algum
tipo de sancéo profissional.

O discurso informativo € o discurso que busca a in-
formagdo, o acontecimento ou a noticia (pelos parametros
jornalisticos) sobre o filme e o ambiente ao seu redor. Ele é
visto normalmente em sites jornalisticos ou de entretenimen-
to voltados para cinema.

O discurso da critica profissional € o discurso técni-
co/analitico/prescritivo. Ele se entende assim porque € um
discurso altamente profissionalizado, normalmente feito por
alguém com conhecimento técnico. Ele, do lugar de fonte
especializada, emite um discurso que utiliza da técnica para
fazer analise. Entretanto, ndo é isso que vemos sempre no
empirico. Muitas vezes o discurso da critica profissional des-
liza para o narrativo.

O discurso da critica amadora, por outro lado, tende
ao narrativo, mas também pode apresentar caracteristicas
técnicas, dependendo das capacidades do critico amador.
Ele tem como distingdo o fato de ser realizado de uma forma
nao profissional, ou seja, sem fins lucrativos e feito por pes-
soas que nao tem no cinema a sua profissao. Normalmente,
ele se apresenta em dois tipos de espacos distintos: um é o
site do préoprio amador o outro € composto pelo espaco que
sites voltados para cinema como disponibilizam para a critica
amadora daqueles inscritos neles.

O discurso académico € o discurso dos académicos,
que visa criar conhecimento e indagar a respeito do cine-
ma. Ele € comum tanto nas areas de Comunicacédo como
de Cinema. O discurso, encontrado principalmente em pro-
ducdes académicas, que muitas vezes nao sao socializadas
com a mesma facilidade de outros eixos, também pode ser
visto em analises aprofundadas sobre cinema na internet,
normalmente em blogs ou sites de video como Youtube, que
pensam o filme por uma perspectiva tedrica com finalidade
distinta da critica, que visa criticar o filme em si como objeto.
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Por fim, as narrativas sobre narrativas sao possivel-
mente o eixo mais complexo do circuito e consistem nas nar-
rativas de usuarios difusos, geralmente inscritos em sites de
cinema ou redes sociais, que constroem novas narrativas a
partir da narrativa sobre o filme. A narrativa progride do que
ja é tido como a narrativa “do filme”, fazendo com que ela se
desloque de lugar. Por exemplo, podemos observar em um
férum do IMDb uma discusséao sobre a homofobia de Fletcher
no filme. Em momento algum isso & problematizado ou vira
um tema com importancia essa questao no filme, porém, den-
tro do circuito, ela adquire novas inflexdes e acaba criando
uma narrativa propria, bifurcada da anterior e independente
do filme.

4 Metaforas e relacoes identificadas

A partir desse circuito observado, utilizando o conceito
de figuras (Barthes, 1977), identificamos elementos visiveis
dentro do observado, buscando a constru¢cdo do caso. Uma
figura inicial, central no circuito é a agonistica em torno do
que é cinema. Os atores e instituicdbes midiaticas e midiatiza-
das dentro do circuito discutem por diversos motivos, porém
uma caracteristica marcante de muitas discussées € um posi-
cionamento agonistico em torno da questao “o que é cinema”.

Essa agonistica pode se criar direta ou indiretamente
em torno de varias figuras em disputa, como: cinema € en-
tretenimento, politica, educacao, identidade, arte, técnica ou
€emocao.

Decidimos, entao, buscar o que motivava essas dis-
cussoes, buscando figuras que nos ajudassem a entender
porque as pessoas discutem sobre o que essas coisas, 0 que
as motiva. Eis a lista de figuras:

e Entretenimento: vem da americanizagao do termo
“entertainment” e significa 0 mesmo que passa-
tempo. E a ideia do filme como algo divertido, que
nao deve ser levado a sério ou entendido como
algo que possa ir além da diversao. Essa figura
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muitas vezes € vista de forma reativa, utilizada
como defesa quando alguém critica o filme por al-
gum motivo.

Politica: vindo do grego politikos, significa “de,
para, ou relacionado a grupos que integram a
Polis”. As polis eram as cidades-estado gregas
e a politica pensa a direcao/administracdo de
estados/nagdes. Pode ser pensada de uma ma-
neira mais ampla, pensando em questdoes como
a participacao social. Dentro do contexto dos fil-
mes, se encontra nas perspectivas que pensam o
cinema como um discurso politizado ou utilizado
para fins politicos dentro de uma perspectiva am-
pla. Abrange um grande leque de discursos, como
os que falam de acontecimentos politicos, politica
(institucional) em geral e movimentos sociais.

Educacédo: educacao é referente ao processo de
ensinamento e aprendizado.Vem do latim educa-
re que € uma derivado de ex, que significa “fora”
ou “exterior” e ducere, que tem o significado de
“‘guiar”, “instruir’, “conduzir’. Ou seja, em latim,
educacao tinha o significado literal de “guiar para
fora”. A visao do filme como algo que nao termine
por si sO, mas sirva a algum proposito educativo.
Como pode-se ver a partir da etimologia da pala-
vra, é o filme como uma guia para algo exterior a
ele visando ensinar.

Identidade: A palavra vem do Latim identitas, “a
mesma coisa”, de idem, “0 mesmo”, numa altera-
¢ao da expressao idem et idem, ou seja, € relativa
ao proprio ser. O dicionario define como “Conjunto
das qualidades e das caracteristicas particulares
de uma pessoa que torna possivel sua identifica-
cao ou reconhecimento”. No caso, esse conjunto
de qualidades pode ser visto em filmes também,
aléem de pessoas. As pessoas que pensam nha
identidade normalmente querem uma representa-
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cao fiel do que elas entendem por aquela realida-
de na tela, ou em alguns casos, querem se identi-
ficar elas mesmas com o filme, ver-se nele.

Arte/técnica: Arte vem do latim ars, que signifi-
ca técnica ou habilidade, porém € vista com um
significado menos generalista atualmente. Por
isso, entende-se que o sentido classico de arte
vem do mesmo lugar da técnica. A arte/técnica
pode ser entendida como uma obra estética ou
comunicativa realizada por meio de uma técnica
em uma midia. Técnica no sentido de técnica de
representacdo da realidade através do cinema.
Inicialmente, pensamos em arte e técnica como
figuras distintas, porém percebeu-se posterior-
mente que as duas tém um sentido muito seme-
Ihante na forma como as pessoas se posicionam
em torno delas.

Emocao: Deriva do latim emovere, em que o pre-
fixo “e” significa fora e “movere”, movimento. Ela é
uma experiéncia subjetiva, normalmente associa-
da a personalidade. Partilham dessa figura aque-
les que se importam com o filme pela perspectiva
da emoc¢ao, nao o definindo necessariamente por
parametros de objetividade ou criticos.

5 Conclusoes

A partir das figuras acima, refletimos sobre o processo
de comunicagao que leva a essa discussao e procuramos por
figuras que pudessem expor 0 que motivava as discussdes
em primeiro lugar. Assim, chegamos nas seguintes figuras,
colocadas de forma dual. Colocamos em contraposicao as
seis figuras, sempre em pares, visando compreender como
se da o processo comunicativo e como podemos ver expres-
sos os fatores que podem vir a influenciar os atores dentro do

circuito midiatico.
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Identificacao x negacao
Expectativa x contato
Critica x ludico

Identificacao: Relativa a figura de identidade. A identifi-
cacao mexe com o0s sentimentos do ator social envolvido nela
de forma profunda. O filme sai da fic¢do e entra na realidade,
na vida da pessoa, fazendo com que, assim, ele seja impor-
tante para ela. Para os que defendem essa visdo de cinema, o
aspecto mais importante na avaliacao deles no filme €, de fato,
se enxergar ou ver coisas de sua realidade na tela. O que bus-
cam é reconhecimento da sua existéncia por meio da midia.

Negacdo: Contrario da identificacao, relativa a figura
de identidade. A negag¢ao é um posicionamento de oposi¢cao
a logica apresentada pelo filme. Ela representa a descone-
xao com a magia do cinema. O individuo que nega percebe
através da ficcdo e da suspensao de descrenca e vé o filme
como uma obra falsa, vazia de realidade ou conexdo com o
real percebido por ele.

Expectativa: O dicionario define expectativa como
“Condicao de quem espera pela ocorréncia de alguma coi-
sa’. Ela dialoga diretamente com o que o espectador espe-
ra que aconteca no filme e é, em parte, um componente da
identificagao/negacéo.

Contato: E definido pelo dicionario como “estado de
objetos que se tocam”, “proximidade, relagdo, comunica-
Ga0” e “contagio”. E a relagéo de ligacdo do espectador com
o filme, em que sua expectativa € posta em choque com a
realidade.

Critica: Deriva do termo grego kritike, significando “a
arte de discernir’. E referente ao discernimento de valor entre
as coisas. A valoracio, ainda que subjetiva, obedece a cri-
térios que ordenam coisas de uma forma qualitativa. E uma
postura adotada por usuarios, nao necessariamente oposta a
ludica, pois pode ser concomitante.

Ludico: Relacdo com ligacao direta com a figura de
diversao. Uma propensao a pensar no filme pela postura de
ser divertido e nao seguindo algum critério de ordenamento
técnico qualitativo sobre ele.
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Assim, podemos ver que existe um processo de nega-
cao e aceitacao do filme. Esse processo, entretanto, € subor-
dinado a uma disposicao critica ou ndo do espectador e a que
tipos de expectativa ele tem do filme. Essa expectativa &€ pon-
to chave para entender como as narrativas vao modificando
umas as outras dentro do circuito, pois ao entrar em contato
com elas, formam-se novas expectativas, o que cria um pro-
cesso continuo de evolucao dessas narrativas. Sendo assim,
nos parece claro que o circuito midiatico agencia aqueles en-
volvidos nele e que eles, caso queiram participar do circuito
como atores e nao so6 observadores, também entram nesse
processo.

Nossas principais perguntas no projeto sdo: como as
narrativas sobre cinema na internet formam um ambiente mi-
diatico que cria expectativas e agencia os inseridos nesse
espaco? Além disso, como esse processo faz com que as
narrativas sejam criadas a partir de bifurcagdes de narrativas
anteriores? Como as figuras encontradas estao em intera-
¢ao? Que outras figuras participam desse processo? Como
esse processo influencia o processo de socializacao do cine-
ma? Como esse processo influencia o circuito?

Os principais resultados da pesquisa podem ser vistos
pelo seu proprio andamento, caracteristica do método abdu-
tivo. Por se construir o caso a partir de inferéncias abdutivas,
0 préprio caso ja se coloca como um resultado da pesquisa,
pois ja se descobriu um circuito midiatico, uma extensa gama
de figuras e relagcdes que elas tém entre si, apontando para
uma relacao que esta sendo investigada: como narrativas
agenciam outras narrativas, modificando-as e criando-as.
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