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A vida imita a arte? A campanha eleitoral de Volodymyr
Zelensky no ambiente politico midiatizado®

Life imitates art? The electoral campaing of Volodymyr
Zelensky in the midiatized political environment

Marcell Machado Marchioro?

Resumo: A vitoria de VVolodymyr Zelensky na eleicdo presidencial ucraniana de 2019
foi atribuida a diferentes aspectos da situacdo politica do pais naquele momento e ao
fato do candidato, entdo um comediante popular no pais, interpretar um professor de
historia que se tornou presidente da Ucrania durante trés temporadas da série Servo do
Povo. Zelensky é mais um exemplo de politico-celebridade que soube ler o ambiente
social no qual estava inserido e atender aos anseios de eleitores de maneira eficaz.
Assim, a presente pesquisa procura demonstrar como a estratégia da campanha de
Zelensky a presidéncia da Ucrania se beneficiou do ambiente politico midiatizado em
busca da vitdria eleitoral.

Palavras-chave: Zelensky; Midiatizag&o; Politico-celebridade.

Abstract: Volodymyr Zelensky's victory in the 2019 Ukrainian presidential election
was attributed to different aspects of the country's political situation and the fact that the
candidate, then a popular comedian, interpreted a history teacher turned into the
country’s president during the three seasons of Servant of the People. Zelensky is yet
another example of a celebrity-politician who was capable of reading the social

environment in which he stood and meeting the electorate aspirations in an effective
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way. Thus, this research seeks to demonstrate how the strategy of Zelensky's campaign
for the presidency of Ukraine benefited from the mediatized political environment in
search of electoral victory.

Keywords: Zelensky; Midiatization; Celebrity-politician.

Em maio de 2019, o entdo comediante VVolodymyr Zelensky foi eleito presidente
da Ucréania, derrotando o candidato a reeleicdo Petro Poroshenko. Para entender a
vitdria eleitoral deste artista que nunca havia ocupado um cargo politico fora da ficgéo é
preciso observar trés fatores presentes na ex-replblica soviética naquele ano: o
ambiente resultado da revolucdo de 2014; a onipresenca de oligarcas no espaco politico
e no controle da midia do pais; e a presenca de Zelensky na televisdo durante trés anos,
proferindo discursos criticos ao establishment politico ucraniano através de seu
personagem na série Servo do povo (traducdo nossa): um professor de histéria chamado
Vasyl Holoborodko, que deixa a sala de aula para o cargo de presidente depois que seu
discurso anticorrupcao viraliza.

Zelensky promoveu uma campanha diferente de seus concorrentes, baseada no
contato direto com os ucranianos através das redes sociais e shows que promovia pelo
pais na companhia de sua trupe cdmica. Somam-se a isso suas apari¢cdes no canal 1+1,
que transmitiu a terceira temporada da série dias antes do primeiro turno. A imagem de
Holoborodko na série, enfrentando inumeros desafios para livrar seu pais da corrupcao
estimula a hipotese de que as trés temporadas da série serviram como pre-campanha
para Zelensky. A decisdo de batizar seu partido com 0 mesmo nome da série também
chama a atencdo.

A primeira vista, a ascensdo de Zelensky ao poder parece ser mais um caso da
vida imitando a arte. Porém, trata-se de um acontecimento relevante também na medida
em que parece fazer parte de uma tendéncia na politica mundial nos Gltimos anos:
celebridades, algumas com discurso populista, que sdo eleitas em republicas

democréticas. Esse fenémeno, que vai além do caso de Zelensky, poderia ser mais uma
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manifestacdo de uma crescente tendéncia: a midiatizagdo como ldgica dominante no
ambiente politico.

Neste sentido, a presente pesquisa procura demonstrar como a estratégia da
campanha de Zelensky a presidéncia da Ucrania se beneficiou do ambiente politico
midiatizado em busca da vitoria eleitoral. O estudo possibilitard a compreensdo do
poder da celebridade no ambiente politico contemporaneo e das estratégias de
campanha que garantiram a vitdria do ex-comediante. Iniciativa essa que se demonstra
relevante em um ambiente politico cada vez mais influenciado pela l6gica da midia, no
qual celebridades séo capazes de alcancar o cargo executivo de maior relevancia em
nagdes democréticas.

Para alcancar esses objetivos, 29 publicacdes da imprensa ucraniana e
internacional a respeito da campanha eleitoral de Zelensky, publicadas entre outubro de
2018 e outubro de 2019, foram analisadas. Seguindo as orientacGes para analise
qualitativa oferecidas por Saldafia (2013), o contetdo das matérias e videos
selecionados foi codificado e categorizado, permitindo a compreensdo das estratégias
politicas adotadas por Zelensky no processo eleitoral. A seguir, temas como
midiatizacdo e a intersecdo entre celebridade e politica serdo explorados, culminando na
apresentacdo e discussdo dos resultados da analise.

1. Midiatizacdo como processo interacional de referéncia

Antes de nos aprofundarmos na analise do caso Zelensky, ja é possivel
relacionar esse acontecimento com os estudos sobre o fendmeno da midiatizacéo. E este
parece ser o enquadramento mais adequado aqui, uma vez que, como lembra Hjarvard
(2012, p. 54), estudos dessa natureza buscam "entender as maneiras pelas quais as
instituicOes sociais e 0s processos culturais mudaram de carater, funcéo e estrutura em
resposta a onipresenca da midia™.

A partir de Braga (2006), conseguimos compreender melhor como a onipresenca
da midia da qual Hjardvard (2012) fala se tornou central aos processos sociais. No

seminal Mediatizagdo como processo interacional de referéncia, o autor categorizou o
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processo no qual a mediatizacdo caminhava para se tornar o padrdo naquilo que
direciona a construcdo de realidade: a interagdo social (p. 11). O resultado disso sé&o
mudangas que outros autores vao observar em diferentes campos sociais, justamente
porque a midiatizacdo limitou o poder desses espacos em ditar as l6gicas de interacao
com outros campos (BRAGA, 2012, p. 44). Em resumo, 0 que se observa é a ldgica da
midia imperando (HJARVARD, 2012, p. 64-65).

Dito isso, € importante ressaltar que a logica da midia como referéncia no
ambiente politico ndo é algo novo. Como também apontou Hjarvad (2014, p. 113), a
“visibilidade na esfera publica constitui um importante recurso politico”. Para Rubim
(2014, p. 182), a politica sempre foi midiatizada. Ela possui, por natureza, uma
dimensdo estética que foi afetada pela midia (p. 190). Porém, para o autor, a
midiatizacdo aqui corresponderia a uma "mera veiculacdo de algo pela midia", sendo
que as mudancas observadas na prética politica seriam resultado de um processo de
espetacularizacdo (p. 200). Moffitt e Tormey (2013, p. 387), por sua vez, tragam uma
linha direta entre midiatizacdo e populismo, com este primeiro provocando uma
simplificacdo do discurso politico e promovendo uma maior centralidade dos aspectos
estéticos e performativos na pratica. Assim, segundo eles, chegamos em uma situacao
na qual o estilo politico ganha importancia. E o populismo seria justamente isso: uma

performance.

2. O politico-celebridade

E quem entende melhor de performance do que as celebridades? Segunda Franga
e Simdes (2014, p. 1078-1079), elas sdo figuras presentes no ambiente social - e
midiatizado - pois funcionam como ponto de identificacdo para o sujeito, agregando
expectativas e aspiracOes. Para Driessens (2014, p. 15), os campos da celebridade e da
politica sempre tiveram em comum a criacdo de personalidades e a necessidade de
reconhecimento dessas personalidades pelo publico. O autor destaca que, além da

midiatizacdo, observa-se um processo de personalizagdo e comoditizagdo em curso,
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resultando na transformacdo dos sujeitos-celebridade em mercadorias a serem
exploradas pela l6gica comercial (2014, p. 16-17).

Atento a essa configuracdo, Street (2019, p. 9) sugere que a compreensdo a
respeito do politico-celebridade aconteca a partir de uma analise daquela figura do
ponto de vista da celebridade, uma vez que essas personalidades praticam sua politica
através da sua performance. Para o autor, isso inclui observar a forma de engajamento
politico e convencdes estilisticas adotadas pelo politico-celebridade em questéo (p. 10).
Assim, voltamos as consideracdes de Moffitt e Tormey (2013, p. 391) a respeito da
performance do populista, caracterizada por: (1) um apelo ao povo; (2) a percepgéo de
uma crise ou ameaca; e (3) um desprezo a etiqueta e as regras tradicionalmente
associadas ao jogo politico. Soma-se a isso, a partir da contribuicdo de Tormey (2019),
a posicao do strong leader como figura central do partido, que passa a girar em torno
dele. Todos esses elementos parecem estar presentes no caso Zelensky. Como apontam
Rohozinska e Shpak (2019), propostas politicas e ideologias claras ndo estiveram
presentes na campanha do entdo comediante (p. 33). Apesar disso, ele pareceu conectar
um desejo do publico pelo distanciamento das elites politicas envolvidas na revolucao
EuroMaidan (Rohozinska e Shpak, 2019, p. 33).

3. A Ucrania de Zelensky

Rohozinska e Shpak (2019) falam numa Ucrania cuja realidade politica €
caracterizada por forcas sem ideologia definida, partidos que representam iniciativas
politico-eleitorais construidas em torno de uma figura especifica e um ambiente
midiatico dominado por oligarcas (p. 35). A situagdo disfuncional do estado ucraniano,
de acordo com Kudelia (2012, p. 418) é resultado de vantagens das elites e da
dominéncia de regras informais presentes no periodo subsequente a dissolucdo da
URSS.

Aos elementos do ambiente politico ucraniano apresentados por Rohozinska e
Shpak (2019), Kudelia (2012, p. 418) acrescenta a burocracia patrimonial, a prestacdo
de contas governamentais limitada e o estado de direito fraco. Herron (2013, p. 355)
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lembra ainda da diviséo linguistica no pais, entre aqueles que preferem falar ucraniano e
russo. Mas o fator da politica ucraniana mais recorrente na literatura sdo os oligarcas.
Esse grupo promove influéncia na elite politica e também s&o vistos em cargos publicos,
principalmente no parlamento, como lembra Pleines (2016, p. 116). O autor também

ressalta a influéncia dos oligarcas na midia. (p. 116)

4. Metodologia

A andlise sera realizada a partir do suporte tedrico de Saldafia (2013) para
pesquisas qualitativas. Na base estd o codigo, elemento que “representa simbolicamente
um atributo para um corpus baseado em linguagem” (Saldafa, 2013, grifo nosso). O
processo de identificacdo de codigos, ou codificacdo, representa a primeira etapa da
andlise. As tarefas de categorizacdo e teorizagdo acontecem na sequéncia, quando 0s
dados da codificagdo sdo reorganizados e classificados, em busca da identificacdo de
padrdes. Por fim, esses mesmos dados sao sintetizados e a partir deles teorizacdes serdo
apresentadas.

Para esta analise, 29 publicacdes da imprensa foram selecionadas, publicacdes
essas em video e em texto. A maior parte deste conteldo foi publicada por veiculos
internacionais como The Economist, The Guardian, CNN e Al Jazeera. S&o matérias
publicadas entre outubro de 2018 e outubro de 2019 que tratam de acontecimentos
diretamente relacionados a campanha eleitoral de Zelensky. Do texto de cada
publicacdo foram extraidos trechos no primeiro ciclo, trechos esses categorizados no
segundo ciclo e a partir dos quais foram identificados insights no terceiro ciclo. A seguir

apresentamos os resultados da analise.

5. Resultados da anélise

Através da andlise qualitativa do conteido do corpus em trés ciclos, foi possivel
identificar algumas estrategias utilizadas pela campanha de Zelensky no periodo
eleitoral. Estas estratégias foram categorizadas em sete grupos que dizem respeito a

série produzida e estrelada pelo comediante, o canal de televisdo responsavel pela
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exibicdo de Servo do Povo, o partido politico de Zelensky, seu contato com o publico
através das redes sociais e de shows de comédia, o debate realizado na véspera do

segundo turno e a presenca da oligarquia na politica ucraniana.

5.1 Servo do Povo

A série conta a histéria de Holoborodko, um professor de historia que se torna
presidente da Ucrania (WILLIAMS E ZINETS, 2019; KARATNYCKY, 2019;
MAHESHWARI, 2019; KRAVETS, 2018; TRAGICOMEDY, 2019; UNSCRIPTED,
2019; CONRADI, 2019; WARD, 2019; SHAHRIGIAN, 2019; FOX, 2019). Sem
experiéncia politica, o personagem € alcado ao cargo depois que um discurso seu a
respeito da corrupcdo no pais viraliza (KARATNYCKY, 2019; NUSSBAUM, 2019;
CONRADI, 2019; TROIANOVSKI, 2019; FOX, 2019; BROWN, 2019), discurso no
qual Holoborodko define o cenério politico do pais como uma porta giratoria de
corruptos (BROWN, 2019). Uma vez no poder, o approach politico de Zelensky,
segundo relatos, é marcado pela defesa dos direitos dos ucranianos (KRAVETS, 2018) e
por uma cruzada contra a corrup¢do (VARSHALOMIDZE, 2019a;
VARSHALOMIDZE, 2019c; TROIANOVSKI, 2019).

Nussbaum (2019) descreve cenas da primeira temporada de Servo do Povo que
mostram Holoborodko lidando com a sua nova realidade como presidente do pais e as
escolhas que ele faz no cargo. No final da primeira temporada, o personagem de
Zelensky vai a um talk show com o primeiro ministro para debater corrupcdo, quando
revela uma lista de ucranianos corruptos. Em seguida, a luz do estddio se apaga e uma
luz fluorescente brilha na mao do primeiro ministro, indicando que ele havia encostado
em dinheiro sujo (NUSSBAUM, 2019; FOER, 2019). Outras cenas descritas na
imprensa demonstram a preocupacdo de Holoborodko em resgatar a confianca da
populacdo na classe politica (TRAGICOMEDY, 2019), sem abrir mado da sua
sinceridade (THE COMEDIAN, 2019).

A intersecdo entre o Zelensky candidato & presidéncia e seu personagem em

Servo do Povo teria sido explorada pela campanha, de acordo com relatos de jornalistas.

7
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Para Foer (2019), a série foi uma divulgacdo de campanha durante trés temporadas.
Goncharenko (2019) observou o uso proposital de uma imagem do personagem
Holoborodko durante a eleicdo, imagem essa divulgada no site e na pagina do Facebook
da campanha. Outra situacdo na qual uma imagem da série teria sido usada pela
campanha de Zelensky foi relatada por Troianovski (2019, traducao nossa).

No popular aplicativo de mensagens Telegram, a campanha de
Zelensky distribuiu a apoiadores uma imagem do candidato segurando
duas pistolas automaticas. Trata-se de um frame de uma sequéncia
grafica de sonho em “Servo do Povo”, na qual o personagem
presidencial de Zelensky vai até o Parlamento, pega as armas de seus
segurangas e promove um massacre com os deputados em sua frente.
“Fim de uma era” dizia o texto abaixo da imagem.

Durante o periodo eleitoral, a terceira temporada da série foi exibida (MARDER,

2019; CONRADI, 2019; ROTH, 2019; GONCHARENKO, 2019; BROWN, 2019). Os
episddios incluiam cenas de uma Ucrania prdspera e livre de corrup¢do como resultado
do mandato de Holoborodko (TROIANOVSKI, 2019). Em um teaser, 0 personagem
descreve uma situacdo de tranquilidade em familia como seu sonho para o pais
(KRAVETS, 2019).

5.2 O partido

A importéncia da série para a candidatura de Zelensky é observada no nome de
seu partido: Servant of the People (“Servo do Povo”, em portugués), assim como o
titulo da série (UNSCRIPTED, 2009; CONRADI, 2019; VARSHALOMIDZE; 2019c;
ROTH, 2019a; GONCHARENKO, 2019; FISHER, 2019). A construcdo do partido,
segundo relatos, teria comecado em 2017, organizada por funcionarios da Kvartal 95, a
produtora de Zelensky (BROWN, 2019; KRAVETS, 2018; NUSSBAUM, 2019).

5.3 Oligarcas

A presenca da oligarquia é outro aspecto que transcendeu a tela durante a
campanha. Na série, uma das caracteristicas de Holoborodko era seu enfrentamento aos
oligarcas (WILLIAMS E ZINETS, 2019; KARATNYCKY, 2019; MAHESHWARE,
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2019; KRAVETS, 2018; WARD, 2019; FOER, 2019). Na vida real, Zelensky
apresentou um discurso critico as elites empresariais e politicas do pais durante a
campanha (KARATNYCKY, 2019; MAHESHWARI, 2019) enquanto mantinha
ligacGes com Ihor Kolomoisky, empresario apontado como oligarca e cujas ligacbes
com o candidato seriam apenas profissionais (WILLIAMS E ZINETS, 2019).

54 1+1

Kolomoisky é proprietario do canal 1+1, que exibia Servo do Povo. O andncio
da candidatura de Zelensky foi feito naquele canal durante um show de comédia exibido
no ano novo de 2019 (WILLIAMS E ZINETS 2019; CONRADI, 2019; FOX, 2019;
VARSHALOMIDZE, 2019c). Durante a campanha, as apari¢fes de Zelensky no 1+1
aconteceram no programa League of Laughter (BEFORE, 2019; FOER, 2019) e através
da extensiva cobertura que teria recebido do canal (THE COMEDIAN, 2019;
SHAHRIGIAN, 2019). Para alguns, o canal promoveu a campanha de Zelensky
(UNSCRIPTED, 2019; TRAGICOMEDY, 2019; TROIANOVSKI, 2019). Exemplo
disso seria a programacdo do 1+1 na véspera do primeiro turno, repleta de apari¢oes de
Zelensky (WILLIAMS E ZINETS, 2019; GONCHARENKO, 2019), incluindo um
documentério sobre Ronald Reagan narrado pelo candidato (WILLIAMS E ZINETS,
2019).

5.5 Redes sociais

Além da exposicédo na televiséo, Zelensky também fez uso das redes sociais em
sua campanha. Tanto que Karatnycky (2019) considerou essa a primeira campanha
presidencial bem sucedida inteiramente virtual. Zelensky teria priorizado o virtual
(KARATNYCKY, 2019; VARSHALOMIDZE, 2019b; FISHER, 2019) e feito isso de
maneira habilidosa (UKRAINE, 2019a; ELLYATT, 2019a; ELLYATT, 2019b;
YAFFA, 2019), usando as redes para entrar em contato com seu publico
(KARATNYCKY, 2019; VARSHALOMIDZE, 2019a; WARD, 2019; WALKER,
2019; VARSHALOMIDZE, 2019c).
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Encontramos exemplos dessa estratégia na pratica através de publicagdes da
BBC News e da Pravda Ucraniana. O primeiro exemplo é um video no qual Zelensky
aparece treinando em uma academia, acompanhado por um instrutor (THE
COMEDIAN, 2019). Em outro momento, o entdo candidato teria usado seu perfil no

Instagram para divulgar um discurso contra os velhos politicos (KRAVETS, 2018).

5.6 Shows de comédia

Os espetaculos também estiveram presentes na campanha de Zelensky.
Inicialmente, eram shows de comédia que o candidato realizou (KARATNYCKY,
2019; FISHER, 2019; UKRAINE, 2019b; SHAHRIGIAN, 2019). A campanha de
Zelensky teria sido baseada nessa estratégia (VARSHALOMIDZE, 2019c; WARD,
2019; WALKER, 2019) em detrimento aos eventos de campanha
(VARSHALOMIDZE, 2019b). Nesses shows, Zelensky teria deixado claro que o
encontro ndo fazia parte da campanha (BROWN, 2019; ROTH, 2019a), apresentando
piadas direcionadas a Poroshenko (CONRADI, 2019; BROWN, 2019) e criticas aos
poderosos da Ucrania (ROTH, 2019a).

5.7 Debate

O encontro frente a frente com o adversario viria somente na véspera do segundo
turno (BROWN, 2019; WALKER, 2019; KARATNYCKY, 2019). Inicialmente,
Zelensky néo teria aparecido para um primeiro debate com Poroshenko (FOX, 2019;
VARSHALOMIDZE, 2019a). Em um segundo momento, o comediante concordou em
participar desde que 0 oponente aceitasse se submeter a um teste de sangue que
detectaria drogas ou alcool (ROTH, 2019b; WALKER, 2019; UKRAINE, 2019a;
UKRAINE, 2019c). A ideia de realizar o debate no Estadio Olimpico de Kiev também
teria sido de Zelensky (WALKER, 2019). Na data do encontro, véspera do segundo
turno, o espago para a plateia foi dividido em duas sec¢des, cada uma dedicada aos

apoiadores dos candidato (WALKER, 2019), sendo que a plateia de Poroshenko parecia
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maior (UKRAINE, 2019a; WALKER, 2019). Em termos de discussdo, o embate teria
sido marcado por gritos e insultos (WALKER, 2019).

Concluséo

A analise das publicacdes na imprensa internacional que trataram da campanha
de Zelensky demonstram a presenca de dois aspectos centrais em sua estratégia
eleitoral: a imagem do comediante como presidente do pais estabelecida durante as trés
temporadas de Servo do Povo e o contato que promoveu com seu publico durante a
campanha. Neste sentido, a campanha de Zelensky parece ter se beneficiado do
ambiente politico midiatizado.

Seguindo a orientacdo de Street (2019) e através dos relatos publicados na
imprensa, observamos a performance de Zelensky atuando na série Servo do Povo e
como candidato nas eleicbes de 2019. Na ficcdo, o personagem de Zelensky se
apresentava como um outsider, um professor de historia que assumia ser diferente e cuja
sinceridade justificava seu status. Durante as trés temporadas da série, Holoborodko
desafiou os oligarcas e corruptos, entregando uma Ucrénia que refletia os desejos da
populacdo. A importancia de Holoborodko para a campanha de Zelensky é observada
também na escolha do titulo da série para nomear seu recém formado partido.

A presenca do entdo candidato na televisdo continuou durante o periodo
eleitoral. No canal 1+1, Zelensky participava do show de comédia League of Laughter e
da terceira temporada de Servo do Povo, exibida pouco antes do primeiro turno da
eleicdo. Os relatos da imprensa internacional também apontam a cobertura positiva da
campanha realizada pelo canal. E o contato de Zelensky com os ucranianos durante o
processo eleitoral ndo se limitou a televisdo. O comediante viajou o0 pais com seu show
de comédia. Apesar do contetdo politico dessas apresentagdes e do momento em que
aconteciam, o candidato deixava claro que aquilo ndo se tratava de um evento de
campanha.

Deixando de lado tradicionais eventos de campanha, Zelensky investiu nas redes

sociais, no que seria a primeira campanha presidencial bem sucedida inteiramente

11
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virtual (KARATNYCKY, 2019). O candidato aguardou a véspera da eleicdo para
participar de um evento esperado em campanhas eleitorais: o debate. E mesmo
aceitando participar, Zelensky fez algumas exigéncias: que o seu adversario fosse
submetido a um teste que identificaria alcool ou drogas no seu sangue e que 0 encontro
acontecesse no Estadio Olimpico de Kiev. O resultado foi um espetaculo que nédo
ajudou o adversario Poroshenko, apesar da presenca de seus apoiadores em maior
namero na plateia.

Dos elementos da performance populista apresentados por Moffitt e Tormey
(2013), observamos na campanha de Zelensky a percepcdo de crise ou ameacga e 0
desvio das regras tradicionais do jogo politico. Nesse ultimo, Zelenky se posicionou
como um candidato outsider e optou por uma campanha baseada nos ambientes que
eram de seu dominio. No que diz respeito a ameacas, 0 cenario politico da Ucrania
apresentado por Rohozinska e Shpak (2019) indicam uma situacdo delicada, que deu
tom aquela eleigéo.

O fenémeno Zelensky se provou um terreno fértil para observar o impacto do
processo de midiatizacdo acelerado que atinge a politica e outras praticas sociais. O
presente estudo se deteve a uma dimensao desse fendmeno, restando inimeros aspectos
que podem e devem ser analisados em pesquisas subsequentes. Ainda na campanha de
Zelensky, uma analise do discurso do candidato em seus shows de comédia e suas
publicacbes na rede social € bem-vinda. Ha que se observar também o comportamento
dele uma vez como presidente. Estaria Zelensky mantendo a mesma informalidade
adotada na campanha em sua rotina presidencial? Seria essa estratégia aplicavel também
para uma reeleicdo? A resposta para essas perguntas indicardo o potencial de replicagéo

da experiéncia de Zelensky em outros processos eleitorais pelo mundo.
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