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Resumo: O presente artigo reflete como o processo de midiatiza¢do pode transformar as
formas de interagcdo social. Para isto serd feita a andlise do instablog de moda Bacana
Maneiro. A exposicdo da intimidade no espaco virtual € uma das consequéncias numa
sociedadede em vias de midiatizacéo, uma vez que a evolucao dos meios de comunicagéo
através do avanco tecnolodgico, reformulou também as formas de interacdo. O facil acesso
a internet (PAESANI, 2013) prepara o terreno para que a intimidade seja exposta e
converta-se em extimidade (SIBILIA, 2016), (TISSERON, 2001), o privado perde o
valor, e outras formas de ser e estar no mundo surgem e comegam a prevalecer na
sociedade. Percebe-se que essas modificagdes contribuiram para misturar as linhas entre
espaco publico e privado (ARENDT, 2007; SENNET, 2015; ROCHA, 2012) e como
consequéncia ambos sdo redefinidos. A mistura desses ambientes na plataforma virtual
é uma das acOes resultantes do processo de midiatizacdo. O conceito de midiatizacdo €
pensado a partir de Fausto Neto (2008), Braga (2009), Sanchotene (2009), Hjarvard
(2012) e Hepp (2013) e ajuda a iluminar este problematica. Para compreender a
consequéncia dessas mudancas para as interagfes sociais, metodologicamente foi
realizada uma andlise netnografica de um blog teresinense de moda. Foram empregadas

técnicas empiricas de pesquisa realizadas na internet, em ambiente virtual durante um
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determinado espaco de tempo, investigando e observando o comportamento e o conteido
difundido pelas blogueiras na rede social. A analise do Instablog Bacana Maneiro se deu
através da conta das blogueiras na rede social Instragram, foi observada ainda a postura
das blogueiras na rede social e suas formas de interacéo.

Palavras-chave: Midiatizacédo; Instablogs; Interacéo social; Intimidade; Extremidade.

Abstract: The present article reflects how the process of mediatization can transform the
forms of social interaction. For this will be made the analysis of fashion instablog Bacana
Maneiro. The exhibition of intimacy in virtual space is one of the consequences in a
society in the process of mediatization, since the evolution of the media through the
technological advance, also reformulated the forms of interaction. The easy access to the
internet (PAESANI, 2013) prepares the ground for intimacy to be exposed and converted
into eximity (SIBILIA, 2016), the private loses value, and other ways of being and being
in the world arise and begin to prevail in society. It is noticed that these modifications
contributed to mix the lines between public and private space (ARENDT, 2007;
SENNET, 2015; ROCHA, 2012) and as a consequence both are redefined. The mixing of
these environments in the virtual platform is one of the actions resulting from the process
of mediatization. The concept of mediatization is from Fausto Neto (2008), Braga (2009),
Sanchotene (2009), Hjarvard (2012) and Hepp (2013). To understand the consequences
of these changes for social interactions, a netnographic analysis of a fashion blog was
methodologically performed. Empirical research techniques were carried out on the
internet, in a virtual environment for a certain period of time, investigating and observing
the behavior and content disseminated by the bloggers in the social network. The analysis
of Instablog Bacana Maneiro was through the account of the bloggers in the social
network Instragram, was also observed the position of the bloggers in the social network
and their forms of interaction.

Key-words: Mediatization; Instablogs; Social Interaction; Intimacy; Extimacy.
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1. Introducéo
Uma importante revolucdo tecnolégica marca a sociedade contemporanea,
desengatilhando o avanco dos meios de comunicacdo e modificando as formas de
sociabilidade. Essa mudanca de ambiente empodera midia de tal forma, que sua influéncia
atinge tanto a sociedade como a cultura. O desenvolvimento tecnoldgico propiciou a
mudancga nos meios de comunicacao e redefiniu as formas de interacdo. A perceptivel
interferéncia midiatica nas praticas culturais, nas relagdes sociais e no comportamento

humano ocorre a partir de um processo nomeado de midiatizagdo (HJARVARD, 2012).

Uma vez que ndo se pode negar a atuagdo crescente da midia, o intuito € compreender
como a midiatizacdo transformou a experiencia de interacéo social (THOMPSON, 2002), mais
especificamente no ambiente da moda através da relacdo de internautas com

Instablogueiras de moda.

A exposicéo da intimidade no espago virtual é caracteristica de uma sociedade em
vias de midiatizacdo. O facil acesso a internet (PAESANI, 2013) prepara o terreno para
que a intimidade seja exposta e converta-se em extimidade (SIBILIA, 2016), o privado
perde o valor, e outras formas de ser e estar no mundo surgem e comecam a prevalecer
na sociedade. Percebe-se que essas modificagdes contribuiram para misturar as linhas
entre espaco publico e privado (ARENDT, 2007; SENNET, 2015; ROCHA, 2012) e

como consequéncia ambos sdo redefinidos.

A proposta deste artigo é entender como em uma sociedade em vias de
midiatizacdo pode-se identificar formas de interacdo social a partir do Instablog de moda:
Bacana Maneiro. Metodologicamente, foi feita uma analise netnografica que emprega
técnicas empiricas em ambiente virtual durante um determinado tempo, investigando e

observando o comportamento e o conteddo difundido pelas blogueiras na rede social.

2. Conceito de Midiatizagao

Embora termo midiatiza¢do ndo seja univoco e ja exista ha algum tempo, porém,
apenas recentemente os pesquisadores se dedicaram sobre ele a fim de especifica-lo. No

entanto, muito dos estudos desenvolvidos a seu respeito ndo foram suficientes para uma
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definicdo universal. As primeiras pesquisas efetuadas sdo em torno da funcdo das midias
de massa e como estas administram 0s recursos comunicativos. Atualmente, esse conceito
é empregado para identificar a importancia da midia no ambito cultural e social,
esclarecendo como ela os tem influenciado. Neste sentido, entende-se que est4 ocorrendo
uma midiatizacdo da sociedade, na qual essa Ultima, € dependente da midia e de sua
I6gica.

Braga (2009) afirma que € dificil identificar o momento em que a expressdo surge
e comeca a ser aplicada, mas que nos ultimos 10 anos ela tornou-se um objeto central de
estudo. Esse termo, comeca a ser utilizado com intuito de apenas indicar a forte presenca
da midia na sociedade. De acordo com o autor, a palavra “midiatizada” precede esse
termo, partindo da concepcao de que estamos inseridos em uma sociedade midiatizada ou
mesmo midiatica. Ele vai além e alega que a midiatizacdo ou os processos midiaticos,

abrangem eventos que ocorrem mesmo quando ndo se esta defronte a midia.

Outros pesquisadores datam a génese do processo de midiatizagdo desde que a
imprensa surgiu, em meados do século XV. Para eles, este fato historico viabilizou o
aparecimento de uma tecnologia capaz de veicular informacdo para a sociedade de um
modo nunca visto antes. Este foi o ponta pé inicial para a legitimacdo dos meios de
comunicacdo como uma presenca forte na sociedade, que permite a comunicacao entre

um namero maior de individuos e com um alcance global.

O sociblogo e professor John B. Thompson é um dos estudiosos que percebe a
midiatizacdo como gatilho para o desdobramento da sociedade moderna. De acordo com
0 sociologo, a midiatizacdo transformou a face de uma sociedade agraria e feudal e ajudou
a engendrar instituicbes modernas, como o Estado, o setor publico e a ciéncia. Thompson
cita como exemplo de midiatizagdo a invencdo da imprensa no século XV, o surgimento
datecnologia facilitou a difusdo da informac&o sem fronteiras e possibilitou que inumeras

pessoas interagissem e se comunicassem a distancia. (THOMPSON, 2002).

Aqui, abordaremos a midiatizacdo como Hjarvard (2012) nomeou: o conceito-chave para
perceber e compreender as transformacfes que estdo ocorrendo nos meios de

comunicacgdo, e principalmente nas intera¢6es sociais entre os individuos.
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O desenvolvimento acelerado dos meios, provocou alteracfes no que diz respeito
a compreensdo da sociedade e das interacdes humanas. A partir dai a midiatizacéo € usada
para caracterizar as mudancas acarretadas pela expansdo dos meios técnicos e relaciona-
las com as transformacdes socioculturais. No geral, a midiatizacdo é entendida como o
rapido avanco da influéncia da midia na sociedade contemporanea, como ela englobou a

sociedade em sua logica.

O conceito de midiatizacdo é o pilar fundamental para entender como a midia
influencia e propaga essa influéncia para outras instituicbes e campos, fazendo com que
processos culturais e instituicdes sociais mudem a sua estrutura, funcédo e carater ao se
depararem com a midia. A onipresenca da midia em todas as esferas e institui¢fes sociais,
deve-se ao fato de que ela, atualmente € um componente indispensavel para uma boa
gestdo das mesmas. Deste modo, pode-se testemunhar uma dualidade: a midia € parte da
sociedade e cultura e simultaneamente é uma entidade autbnoma que intervém nas

instituicBes culturais e sociais, enquanto comanda uma interacdo mutualistica.

De acordo com Sanchotene (2009), observa o avanco do processo de midiatizacao
na sociedade, a partir do momento em que esta Gltima converteu-se de midiatica para
midiatizada. Esse processo esta presente em uma cultura pés-moderna que possui légicas
e operacOes de carater midiatico inseridos na vida em sociedade, estes por fim, concebem
novos modos de funcionamento e organizacdo social. Esse cenario ndo permanece o
mesmo, a sociedade midiatica renova-se constante e intensamente em todos os ambitos e

atualmente, devido a essas transformacGes, ela é compreendida como midiatizada.

Ainda segundo Sanchotene (2009), a metamorfose que a “sociedade dos meios”
sofre em detrimento da “sociedade midiatizada”, acarretou em uma determinada
consequéncia: a ruptura do contato direto entre os sujeitos, devido ao surgimento da
midia. Os meios ampliam sua influéncia e passam a exercé-la também, em outros campos,
atuando nos bastidores do desempenho simbdlico e discursivo de inUmeras praticas
sociais. Deste modo, a midiatizacdo provoca mudancas tanto nos modos de pensar, como
nas raizes culturais que reconfiguram as carateristicas que identificam as experiéncias

sociais. A sociedade contemporanea é atravessada por tais mudancas.
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Fausto Neto (2008) afirma que a formacéo da sociedade atual, o estilo de vida
adotado pelos individuos contemporaneos e as formas de interagcdo sdo transformados
pela unido de agentes sociotecnoldgicos, e estes foram espalhados de acordo com o
manuseio social e a légica de oferta.

J& ndo se trata mais de reconhecer a centralidade dos meios na tarefa de
organizacdo de processos interacionais entre 0s campos sociais, mas de
constatar que a constituicdo e o funcionamento da sociedade — de suas
praticas, logicas e esquemas de codificacdo — estdo atravessados e
permeados por pressupostos e logicas do que se denominaria a cultura
da midia (FAUSTO NETO, 2008, p.4).

Ou seja, a convergéncia da tecnologia com os modos de sociabilizagdo
modificaram as formas de interacdo na contemporaneidade, isso é chamado de
midiatizacdo. Identificamos aqui sociedade contemporanea como midiatizada, nela a

cultura midiatica é o que determina o0 modo de ser da propria sociedade.

Quanto ao fato da midia intervir ou ndo na sociedade, Hjarvard (2012) sugere
que este questionamento ndo é feito com tanta frequéncia. O que realmente gera

divergéncia entre os estudiosos do tema, é quanto ao grau e ao carater dessa influéncia.

Pouco se davida de que as novas midias influenciam e transformam as
relagdes sociais e culturais, incluindo os velhos formatos midiaticos, de
maneiras variadas, ainda que existam discordancias quanto ao grau e o
carater dessa influéncia, e opiniGes ainda mais divergentes quanto as
consequéncias positivas ou negativas das novas midias (HJAVARD,
2015, p. 2).

Um jogo de tabuleiro como a dama ou xadrez, acontece originalmente entre duas
pessoas que ocupam o0 mesmo espaco fisico. Hoje, se uma pessoa deseja entreter-se com
um dos jogos e ndo tiver companhia, ela pode fazer isso com o auxilio de um software
instalado em seu computador. Baseando-se neste exemplo, é possivel assimilar que a

midiatizag@o acontece de duas formas: direta e indireta.

A primeira, diz respeito a uma atividade que néo necessitava de mediacdo e agora,
transmutou-se em mediada, precisa da interacdo com o meio. As partidas sdo feitas ndo
sO contra 0 computador, sujeitos que se encontram a quilémetros de distancia um dos
outros, tornam-se adversarios nestes e em outros jogos via internet. As varias
possibilidades deste tipo influenciam tanto o contexto cultural que o jogo acontece, como

também a experiéncia de joga-los.
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A segunda refere-se ao fato de um servico, no tocante a seu formato, contetudo ou
ordem, ser induzido a utilizar simbolos ou ferramentas midiaticas. InUmeras campanhas
publicitarias investem no “compre isto e leve aquilo”, meninas s&o o principal alvo, por
exemplo: da Hello Kitty. Elas s&o levadas a comprar a sandalia da marca, ndo pelo prazer
de ter um calcado e sim, para ganharem a bolsa que vem como um brinde. O poder dos
meios de comunicagdo nesse contexto cultural, em que o atrativo ndo € a sandalia e sim

0 acessorio que a acompanha, € o responsavel por essa inversao.

Hepp (2013), defende que para compreender o processo de midiatizacao é preciso
conhecer as duas correntes ou tradi¢cdes de estudo que o permeiam: institucionalista e
socioconstrutivista. A primeira percebe a midia como uma instituicdo a beira da
emancipacao, com uma légica sé sua. Ja a socioconstrutivista, se volta para as praticas da
comunicacdo, sem excluir as relagdes com a midia digital e com a comunicagdo pessoal,

concentrada nas transformacdes que estdo acontecendo no ambito cultural e social.

Embora, divergentes, essas duas correntes defendem que a partir da interacéo
social o processo de midiatizacdo pode ser explicado. A interacdo social é derivada do
interacionismo simbdlico, que é o conjunto de simbolos significantes, como gestos e

palavras que um grupo de pessoas compartilha e interpreta da mesma forma.

Diante do que foi explicado, a midiatizagdo pode ser conceituada como um
processo que estuda de modo critico, mudancas em duas esferas: midia e comunicacéo, e
na cultura e sociedade. Este conceito pode ser aplicado em inimeros subcampos de estudo
da midia como a politica, religido, ciéncia, sociedade e cultura, inclusive, estudiosos da

area o utilizam em areas diferentes.

Mdltiplos entrecruzamentos entre midia e sociedade que tém
produzido, hoje, transformagdes importantes no modo de presenca dos
atores sociais individuais e coletivos na contemporaneidade, nas
praticas diarias, nas relagbes, na cultura e na identidade deles, nas
relagOes, na cultura e na identidade deles (SGORLA, 2009, p. 62).

Segundo Hjavard (2012), a midiatizagdo possui a mesma logica da mediacéo, mas
existe uma diferenga entre esses dois conceitos. A mediacdo é a comunicagdo sendo
veiculada por um determinado meio, em um contexto social especifico. Ja a midiatizacéo,

refere-se a algo mais demorado, que se estende por anos, no qual tanto os modos de
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interacdo como as instituicdes socioculturais sofrem mudancas, devido a extensao da

influéncia dos meios de comunicacao.

E possivel que o pesquisador dedicado ao estudo da mediagéo, se depare com uma
fonte de vastas informagdes, no que se refere ao papel exercido pelas midias nas préticas
comunicativas. Para entender como a sociedade e a cultura sdo mudadas com a utilizagéo
de novas midias, é preciso voltar-se para o processo de midiatizacdo, ja que sozinha, a

mediacdo ndo altera a relagcdo entre midia, sociedade e cultura (HJAVARD, 2012).

3. Aintimidade e a soberania da extimidade

A etimologia da palavra intimidade aponta sua origem do latim, intimus, derivada
de intimo. A intimidade é definida como todo tipo de atividade que era possivel se
desenvolver em um local privado — um ambiente que também era domeéstico e intimo. O
pudor era preservado, tinha-se o decoro em altissima estima, estar em evidéncia era
considerado wvulgar. A Unica forma de adentrar nesses ambitos privados que
resguardavam a intimidade alheia, era cultivando amizades para entdo fazer parte do

circulo social, o que fomentaria visitas.

Em 1928, a escritora Virginia Woolf, foi convidada para dar uma palestra em uma
universidade para mulheres, la ela foi questionada sobre por que as mulheres néo
conseguiam escrever bons romances. A autora respondeu que era pela falta de um quarto
sO delas. De acordo com Sibilia (2016), a escritora defendeu que necessario um ambiente
silencioso e invisivel ao puablico, ou seja, um espaco privado da casa para que 0 eu

morador se sinta & vontade e apareca.

As novas midias unidas a exploséo da internet permitem a exibi¢do da intimidade
em rede. Sibilia (206) comenta que apds 0 desmoronamento dos muros que separavam o
ambito publico do privado na sociedade industrial, torna-se visivel nada menos que a
intimidade de cada um e qualquer um. Nesse quadro, abre-se espago para novas
configuracBes da subjetividade contemporénea. Se antes, utilizavam a técnica da
introspecgdo para conhecer a si mesmo, a nova técnica é completamente o oposto: as

pessoas sdo impulsionadas a se mostrarem visando chamar a atencéo do olhar do outro.



00:J
8 O, Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

E exatamente neste ponto da histdria que o conceito de extimidade ganha sentido.

A sociedade contemporanea ¢ movida pelo “aparecer online para existir e ser”; me

exponho online, sou visto e logo, existo. Ou seja, é preciso que eu torne a intimidade
éxtima.

A substituicdo do prefixo “in” pelo “ex” nos permite pensar em uma

faceta exteriorizada da intimidade, marcando, com isto, a paradoxal

condigdo que é falar de algo historicamente ligado ao “la dentro”, mas

que, agora, sofre mutacdes e se manifesta no “la fora” (MATTOS,
2015, p. 80).

Neste sentido, a extimidade pode ser vista como uma espécie de espelho, que
reflete a inlmeros pensamentos, subjetividades, ou seja, 0s aspectos intimos de alguém.
Este mesmo alguém compartilha com os demais a sua interioridade e tende a se reafirmar
por meio do olhar externo que o julga e o determina, além de ajuda-lo a formar quem ele
é.

Com a ajuda do aparato tecnoldgico e da internet, a intimidade foi ressignificada,
agora é chamada de extimidade e pode ser visualizada por uma comunidade online global.
A sociedade contemporanea € movida pelo “aparecer online para existir e ser”: estou

online, logo existo.

A aparéncia e a visibilidade, anteriormente tidas como uma pseudo exteriorizacdo
do eu, demarcam o papel da vida interior na construcdo da subjetividade moderna.
Simultaneamente, a privacidade contida no ambiente familiar comega a diminuir, visto
que o individuo esta esvaziando o armazenamento interiro do fundamental e verdadeiro,
oculto aos olhares externos. Ocorre um deslocamento dos eixos do eu, algo que Sibilia
(2016) nomeia de mutacdo subjetiva, os eixos sdo impulsionados para fora do conforto
interior rumo ao exterior, ou seja, tornam-se visiveis aos outros. Um deslocamento do
quarto para as telas negras de computadores e celulares, das paredes de concreto do lar

para uma extimidade com direito a edi¢do nas redes.

Vérios indicios levam a pensar num conjunto de alteracbes bem
radicais, que afetam os prdprios mecanismos de constituicdo de
subjetividade e que estdo nos diferenciando daquelas configuragdes
mais antigas. Um olhar atento & genealogia desses processos podera
detectar, por toda parte, uma fartura de sinais dessa mutagao, multiplos
sintomas de um distanciamento com relagdo a um modelo de eu que
marcou uma época, mas que agora esta se esfalecendo. Ou que, pelo



00:J
8 O, Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

menos, parece se metamorfosear de forma gradativa, embora veloz e
pertinaz (SIBILIA, 2016, p. 127).

As novas ferramentas como smarthphones e paginas online “fornecem um convite
a confissao” (MATTOS, 2015), um lugar onde qualquer pessoa tem a liberdade de contar
segredos. E partir dai que novas formas de subjetivacdo sdo produzidas, subjetividades
visiveis que estdo em busca de comentarios, curtidas e compartilhamentos. Essa

comunidade online torna-se uma espécie de plateia faminta pela intimidade alheia.

A midiatizacdo parece ter preparado o terreno para que a extimidade fosse regada
e florescesse, a influéncia marcante da midia sobre a sociedade e a cultura chegou até a
intimidade e Ihe deu um novo significado. Os artefatos técnicos sdo apenas resultados de
processos historicos complexos que envolvem uma infinidade de fatores socioculturais,
politicos e econémicos. Deste modo, as tecnologias foram inventadas para exercer
funcbes essenciais que a sociedade demanda e para tal, precisa-se de instrumentos
apropriados. Criados e adotados pela populacdo, acabam reforgando as transformacdes e

colaboram para suscitar outros efeitos no mundo.

4. Instablog Bacana Maneiro

As irmds Mariana e Laura Medeiros sdo as responsaveis pelo Instablog Bacana
Maneiro. Elas acabaram transformando um hobbie em um trabalho sério. A primeira
publicacdo no instalnstablog foi em maio de 2014 e obteve apenas 39 curtidas, com a
conta do Bacana Maneiro ativa ha trés anos de 1a para ca o pablico mudou e cresceu. Para
expandir o alcanca do Instablog e ter o seu trabalho reconhecido, as irmas Medeiros
investiram nas estratégias de midiatizacdo. Antes as postagens ndo eram organizadas e

quando aconteciam, ndo passavam de quatro vezes por més.

O perfil do Bacana Maneiro evoluiu para um negocio rentavel, o que nao significa
que as blogueiras expdem abertamente sua vida no Instablog. Para elas, estar online €
necessario, porém, expor a intimidade de uma maneira regrada é mais importante, é por

isso que elas administram tanto a conta do Instablog como uma pessoal.
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Quanto as estratégias de visibilidade adotadas pelo Instablog entre elas estdo o
uso de hashtags, sdo palavras-chave ou ainda termos relacionados a imagem, video ou
texto publicado que antecedem o simbolo “#”, conhecido em nosso pais como “jogo da
velha”. No Instagram, elas geralmente sdo utilizadas em um comentério logo apds uma
publicacdo. Por se tratar de um Instablog de moda, o Bacana Maneiro possui hashtags
padronizadas e que sdo relacionadas com o universo da moda. O uso dessa estratégia
permite que pessoas de outros paises, continentes visualizem o contetdo referente, desde

que elas acessem alguma das hashtags citadas na postagem.

Isso possibilita uma conexao entre as pessoas que rompe com tempo e com 0
espaco, pois ndo importa quéo antiga seja a publicacédo, ela pode ser recente para quem a
encontra através de uma hashtag, o que ajuda a aumentar o nimero de visualizacGes e
curtidas. Mais importante do que criar lagos, estabelecer relacionamentos com os fas e
seguidores, é ser visto por eles. N&o se mantém contato com desconhecidos para que eles
se tornem seus amigos, a exibicdo em telas de computadores e celulares possui apenas
um objetivo: ser popular. Se antes, as formas de sociabilizacdo eram feitas através de
dialogos e conversas presenciais, hoje elas sdo marcadas pela intervencgdo de dispositivos

midiaticos e visando apenas ser notado virtualmente.
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bacanamaneiro :
: Following
Teresina

bacanamaneiro @ferrovia_oculos
conquistando cada dia mais nosso core®
Boa semana, meu povo @
bacanamaneiro #bacanamaneiro #ferrovia
#sunglasses #loucasporoculos
#universofeminino #girls #sisters #friends
#bloggers #Teresina #Piaui #amogamo
#ameigamei #amagama #trend #trensalert
#blogueiracrista #blessed

bacanamaneiro #flowerblog
#minhafotoaparece #tudoinfluence
#lookdoblog #redcarpetlook
#Inclusaodigital

lari51 Modelo caiu super bem em vocé
niqueoli Muitooo linda @
edjanny_oliveira Maravilhosaa

gnaty_ Um lindo sorriso @

ferdellamurasouza Como ela € lindaaa v

® Q N

506 likes

Recentemente, o aplicativo Instagram acrescentou o chamado stories como um
recurso a mais para o seu usuario. Nele o cliente, posta fotos/videos/textos que ficam
visiveis durante 24 horas. Esse recurso oferece algumas ferramentas como emojis, texto
colorido, localizacdo e inclusive permite o0 uso de hashtags. Atentas aos recursos
disponibilizados pela rede social, as Instablogueiras dizem que é de extrema importancia
utiliza-los para aumentar ndo somente o nimero de visualizagdes do Instablog Bacana
Maneiro, mas também de seguidores. Elas contaram que existe uma troca mdtua entre
elas e outras Instablogueiras. Essa estratégia permite que os seguidores vejam seus
comentarios no feed uma das outras, o que consequentemente os levara a visitar 0s
Instablogs e logo se tornaréo consumidores assiduos do conteudo que disponibilizam em

suas péaginas. E uma forma de ser visto e de atrair novos seguidores.

Figura 1 - Fonte: Instagram. Permissdo de print cedida pela autora.

Estamos sempre comentando nas fotos das nossas amigas
Instablogueiras e vice-versa, porque logo vai aparecer aos amigos delas.
E importante soltar o dedinho, curtir, comentar, aparecer de alguma
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forma nas redes sociais, porque quem nao € visto ndo é lembrado. Com
a localizacdo do stories, um video pode chegar a mil visualizagdes a
mais do que um outro em que ndo cologuei. A gente usa dessas
estratégias para valer para realmente dar uma engajada (MARIANA
MEDEIROS, 2017).

W - u -

! v N
- J e | ...&Q. @ bacanamaneiro Following
. -
s

. Teresina
e

> *] makesbelezachic @ P @
gabipoorto Linda!!!
i_am_dudah P P P
giih.nasciimento Linda!
janesmeire.lima Linda @ @

priscila_mazzoni Que lindaaaa! Aquele
look que a gente ama ne

rafaelleruhle Que look maraaaa! Ameii
gnaty_ Lindissima @

camilamorena74 @bacanamaneiro. Deusaa
josejesus6888 Divina §) @GP

srta.clothes Super legal!

bloginsana A pessoa ja amanhece o dia no
lacre. Linda!

d

havillabeatriz Maraviiii

® QR

525 likes

Figura 2 - Fonte: Instagram. Permissdo de print cedida pela autora.

Estamos vivendo um momento em que a tecnologia faz parte de nossos habitos,
ela se incorporou de tal forma no cotidiano da sociedade contemporanea que as estratégias
de exibicdo em rede tornaram-se naturais. Qualquer sujeito é afetado direta e
indiretamente pela midia e sua légica, a sua infiltracdo das pessoas desempenha uma
funcdo elementar no cotidiano de cada uma delas. Ainda que o perfil do Bacana Maneiro
seja profissional, 0 que as mocas estdo buscando ao tornarem-se adeptas de inimeras

estratégias? N&o é a visualizacdo?

Outra estratégia do Instablog é o investimento em fotos, as Instablogueiras
contrataram um fotdgrafo para tirar foto delas com looks, acessorios. Ha um investimento
nisso, as fotos sdo profissionais e passam sempre por um processo de edi¢do antes de

serem publicadas. Mas ndo é s6 o desejo de oferecer dicas da forma mais sofisticada
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possivel que as motivam a utilizar essa estratégia, mas sim a procura por um grande

ndmero de likes.

O Bacana Maneiro, € uma pagina que esta sempre antenada com a moda a fim de
indicar os melhores e mais baratos produtos e lugares aos seguidores. Ao testarem em si
0s produtos que recebem, ao tirarem a prova se um local é realmente bom como diz ser,
as blogueiras transmitem a ideia de que se preocupam com o bem-estar de quem as

acompanha.

O que faz passar despercebido a publicidade que em inimeros casos, elas sdo
pagas para fazer no Instablog, é a linguagem coloquial e cheia de girias da internet,
passando a ideia de que é apenas mais uma indicacdo de “amigo para amigo”, como um
dialogo. Um fator que contribui para que as seguidoras sintam como se possuissem uma
amizade com as Instablogueiras, é que elas receberam o apelido “seguilindas”. 1sso

também passa a impressdo de intimidade e de uma conversa informal.

@ bacanamaneiro Following

bacanamaneiro Ja se perguntou pra que
serve Agua Termal?

Vocé pode usar assim que acordar, antes
de dormir, antes da maquiagem para uma
melhor durac3o, apos se depilar para
acalmar a pele, etc..

Essa aguinha possui muitas fungdes.
Hidratar e nutrir a pele s3o as principais!
Quem aqui ja testou? #BacanaManeiro
#aguatermal #DicasBM #amogamo

rubi.pug @ @ Noés usamos e amamos!
#ameigamel hahahahaha Além de acalmar

a pele, a 4gua termal possui propriedades
antioxidantes, cicatrizaste, antiinflamatérias

e anti-irritante. Ajuda a reconstituir a

barreira de protecdo cutanea, deixando a

pele mais saudavel e protegida contra

agressdes como sol, frio e polui¢do. Dica

super bacana maneiro! § -

O Q A

40 likes

J4Jg/?taken-by=bacanamaneiro

Figura 3 - Fonte: Instagram, 2015. Permissdo de print cedida a autora.
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A maneira de escrever € leve, sem rebuscamentos, quase como uma conversa face
a face. Quando se trata de expressdes, as Instablogueiras de moda parecem ter uma
linguagem propria, jargdes inventados por elas mesmas que tornam-se uma espécie de

linguajar comum entre todas as profissionais desse ramo que trabalham em redes sociais.

Mariana Medeiros contou que ndo compartilha sua intimidade no Instagram do
Bacana Maneiro, porque acredita que ndo sera algo proveitoso para o seguidor. A
Instablogueira conta que restringe a intimidade e controla o que vai ser exibido, pois
existe uma separacdo entre o pessoal e profissional. Apesar dessa afirmacdo, o que
constata-se no Instablog é que as publicacdes com visualizagdes e curtidas sdo as que nao
ha divulgacdo de produtos — seja por livre e espontanea vontade ou cumprimento de
contrato. Ou seja, publicacGes bem recebidas pelos seguidores sdo as que trazem alguma

informagdo relacionada a intimidade ou a personalidade das irmas Medeiros.

Este fato ndo passou despercebido pelas blogueiras, que logo passaram a publicar
mais fotos desprovidas de publicidade e com uma mensagem mais casual, encorpando
quase uma espécie de “conselho” e motivacdo. Além de sempre deixarem uma pergunta
ao final de cada texto, para que o0s seguidores sintam-se parte daquele universo,
despertando neles o sentimento de que eles tém importancia ndo somente para o
andamento do Instablog, mas para as blogueiras como pessoas.
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bacanamaneiro =
: Following
Teresina

bacanamaneiro Sobre ser forte e corajosa.®
Nossa "irm3" mais nova @isadoramed| tem
sido o exemplo disso. Perdeu a mae t3o
cedo e, mesmo em meio a tanta dor,
enfrenta isso sempre buscando o Senhor
em primeiro lugar!!! @

E vocé?! Estd passando por situagdes
dificeis??! Seja forte e corajoso... enfrente a
luta, derrube o gigante, Deus estd com
vocé, ndo abra méo do que Ele sonhou pra
vocé. Lute e ndo desanime, pois Ele quer
vocé para fazer a diferenga nesse mundo,
Ele tem um novo tempo para vocé. Creia!

a

laraphn Amo ves@ @ ©
bubumel Que descontragdo nessa foto.
Trés lindonas

v

consuelomedeirosand Quem € a modelo

® Q A

692 likes

(g ] -

Figura 4 - Fonte: Instagram, 2015. Permissdo de print cedida a autora.

Embora afirmem que a intengdo do Instablog ndo é acumular likes e que néo
acham o0s acontecimentos de suas vidas relevantes para o seguidor, o que pode ser
percebido é algo diferente. Desde que o aplicativo Instagram foi lancado, seus usuarios
despertaram em si uma outra fome: um grande interesse pela vida intima de pessoas

ordindrias.
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bacanamaneiro 2
: Following
Splendore Teresina

bacanamaneiro Look do casamento de
ontem ¥ Super amei meu vestido feito
em tempo recorde. O cabelo e make eu
mesma me arrisquei a fazer (por falta de
tempo) e até que quebrei um super galho!!!
E vocés, o que acharam?!

tatizinhaamaralig Plena!
jeanystephanie Perfeito! #Amei#Gamei

carla.stefany_ Linda demais minha
pequena

marianacgsa T4 linda demais, Mari. Vc ta
profissional! Parece make e cabelo de saldo

goretemedeiross Perfect

jessica_duarteav Linda é pouco!! Princesa
de Jesus.

valdeniagonc Um charme!! & @ &

®Q A

1,014 likes

Figura 5- Fonte: Instagram, 2015. Permissao de print cedida a autora.

As blogueiras ndo deixam de marcar presenca no mundo virtual, pois ndo mostrar
aos amigos e seguidores que tornaram-se amigos, quem ela é e 0 que acontece em sua
vida esta fora de cogitacdo. Mesmo que a conta pessoal de Mariana seja fechada, a busca
pela notoriedade virtual esta explicita, ainda que seja para um publico selecionado. Ao
que parece a extimidade restrita a um certo nimero de pessoas, torna-se uma valvula de
escape para a visibilidade. E como se conta voltada para o Instablog fosse um espaco de
performance, no qual elas compartilham com outros usuarios suas invencdes, gostos e
particularidades, enquanto que em suas contas pessoais, elas podem ser quem séo de

verdade.

Mariana ofereceu um exemplo disso em entrevista, a ascensdo do Instablog
conquistou visibilidade ndo s6 para o trabalho que ela e irma realizam, mas também para
elas. A blogueira contou que comentar e curtir fotos de seguidores € algo comum e quando
eles percebem que foram notados pelas mogas do Bacana Maneiro, sentem-se honrados,

como se estivessem falando com uma celebridade.
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Nos estdvamos saindo da casa da nossa avl, sem maquiagem e com
6culos escuro no rosto e uma mocga nos reconheceu e disse para gente
gue haviamos curtido a foto dela. As pessoas gostam de ter nossa
curtida, as vezes eu comento em uma foto de alguém pelo meu facebook
pessoal e elas se surpreendem. As pessoas gostam e sentem mais
préximas de nos quando liberamos para todos algo da nossa intimidade
(LAURA MEDEIROS, 2017).

A interacdo dos seguidores com o Instablog é intensa, além de pedir dicas no privado,
eles acabam criando uma amizade virtual com as blogueiras através das postagens. As
publicac6es revelando coisas intimas ou ndo, trazem consigo a ideia de aproximacao, 0s
seguidores sentem-se como amigos por terem acesso a uma determinada parte de suas

vidas.

5. Consideracoes

A partir da analise feita com o Instablog Bacana Maneiro, € evidente a
interferéncia na midiatizacdo na pagina. O desenvolvimento de aparelhos tecnologicos
permite que a midia atinja todas as esferas da sociedade contemporanea. Os dispositivos
tecnoldgicos sdo parte da rotina de qualquer individuo, com isso desengatilha-se uma
busca por visibilidade, o que leva as Instablogueiras a exporem regulamente sua vida

pessoal.

Ao analisar o Instablog Bacana Maneiro, em suas publicacdes no Instagram €
possivel constatar interatividade entre blogueiras e os seguidores, e entre as blogueiras e
outras profissionais do mesmo ramo. As trocas de curtidas, comentarios e
compartilhamentos em rede social ndo sdo apenas uma caracteristica da interacdo
mediada e sim novas formas de se comunicar e relacionar, com o objetivo de estabelecer

uma relacéo de amizade virtual.

As irmés Medeiros afirmam que exteriorizar no Instablog a intimidade para os
seguidores ndo ¢é algo relevante, mas por meio das publicacdes é nitido a ciéncia delas a
respeito da importancia que exibicdo da intimidade tem para os seguidores, pois
transformaram-na em uma estratégia de fidelizacdo dos mesmos. Através disso elas
estreitam os lacos virtuais com os seguidores, mas o principal € que aumentam o numero

de olhares voltados para o Instablog e para elas. A subjetividade delas é afetada pela
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apropriacdo dos dispositivos tecnolégicos e pela demanda de visibilidade que as

acompanham.
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