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THEORETICAL ARTICULATIONS ON A SOCIAL PROCESS
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Resumo: O texto propBe um percurso tedrico de reflexdo entorno ao processo de
midiatizacdo na sociedade contemporanea, conformada pelas logicas do campo
midiatico no amago de seu funcionamento. Considerando a midiatizagdo um processo
em curso (Braga, 2006; Fausto Neto, 2008), esbocam-se nocdes pertinentes a
compreensdo dos processos transformativos que culminam em seu atual estagio de
desenvolvimento. Num outro tépico se apontam e associam terminologias que surgem
para tornar mais palatavel a nova ordem comunicacional vigente na sociedade em vias
de midiatizacdo. Busca-se, ainda, uma aproximacdo tedrica com as logicas operativas da
cultura da midia. As articulagbes tedricas elaboradas embasam-se, além dos autores
supracitados, em Veron (1997; 2004), Mata (1999), Gomes (2006), Sodré (2010) e
Hjarvard (2014).
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Abstract: The text proposes a theoretical course of reflection surrounding the process
of mediatization in contemporary society, conformed by the logics of the media field at
the heart of its functioning. Considering mediatization an ongoing process (Braga, 2006;

Fausto Neto, 2008), will be referred pertinent notions to understand the transformative
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processes that culminate in its current stage of development. In another topic will be
pointed out and associated terminologies that appear to make the new communicational
order prevailing in society in process of mediatization more palatable. It is intended,
moreover, a theoretical approach to the operative logics of media culture. In addition to
the aforementioned authors, the theoretical articulations developed are based on Verén
(1997; 2004), Mata (1999), Gomes (2006), Sodré (2010) and Hjarvard (2014).
Keywords: Mediatization. Media culture. Social practices.

1. Preliminares

O artigo ora posto surge como um exercicio de delineamento e articulacdo de
proposi¢des teoricas desenvolvidas acerca da midiatizagdo, notadamente aquelas que
possibilitam debater sobre seu engendramento contemporaneo. Como pressuposto,
parte-se do entendimento da midiatizacdo como conceito chave para tensionar a relacao
da midia com a sociedade e a cultura (Hjarvard, 2014). Enquanto processualidade
(Braga, 2006; Fausto Neto, 2008), ela desenvolve-se em concomitancia com a
disseminacdo dos meios de comunicacdo ao longo do tecido social, constituindo-se a
partir da transformacédo de processos midiaticos instaurados nas sociedades industriais
modernas (Verdn, 1997; 2004; Mata, 1999; Fausto Neto, 2008).

A problemética da agdo das midias, ao versar sobre as distintas modalidades da
comunicacdo e suas repercussdes sobre o social, irrompe como tema de reflexdo de
diversos autores nas Ultimas décadas. A consolidacdo do fenémeno da midiatizacdo e
sua estruturacdo junto a singulares transformacdes societarias tém dado outra roupagem
aos estudos, ocasionado a emergéncia de abordagens teoricas, objetos conceituais e
dispositivos analiticos que pretendem dar conta do novo modo de configuracdo das
praticas sociais.

Atestar que atualmente se experiencia uma sociedade em vias ou em processo de
midiatizagdo, cuja constituicdo, formas de vida e interagdes interpessoais sdo
complexamente alteradas com a disseminacdo e convergéncia de novos protocolos

sociotecnicos, implica a ciéncia de que o processo de midiatizacdo é ainda incompleto
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(Fausto Neto, 2008). Na condicgéo de estudiosos e analistas dos processos comunicativos
e midiaticos compete-nos, com as ferramentas e o0 arcabouco teérico-metodologico que
até entdo se dispGe — indubitavelmente de carater tentativo, ndo conclusivo, haja vista
que as reflexdes e pesquisas acerca da midiatizacdo permanecem em constituigdo
epistémica —, estudar como as ldgicas midiaticas e processuais da midiatizacdo
imbricam-se. O desafio, acredita-se, estd em buscar apreender como o fenbmeno se
alastra pela organizagdo social, interferindo na dindmica de conformagdo de suas
instancias e do relacionamento entre os individuos que cotidianamente, no contexto das
praticas sociais, apropriam-se das midias Ihes dotando e ressignificando de sentido.

Isto posto e na perspectiva que se vem delineando, depreende-se a relevancia de
investigar o processo de midiatizacdo em curso para tentar compreender as dinamicas
que estruturam o vasto campo de estudos da comunicagdo, tendo em vista que é sobre 0
viés interpretativo dos fendmenos sociais imbricados as midias que se torna passivel sua
visualizacdo enquanto processo interpretativo. Assim reitera Sodré (2007), ao afirmar
que o olhar préprio do campo pressupde o entendimento da midiatizacdo e das
tecnologias e sua implicacdo nas configuragdes sociais. O estudo da midiatizacdo, sob
este prisma e conforme Braga (2011), torna-se aspecto basilar para a apreensdo e
demarcacdo dos objetos comunicacionais, na medida em que circulantes em uma
organizacdo societaria marcada pela importancia nuclear da midia na producdo dos
sentidos compartilhados.

De acordo com 0 que se tem esbocado, concebe-se a midiatizagdo como um
fendmeno historicamente complexo, permeado pela incompletude e que tem escopo na
exteriorizacdo dos elementos de producéo social do sentido através de materialidades
técnicas. Ancoradas em Veron (1997; 2004), Mata (1999) e Fausto Neto (2008),
elucidam-se nogdes congruentes a compreensdo dos processos transformativos que
engendram seu atual estagio de desenvolvimento. As terminologias utilizadas para
designar o que, tendo por base o inferido a partir das premissas expostas nos textos ora
referidos, convenciona-se como sendo duas fases que integram 0 processo de

midiatizacdo s&o conceituadas de distintas formas, consoante cada autor.
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Aclara-se que o entendimento de que a midiatizacdo comporta dois estagios
distintos (e inter-relacionais) de desenvolvimento articula-se diretamente com sua
concepcdo enquanto um processo que se transforma de maneira simultanea a inscrigao
dos meios de comunicacdo na sociedade; posta huma tal condicdo, torna-se passivel
vincular a midiatizacdo a dois ambitos ou momentos sociais, cada qual comportando

uma inser¢do e funcionamento especificos das midias.

2. Midiatizacao: duas fases, um s6 processo

A configuracdo resultante da articulacdo dos dispositivos tecnologicos de
producdo e reproducdo de mensagens a determinadas condi¢bes de producdo e
modalidades especificas de recepcdo (no contexto dos usos sociais, portanto),
considerando a dimensdo coletiva e plural de acesso as mensagens, circunscreve a
no¢do de meio de comunicacdo social cunhada por Veron (1997, p. 13). A comunicacao
midiatica, tal como sumariamente apresentada pelo autor, encontrava-se em uma
situacdo de mudanca acelerada, decorrente da evolucdo de dispositivos tecnoldgicos e
da demanda social. Na esteira de seu raciocinio, o mercado do setor dos meios de
comunicacdo e sua oferta discursiva, da forma como estava estabelecido nas sociedades
industriais, alterou-se consubstancialmente com o desenvolvimento da midiatizacdo —
que se manifesta enquanto conceito articulador para pensar os multiplos e diversos
aspectos da mudanga social que desponta nas sociedades modernas (Veron, 1997, p.
16).

Em escritos mais recentes, ao refletir sobre o processo de incluséo
progressiva das tecnologias de comunicacdo na conjuntura social, Verén (2004)
clarifica uma distingdo: “a passagem das sociedades mididticas para as sociedades
midiatizadas expressa, na realidade, a adaptacdo das instituicdes das democracias
industriais as midias, tornando-se estas ultimas as intermediarias incontornaveis da
gestdo do social”. Figuraria na primeira fase desse desenvolvimento — que teria ocorrido
por volta do século XIX, a partir do surgimento da imprensa escrita e, posteriormente,
complexificado-se com o aparecimento da televiséo e do radio — a sociedade midiatica,

ou seja, uma estrutura que abrangeria aquelas “[...] sociedades industriais em que 0s
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meios de comunicacdo de massa foram progressivamente instalados” (Veron, 2004, p.
277). Posteriormente, com o surgimento de novas formas interativas mediadas pela

técnica, origina-se uma outra configuracdo societaria:

A sociedade midiatizada emerge a medida que as préaticas institucionais de uma
sociedade midiatica se transformam em profundidade porque ha midias [...] a midiatizacdo das
sociedades industriais (que ha mais ou menos um século se tinham tornado midiaticas) acelerou-
se depois da Segunda Guerra Mundial [...] (Veron, 2004, p. 277, grifo do autor).

No intento de capitalizar uma analogia com as proposicdes de Fausto Neto,
pode-se apontar uma correlagdo entre a “sociedade midiatica” preconizada por Veron
(2004) com a “sociedade dos meios” do ultimo, que assim a contrapde a sociedade

midiatizada:

Uma designacdo econdmica para diferenciar a «sociedade dos meios» da
«sociedade da midiatizagdo» estd no fato de que na primeira as midias estariam a servico de
uma organizacdo de um processo interacional e sobre o qual teriam uma autonomia relativa,
face a existéncia dos demais campos. Na segunda, a cultura midiatica se converte na referéncia
sobre a qual a estrutura sociotécnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de afetagdo em
varios niveis da organizacdo e da dindmica da prdpria sociedade (Fausto Neto, 2008, p. 93,
grifos do autor).

Outro paralelo possivel de se estabelecer refere-se as assercGes de Mata
(1999); uma dialética é por ela concebida partindo do pressuposto da insuficiéncia de
nogOes tedrico-conceituais para dar conta do horizonte de processualidades que
cerceiam 0s meios de comunicacdo e sua insercdo na sociedade. Considerando a
mutacdo de processos materiais e a emergéncia de novos pontos de vista para a analise
da comunicagdo e da cultura, a autora constata limitacdes que embasam a nogédo de
cultura massiva, compreendida enquanto um estdgio de desenvolvimento da
modernidade caracterizado pela centralidade dos meios massivos de comunicagao.
Consoante 0 exposto, embora tenham evoluido e se complexificado, os preceitos
intrinsecos entorno a terminologia julgaram-se parcos para explicar o funcionamento de
um percurso posterior de inscricdo das midias na sociedade.

Mata (1999, p. 84-5) aponta, entdo, a necessidade de rever e ampliar a nogéo

por meio da concepcdo da cultura midiatica, que pressupfe uma nova orientacao
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analitica das praticas sociais relacionadas a mediacdo tecnoldgica. A proposicao,
segundo sua argumentacéo, surge enquanto um novo principio de compreensdo sobre a
producdo coletiva de significados na sociedade, manifesto como efeito do
desenvolvimento célere das tecnologias de comunicagdo, materializadas em dispositivos
e convertidas em meios.

Ao afirmar que 0s meios de comunicacdo ja ndo podem mais ser entendidos
como meros transportadores de mensagens ou sentidos, tampouco apenas como espagos
de interacdo entre produtores e receptores, Mata (1999, p. 86) propde sua centralidade
na analise cultural contemporanea, enquanto marca, modelo, racionalidade produtora e
organizadora de sentido. Na esteira deste processo e em conformidade com a autora,
depreende-se que a midiatizacdo revela mudancas nos modos de pensar e nos modelos
culturais que reconfiguram as experiéncias identitarias baseadas nas diversidades que 0s
vinculos sociais estabelecem.

Cabe ressaltar que o debate elencado por Mata (1999) acerca das nocGes de
cultura massiva e cultura midiatica constitui-se em um dos pontos de partida para o0s
recentes estudos de midiatizacdo. Fausto Neto (2008, p. 91), por exemplo, toma seus
pressupostos como pistas para a compreensdo do que viria a consolidar a hipotese da
midiatizacdo enquanto possibilidade de acdo interpretativa (a analitica da midia), visto
que apontam “[...] para a conversdao que sofre a tecnologia em um novo dispositivo de
leitura e de organizagdo de sentidos”.

Em linhas gerais, sintetizando o tdpico de discussdo e conforme apreendido
através da articulacdo tedrica elaborada, o que se admite como uma segunda fase da
midiatizagdo € uma atualizacdo intensa e generalizada de um estagio priméario de seu
engendramento no tecido das relagdes sociais.

Dito isto, no item subsequente se apontam e articulam terminologias que
emergem de modo a tornar mais palatavel a nova ordem comunicacional vigente na
sociedade em vias de midiatizacdo. Destarte resguardarem particularidades, o eixo
unificador das assertivas reside na compreensao, substanciada por Fausto Neto (2008, p.
92), de que as midias deixaram de ser instrumentos para organizagdo de processos

interacionais dos demais campos e se converteram em uma realidade mais complexa
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“[...] em torno da qual se constituiria uma nova ambiéncia, novas formas de vida e

interacdes sociais atravessadas por novas modalidades do trabalho de sentido”.

3. Praticas sociais reconfiguradas: as midias como referéncia

Especialmente ao longo das ultimas trés décadas, a proliferacdo de novos
protocolos técnicos na totalidade da organizacdo social e a intensificacdo de
mecanismos que transformam tecnologias em meios de producdo, circulagéo e recepcao
de discursos faz emergir a cultura da midia (Fausto Neto, 2008). Neste cendrio as
praticas sociais e 0s processos interacionais funcionam e se constituem permeados por
caracteristicas deste fenbmeno, que se concretiza como mecanismo central, ja que a
propria organizacgao social se faz “[...] tomando como referéncia o modo de existéncia
desta cultura, suas logicas e suas operagdes” (Fausto Neto, 2008, p. 92).

Nesta conjuntura, ademais de se afetarem mutuamente pelas manifestacbes de
suas operacdes, as midias também condicionam outras praticas sociais ho amago de seu
funcionamento; o que reflete, conforme aclara Hjarvard (2014), uma midiatizacdo
intensiva da sociedade e da cultura que perpassa quase todas as institui¢cbes sociais e
culturais. Consoante o autor, como estruturas, as midias alavancam impulso préprio, o
que cada vez mais influencia outras esferas sociais a constantemente requerer de seus
recursos para lidar com agdes comunicativas.

Indo ao encontro desta perspectiva, refere-se a acepgdo de Braga (2006) no
tocante ao eri¢co das midias enquanto geradoras de uma processualidade que se institui
como referéncia para as demais préticas, individuos e instituicdes. De acordo com o
autor, na logica da midiatizacao, os processos sociais de interacdo midiatizada passam a
incluir os demais, que se ajustam para funcionar em consonancia com aqueles
tendencialmente prevalecentes e que se validam como definidores de critérios e
mecanismos centrais. Trata-se de uma abordagem que toma a midiatizagdo como um
processo interacional que ndo substitui ou anula os demais, mas lhes redireciona,
constituindo-se como referéncia. S&o transformac6es socio-tecnologicas, iniciativas e

experimentacdes que vao assim confinando a midiatizagdo e estabelecendo os processos
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mididticos como um dos “[...] principais direcionadores na constru¢ao da realidade
social” (Braga, 2006, p. 11).

Acerca dessa problematica, faz-se pertinente referir algumas proposigdes
basilares da sociologia do conhecimento postulada por Berger e Luckmann (2011) que,
tensionadas com o conjunto de mecanismos que norteiam 0 processo em curso, da
midiatizacdo da sociedade, elucidam-se proficuas na busca por clarificar os complexos
aspectos envolvidos na contemporanea producdo social do sentido. Os autores partem
da concepcdo da realidade como um processo e do conhecimento como uma préatica
construida socialmente, tendo em vista que “[..] todo conhecimento humano
desenvolve-se, transmite-se e mantém-se em situagdes sociais [...]” (Berger e
Luckmann, 2011, p. 13).

Seguindo sua argumentacgdo, a vida cotidiana apresenta-se como uma realidade
interpretada pelos individuos e subjetivamente dotada de sentido para eles na medida
em que inculca um mundo coerente (Berger e Luckmann, 2011, p. 35). O
estabelecimento da coeréncia, hodiernamente, perpassa fortemente por modelos e
operacgdes vinculados com o que propde a midiatizacdo. Considera-se, assim, que 0
processo de construcdo social da realidade na sociedade em vias de midiatizacdo
adquire configuracdes singulares como resultado de um poder simbolico das midias
sobre os sentidos veiculados entorno ao que se considera real.

Sendo realizada em grande parte por veiculos de midia com amplo alcance de
audiéncia, a disseminacao das informacdes na atual configuracdo social se da através de
uma dindmica que pde de manifesto o lugar privilegiado das midias na configuracdo da
percepcdo e dos sentidos que os individuos elaboram sobre a realidade e os
acontecimentos ai imbricados. Neste contexto, infere-se, o referencial estruturador a
partir do qual os individuos apreendem e interpretam o mundo passa grandemente pelo
gue preconizam 0s processos midiaticos.

Como adendo, cabe citar que a tematica da centralidade das midias na
construcdo do imaginario social da contemporaneidade encontra escopo também nas
reflexdes de Gomes (2006), que concebe os processos midiaticos como operadores da

inteligibilidade social. Para o autor, na medida em que constituida como um modelo
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gerador de novas modalidades produtivas de sentido, a midiatizacdo inaugura um novo
modo de ser no mundo. Consoante sua exposicdo, 0 conceito torna-se chave para
compreender as dinamicas de estruturacdo da propria sociedade que, com uma
frequéncia latente, passa a se auto perceber a partir do fenémeno midiatico (Gomes,
2006, p. 112-3) — o que implica considerar, na esteira do que se delineou acima, o
processo interpretativo da realidade como sendo realizado, reiteradamente, por meio dos
mecanismos referenciais que os individuos captam sob o que é midiatizado pelos meios
de comunicagdo. Ressalta-se que as contribui¢cbes de Gomes recém elencadas foram
trabalhadas pelo autor principalmente a partir da inscricdo da televisdo na sociedade
contemporanea.

Ademais do j& explicitado, convém mencionar que Gomes (2006) considera a
midiatizacdo um processo mais complexo do que uma mediacdo técnica, visto ser
engendradora de um outro modo de vida, um novo ambiente — ao qual Sodré (2010)
atribui a denominacao de bios midiatico. A nova ambiéncia, segundo inferido através do
que elucidam ambos o0s teoricos, é impulsionada por inovadores e complexos
dispositivos geradores de sentido, organizados pelo campo das midias e que operam por
meio de articulacBes sociotecnologicamente estruturadas.

Na medida em que passa por profundas transformaces vetorizadas pelas novas
tecnologias comunicacionais, de acordo com as proposi¢Ges desenvolvidas por Sodré
(2010, p. 19), a sociedade contemporanea adquire uma qualificacdo cultural prépria: a
tecnocultura, cuja metafora se constitui em um espelho, com seus espectros e distintas
projecdes sobre os fatos. Um elemento central e definidor desta dindmica, concordante o
exposto, € a tendéncia a virtualizacdo das relagbes humanas, que instaura um novo
modo de presenca do sujeito no mundo, sintetizado por um ethos midiatizado.

Neste contexto, para o autor, as novas formas de comunicacdo e interacdo
mediadas pela técnica coexistem com as tradicionais, de modo que as midias
emergentes desenvolvem mecanismos capazes de otimizar as ferramentas e recursos ja
disponiveis, produzindo um fluxo temporal cada vez mais intenso e adaptado as
necessidades humanas. Esta constituicdo societaria marcar-se-ia, assim, por uma

hibridacdo das midias e uma mutua presenca de tecnologias que conjecturam 0s
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processos em que se constituem os sujeitos e as distintas esferas sociais. Isto posto,
Sodré (2010, p. 24) enfatiza que 0s meios de comunicacdo sempre atuaram no sentido
de mediar as relagdes humanas e o contato interpessoal; o que acontece na midiatizacéo,
consoante sua hipotese, é uma exacerbacao tecnolédgica da mediagdo social.
Considerando os fundamentos ora esbogados, busca-se, na se¢do que segue, uma
aproximacdo tedrica com as logicas operativas da cultura da midia, tendo como

premissa sua vasta influéncia na constituicdo da sociabilidade contemporanea.

4. Cultura da midia: operacéo e abrangéncia

O ambiente que permeia as relacGes interpessoais na contemporaneidade, em
conformidade aos preceitos que se vem referindo, constitui-se intrinsecamente por
aparatos tecnoldgicos que pré-condicionam, cada qual a sua maneira, as trocas
comunicacionais que deles se utilizam. A vista disso, atesta Fausto Neto (2008), no
contexto da midiatizacdo, que é inerentemente um fenémeno de complexificacdo, as
tecnologias sdo desenvolvidas em um ritmo vertiginoso e convertem-se em meios a
partir dos quais a estrutura socio-discursiva se estabelece.

Instituida enquanto intermediacdo nas relagdes humanas, a técnica adquire uma
competéncia de propagar registros e organizar contatos de forma sistematica. Assim
concebida, segundo Mata (1999, p. 86-7), ela figura-se como um elemento constitutivo
da organizacdo social, incorporado a vida cotidiana. Outrossim, consoante a autora, 0
carater ontologicamente privilegiado dos meios de comunicacdo como produtores
centrais da realidade (tematica j& discutida neste artigo, notadamente na se¢do anterior)
circunscreve as zonas de existéncia dos individuos e instituicdes correlacionadas a
tecnologia. Trata-se, em seu entendimento, da midiatizagdo da propria experiéncia, uma
configuracdo na qual se pensa enquanto midia (Mata, 1999, p. 89).

Na atual conjuntura social, esclarece Fausto Neto (2008, p. 90), “[...] a vida e
dindmicas dos diferentes campos sdo atravessadas, ou mediadas, pela tarefa
organizadora tecno-simbolica de novas interagdes realizadas pelo campo das midias”.
Esse mecanismo construtivo, operante na sociedade em vias de midiatizacdo, na esteira

da perspectiva dos campos sociais — compreendidos como lugares de producdo de

10



OOO
8 O_. Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

praticas - desenvolvida por Rodrigues (1999), estd intimamente associado ao “[...]
desempenho das funcdes de regulacdo indispensaveis a gestdo das relacGes entre 0s
diferentes campos [...]” (Rodrigues, 1999, p. 25).

Atestando que o processo de midiatizagdo alastra-se pela totalidade do tecido
social (Fausto Neto, 2008), acredita-se que a abrangéncia da incorporacdo da
racionalidade operativa da cultura midiatica no cotidiano pode ser visualizada, em um
ambito mais concreto, a partir de uma necessidade de submissdo que acomete as
distintas esferas sociais. Para garantir ampla visibilidade no espaco publico, as
instancias politicas, juridicas ou empresariais (apenas para citar alguns exemplos)
devem submeter-se as logicas discursivas ditadas pelo campo referencial (midiatico),
que mobiliza configuracdes enunciativas diversas na publicizacdo dos fatos dos outros
setores da sociedade.

Outra problematica acerca da racionalidade operativa da cultura midiatica
pertinente de se referir trata-se do aumento gradativo da complexidade que abarca as
possibilidades interativas delineadas em um processo comunicativo no contexto da
midiatizagdo. A premissa relaciona-se com o0 esquema da semiose da midiatizacéo,
criado por Veron (1997) com vistas a esbocar, sinteticamente, 0s mecanismos
envolvidos na producdo do sentido no bojo de uma configuracdo social em processo de
midiatizacdo. Ele ilustra a centralidade da midia, sua linguagem e logicas de
funcionamento como condicionantes do relacionamento que se estabelece entre as
maultiplas esferas sociais.

Na semiose da midiatizacdo, deste modo, as midias ocupam um papel central nas
relagbes entre as instituicbes (manifestas enquanto ordenamentos organizacionais da
sociedade) e os atores individuais (enquanto membros da sociedade inseridos em
complexas relagdes).> Cabe ressaltar que Verén (1997, p. 15) concebe as midias
também como institui¢cdes; contudo, de acordo com o explicitado, elas estdo disjuntas
das demais no esquema em funcédo da centralidade que a elas se deve atribuir quando se

estuda a midiatizacdo. As proposicdes do autor, ilustradas no esquema, vao, assim, ao

3 Ainda que o autor utilize o termo “instituigdes”, acredita-se que o conceito de campo possa ser
compreendido de forma similar.
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encontro das sumariamente referidas, na medida em que subscrevem que as instituicdes
e os atores individuais lidam com particulares afetacfes da cultura da midia, cujas
I6gicas operativas implicam, em graus varidveis, nos outros dominios sociais.

A estrutura, ademais, delineia interagcbes ndo lineares que materializam um
muatuo cruzamento de interesses, disputas e negociacfes entre midias, instituicdes e
atores. Veron (1997), portanto, destaca a complexidade das relagcdes protagonizadas no
seio de uma estrutura social que se midiatiza, de modo que ndo mais se pode falar em
processos continuos de causa e efeito. Neste contexto as oportunidades ofertadas pelos
dispositivos tecnoldgicos forjam a possibilidade de novos fluxos comunicacionais e
interativos, multiplos, fragmentados e heterogéneos.

A luz desta discussdo, elucida-se o que Braga (2011, p. 68) concebe como um
modo especifico de circulacdo comunicacional e interativo caracteristico da sociedade
em vias de midiatizacdo: o fluxo comunicacional de circulacdo adiante. Seguindo tal
perspectiva, depreende-se que a forte interferéncia das ldgicas da cultura da midia na
producdo dos sentidos compartilhaveis na sociedade contemporanea materializa-se em
uma ambiéncia que alavanca interacdes em torno de temas erigidos pelas midias e que
se disseminam por toda a estrutura societaria a partir de fluxos continuos que
atravessam varios ambientes. O delineamento das articulacbes dadas nos fluxos,
entende-se, deslinda a compreensdo de como as légicas midiaticas promovem conexdes
entre as demais esferas, produzindo, em cada setor da préatica social, consequéncias
distintas.

Na nova ambiéncia articulada pelo processo de midiatizagcdo, em conformidade
aos apontamentos de Fausto Neto (2008, p. 93), torna-se passivel a constante
reinterpretacdo dos contetdos midiaticos pelos seus receptores no meio social.
Produtores e consumidores co-existem em uma realidade conformada por complexos
circuitos que pdem de manifesto, consoante compendia Franca (2012, p. 12), a
presenca da midia enquanto “[...] espago privilegiado no qual a sociedade fala consigo,

a propasito de si mesma”.
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A guisa de conclusdo, na Gltima secdo faz-se uma breve tentativa de
sistematizacdo das principais consideracGes levantadas a partir do percurso tedrico

desenvolvido.

5. Apontamentos finais

A reflexdo e as articulacGes tedricas empreendidas permitem que se confirme o
entendimento, delineado sumariamente no texto, de que o estudo da midiatizagdo é um
aspecto seminal para a compreensao da sociabilidade contemporanea e do modo como
atualmente figuram-se as praticas comunicacionais. Ademais, nota-se que a
midiatizacdo € um ambito de investigacdo essencialmente proficuo pela caracteristica
mutével dos objetos que Ihe conformam e por seu carater de fenémeno que engloba a
totalidade social; a busca por um rigor tedrico, conceitual e metodoldgico nesta seara,
portanto, ndo parece ser tarefa facil, visto dever considerar, impreterivelmente, tais
processualidades.

Assim sendo e considerando as proposic¢Oes apresentadas ao longo do artigo, que
constantemente permitem reiterar a concepcao da midiatizacdo enquanto um processo
em curso, acredita-se que suas dinamicas transformativas podem ser elucidadas
hipoteticamente e grosso modo de tal forma: tendo em vista a inscricao intermitente das
midias nas relagdes sociais, pode-se afirmar que a sociedade encontra-se ja midiatizada;
entretanto, os processos que promovem tal midiatizacdo encontram-se ainda inacabados

— e, acrescenta-se, ndo demonstram ter seu fim proximo.
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