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ENTRE MEDIUM E MEDIUM:
PROCESSOS MIDIATICOS NA HISTORIA DO ESPIRITISMO

BETWEEN SPIRIT MEDIUM AND MEDIUM:
MEDIATIC PROCESSES IN THE HISTORY OF SPIRITISM

Jodo Damasio da Silva Neto!

Resumo: O presente artigo visita a historia do espiritismo para mapear tecnologias e
midias comunicacionalmente significativas para este movimento religioso ao longo do
tempo. Trata-se de uma pesquisa bibliogréafica exploratéria a partir do estudo
aprofundado de um livro basilar sobre a histéria do espiritismo, de um ponto de vista
amplo e antropocéntrico: “A mesa, o livro e os espiritos”, de Marion Aubrée ¢ Frangois
Laplantine. Para propor uma sistematizacdo inicial, articulamos a revisdo bibliografica
de pesquisas recentes sobre midia e espiritismo no Brasil e questionamos a teoria que 0
situa como uma religido de “baixa mediagdo”.
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espiritismo.

Abstract: The present article visits the history of spiritism to map technologies and
media communicationally significant for this religious movement over time. This is an
exploratory bibliographical research based on an in-depth study of a basilar book on the
history of spiritism, from a broad and anthropocentric point of view: “The table, the
book and the spirits”, by Marion Aubrée and Frangois Laplantine. To propose an initial
systematization, we articulate the bibliographic review of recent research on media and
spiritism in Brazil and question the theory that places it as a “low mediation” religion.
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Este texto € um ensaio critico de revisdo a literatura sobre midia e espiritismo,
questionando esta relacdo a partir da ideia de midiatizacdo. A partir de uma discussdo
bibliogréfica inicial e ampla, focamos no estudo e mapeamento de processos midiaticos
e de tecnologias na histéria do espiritismo. Com o objetivo de efetuar um primeiro
movimento exploratério em direcdo a um projeto de doutorado proposto acerca da
tematica, questionamos aqui: Quais sdo 0s processos tecnologicos e midiaticos
presentes nas ideias e praticas do movimento espirita® e até que ponto ddo pistas sobre
seu processo de midiatizacdo?

Comecamos por sinalizar a peculiaridade de que o surgimento do espiritismo
coincide historicamente com o advento da midia, podendo configurar uma relagédo
especifica nos estudos de midiatizacdo da religido. Por isso, criticamos a proposic¢ao do
prof. Luis Mauro Sa Martino sobre religiGes de alta ou baixa media¢do e sugerimos que
esta seja uma classificacdo aplicada aos momentos historicos no interior das tradicdes
religiosas e apenas de modo a identificar determinados posicionamentos institucionais,
ja que as religiosidades vém sendo atravessadas por mediacGes e pelo processo de
midiatizagdo independente desta perspectiva sobre as instituicdes.

Tomamos uma pesquisa classica dos antropologos Marion Aubrée e Francois
Laplantine como objeto de analise do qual extraimos, segundo a proposicao
organizativa desta obra, 0s processos midiaticos presentes em quatro recortes historicos
do movimento espirita no mundo, mas especialmente entre Franca e Brasil. Pudemos
sistematizar os modelos comunicacionais e midiaticos destes momentos historicos
conforme o texto analisado e complemento de outras pesquisas e observacdes citadas,
especialmente p6s-1990, quando a obra em estudo foi concluida e publicada.

A obra de Aubrée e Laplantine foi escolhida para este estudo porque combina
técnicas de abordagem e de andlises da sociologia, da antropologia e da historia,
fornecendo inumeros detalhes pontualmente descritos, ainda que se trata de uma viséo
global sobre a histdria do espiritismo. Um destes detalhes é a mengdo a aparatos

tecnoldgicos e processos midiaticos na historia do espiritismo.

2 “A doutrina espirita ou o Espiritismo tem por principio as relagdes do mundo material com os Espiritos
ou seres do mundo invisivel” (KARDEC, 2011, p. 16). Codificada por Allan Kardec a partir da
publicagdo de “Le livre des esprits” em 1857 na Franga, encontra no Brasil seu maior niimero de adeptos.
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1. Coincidéncia histdrica entre midia e espiritismo

A palavra midia tem uma histéria bastante simples, significa meio. E
uma palavra antiquissima; vem do latim, medium, que deu em
portugués também a palavra médium, que, passando pelos Estados
Unidos, retornou ao espago latino com prondncia americanizada. E a
prondncia americanizada, ou anglicizada, se transformou em escrita.
Entdo, no Brasil, passou a ser escrita midia, transcrigdo da pronuncia
inglesa para o plural latino de medium, que tanto em latim quanto em
inglés se escreve media. Mas a palavra tem raiz mais profunda. Na
lingua da qual vem o latim e quase todas as outras familias linguisticas
europeias, o indo-europeu, essa palavra ja existia, medhyo, e ja
significava meio, espaco intermediario. E ela poderia ser traduzida
hoje, livremente, por meio de campo. Assim, a midia ndo é outra coisa
sendo 0 meio de campo, o intermediario, aquilo que fica entre uma
coisa e outra. (BAITELLO JUNIOR, 2014, p. 43)

A coincidéncia do termo medium abrasileirado do latim em médium para os
espiritas e em midia para o conceito de meio de comunicacdo nao é superficial,
principalmente quando Baitello Junior (2014, p. 45) acentua que “a primeira midia, a
rigor, € 0 corpo - e por isso chamamos o corpo, portanto, de midia primaria”. Para 0s
espiritas, esta midia priméaria € um instrumento de mediunidade, ou seja, de contato
entre 0 mundo material e 0 mundo espiritual.

A necessidade de definicdo para se referir a mediunidade e aos aparatos de
comunicacdo parece ter emergido ao mesmo tempo. O imaginario espirita remete aos
cenarios da modernidade. Esta doutrina surgiu no século XIX, na Franga, no contexto
em que o positivismo vigorava, 0 processo de urbanizacdo se tornava visivel, a
proliferacdo das midias e a reprodugdo técnica em larga escala comegavam a
transformar as praticas sociais e a racionalidade antropocéntrica imperava como
descoberta.

O espiritismo é uma das poucas religides que surgiram simultaneamente ao
advento da midia e ao uso expandido das tecnologias voltadas & comunicag¢do. Ao
contrério das tradigdes mais antigas, que enfrentam processos de transformacdo em suas
praticas contemporéneas ao adaptarem-se a ambiéncia midiatica, 0 movimento espirita
ndo pode estranhar este contexto. Assim, nos perguntamos em que termos conceituar a

midiatizacdo do espiritismo.
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2. Estudos sobre espiritismo, midia e midiatizacéo

A midiatizacdo “¢ o nome que vem recebendo o processo de articulagdo do
funcionamento das institui¢des sociais com os meios de comunicagdo” (SODRE, 2010,
p. 7). Mas néo se reduz a uma articulagdo de dois campos estanques. “Mais do que uma
tecno-interagdo, esta surgindo (...) um novo modo de ser no mundo, representado pela
midiatizacdo da sociedade” (GOMES, 2017, p. 66).

Gomes (2017, p. 32) explica que “midiatizacdo” é um conceito “plurivoco”, ja
que “admite ou recebe varios significados”. As pesquisas empiricas sob esta perspectiva
normalmente se propdem a “investigar o que estd sendo transformado nos processos
comunicacionais observados” (BRAGA, 2013, p. 171). Ou seja, a midiatizagdo pode ser
entendida como um processo de transformacdo das estruturas tradicionais — ou, de
acordo com Sodr¢ (2010), de “reinvengdo da cultura”.

N&o é factivel abordar as multiplas abordagens deste conceito, mas podemos nos
basear, especialmente no caso da midiatizacdo da religido, na nocdo de transformacao
da tradicdo, ou seja, que vai “interferir no seu modo de viver e estruturas as relagdes

sociais” (GOMES, 2017, p. 126).

A midiatizac&o (...) como processo viabilizador e favorecedor de circuitos de
complexidade ampliada, pondo em conjuncdo circunstancias que antes
podiam se compartimentar em sistemas quase estanques, em ‘mundos
separados’, propicia uma zona de confluéncia geral de ‘codigos’ e ‘logicas’
0s mais diversos. (BRAGA, 2013, p. 164)

A midiatizacdo da religido, portanto, é indicada por meio de transformacdes
tecnoculturais observadas nas praticas e sentidos das antigas tradi¢cdes e “algumas
denominacdes religiosas tém nas midias mais do que um aliado na divulgacdo de uma
mensagem, mas quase sua razao de ser” (MARTINO, 2016, p. 34).

Arriscamos uma sintese sobre os principais temas de estudo sobre a midiatizagdo
do espiritismo em pesquisas recentes no Brasil:

a) A relevancia das letras para os espiritas. E o caso dos estudos de Lewgoy
(2000, 2004) e Portela (2012), que acompanham em sucessivos trabalhos o mercado
editorial espirita. Também indiciam pesquisas etnograficas e de recepcdo sobre os

significados dessa marca identitaria em grupos espiritas;
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b) As iniciativas midiaticas de instituicBes espiritas, sempre cautelosas com
0 contetdo doutrinario e a vinculagcdo com a racionalidade cientifica e o arcabouco
religioso, em sites de internet, programas e produtos audiovisuais. E o caso, dentre
outros, do trabalho recente de Saraiva (2017);

C) A espetacularizacdo dos temas espiritas na midia leiga. Os trabalhos de
Nascimento e Garcia Junior (2012, 2015) e de Alves e Pereira (2014) reclamam o papel
pouco alinhado aos objetivos da divulgacdo espirita, tanto em noticiérios quanto — e
principalmente — em telenovelas. O trabalho de Rocha e Meigre (2017) avalia avancos
estilisticos do espiritismo nas telenovelas brasileiras;

d) As convergéncias do imaginario espirita. E o caso da vinculacdo entre
urbanidade e religido na representacdo de “cidade espirita” em Palmelo-GO
(DAMASIO, 2016) e do estudo de Costa (2014) sobre o imaginario da biblia na
estrutura da narrativa cinematografica espirita.

Estudos mais amplos sobre a midiatizacdo do espiritismo sdo pouco frequentes,
especialmente porque, institucionalmente, o espiritismo seria uma religido de “baixa
mediacao”, com pouca transformacao de sua tradicdo em decorréncia dos processos
midiaticos.

No campo das Ciéncias da Comunicacdo, ou seja, excetuando-se as descri¢coes
contidas nos livros de histéria do espiritismo, ainda ndo observamos nenhum estudo que
se refira aos processos midiaticos e tecnolégicos que foram muito relevantes nédo s para
a rapida divulgacdo do espiritismo no ocidente, mas também porque, conforme Aubrée
e Laplantine (2009, p. 54 e 64), “o espiritismo é uma teoria da comunicacdo
generalizada” e “¢ a tecnologia de ponta da época que o ‘Espiritismo moderno’ recorre”

para cumprir suas promessas religiosas.

3. Midiatizacio do espiritismo e “baixa media¢do” como parte de um processo

Os estudos sobre a midiatizacdo da religido dirigem-se, em sua maioria, as
denominacdes que congregam mais fieis e que mais investem em midias massivas. “O
numero de estudos dedicados as relacfes entre midia e outras religiosidades — além de
catolicos e protestantes — ¢ menor” (MARTINO, 2016).
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Martino (2016, p. 44) propde uma classificagdo em termos de “alta mediagao” e
de “baixa mediacdo”. “A ideia principal ¢ que, quanto mais ‘mediada’ uma
denominacdo for, mais aberta ela esta para adotar, em suas préticas, ideias e estilos da
midia e do entretenimento”. O critério utilizado pelo autor foi o uso que as igrejas fazem
da televisdao. “Se uma igreja decide concentrar seus esfor¢os em propagar sua
mensagem via TV, isso pode ser um indice da importancia dada a presenca no ambiente
midiatico”.

Certamente, o critério utilizado neste texto por Martino traz bons indicativos,
mas gera questionamentos sobre outros critérios menos explicitos. Primeiramente, 0 uso
da televisdo como principal elemento da comunicacao religiosa ndo depende apenas de
uma decisdo das instituicOes religiosas, pois carece do poder econdémico para se
concretizar. Um segundo aspecto é que a visibilidade em programas televisivos depende
também do critério quantitativo referente a audiéncia (numero de fieis). Estes
indicativos nos levam a considerar, com o autor, que as religides de alta mediacdo séo
as mais popularizadas, as mesmas sobre as quais ha mais estudos — alguns setores da
igreja catolica e algumas igrejas evangélicas. Apesar de serem constatacdes positivas,
elas se resumem, aparentemente, ao paradigma de estudos sobre a cultura de massa.

O espiritismo, bem como religides afrobrasileiras, de origem semita, de algumas
igrejas protestantes e de alguns setores da igreja catélica seriam religides de baixa
mediacdo. Talvez seja Util caracterizar melhor o processo de midiatizacdo da religido
em outras denominagcbes que nao as hegemdnicas, efetuando a critica sobre a
prevaléncia do econdmico®, a adocio da linguagem do entretenimento® e ainda sobre a

cultura de massa®.

3 Para Sodré (2010, p. 31), a midiatizacdo reclama um estagio avangado na financeirizagéo da sociedade
sobre a base virtual ou informacional. O mesmo autor defende que “a complexidade dessa nova ordem
tecnocultural ndo nos permite pensé-la, entretanto, como mera instrumentagdo da esfera econdmica”.

4 Uma das primeiras interpretacGes sobre a sociedade em midiatizacdo se deu na identificagdo de uma
“sociedade do espetaculo”, que trabalha todos os contetidos culturais sob a perspectiva do entretenimento
(DERBORD, 1997).

5 A cultura de massas foi identificada como espirito do tempo por Morin (1997) provavelmente num
primeiro impulso do que hoje culmina no processo de midiatizacdo, mas os conceitos de massa e da
industria cultural que o conclamava tém sido suficientemente questionados. ‘“Neste momento
propriamente tecnocultural, as imagens estetizantes disseminam-se por toda parte, sem se definirem mais
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A classificacdo proposta por Martino (2016, p. 45), sem duavidas, tem ampla
capacidade explicativa. O espiritismo esta entre “denominagdes de baixa mediagao (...),
aquelas que procuram, por suas razdes, menor interse¢cdo — ou mesmo afastamento — do
ambiente midiatico”.

Tendo em vista 0 caso do espiritismo, sugerimos que esta classificacdo (alta e
baixa mediacdo) seja aplicada aos momentos histéricos no interior das tradicbes
religiosas, alinhando-se mais com a ideia de processos de midiatizag&o.

Para as relacfes que vdo de uma préatica (processos midiaticos na histéria do
movimento espirita) até um sentido (0 imaginario espirita), especialmente em contextos
religiosos, que envolvem um modo de ser, mas também de conhecer, Bratosin propde
uma perspectiva “semioantropologica” ao buscar por “dispositivos de concertagdo” ou
por uma “coesao social” como objeto das ciéncias da comunicacdo, no que se aproxima
de Sodré (2014) em sua ciéncia do comum.

Bratosin (2007) permite delimitar a noc¢do que aplicamos aqui acerca do
imaginario de uma religido quando coloca o “mito como paradigma de inteligibilidade
no campo das ciéncias da informagio e da comunicacdo”®. A imaginacio espirita sobre
as tecnologias da comunicacdo remonta, pois, a uma mitologia do espiritismo.
Questionar por sua concertagio é buscar sua “ordenagdo simbolica” (SODRE, 2014).

A questdo que colocamos ja traz o problema histoérico da relacdo entre midia e
espiritismo. Além da constatacdo de Baitello Junior e outros pesquisadores, Kittler
(apud ANDRIOPOULOS, 2014, p. 16) foi um dos primeiros a destacar o duplo sentido
de medium, chegando a sugerir que “ndo ha diferenca entre a midia ocultista e a
técnica”. Andriopoulos (2014) observa, historicamente ¢ em perspectiva pos-Kittleriana,
que ndo ha& determinismo cultural nem tecnoldgico, mas “precondigdes culturais e
tecnoldgicas especificas que possibilitaram o surgimento de novos argumentos
filosoficos™ (p. 20), dentre eles o espiritismo. H4, portanto, “interrelacdes de campos

culturais e praticas midiaticas contemporaneos uns aos outros” (p. 23).

a partir de uma zona especial a que possamos dar o nome de ‘industria’, nem a partir de um publico dito
‘de massa’” (SODRE, 2010, p. 7).

® Tradugdo livre do original: “mythe comme paradigme d’intelligibilité dans le champ des Sciences de
I’Information et de la Communication”.
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E valido considerar, por exemplo, alguns aspectos como a coincidéncia historica
entre o espiritismo e o desenvolvimento dos meios de comunicacdo (transporte,
imprensa, imagem fotogréfica e transmissdo de mensagens pessoais diretas), ambos sob

a ideologia da racionalidade tecnicista e evolucionista.

4. Transformacdes historicas no movimento espirita e a geografia das ideias na
analise de Marion Aubrée e Francois Laplantine

Deste modo, neste artigos proponho analisar o desenvolvimento do uso das
midias por instituicdes espiritas, especialmente destacando 0s contextos de
transformacdes doutrinarias, que remetem a transformacdes no imaginario espirita, em
pelo menos quatro momentos, seguindo a etnografia de Marion Aubrée e Francois
Laplantine: o surgimento do espiritismo francés, sua expanséo brasileira, a atualidade
do espiritismo brasileiro e o retorno a Franca (mais especificamente a exportacdo do
modelo brasileiro para uma internacionaliza¢do em varios paises).

“A mesa, o livro e os espiritos”, publicado em 1990 pelos antropdlogos
franceses Marion Aubrée e Francois Laplantine, pode ser considerado um livro cléassico
sobre a “génese, evolucdo e atualidade do movimento social espirita entre Franca e
Brasil”. Tomando esta obra como objeto de andlise, extraimos dela 0s processos
midiaticos descritos em quatro recortes histéricos que os autores propdem sobre o
movimento espirita no mundo, mas especialmente entre Franca e Brasil, em um
movimento de mao dupla. O percurso historico € tracado por meio de uma geografia das
ideias espiritas entre estes dois paises. Todos os dados abaixo tem como fonte o texto de
Aubrée e Laplantine (2009) e complementados, quando pertinente por outras analises
que reforcam o sentido atribuido as midias neste texto.

O objetivo da breve analise que se empreende neste artigo é exploratorio sobre
as referéncias midiaticas e tecnoldgicas produzidas ou apropriadas no seio do
movimento espirita ao longo do tempo, permitindo uma visualiza¢do superficial, mas

global sobre o tema, no que se restringe a obra selecionada para este estudo.
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4.1. Modern spiritualism e o surgimento do espiritismo na Franca

O grupo de Allan Kardec se localizava especialmente em Paris e Lyon, na
Franca. L& é que circularam as ideias que fizeram do espiritismo uma metafisica
materialista, baseada na tecnologia de ponta da época, incluindo os dispositivos de
midia, como telégrafo, fotografia e imprensa. No modern spiritualism, de origem norte-
americana, que da berco as ideias espiritas francesas do século XIX, costumava-se falar
em “spiritual telegraf” para se referir as praticas espiritualistas, mas varias outras

tecnologias serviram de referéncia para as explicacoes e difuséo do espiritismo.

Se o espiritismo se difunde com surpreendente rapidez (em alguns
anos a obra de Kardec se espalha pelo mundo inteiro), é gragas a
intensificacdo dos meios de comunicacdo que se articulam a partir da
segunda metade do século XIX: as estradas de ferro, 0s transportes
maritimos que levam multidGes de imigrantes para a América e
sobretudo a imprensa. Coloca-se em pratica estruturas de
comunicacdo que evoluem segundo as descobertas técnicas.
(AUBREE; LAPLANTINE, 2009, p. 65)

Além da imprensa, a fotografia espirita e demais técnicas de imagem foram
extremamente exploradas e difundidas em revistas que circulavam com tiragens
vantajosas para a época mostrando a realidade espiritual pela captacdo de luzes e
ectoplasmas ali representados. A fotografia conseguiria capturar o além em uma

imagem.

4.2. Expanséo do espiritismo brasileiro

A chegado do espiritismo ao Brasil se deu com fortes movimentagdes em
Salvador e no Rio de Janeiro, estendendo-se a Sdo Paulo e, de |4, para o interior
brasileiro, especialmente cidades mineiras. Foi um momento de intenso debate publico
por meio de jornais e revistas, envolvendo conflitos entre espiritas, padres e médicos.

Segundo Aubrée e Laplantine (2009, p. 158), a triagem das revistas espiritas é
impressionante. Eles mencionam alguns periédicos que comecaram com dois ou trés mil
exemplares (numero consideravel para meados do século XX) atingindo 15 até 24 mil

exemplares. “Ora, no Brasil, em 1900, nenhum jornal diario ultrapassava 6.000 copias”.

9
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Casas espiritas adquiriram rotativas para o trabalho de impressdo ou fundavam
0s primeiros jornais locais. Era ja a religido incluindo em seu processo social um
trabalho de midia. Além disso, inimeros jornais e radios retrataram os feitos de caridade
e de mediunidade, a exemplo de Chico Xavier, Zé Arigé e Euripedes Barsanulfo.

4.3. Atualidade do espiritismo no Brasil

Apobs embates internos no movimento espirita nas décadas de 1920 a 1940, o
espiritismo no Brasil ganhou uma forma estritamente religiosa sob as diretrizes
hegeménicas da Federacdo Espirita Brasileira (FEB) por meio da criacdo de
“Departamentos de Divulgagdo”. Praticas de estudo e leitura sdo incentivados e

propiciados largamente por iniciativas extremamente midiatizadas:

A partir de seu ‘Departamento de divulgacdo doutrinal’, cada centro
edita jornais (h& varias centenas no Brasil), ou mesmo revistas;
organiza um servico de emprestimo de obras que podem assim ser
consultadas nas bibliotecas espiritas. Em cada grande cidade
brasileira, existem ‘Clubes do livro espirita’ que preparam as ‘Festas
do livro espirita’ muitas vezes subsidiadas pelas municipalidades (...).
(AUBREE; LAPLANTINE, 2009, p. 236)

Os numeros sdo destacados pelos autores em varias ocasifes, como ocorre
quando contabilizam a surpreendente progressao das vendas de livros espiritas, “o
conjunto das vendas, um total de 9.177.000 livros nesse ano (1987)” (AUBREE;
LAPLANTINE, 2009, p. 237).

Stoll (2014) pensa o investimento na literatura espirita como uma alternativa
estratégica do espiritismo perante a concorréncia televisiva de certo modo injusta para
com religides de menor porte, com menos recursos financeiros, menos fontes de rende e

menor audiéncia.

Num momento em que a inser¢do na midia, em especial a televisdo, se
destaca como fator de divulgacdo doutrinéria, constituindo um novo
campo de disputa no espaco publico, o Espiritismo vem alargando sua
insercdo social, especialmente entre os segmentos da classe média, por
meio do investimento no campo literério. (STOLL, 2004, p. 181)

10
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Editores, que podem ser considerados agentes de midia (do mercado editorial),
sdo inseridos no campo religioso do espiritismo, substituindo a légica anterior do
missiondrio voluntario distribuidor de livros. Esta é uma transformacdo destacada por
Lewgoy (2004, p. 55): “os editores passam a pensar-Se cada vez mais como
protagonistas com importancia crescente no interior do campo religioso”.

Principal veiculo de divulgacdo desta religido, a literatura espirita aquece um
poderoso mercado editorial, o qual ndo tem necessidade imperiosa de uma rede de
centros e representantes para sua divulgacdo e aponta para a existéncia de varias
modalidades e graus de relacdo com a doutrina espirita. De fato, o amplo consumo da
literatura espirita ndo pode ser interpretado como conversional ou interno, mas
indicador de uma alternativa religiosa que comporta, no limite, uma relacdo frouxa,
individual e literaria com sua doutrina (LEWGOQY, 2004, p. 64).

Surgiram entidades — hoje gigantescas — especificamente de divulgacao espirita,
como a Sociedade de Divulgacdo Espirita Auta de Souza (SODEAS), com inimeros
aparatos de midia, encontros espiritas com milhares de pessoas em varias partes do pais

e uma mobilizacdo de base consideravel.

4.4. Internacionalizacdo do espiritismo brasileiro

Tanto a SODEAS quanto a FEB tém iniciativas estratégicas atuais de
internacionalizacdo do espiritismo brasileiro, ou seja, 0 modelo moral e religioso,
abstraido de Kardec, mas alheando-se das préticas laicas, cientificas e filoséficas.

A época da publicagdo analisada nio era ainda um plano tdo claro e assumido
um movimento amplo de internacionalizagdo, mas ja havia indicativos que seguiram em
expansdo, como a realizacdo de congressos internacionais na Europa (mas que tem
maioria brasileira entre os inscritos e organizadores) e a realizacdo de palestras de
renomados divulgadores espiritas como Divaldo Pereira Franco, que, conforme Aubrée
e Laplantine (2009, p. 358) comegaram especialmente na Sociedade Joana d’Arc.

Conforme Lewgoy (2008), o Brasil é o pais mais espirita do mundo, ndo s6

quantitativa, mas qualitativamente, exportando seu modelo hegeménico de espiritismo.
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Neste momento, estd em curso um processo de “transnacionalizacao do espiritismo
kardecista brasileiro”.

Certamente, um dos observaveis a serem considerados, além de fortes
transformacfes no mercado editorial espirita, € a presenca do espiritismo na internet,
que ainda € pouco estudada, mas sabe-se que ha iniciativas formatadas e pensadas por
diversos grupos buscando geralmente uma intersecdo maior com temas sociais. O uso
da internet por agentes espiritas, no Brasil, comeca em 1992, segundo Saraiva (2017, p.
13): “Em 15 de novembro de 1992, o espiritismo chega a internet, gragas ao GEAE —
Grupo de Estudos Avancados Espiritas, primeiro grupo espirita brasileiro a usar a

plataforma da internet para divulgar os postulados kardecistas”.

5. Modelos de comunicagéo e de midia na histéria do movimento espirita

Com base nos recortes historicos acima e na observacao das midias e tecnologias
relacionadas aos mesmos, elaboramos um quadro de sintese da interpretacdo realizada,
retirando consequéncias sobre modelos comunicativos (referentes a0 modo como o
movimento espirita entende e lida com a comunicacdo em cada periodo) e modelos de
midiatizacdo (referentes ao modo como o0 movimento espirita entende ou se apropria
midiaticamente dos aparatos tecnoldgicos em cada periodo). Por fim, atribuimos um
nivel de mediacdo, relativo ao que fora apreendido acima a partir da classificacdo de
Martino (2016), adaptado a Idgica de pensar alta e baixa mediacdo em determinados
periodos de tempo ao considerar os modelos comunicativos e de midiatizacdo no seio

do movimento religioso especifico.

Quadro 1 - Modelos comunicativos e midiaticos na historia do espiritismo

Recorte Surgimento do | Expansdo do | Padronizagdo | Internacionalizagao

histérico espiritismo na | espiritismo do espiritismo | e recepcdo francesa
Franca brasileiro brasileiro

Modelos Transmissdo Mediacdo na | Divulgagéo Converséo

comunicativos | generalizada | esfera publica

Modelos  de | Tecnologias Veiculos de | Veiculos Empresas espiritas
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midiatizacdo | de ponta imprensa proprios de midia
Nivel de | Alta Alta Baixa Baixa, em
mediacéo midiatizacdo

Fonte: Elaborado pelo autor.

Em sintese, podemos considerar que, no primeiro momento delimitado, os
espiritas se valiam das tecnologias mais avancadas por causa da crenca de uma
transmissdo generalizada entre humanos, planetas e planos (material e espiritual) por
meio dessas tecnologias. Como se pode observar na obra de Andriopoulos (2014), o
espiritismo recorre e promove o desenvolvimento de diversas midias Opticas neste
periodo. Por este angulo, € um momento de alta mediacdo das crencas espiritas.

No segundo momento, ja no Brasil, temos o debate publico das ideias espiritas
pela sociedade nos veiculos de midia impressa e radio, configurando uma visao sobre a
mediacdo das instituicbes midiaticas e a presenca dos espiritas como atores sociais
imersos nos debates da época, especialmente aqueles voltados as ciéncias, as religides e
a medicina alternativa, envolvendo inclusive polémicas sobre charlatanismo.
Consideramos que foi também um periodo de alta mediacéo, especificamente da midia
sobre o0 espiritismo.

No terceiro momento, prevalece a incomunicabilidade evitando ao maximo a
discordancia publica e, junto, o dialogo. Assim, restringe-se a divulgacdo por meio de
veiculos proprios como modo de afastamento dos debates publicos e criacdo de uma
esfera propria em que se privilegia a criacdo de departamentos de divulgacdo espirita
adotando métodos do campo religioso internamente com seus publicos, como a
distribuicdo de mensagens e publicagdes proprias. Neste caso, reconhecemos um nivel
de baixa mediacdo pela falta de interseccdo e recursividade com tecnologias, midias e
outros campos sociais.

No quarto momento, o espiritismo brasileiro busca se expandir e é preciso
avaliar melhor a realidade dessa recepgdo nos demais paises, especialmente na Franca
que recebe um produto cultural seu transformado. Isso é feito por entidades espiritas
especializadas e que tem na sua razdo de ser a midia com intuito de converséo,

aparentemente retornando a uma visdo do modelo hipodérmico de comunicagédo. Assim,
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trata-se de um momento de baixa mediacdo em termos de atravessamentos com outros
campos sociais e presenca midiatica, mas também é possivel observar a inferéncia
provocada pelo processo de midiatizacdo em que inimeras tematicas espiritas passam a
atravessar producgdes audiovisuais, produtos seus passam a circular em diferentes
circuitos, ainda que haja aparentemente uma espeécie de restricdo interna dos conteidos
aos moldes da divulgacdo e da conversdao em uma eticidade religiosa sistemicamente
fechada, o que vem se modificando ndo pelas instituigdes, mas pela circulagdo e pelos
contatos com outros referentes por meio dos atores sociais espiritas, que compartilham,
reeditam e criam comunidades e conteudos, ficando isso como pista para o estudo da

midiatizacdo do espiritismo.

6. Considerac0es: questdes ainda amplas

Tentamos apresentar uma discussao inicial sobre a especificidade do espiritismo
no contexto de midiatizacdo da religido. Como falar das transformacdes provocadas pela
midia em uma religido que ndo tem uma tradi¢do anterior ao advento das midias?

Se ha exemplos de denominagdes - especialmente as neopentecostais - que tém
na midia sua razdo de ser, ndo se pode negar que os estudos presumem sua midiatizacdo
pelo fundo de suas matrizes tradicionais. Diferentemente, a tradi¢ao espirita se confunde
historicamente com o processo de midiatizacdo da religido. Que transformacdes e quais

caracteristicas emergem desse processo de midiatizacdo?
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