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Resumo: O artigo realiza uma revisdo critica de quatro conceitos centrais na relagao
entre comunicagdo e fé crista: igreja eletronica, televangelismo, catolicismo midiatico e
pentecostalismo catdlico. Com base em autores como Assmann, Carranza e Hepp,
analisa a evolugao comunicacional da Igreja Catdlica em dialogo com a midiatizacdo da
religido. Aponta como a fé se transforma no ambiente digital e como essas categorias
podem ser atualizadas para compreender a espiritualidade conectada. O estudo defende
que a Comunicacdo € a ciéncia mais adequada para entender essas transformagoes

sociais e simbdlicas.
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Abstract: This essay critically reviews four key concepts that frame the relationship
between communication and Christian faith: electronic church, televangelism,
mediatized Catholicism, and Catholic Pentecostalism. Based on authors like Assmann,
Carranza, and Hepp, the paper analyzes how Catholicism evolves in response to digital
culture and deep mediatization. It argues that faith is no longer just transmitted, it is
transformed through digital platforms. The article suggests that Communication Studies
is the most suitable discipline to explore these symbolic and social changes in
contemporary religiosity.

Keywords: Catholic mediatization; televangelism; connected spirituality

1. Introducao

Este artigo de carater ensaistico tem por objetivo de uma revisitar € propor novas
reflexdes a literatura sobre os modos de mediacao e midiatizagao da f€ crista a partir da
articulagdo de quatro conceitos fundamentais e interligados: igreja eletronica,
televangelismo, catolicismo mididtico e pentecostalismo catolico. O objetivo ¢ refletir
como essas categorias contribuem para a construcao de uma espiritualidade hibrida e
performatica na contemporaneidade, em especial no campo catdlico, com énfase na
midiatizacdo como processo estruturante. Para isso, inicia a reflexdo a partir de uma
base teodrica basilar atual, analisando esses conceitos a partir dos principais autores —
autores classicos. Como metodologia, realiza uma andlise de literatura, buscando
identificar uma linha evolutiva comunicacional na histéria da Igreja Catolica,
especialmente no contexto brasileiro, que acompanha as transformagdes da sociedade e
das tecnologias da comunicagao.

A nocdo de igreja eletronica, cunhada por Hugo Assmann (1986), descreve o
fendmeno do uso estratégico dos meios de comunicacdo por igrejas, especialmente
evangélicas e pentecostais, como forma de propagar sua mensagem e conquistar fiéis.
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Assmann observa que o uso da midia nao ¢ apenas instrumental, mas conforma o modo
de ser das igrejas que nela atuam. Nesse sentido, a igreja eletrOnica representa uma
transicdo da experiéncia religiosa do templo fisico para o espago simbdlico da midia.
Essa forma de presenca se manifesta, principalmente, por meio do televangelismo, cuja
retorica ¢ marcada por discursos de cura, prosperidade e milagres, veiculados por lideres
carismaticos com dominio de técnicas de comunicagdo e performance televisiva.

O televangelismo, embora historicamente ligado ao protestantismo norte-
americano, encontrou eco no Brasil, especialmente a partir da década de 1990.
Movimentos catolicos carismaticos passaram a adotar suas formas e estratégias,
originando o que Brenda Carranza (2006) denomina de catolicismo mididtico. Segundo
a autora, esse fendmeno ndo se limita a presenca da Igreja nos meios de comunicagao,
mas se configura como uma nova forma de ser Igreja, atravessada por logicas
mididticas, pela linguagem do espetdculo e por uma reconfiguragdo das autoridades
religiosas. No catolicismo mididtico, a autoridade eclesial tradicional ¢ descentralizada e
compartilhada com liderancas carismaticas que ocupam a midia com uma linguagem
emocional, direta e performatica.

A Renovagao Carismatica Catdlica ¢ o principal vetor do pentecostalismo
catolico, que pode ser compreendido como uma apropriacao de elementos teoldgicos,
litargicos e comunicacionais do pentecostalismo protestante dentro da tradi¢do catolica.
Esse movimento, ao integrar oragdes de cura, louvor com musica popular, testemunhos
e exorcismos, passou a dialogar com formas de expressado tipicas da midia televisiva e,
mais recentemente, das redes sociais. A hibridiza¢do da linguagem liturgica, aliada a
centralidade da figura do pregador mididtico, resulta em um modelo de evangelizagao
baseado na presenca carismatica, na interatividade e na emocao.

Para conseguir tangenciar o inicio da discussdo sobre a importancia de revisitar
conceitos importantes para a comunicacdo, esse artigo se debrugard sobre alguns
conceitos basilares para essa discussao como, como o da midiatizagdo (Veron, 2007,
Hjarvard, 2008), Midiatizagdo Profunda (Heep, 2020), Igreja eletronica (Hugo
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Assmann, 1986), catolicismo mididtico (Carranza, 2006) e pentecostalismo catolico

(Sofiat, 2009).

2. A midiatizacido do catolicismo e a evolucio tecno-comunicacional da transmissao
da fé

Com o numero de catolicos crescendo no mundo e sendo o Brasil o maior pais
catolico que existe de todos os continentes, com mais de 50% da populagdo professando
a fé, a presenca cada vez mais constante das tecnologias, meios e processos de
comunicagdo, em todos os campos sociais, 0 que inclui a religido, tém se demonstrado
necessaria e importante. A esse fendmeno, a ciéncia da comunica¢do atribui um
conceito que, segundo a visdo deste artigo, o conceito que melhor é o da midiatiza¢do
(VERON, 1997). Conceito que embora ndo seja univoco, aqui se adota de modo mais
objetivo como sendo o processo no qual a midia toma o centro das relagdes e dos
processos sociais, alterando a forma com a qual o ser humano interage e se estabelece
como ser na sociedade. “Definitivamente, o termo midiatizacdo ndo designa outra coisa
sendo a mudanca social e das sociedades pos-industriais” (VERON, 1997, p.17)>.

E o que isso interfere na vida dos fiéis, das instituicdes e da midia? Interfere em
muitos pontos, mas, no caso da comunidade catdlica, por exemplo, as tecnologias
podem alterar a experiéncia da fé, podendo oferecer vantagens, ajudar no cotidiano das
praticas sacramentais, oracionais, na participagdo em eventos, mas, sobretudo, altera
como o fiel se relaciona consigo, com o préoximo e com Deus.

Desde o desenvolvimento deste conceito, passando-se quase trés décadas — o que
poderia ser considerado muito pouco para andlise de um fendmeno —, ¢ possivel

perceber que essas relagdes, que antes se davam de maneira compassada, com o avango

3 “Em definitiva, el término midiatizacioén, no designa outra cosa que lo que es hoy el cambio Social de
las sociedades pos-industriales” (VERON, 1997, p.17). Tradugio propria.
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exponencial das novas tecnologias e a presenca cada vez mais constante nas relagcdes
sociais, tem se intensificado, fazendo com que os estudiosos ja considerem que a
sociedade atual vive um estado de “midiatizagdo profunda” (HEEP, 2020).

A midiatizagdo profunda mostra que a l6gica comunicacional estrutura a forma
como os fiéis vivenciam a religido, sobretudo, por atuarem no que se pode considerar
como um novo ambiente religioso, o ambiente digital, j4 anunciado pelos Papas da
Igreja e assumidos como novos campos de missdo. Até ai, nenhuma novidade, se ndo
fosse o fato de que existe atualmente a presenga crescente das novas tecnologias de
comunicac¢do, onde aqui se aponta o uso de aplicativos diversos no cotidiano dos fiéis
catolicos. Esse dado representa uma das expressdes mais significativas da
transformagdo da experiéncia religiosa na era digital.

O conceito de midiatizacdo, conforme Stig Hjarvard (2008), é essencial para
compreender esse processo. Para o autor, a midiatiza¢do da religido ocorre quando os
meios de comunicagdo se tornam os principais canais de acesso ao conteudo religioso,
e, a0 mesmo tempo, moldam o modo como a religido ¢ percebida, praticada e
representada. Os meios ndo apenas transmitem conteudos religiosos, mas os
transformam, atuando como agentes de mudanca cultural. Hjarvard argumenta que as
religides, ao interagirem com a midia, passam a adaptar suas praticas e discursos as
logicas mediaticas de visibilidade, entretenimento e personalizacao.

A midiatizagdo, como definida por Eliseo Veron (1997), ndo se limita a presenga
dos meios na sociedade, mas corresponde a “transformacdo estrutural dos processos
sociais sob influéncia da logica midiatica”. Trata-se, portanto, de um fendmeno que
reconfigura o modo como a sociedade se estrutura, remodelando praticas simbolicas,
afetivas e institucionais.

No campo religioso, por exemplo, observa-se que os contetidos digitais nao
apenas veiculam mensagens de fé, mas transformam o modo como a fé ¢ vivida e
percebida. Os videos curtos com pregacoes de padres carismaticos no TikTok ou os
tercos rezados por influenciadores no Instagram ndo apenas substituem encontros
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presenciais, mas instauram novos rituais, novos tempos € novos vinculos comunitarios
mediados pela tela. Isso modifica também a forma como o fiel fala (com termos como
"lacrou", "aleluia trend", "challenge de oragdo"), se veste (com camisetas devocionais
estilizadas) e se entende como sujeito de fé conectado.

A institucionalidade eclesial responde a essas transformagdes, adaptando sua
linguagem e até seus sacramentos, como foi possivel observar durante a pandemia com
transmissdes de missas e béngdos online. E o ciclo se completa: os proprios meios de
comunica¢do se veem forcados a se adaptar a essas novas demandas religiosas, como
quando o YouTube passou a destacar contetdos de espiritualidade ou o WhatsApp
permitiu grupos de ora¢do com transmissdes em audio. A midiatizac¢do ¢, portanto, um
sistema em permanente retroalimentacdo, onde a forma molda o conteudo, e o contetdo
redefine a forma social da experiéncia humana. A midiatiza¢ao ndo ¢ o que a midia faz
com a sociedade, mas o que a sociedade se torna com a midia.

Na Ameérica Latina, Luis Mauro Sa Martino (2019) propde uma leitura da
midiatizacdo da religido que considera trés dimensdes: institucional, experiencial e
simbolica. A dimensdo institucional diz respeito a reconfiguragcdo das estruturas de
autoridade eclesial frente a logica midiatica. A dimensdo experiencial aborda como as
praticas religiosas sdo vividas por fiéis em contextos mediados. Ja a simbdlica refere-se
a linguagem, imagens e signos que reconfiguram o sagrado no espago publico. O
catolicismo midiatico, sob essa perspectiva, representa um campo privilegiado de
andlise das interacdes entre midia e religido na América Latina, onde o catolicismo
ainda ocupa posi¢cdo hegemodnica, mas profundamente reconfigurada pela presenca das
midias.

A teoria da midiatizagdo profunda, desenvolvida por Andreas Hepp (2020),
amplia essa discussdo ao considerar que a midia ndo ¢ apenas ambiente, mas
infraestrutura vital que organiza a vida social. A fé vivida por meio de plataformas
digitais, como transmissodes ao vivo de missas, videos no YouTube com oragdes, € 0 uso
de aplicativos religiosos, revela uma religiosidade conectada, distribuida e
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reconfigurada. A midiatizagdo profunda implica que a comunicagdo religiosa
contemporanea ndo pode ser separada das tecnologias que a sustentam. O uso de
algoritmos, a logica da viralizacdo, a producdo de conteudo multiplataforma e a
espiritualidade digitalizada s3o marcas de uma nova fase da presenca religiosa no
mundo.

Nesse cenario, Moisés Sbardelotto (2017) propde compreender a religiosidade

"o verbo se fez rede" sintetiza a

como uma experiéncia em rede. Segundo o autor,
passagem de um modelo institucionalizado para uma vivéncia conectada da fé. As
formas de oracdo, catequese e participacdo litirgica sofrem deslocamentos, ganhando
novos formatos mediados digitalmente. A religiosidade digital, porém, ndo rompe com a
tradi¢do, mas a reconstrdi em novos moldes, criando pontes entre o sagrado e a cultura
digital.

A articulagdo entre os conceitos discutidos permite entender como o catolicismo,
especialmente sua vertente carismdtica, se reinventa diante das transformacdes
comunicacionais. A televisdo, o radio, a internet e os aplicativos se tornam espacos de
evangeliza¢do, mas, também, da forma como o fiel se vé e se relaciona com a fé. O
pulpito tradicional € substituido por cameras, telas e estudios. Mais do que isso, tem-se
um novo ambiente, um novo espago para se ocupar. O sagrado se torna possivel através
de multiplas conexdes, sem perder, contudo, sua carga devocional. A performance
religiosa na midia ndo ¢ superficializagdo, mas ressignificagdo. Embora por muitos
pesquisadores, ndo tenha se percebido assim. O que faz com que em muitos estudos, as

pessoas analisadas aparecam como uma caricatura distantes de serem levadas a sério.

2.1 — Do pulpito fisico a comunicacio de massa

A comunicagdo da fé na Igreja Catodlica se dava tradicionalmente no pulpito,
com o padre como mediador exclusivo da palavra e com foco na liturgia e sacramentos
em espagos fisicos (igrejas, capelas). Essa forma era presencial, verticalizada e
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institucional, com autoridade centrada no clero. O formato neste modo de comunicagao
sdo os sermdes, que a partir das leituras biblicas — A Palavra de Deus — buscam através
da hermenéutica aproximar os ensinamentos teoldgicos e doutrinais da Igreja ao
cotidiano dos fiéis, incluindo os ensinamentos catequéticos, a realidade do povo.

“A Hermenéutica instrui o intérprete acerca dos caminhos a serem
percorridos através de regras e principios normativos, atuando como
um elo, ligando os pensamentos do autor original com os pensamentos
do(a) leitor(a) dos tempos atuais, tendo como objetivo principal a
compreensao do texto estudado ( Petuia e Elias, 2024).

Desse modo, a homilia ministrada do pulpito das Igrejas, feita na Missa
dominical - a principal da semana para os catdlicos - tem o objetivo de nortear a semana
do individuo. Com ela, inicia-se a consagracao dos dias de trabalho, estudos e demais
atividades. Nos sermdes, ¢ comum que os padres ou bispos, no exercicio de
hermenéutica, atualizem os fi¢is sobre os acontecimentos mais relevantes da atualidade
- sejam de alcance local, regional, nacional ou internacional - introduzindo, a luz da f¢,
uma proposta de vivéncia desses temas a partir dos valores do Evangelho. Junto com o
testemunho, ¢ uma das formas mais antigas e tradicionais da Igreja, que usa da
oralidade, mas com o passar do tempo, foi se atualizando em sua forma de transmissao,

conforme a chegada das tecnologias.

2.2 - Igreja eletronica e a mediacio tecnologica

O conceito de "igreja eletronica" (Assmann, 1986) marca o inicio da transigao
do espacgo fisico para o espago simbolico da midia. Apesar de mais forte nas igrejas
evangélicas, o conceito inspirou formas catolicas de comunicacdo via radio, televisao e
gravacoes, criando presenca virtual da fé.

Com a Revolugao Industrial e as mudangas ocorridas na sociedade durante os
séculos, como a desconfiguragdo da familia (considerada Igreja doméstica e primeira

transmissora da f¢), a mudanca nos modelos de escola (em grande parte, auxiliadoras na
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catequese e transmissdo da f€¢) e ainda, mudanga nos proprios espagos nos templos
(arquiteturas mais simples, adequadas de modo a terem menos investimentos de
recursos financeiros, sendo construidas de modo mais répido e portanto, com menos
envolvimento de pessoas, em um curto espago de tempo — as construgdes antigas
demoravam muitas vezes mais de um século para a conclusdo), a comunicagao passou a
ter um importante apelo estratégico na propagagao da fé.

Nao por outro motivo, ndo apenas os protestantes, mas a fé catolica passaria
(sobretudo apds o Concilio Vaticano II), a adotar os meios de comunicagdo de massa
como ferramentas de “transmissdo da f&”. Nasceu assim a “igreja eletronica”, que marca
um inicio importante de modo de relacionamento da Igreja Catolica com os fiéis e
sobretudo, marca o modo da apropriagao da comunicagdo por esse campo social.

Essa mudanga de chave no modo de perceber a comunicagdo ¢ apontada pela
Igreja Catdlica apds o Concilio Vaticano II, tendo como marco o documento Inter
Mirifica, onde a Igreja ndo apenas indica aos fiéis, aos empresarios, aos profissionais e
aos proprios veiculos, que utilizem a comunicagdo como ferramenta importante na
evangelizacdo e institui um dia dedicado a ela. Essa data ¢ acompanhada por uma carta-
reflexdo, escrita pelo Papa, enderecada a todo o orbe catdlico no mundo, onde o

Pontifice fala aos fiéis sobre um tema atual da comunicagao.

2.3 - Televangelismo

A partir da década de 1990, grupos catolicos adotam estratégias de
televangelismo, como: estética emocional e performatica; pregadores carismaticos;
apelo a cura, milagre, louvor e prosperidade. Isso marca uma transicdo para uma
comunicagdo afetiva, mididtica e multissensorial, com forte influéncia da ldégica

televisiva.
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2.4 — O catolicismo midiatico, Renovaciao Carismatica Catdlica e o Pentecostalismo
Catolico

O conceito de catolicismo midiatico (Carranza, 2006) mostra que a Igreja passa
a se configurar também pela midia e nas midias, com: uma Nova forma de ser Igreja
(incentivada pelos documentos pds-conciliares, na década de 1960); Liderancas
carismaticas midiaticas dividindo espago com autoridades eclesiais; Descentralizacao da
autoridade tradicional.

Nesse contexto, no ano de 1967, com ascensdo mundial na década de 1970 e
tendo seu pico no periodo dos anos 2000, surge a Renovagdo Carismatica Catdlica
(RCC), que segundo Carranza, promove uma espiritualidade midiatica. Alguns
elementos podem ser pontuados desse periodo - muitos ligados a bens de consumo —
todos relacionados a adaptacdo dos fi€¢is a configuracdo da sociedade pds-Revolugdo
Industrial: o uso de musica popular religiosa, testemunhos, oragdo em linguas e eventos
transmitidos. Uma liturgia adaptada aos meios de comunicacao e para alguns autores a
cultura do espetéculo.

Essa configuracdo, sofre uma nova alteragdo com a chegada da Internet, o
desenvolvimento das redes sociais, mudancas que marcam a consolidagdo da

midiatizagdo da sociedade, alterando processos sociais e criando alguns do ponto zero.

2.5 - Do templo ao digital: midiatiza¢cdo profunda

Com as redes sociais, plataformas e aplicativos, entramos em uma fase de
"midiatizagdao profunda" (Hepp, 2020), na qual: A fé se torna conectada e distribuida;
Os Apps religiosos, YouTube, lives de missas e catequeses digitais reconfiguram a
vivéncia da religido; O fiel interage com o sagrado de forma personalizada, sob
demanda e interativa.

Sobre isso, no livro “O verbo se fez rede: espiritualidade em rede”, Moisés
Sbardelotto (2017), discorre sobre a experiéncia de fé em rede, onde: a tradicdo se
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atualiza, sem ser abandonada; Ha novas formas de oracdo, catequese e evangelizagao,

mediadas por tecnologias; A comunicagdo se torna horizontal e relacional, mais

proxima da logica das redes sociais.

Desse modo, ¢ importante que esses conceitos se atualizem, uma vez que a

comunicagdo religiosa hoje ndo ¢ so transmissdo, mas transformacdo. O que exige

revisitar e atualizar categorias tedricas para dar conta da nova forma de vivéncia da fé

na era digital.

Do Pulpito a influéncia digital: A evolucido da comunica¢do na Igreja Catolica

Era Meio icone Caracteristicas principais
Comunicagdo oral no templo.
1. Era do pulpito Pulpito fisico <« Centralidade do padre e da missa.
Autoridade vertical e presencial.
~ . . . Disseminacdo da Biblia e do
2. Impressao e livros Livros religiosos (BN . ¢ , . .
Catecismo. Fé reflexiva e educativa.
Difusdo  doutrinaria e  social.
3. Era do jornal Jornais catdlicos =] Conexao entre fiéis e comunidade
eclesial.
. .. L . F a ti li
4. Revistas religiosas Publica¢des mensais i\ ;ormagao continua com Unguagem
jornalistica e visual.
Expansdo do alcance da fé.
5. Radio catolico Oragdo pelo radio t= Programas devocionais e missas
radiofOnicas.
. _ Pregacdo carismatica e performatica.
6. Televangelismo Programas religiosos L Popularizagio da RCC na midia.
7.  Primeiros sites . . Transmissdes ao vivo, artigos e
- Portais na internet @ SRR .
catdélicos presenca institucional online.
. . Facebook, YouTube, Interatividade,  lives, reels e
8. Redes sociais H . .
Instagram evangeliza¢do multiplataforma.
. fi
9. Influenciadores ., C . JOV.e ns e padres com Qrte presenca
- Missiondrios digitais of online. Catequese informal e
catolicos .
acessivel.
. . . . ican lebra e incentiva missa
10. Jubileu Digital | Reconhecimento + Xiati t(:ll ° cIe :::aa € a Crf) ﬁtn:](?a s:{alz
(2023) oficial + gral. - lgre) P
presenca online.
. . NPT E li line. Beatifi
11. Santo Millennial Influéncia digital y g vangelizador  online catificado

em 2020. Icone da santidade digital.
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3 - Consideracoes finais

Conclui-se que a midiatizacdo da fé ndo ¢ uma simples adaptacao as tecnologias,
mas uma transformagdo ontologica da experiéncia religiosa. E que ¢ verdade que a
tecnologia evoluiu e com ela, a sociedade mudou, cabe — e aqui se langa essa reflexdo —
revisitarmos conceitos que ja precisam ser atualizados — dar um F5, tecla de atalho para
atualizagdo, utilizada nos sistemas office de computador. Nao apenas pelas tecnologias,
mas, porque a propria ciéncia da comunicagdo evoluiu e as demais ciéncias, como as
Ciéncias Sociais, também precisam ser “atualizadas”. Afinal, em um meio em que a
velocidade das transformacdes altera tantos conceitos, ¢ coerente e imperativo deixar
para que a Comunicagao tenha o lugar de fala em um assunto que agora ela ¢ a o centro.

O catolicismo midiatico e o pentecostalismo catdlico revelam formas de ser
Igreja moldadas por linguagens midiaticas e exigéncias culturais contemporaneas. O
desafio académico ¢ compreender essas expressdes sem preconceito, reconhecendo sua
complexidade, poténcia simbolica e impacto social. Ao colocar em didlogo autores de
diversas tradigdes teodricas, o presente ensaio busca contribuir para o campo de estudos
em comunicagdo e religido, oferecendo uma visdo articulada e critica das
transformagdes em curso.

Cabe também pontuar futuras possibilidades de analise neste campo, sobretudo,
no que diz respeito aos instrumentos tedricos e metodoldgicos apropriados para analisar
como os sentidos sdo produzidos, circulam e transformam os sujeitos e as instituicdes.

Justamente por viveremos em um tempo de “midiacdo profunda”, em que a
comunica¢do nao ¢ apenas meio, mas uma infraestrutura vital das relagdes sociais, nao
basta estudar a religido como uma instituicao isolada: € preciso compreender como ela
atua em rede, entrelagada com algoritmos, plataformas, estratégias de visibilidade e
afetos digitais.

Por isso, vale destacar, que essa complexidade também exige pontes
interdisciplinares necessarias. Se houve evolugdo tecnologica e se hd um consenso de
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que essa evolucao afeta os campos e a forma do proprio desenvolvimento humano, a
convergéncia mididtica impde um olhar que precisa partir do campo comunicacional e
analisar — em um movimento contrario do que se tem feito — as afetacdes nos aspectos
filosoficos, linguisticos e até psiquiatricos, considerando o impacto do digital nao
apenas na f¢€, mas, principalmente, no proprio homem.

Se a psicandlise freudiana, por exemplo, inspirou os estudos de midia em seus
primordios, ¢ legitimo tensionar a necessidade de ampliar esse didlogo, por exemplo,
com desdobramentos modernos da propria psicanalise sobre a comunicacdo e sobre o
homem, como, por exemplo, ¢ o caso da Logoterapia — ultima corrente da psicanalise,
cunhada por Viktor Frankl, aluno de Freud - que recoloca o sentido existencial como
eixo terapéutico, um campo altamente conectado as buscas espirituais digitais do nosso
tempo.

Assim, como futuro desdobramento, ¢ pertinente apontar que se faz necessario
investir em estudos que cruzem a comunicagdo com areas como neurociéncia,
antropologia digital e espiritualidade aplicada, revelando como a fé conectada se torna
também uma experiéncia de sentido, de identidade e de satide psiquica.

Por fim e retomando o raciocinio final, a trajetdria comunicacional da Igreja
Catolica revela uma profunda adaptacdo aos meios disponiveis em cada €poca, sem
perder o nucleo de sua missdo evangelizadora. Desde o pulpito tradicional, em que o
padre exercia a mediacdo direta da palavra, passando pela difusdo de livros religiosos e
jornais impressos, a Igreja se utilizou da cultura letrada para formar, informar e
aproximar os fiéis.

Com o radio e, especialmente, com a televisdo, emergem figuras carismaticas
que inauguram o catolicismo midiatico, marcando uma virada performatica e emocional
na comunicagdo da fé. Com a chegada da internet e das redes sociais, inaugura-se uma
nova fase, caracterizada por interatividade, linguagem digital e descentralizagdao da

autoridade.

13



(o) Anais de Resumos Expandidos
o VIl Seminario Internacional de Pesquisas
0O em Midiatizacao e Processos Sociais

O SSN 2675-4169 Vol. 1, N. 7 (2025)

Ja com a internet e sobretudo as redes sociais, que dao origem a figuras como os
influenciadores, uma versdo atualizada das figuras carismaticas do catolicismo
mididtico, surgem missiondrios digitais - influenciadores que evangelizam com estética
de rede e linguagem acessivel, reconhecidos oficialmente pelo Vaticano, com direito ao
Jubileu dos Missionarios Digitais, na Historia, realizado em 2025.

Por fim, esse processo culmina, simbolicamente, com a beatificagdo de Carlo
Acutis, o primeiro “santo millennial”, cuja vida traduz a espiritualidade conectada da
geracdo digital. Uma prova digital e divina, que aponta para a permanente necessidade
de avanco nos estudos da comunicacao catolica e na consolidacdo da midiatizagao da f¢,
apontando que esse processo foge da mera instrumentalizagdo e coloca no centro da

discussdo a transformacao estrutural da presenga eclesial no mundo contemporaneo.
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