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a partir da analise do projeto “Charges na Rua”, um meio al-
ternativo e contra-hegemaonico que publica charges semanal-
mente em um outdoor de Jodo Pessoa (e, posteriormente, na
internet). Observamos as relagdes politicas do “Charges na
Rua” tanto como pratica social quanto no interior do discurso,
a partir da analise do discurso e da semidtica. Selecionamos
quatro charges produzidas até setembro de 2016 e que tives-
sem seu discurso diretamente relacionado ao contexto da cri-
se politica brasileira. O processo de midiatizacao se articula a
mudancas quanto a forma de apropriacdo da midia outdoor,
de expor e consumir charges, bem como de articular essas
charges ao espaco urbano.

Palavras-chave: Charges. Politica. Midiatizacao.

Abstract: This paper think over the process of mediatization
in the relation between media and politics, specifically from
the analysis of the project “Charges na Rua”, an alternative
and anti-hegemonic media that publishes weekly cartoons in
an outdoor at Jodo Pessoa (and, posteriorly, in the internet).
We observed the political relations of “Charges na Rua” as
social practice and within discourse, from discourse analysis
and from semiotics. We selected four cartoons produced up to
September 2016 and that had their speech directly related to
the context of the Brazilian political crisis. Mediatization pro-
cess articulates with changes in the appropriation of outdoor
media, of exposing and consuming cartoons, as well as of
articulating these cartoons to urban space.

Keywords: Cartoons. Politics. Mediatization.

1 Introducao

O espaco urbano &, historicamente, um lugar de mani-
festacdes, articulagbes e organizacédo das interagcdes huma-
nas e de todo o universo de significados que circundam suas
operacbes em sociedade. Os processos comunicativos no
espaco urbano sdo dinamicos e tém seus fluxos orientados
em sentidos diversos, voltados para: a representacao das re-
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lacdes sociais e politicas nas midias?*, para as midias, que
formam a grande teia de sentidos e da paisagem urbana; e
para a propria cidade como midia.

No esforco de compreensao da densidade e da flui-
dez dos processos comunicativos e midiaticos atrelados as
relagcdes que atravessam o espaco urbano, vale destacar a
necessidade de um olhar atento sobre as nuances estéticas®.
Desenvolvemos aqui uma reflexao sobre o processo de mi-
diatizagdo na relagao entre os campos da midia e da politi-
ca, mais especificamente a partir de uma analise do projeto
“Charges na Rua”, um meio alternativo e contra-hegemoénico
criado em 1997 por Reginaldo Soares Coutinho, mais conhe-
cido como Régis Soares. O projeto consiste na publicagédo
semanal de charges em uma placa de aproximadamente 2m
de largura por 1,5m de altura, localizada na Rua Etelvina
Macedo de Mendonga, numero 265, no bairro da Torre, em
Joao Pessoa-PB, na calcada do proprio atelié do artista.

A referida rua € a continuacido da Avenida Dom Pedro
Il, uma das principais e mais movimentadas avenidas da ca-
pital paraibana. A cada semana, novas charges sao pintadas
sobre as anteriores, numa forma de palimpsesto. Antes de
serem apagadas e cobertas com uma nova produgao, entre-
tanto, as charges produzidas sao fotografadas e disponibi-
lizadas digitalmente no site do projeto (www.chargesnarua.
com.br). Régis Soares cria charges ha mais de 30 anos.

As obras de Soares extrapolaram os limites dos supor-
tes midiaticos e tecnoldgicos dos veiculos tradicionais de im-
prensa e adquiriram uma materialidade propria e urbana com

4. O conceito de midia aqui empregado esta atrelado a definicao de
“media” proposta por RODRIGUES (2016) como “dispositivos técni-
cos de enunciagao”.

o. Estética aqui é abordada no sentido proposto por Jacques Ranciéere
(2005, p. 16-17), como: “o sistema das formas a priori determinando
0 que se da a sentir. E um recorte dos tempos e dos espacos, do
visivel e do invisivel, da palavra e do ruido que define ao mesmo
tempo o lugar e o que esta em jogo na politica como forma de ex-
periéncia. [...] E a partir dessa estética primeira que se pode colocar
a questao das “praticas estéticas”, no sentido em que entendemos,
isto €, como formas de visibilidade das praticas da arte, do lugar que
ocupam, do que “fazem” no que diz respeito ao comum”.

2155



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL
DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS
a linguagem dos outdoors®, assumindo uma presentificacao
sob a forma de monumento dindmico e contestatério na expe-
riéncia comunicacional da cidade de Jodo Pessoa. Uma pre-
sentificacao que afeta as relagdes de sentido, na perspectiva
do estudo dos meios que se interessa pelas questdes ligadas
as materialidades da comunicacao, dedicada a aprender de
que forma aspectos materiais dos meios afetam a producao
de sentidos a partir de uma dada mensagem (Pereira, 2000).

A midia em formato de outdoor chama atencao pelo
conteudo, pela forma e pelas conexdes estabelecidas entre o
que é publicado e o cenario urbano que o circunda, interagin-
do e ressignificando, simultaneamente, cada charge exposta.
Assim, a cidade nao s6 abriga diversos tipos de midia, mas
torna-se midia potente, constituindo-se enquanto dispositivo
de enunciagao (Rodrigues, 2016).

Para Canevacci (1997), os outdoors sao fontes pere-
nes de comunicagdo urbana:

Os grandes cartazes publicitarios das ruas — os
outdoors — sao uma fonte tao inexaurivel quan-
to renovavel de comunicacdo urbana. Neles é
possivel ler-se nao s6 a mensagem explicita, a
gue se destina vender, mas também o sistema
de valores de uma determinada época, num es-
pecifico contexto sécio-cultural. Este esquema
de valores as vezes € partilhado; muito mais
frequentemente, porém, a publicidade, em vez
de se adequar aos sistemas, que orientam as
pessoas, antecipa-os e até mesmo os produz
(Canevacci, 1997, p. 184).

6. De acordo com definicao disponivel no préprio site de Régis Soares,
o Charges na Rua sempre manteve a linguagem dos outdoors.: “O
seu trabalho ja vem sendo apresentado em forma de “outdoor”, na
rua, ha mais de 20 anos”. Para Agnaldo Pinheiro (1990, p. 9-10),
outdoor é definido como uma “tabuleta de 9 metros de comprimento
por 3 de altura, onde sao afixadas 32 folhas de papel que, em seu
conjunto, formam a mensagem. [...] Outdoor € uma das formas de
se fazer propaganda ao ar livre, mas nem toda propaganda ao ar li-
vre é um outdoor. [...] E formado por chapas galvanizadas pregadas
em armacdes de madeira”.
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De acordo com o site do projeto, o “Charges na Rua”
ja comecou com o objetivo de interferir na paisagem urbana
e provocar mudangas na cidade: a primeira charge foi cria-
da para pedir o conserto de um buraco na rua. Desde esse
primeiro momento, percebe-se a fungdo metalinguistica do
trabalho de Régis Soares, que utiliza o espaco urbano para
falar da prépria cidade.

As charges comegaram a ser expostas em fren-
te a seu atelier, por causa de um buraco na rua,
que dificultava o seu trabalho e de todos que ali
passavam. Percebendo o descaso das autorida-
des em atender ao pedido dos moradores que,
ha muito tempo, reclamavam, Régis resolveu co-
locar uma charge dentro do buraco que continha
a seguinte mensagem: ASSIM EU NAO VOTO!
Valendo ressaltar que isto aconteceu durante
um periodo eleitoral. Percebendo a repercussao
causada por esta charge, o artista continuou a
colocar outras que reclamavam desse descaso,
até que consertaram, depois de quatro anos, o
buraco na rua. Porém n&o parou por ai, o artista
sentindo o apoio e estimulo do povo, continua
na defesa dos direitos dos cidadaos, exibindo
suas charges na rua, que sdo modificadas se-
manalmente, abordando assuntos polémicos,
atuais, presentes na sociedade e que precisam
ser informados ao publico (Soares, 2016, p. 2).

Além da placa a margem da rua, as charges de Régis
Soares sao divulgadas no atelié do cartunista, no site do pro-
jeto juntamente com outros trabalhos e, ainda, nos perfis do
artista nas redes sociais. Além disso, o chargista e cartunista
ja publicou seis livros com suas producgdes.

O projeto foi escolhido, primeiramente, por ser uma
manifestagcao que traduz um processo curioso, inusitado e
distinto de apropriacao do espacgo urbano e de intervengao
no sistema comunicacional da cidade como midia. Além dis-
S0, consideramos o reconhecimento e o respaldo atribuidos
localmente ao trabalho do artista, bem como a singularida-

2157



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL

DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS

de do modelo de publicizacao de charges na cidade de Joao
Pessoa.

Assim, nossa analise das relagdes entre midia e poli-
tica tem como base: 1) as relagdes politicas do “Charges na
Rua” enquanto pratica social, que resulta da manifestacao e
do lugar de fala do artista enquanto ator social, sua postura
de enfrentamento, contestacao e resisténcia; e 2) as relagoes
politicas no interior do discurso, envolvidas no processo de
producado de sentido, que resulta das construcdées semanti-
cas e semioticas no interior da arquitetura da narrativa das
charges.

Para tanto, foram selecionadas quatro charges produ-
zidas recentemente pelo cartunista até setembro de 2016 e
que tivessem seu discurso diretamente relacionado ao con-
texto da crise politica brasileira: charge n° 1.454, publicada
em 24 de agosto; charge n°® 1.453, publicada no dia 12 de
agosto; charge n° 1.450, publicada no dia 13 de julho; e char-
ge n° 1.445, publicada em 18 de maio.

Baseamo-nos em ferramentas da analise do discurso
(Maingueneau, 2002) e da semidética (Plaza, 2003; Santaella,
2004) e refletimos sobre o processo através do qual o
“Charges na Rua” se relaciona com o espago urbano e com
os atores sociais que negociam entre si e interagem nesse
ambiente.

2 Midia e politica: o discurso da crise brasileira
no projeto “Charges na Rua”

Nossas reflexdes sobre midia e politica partem, de um
lado, das contribuicdes tedricas de Canclini (2005), a partir
de suas percepgoes sobre o campo politico e suas relagdes
partidarias, de luta de classes e forgas entre grupos diversos
de atores politico partidarios. De outro, sdo consideradas as
proposigdes de Ranciére (2005), com suas reflexdes sobre a
politica enquanto articulacao e negociacao social, que deter-
minam os “lugares” a partir das tensées entre o lugar social
que & permitido e o que é escolhido pelos atores.
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Nao podemos deixar de considerar também que o
“Charges na Rua” assumiu uma logica institucional, fazendo
uso de recursos midiaticos e incluindo sua habilidade de re-
presentar a informacgao para construir relagdes sociais e ga-
nhar atengdo com agdes comunicativas (Hjarvard, 2014) no
ambiente urbano. A midiatizagao

[...] ndo se destina a sobrepor a estrutura social
a agao ou destacar a ordem institucional em de-
trimento da pratica social, mas esta, pelo contra-
rio, comprometida a elucidar como as estruturas
sociais funcionam como recursos para a intera-
¢ao social em situagdes especificas e como es-
truturas sociais sao reproduzidas e talvez alte-
radas por meio da agao (Hjarvard, 2014, p. 25).

A midiatizacao € um processo interinstitucional no qual
praticas especificas de mediacao sao influenciadas por va-
rias estruturas institucionais. Assim, as agdes comunicativas
do “Charges na Rua”, sdo constituidas por modelos de re-
presentacao da informacao e pela consequente construgcao
de relacionamentos resultantes da pratica social de Régis
Soares em constante negociacao e articulacao com as pra-
ticas sociais dos demais atores da cidade, bem como com
simbolos que envolvem a ideia de crise e contexto politico
econémico do Brasil em 2016.

2.1 Charge 1

Figura 1: Presidente em exercicio
Fonte: www.chargesnarua.com.br
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A charge 1 traz o texto: “[Personagem Dilma]: Golpista!
[Personagem Lula]: Liga n&o, ele so6 tda em exercicio! [Camisa
do terceiro personagem]. ‘Temer’. [Assinatura de Reégis
Soares e datacao]’. Partindo para uma analise de nivel dis-
cursivo, percebe-se o efeito de humor produzido pela expres-
séo “em exercicio”, que, por seu potencial de duplo sentido,
constrdi a relacéo de intertextualidade (Maingueneau, 2002).
Essa relacdo intertextual e polissémica (Brait, 2005) do dis-
curso € corroborada pela construgao visual do terceiro perso-
nagem (Temer), que aparece trajando uma roupa e segurando
um par de halteres, reforcando a relacao denotativa da ideia
de exercicios fisicos. A construgcao icbnica da representacao
visual € resultado do processo de traducao intersemidtica
(Plaza, 2003) elaborado pelo chargista para reforgar o jogo
de duplo sentido da expressao e criar o efeito de surpresa no
discurso, que conforma o humor da peca.

O humor nesse jogo de duplo sentido é fortalecido pela
densidade politica da questao abordada. O processo de im-
peachment que afastou a entdo presidente Dilma Rousseff e
pds o entao vice-presidente Michel Temer na posicao de pre-
sidente em exercicio € problematizado no discurso da charge.
As relacbes politicas no interior desse discurso sao eviden-
ciadas a partir da critica social e da contestacao construida
pela construcédo verbo-visual (Santaella, 2004). Percebe-se
como a intencao de fala enfatiza a intencao de reforcar um
discurso de oposi¢ao a esse processo, a partir da expressao
“‘Golpista!”, e também da oragao: “Liga néo, ele sé ta [...]",
numa perspectiva de minimizacao ou diminuicao da funcao e
da postura do entao presidente Michel Temer, ja que o pos-
to de “presidente em exercicio” seria algo transitério. Nesse
sentido, ha também uma relagdo com a representacio visual
do movimento empreendido por Temer na charge: os halteres
séo leves (ele esta numa fungdo cémoda), o que também é
corroborado pela expresséao facial do desenho, que nao pre-
sume esforc¢o fisico.

Ja numa analise em nivel mais exterior, observa-se
o “Charges na Rua” enquanto pratica social. E, para isso, é
necessario levar em consideragao a relagao da placa (ou ou-
tdoor) do projeto em relagédo com o seu entorno, 0 espaco
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urbano, e a prépria cidade como midia, na medida em que a
acao realizada pelo caricaturista interfere na ambiéncia dos
atores sociais da cidade de Joao Pessoa e se concretiza a
partir de sua presentificacao nesse ambiente.

O “Charges na Rua” € um dos elementos mediadores
e comunicacionais que contribuem para a auto-organizacgao
da cidade. As formas como as charges integram a paisagem
urbana e da cidade midia, produzem constantemente novas
significacdes entre a subjetividade e a objetividade dos usua-
rios do espaco da cidade, entre o imaginario e o real.

[...] o que se torna relevante no estudo da cida-
de atual é que a megaldpole & mais imaginaria
do que concretamente vivida, pois da forma a
pluralidade imaginaria e, assim, em sua inexo-
ravel e rapida mudanca, ndo se deixa apanhar,
mas apenas imaginar. Na cidade atual, o papel
da imagem se apresenta como variavel ecossis-
témica fundamental, pois intervém de maneira
avassaladora na configuracéo da rede de rela-
¢cbes que permite a constituicao de referéncias
em relagdo ao mundo (Thrall, 2009, p. 370).

O projeto, enquanto pratica social, configura-se como
um veiculo contra-hegemdnico. E uma produgdo indepen-
dente de iniciativa espontanea que ganhou forca e se legi-
tima pela prépria manutencéo de sua producdo. E a criativi-
dade estética do chargista que o municia para a elaboracéo
de seus significados e também para a negociacdo com os
demais atores. As charges partem da comunidade e reper-
cutem em toda teia urbana. Uma repercussao que também é
reverberada pelas redes sociais na internet, a partir da circu-
lacao das pecas e dos sentidos por elas mobilizados, poden-
do desencadear novos processos de construgcao discursiva
ou retomar debates politicos.
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2.2 Charge 2
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A charge 2 traz o texto: “[interlocutor 2]: A roubalhei-
ra ta tdo grande, que a gente tem que acender o farol, até
de dia! [Assinatura de Régis Soares e datacéo]”. Em um pri-
meiro nivel, a construgao discursiva remete a uma dupla sig-
nificacdo. A expressdo “acender o farol até de dia!” remete
tanto a ideia de “estar atento a corrup¢ao”, como também a
nova lei que determina o acendimento obrigatorio dos fardis
baixos em rodovias federais também durante o dia. A critica
discursiva — que também traduz e representa as relagdes po-
liticas no interior do discurso — esta reforcada pela expressao
“roubalheira”, empregada com tom depreciativo e generali-
zante. Além da critica explicita, ha uma funcao subjacente ao
proprio processo de exposicao dessa charge, atrelada a sua
responsabilidade social de chamar atengao para a nova lei
em uma das vias publicas de maior fluxo de pessoas (e de
automoveis) em Joao Pessoa.

Em um segundo nivel, observamos novamente as re-
lacbes entre o autor da charge e os atores sociais que trafe-
gam pela avenida onde a placa do projeto “Charges na Rua”
esta afixada. Jesus Martin-Barbero (2008) ressalta que os
elementos que compdem as cidades em seu conjunto (o bair-
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ro, a rua, as pracas) tém multiplas funcdes. “A rua ndo € mero
espaco de passagem, e sim do encontro, do trabalho e jogo.
O patio das quadras, com tanques de lavar roupas e varais,
€ lugar de conversa e conjunto escultorico” (Martin-Barbero,
2008, p. 278).

A negociagao do homem com o espaco publico é do-
tada de potencial de improvisacao, criatividade estética e de-
senvoltura, que o adaptam a rotina, mas, a0 mesmo tempo,
possibilitam alternativas para criar o diferente, o inusitado, o
inesperado. Essa criatividade estética produz efeitos distintos
e até contestadores de pressupostos ideoldgicos das doutri-
nas tradicionais.

S&o os grafites ou pichacodes, as decoragoes de
onibus, o arranjo das fachadas, os cartuns e até
a cenografia das vitrines de armazéns popula-
res. [...] Adenuncia politica se abre a poética e a
poética popular se cobre de densidade politica.
Diversos modos de rebelido se encontram e se
misturam tatuando protesto na pele da cidade
(Martin-Barbero, 2008, p. 278-279).

Esse movimento de contestacao € exatamente o cena-
rio de assimetria fundamental da comunicacao (N6th, 2011),
que caracteriza a metafora da comunicagao como guerra.
Assim como no cenario do “Charges na Rua”, essa metafora
€ comum em cenarios de argumentagao, onde os locutores
atacam os seus adversarios.
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2.3 Charge 3
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Figura 3: Olimpiadas e a corrupgao
Fonte: www.chargesnarua.com.br

A charge 3 apresenta o texto: “[Interlocutor 1]: O Brasil
ta mal no quadro de medalhas! [Jornal do interlocutor 1]:
‘Olimpiadas’ [Interlocutor 2]: Também... ndo tem as modali-
dades corrupcao, inflacao e violéncia! [Assinatura de Régis
Soares e datacao]’. A critica social se torna clara pela presen-
ca da expressao: “corrupcao, inflagao e violéncia”. A partir da
observacao sobre o nivel discursivo, percebe-se a intencao
de fala do chargista ao insinuar o pais como medalhista ou
campeao nos referidos problemas sociais. Essa construcao
verbal e visual evidencia o posicionamento contestatoério as-
sumido por Régis Soares. Apesar de nao estar direcionada
a um agente politico especificamente, a critica presente no
discurso corrobora com as relagdes politicas construidas na
oracgao.

Em um segundo nivel, exterior ao discurso, pode-se
adotar aqui o conceito de subversdo introduzido por Serpa
(2011), na medida em que a cidade permite o confronto e
processos de ressignificacdo a partir as praticas e estratégias
de enunciacao.
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O discurso fabrica o lugar: o lugar da vida coti-
diana, da repeti¢cao do trabalho (ou da auséncia
dele), mas também da criatividade e da subver-
sdo. Sim, da subversédo, pois se trata aqui de
grupos, iniciativas que produzem espago na ci-
dade contemporanea para afirmar ideias alter-
nativas de cultura, para fabricar o lugar a par-
tir de taticas cotidianas de enunciagcao (Serpa,
2011, p. 16).

Sao exatamente essas “taticas cotidianas de enun-
ciacao” que trazem a tona um lugar novo produzido a partir
da confrontacdo de ideias, como acontece com as charges
publicadas por Régis Soares, o que as configura também
como um modelo de midia contra hegeménica, que nao esta
circunscrita no roteiro de atuacao dos veiculos de imprensa
tradicionais e hegemodnicos. “Os dispositivos institucionais
concebem lugares, produzem recortes espaciais que muitas
vezes inexistem ou precisam ser reelaborados para os/pelos
protagonistas dessa midia “submersa”, quase sempre invisi-
vel para as pesquisas em comunicacao” (Serpa, 2011, p. 17).

[as cidades s&o] lécus da reproducao da vida
cotidiana, permeada por diferentes visdes de
mundo e diferenciadas ideias de cultura. [...] Se
considerarmos que sempre agimos a partir de
um lugar e que essas agdes se constituem em
um enredo, uma enunciagao, entido todos os
lugares sdo lugares da enunciagao, base para
a reproducéao do vivido e para a realizagao das
praticas especiais. (Serpa, 2011, p. 22-23).

A partir das expressdes “diferentes visées de mundo”
e “diferenciadas ideias de cultura”, empregadas por Serpa
(2011), depreendem-se duas ideias centrais da relacéo co-
municativa do homem com o lugar: ao falar sobre “visdo de
mundo”, recorre-se ao homem individual e como o “mundo”
se comunica com ele para que possa formar sua “visao”. E ao
falar de “ideias de cultura”, percebe-se o0 homem coletivo e a
natureza comunicativa, essencial em toda formacao cultural.
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2.4 Charge 4

" www.chargesnas sewe—~---
REGIS SOARES

ARGES MNA RUA
CcH ES =

. | |y~
VULE € CANDIDATOZY)) JOA @
EU TAMBEM /)~ )TA . g

\

Figura 4: Candidatos em Jo&o Pessoa
Fonte: www.chargesnarua.com.br

A charge 4 apresenta o texto: “[Interlocutor 1]: Vocé é
candidato?! Eu também! [Camisa do interlocutor 1]: ‘Vote em
mim’ [Camisa do interlocutor 2]: ‘Vote em mim’ [Interlocutor
3]: Jodo Pessoa ta assim... um candidato, pedindo voto a ou-
tro! [Assinatura de Régis Soares e datacao]”. Pela construgao
discursiva, percebe-se a critica social direcionada para o es-
paco urbano especifico da cidade de Jodo Pessoa. A critica
social e politica desenvolvida pelo autor da peca é reforcada
no discurso pelo trecho “um candidato, pedindo voto a outro!”.
As relacdes politicas sao transparecidas no discurso a par-
tir da representacao do contexto politico e social da cidade.
Essa representacéo é enfatizada ainda pelas cores emprega-
das nas camisas dos interlocutores identificados como candi-
datos e pelo branco utilizado nas camisas dos interlocutores
identificados como eleitores.

Em um segundo nivel de observacdo, percebemos
como o discurso do chargista é midiatizado pelo proprio ou-
tdoor construido pelo autor e que conquistou legitimacao e
reconhecimento publico pela manutencao e resisténcia da
pratica de producdo. A integracao que resulta entre as ex-
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periéncias humana e a cidade proporciona aos lugares a
capacidade de produzir significados baseados nas relagcdes
das diversas dimensdes das vidas “normalmente separadas”,
mas que se unem pela logica urbana. Essa é a raz&o porque
a leitura de uma cidade é sempre reveladora: “como fendbme-
no da experiéncia humana, o lugar também expressa e con-
diciona a rotina, os confrontos, os conflitos e as dissonancias,
possibilitando uma leitura da vida cotidiana, com seus ritmos
e contradigbes” (Serpa, 2011, p. 24)

Os detalhes e estimulos sensoriais que podem ativar
ou agucar os sentidos humanos, consciente ou inconsciente-
mente, ao entrarem em contato com uma cidade, seguindo o
mesmo pensamento, também estabelecem um nivel de co-
municacao. Esses elementos possibilitam sinteses imprevis-
tas de palavras, conceitos e imagens e, consequentemente,
podem ser lidos sempre sob novas interpretagoes.

Na mimese ou parafrase, a cidade se repete e
se sincroniza atraveés de diversas tecnologias,
meios e, sobretudo, outras midias. Situando-se
entre midias, a cidade & um eixo gerador de uma
midialogia cuja légica €, de um lado, responsa-
vel pela sua presencga constante como base te-
matica em varias midias e sobretudo naquelas
de massa e, de outro lado, promove o dialogo
entre as midias que nela atuam, nela interagem
estabelecendo-se, entre elas, uma intensa eco-
nomia persuasiva (Ferrara, 2006, p. 46).

O “Charges na Rua” se articula como um elemento
visual em uma situacgao inusitada e em dialogo com a cons-
trucdo narrativa do texto apresentado ofereceu as pessoas
uma experiéncia sensorial e comunicativa inédita. Essa pre-
sentificacao e ocupacao inesperada e despadronizada auto-
maticamente provocou uma interferéncia na paisagem comu-
nicacional e desencadeou novos processos simbdlicos e de
construgao do imaginario.

As charges publicadas em um suporte fisico na rua
continuam permitindo aos habitantes e usuarios daquele es-
paco experiéncias sensoriais diferentes e o estabelecimento
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de novas relagdes de sentido com o passar das semanas e
dos anos. Relagdes essas influenciadas tanto pela interferén-
cia das charges na paisagem urbana como pelo discurso cri-
tico elaborado no interior da narrativa visual e que se remete
também a cidade. As taticas de enunciacao das charges nao
so estimulam a geracao de instancias reflexivas, como tam-
bém interferem na orientacao de acdes. Essas processuali-
dades configuram a légica institucional do “Charges na Rua”
enquanto midia.

As midias sao ferramentas sociais para a pro-
ducao de atencdo, mas o recurso verdadeiro
€ a capacidade da midia em controlar como a
informacao € representada (por exemplo, en-
quadrada ideologicamente ou narrada artistica-
mente), como as relagdes sao construidas (por
exemplo, quem se conecta a quem e de que
formas), e para qual finalidade social as acbes
comunicativas servem (por exemplo, entreteni-
mento, educacao, persuasao etc.). Como esses
recursos podem ser importantes para todos os
tipos de interagao cultural e social, a midia pode
vir a exercer influéncia em todo dominio social,
mesmo que de formas e intensidades diferentes
(Hjarvard, 2014, p. 40).

3 Algumas Consideracoes

Partindo-se das discussOes propiciadas pela ana-
lises das charges selecionadas e as articulagées entre mi-
dia e politica interiores e exteriores ao discurso, chegamos
a uma reflexdo mais ampla sobre essas articulacdes a par-
tir das contribuicbes de Ranciere e Canclini. Nos dois niveis
observados, percebemos as processualidades consideradas
por ambos autores. E interessante, entretanto, que, em cada
nivel, ha uma predominancia de um ou de outro ponto de vis-
ta tedrico. Quando observamos as articulagdes politicas no
interior do discurso, com seus modelos de representacao e
significacao, percebemos a maior necessidade de aproxima-
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cao das consideracdes canclinianas. A necessidade de um
aporte antropoldgico e também sociolégico no que diz respei-
to as articulacdes politicas partidarias, as relacbes de embate
e disputa de poder, a luta de classes sociais e as formas de
sua representacédo na estrutura de producao de sentido das
charges. Nesse nivel interior ao discurso percebe-se como
as relacdes entre midia e politica se concretizam e efetivam
por meio do discurso. Os signos verbais e visuais constituem
0 esquema que estabelece as conexdes intertextuais com os
contextos, atores e esferas que sao acionadas e relacionadas
nas charges.

Ja no nivel exterior ao discurso, no que diz respeito a
producao das charges enquanto praticas sociais no ambiente
urbano, percebe-se a necessidade de um aporte mais filoso-
fico, que atente para as charges e sua incidéncia no meio ur-
bano e social. Sendo assim, a discussao demanda uma apro-
ximacgao maior com as contribuigdes rancierianas, na medida
em que, como enfatiza o autor, a experiéncia politica € tam-
bém estética, no sentido de que as experiéncias vivenciadas
com as charges sao resultado de negociagdes sociais a partir
do lugar que o autor das charges escolheu e também do lugar
gue os demais atores sociais permitiram que ele assumisse,
particularmente quando se observa a midia artesanal criada
pelo proprio chargista. E justamente essa experiéncia da pra-
tica de producao das charges por meio do olhar rancieriano
que permite refletir sobre as relagbes entre midia e politica
nas charges enquanto pratica social e comunicativa.

Além disso, tendo base ainda na partilha do sensivel
rancieriana, entende-se que o campo midiatico &€ também po-
litico (nao restrito ao seu ambito partidario), a medida que ins-
taura cenas de dissenso, rupturas e questionamentos, como
nas charges analisadas. Ao mesmo tempo, outros campos
(o politico esta ai incluso) aparelham-se comunicacional-
mente diante de um contexto de “presenca constante das
midias imersas no ambito das relagdes pessoais cotidianas”
(Martino, 2014, p. 270). Analisar as charges do projeto sele-
cionado implicou também considerar o papel das representa-
coes na construcao de seu discurso, os modelos mobilizados
e os implicitos, dentre outros elementos.
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Se 0s signos nao estao desconectados das relagdes
sociais, percebemos que as charges refletem uma sociedade
em disputa, discursos em constantes embates quanto a for-
ma de representar a sociedade brasileira e a crise. O discur-
so da crise, construido entre os campos politico e midiatico,
toma forma dentro e fora da midia hegemédnica, sendo (re)
apropriado e por midias populares, como no projeto “Charges
na Rua”. Se alguns signos sao reproduzidos com forgca nas
midia alternativas (como a representacdo de uma socieda-
de brasileira corrupta), outros sdo deslegitimados (como na
representacdo do processo de impeachment, visivelmente
apoiado e fortalecido por meios de comunicacao hegemaoni-
cos). A utilizacao de parddias nas charges ajuda a evidenciar
fragilidades e problemas dos discursos hegeménicos, incitan-
do o questionamento, por vezes de forma sutil, alterando as
formas de olhar para determinadas figuras ou situagodes - o
que € imprescindivel no processo de midiatizacao.

As instituicbes politicas e os atores sociais, como 0
idealizador do projeto paraibano, apropriam-se de logicas mi-
diaticas, estdo inseridos no bios midiatico proposto por Sodré
(2002), agindo de maneira cada vez mais complexa, a partir
da articulacdo de “invencdes sociais de direcionamento in-
teracional” (Braga, 2012, p. 36). Essa apropria¢ao vai muito
além do uso de uma ou mais midias, articulando-se também
a atividades humanas, a alteracdo e mutiplicidade das for-
mas de se fazer arte, politica e de construcado midiatica, no
caso do projeto analisado. Assim, os fluxos comunicativos e
os sentidos da crise politica em 2016 circulam em diversos
suportes (constitutivos de meios digitais ou “tradicionais”, he-
gemonicos ou alternativos), a partir de temporalidades e es-
pacialidades multiplas, que geram pontos de fuga atrelados
as matrizes sociais culturalmente acionadas (Braga, 2012).

O dispositivo outdoor, uma tecnologia’ bastante utili-
zada pela publicidade, € inserida em outro contexto, para ou-
tra finalidade: a critica social. A circulagao de mensagens por

o O termo tecnologia é aqui empregado para além das inovagdes téc-
nicas recentes no campo comunicacional. Uma tecnologia € possui-
dora de légicas (com postulados e subversdes), € uma nova midia
digital, mas pode também ser a imprensa (VERON, 1997).
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meio dessas charges pée em movimento sentidos que nao
sao necessariamente inaugurados neste suporte e que ali-
mentam circuitos de feedback (Verdn, 1997). A reapropriacao
e ressignificacao do dispositivo afeta os fluxos urbanos, os
signos e elementos culturais. A arte de Régis Soares transita
entre as praticas individual e coletiva, envolvendo sentidos e
necessidades comunitarias, ao resgatar a critica social pro-
pria da charge e amplificar seu alcance, ao recorrer a repre-
sentacdes que visibilizam modos de percepcgao construidos
conjuntamente (Dijk, 1992). Altera-se a forma de circulagao
das mensagens, a propria linguagem sofre modificacdes e
€ agregada uma logica institucional, em torno de um projeto
gue ajuda a promover o trabalho e as ideias de um artista.

A publicacéo das charges no site do projeto torna mais
complexas as formas de (inter)mediagao, multiplica possibili-
dades de brechas simbdlicas e de novas relagdes entre midia
e politica, evidenciando o carater transversal e relacional de
uma comunicagdo que nao se encerra ou se resume a pro-
cessos lineares de producéao e recepgao (Fausto Neto, 2006).
E, mesmo que n&o houvesse o site, a interferéncia de logicas
digitais estaria atravessando a producao das obras de Régis
Soares; o processo de midiatizacdo esta nas mudancas
quanto a forma de apropriacdo da midia outdoor, na forma
de expor e consumir charges, na forma de articular charges
e espaco urbano.

E perceptivel como o projeto Charges na Rua moldou
seus esquemas cognitivos a légica sistematica institucional
nos dois sentidos propostos por Hjarvard (2014): tanto com
uma presencga externa, permanente e material (no discurso
das charges), quanto como regras mentais e recursos incor-
porados que fazem parte da interacdo humana. “As institui-
cdes sao ferramentas de criacdo de sentido, bussolas nor-
mativas e scripts mentais para a acao, mas nao instrucoes
completas que determinam a criacao de sentido e a agao de
uma forma automatica e uniforme” (Hjarvard, 2014, p. 28).
Refletir sobre as logicas que orientam a acao humana nesses
ambientes € um exercicio que permite a compreensao dos
modelos de organizacao, producao simbdlica, operacao e
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uso das midias e, consequentemente, a conducao das agoes
em sociedade.
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