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Resumo: O processo de globalizagdo, bem como, a conver-
géncia tecnoldgica tem dado novas dimensdes aos meios de
comunicacao e consequentemente isso vem alterando signi-
ficativamente as relagdes entre os atores sociais individuais e
coletivos. O objetivo deste estudo foi apresentar uma analise
de um video de uma campanha de seguranca e educacao
de transito produzida pelo DENATRAN em parceria com o
Ministério das Cidades sob a luz da teoria de comunicacgao
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proposta por Patrick Charaudeau e a teoria da subjetividade
proposta por Félix Guatarri. Para tal foi escolhido um video de
uma campanha veiculado em setembro de 2011. Foi possi-
vel observar na campanha dois circuitos de comunicacao for-
mados pelo agente enunciador, comunicante e interpretante.
Sob a dtica da subjetividade foi possivel identificar na cam-
panha, em analise, nuances que sao capazes de reforgar, no
jovem motorista, a subjetivagcao imposta pelo capitalismo.

Palavras-chave: Campanhas de transito. Subjetividade.
Analise do Discurso.

Abstract: The process of globalization, as well as, techno-
logical convergence has given new dimensions to the media
and, consequently, this has significantly altered the relations
between individual and collective social actors. The objective
of this study was to present an analysis of a video of a traffic
safety and education campaign produced by DENATRAN in
partnership with the Ministry of Cities under the light of the
communication theory proposed by Patrick Charaudeau and
the theory of subjectivity proposed by Félix Guatarri. For this,
a video of a campaign was selected in September 2011. It
was possible to observe in the campaign two communication
circuits formed by the enunciating, communicating and inter-
preting agent. From the perspective of subjectivity, it was pos-
sible to identify in the campaign, in analysis, nuances that are
capable of reinforcing, in the young driver, the subjectivation
imposed by capitalism.

Keywords: Traffic campaigns. Subjectivity. Speech analysis.

1 Introducao

O processo de globalizagdo, bem como, a convergén-
cia tecnolégica tem dado novas dimensdes aos meios de co-
municacao e consequentemente isso vem alterando signifi-
cativamente as relacdes entre os atores sociais individuais e
coletivos na atualidade (SGORLA, 2009).

Ainda de acordo com Sgorla (2009) € possivel afirmar
que o processo de midiatizacdo se da nesse contexto, de re-
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lagao dos individuos com novas tecnologias num mundo glo-
balizado, no qual, as linguagens das midias penetram e pas-
sam a fazer parte da dindmica de varios campos sociais. Para
Fausto Neto, (2008) a midiatizacao € o resultado da evolucao
dos processos midiaticos.

O individuo, enquanto receptor, passa a fazer parte do
processo de comunicagao, interagindo e, muitas vezes, inter-
vindo e € nesse processo que ele elabora seu discurso. E é
notério que o processo de midiatizagao se potencializou com
a difusdo das novas formas de se interagir, sobretudo, com as
tecnologias ligadas a internet.

Apoiado nesse novo cenario, de facilidades de trans-
misséao de informacgdes, como uma forma de sanar um grande
problema enfrentado pela maioria das grandes cidades brasi-
leiras, os acidentes de transito, o DENATRAN (Departamento
Nacional de Transito) em parceria com o Ministério das
Cidades tem produzido varias campanhas de conscientiza-
cao e educacao de transito, veiculadas em diferentes midias.

Essas campanhas surgem em atendimento ao cha-
mado doa ONU (Organizacdo das Nagdes Unidas), que, em
Assembleia Geral, no dia 02 de mar¢o de 2010, sancionou
oficialmente o periodo de 2011 a 2020 como sendo a Década
Mundial de Acao pela Seguranca no Transito com o objetivo
de estimular esforcos em todo o planeta para conter e rever-
ter a tendéncia crescente de fatalidades e ferimentos graves
em acidentes no transito no mundo (DENATRAN, 2011).

Para fortalecer o chamado da ONU o Brasil langou em
11 de maio de 2011 o programa -PARADA - “Pacto Nacional
pela Reducéao de Acidentes no Transito”, que tem como obje-
tivo buscar o engajamento dos poderes executivo, legislativo
e judiciario, nos trés niveis de governo, e da sociedade civil
na reducao dos acidentes e violéncia no transito.

O objeto das campanhas de educacao de transito &
conscientizar, informar e educar os usuarios do sistema tran-
sito. Essas campanhas sao produzidas em folders (panfle-
tos), distribuidos em blitzen educativas, outdoors, fixados em
areas urbanas e em areas rurais proximos a rodovias e tam-
bém videos veiculados na TV e na internet.
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O objetivo deste trabalho é apresentar a analise de um
video de uma campanha de seguranca e educagao no tran-
sito produzido pelo DENATRAN e veiculado no periodo da
Semana Nacional de Transito em 2011 (18 a 25 de setembro).

2 Aporte teodrico

Para analise da campanha em questdo serdao uti-
lizadas duas teorias de alta relevancia para a Analise do
Discurso, a primeira se trata da teoria comunicacional de
Patrick Charaudeau (2007) e a segunda se trata da teoria
da subjetivagao e subjetividade descrita por Félix Guatarri
(2008). Bem como, a influéncia da midiatizagcdo no processo
de recep¢ado da mensagem transmitida pelo video.

2.1 Teoria comunicacional

Segundo Charaudeau (2010a), toda comunicacao €
um ato de linguagem e nesse processo 0s sujeitos da lingua-
gem o EU e o TU se desdobram em quatro, a saber: (i) o EUc,
(Eu comunicante) sujeito enunciador / comunicante; (ii) o TUi
(Tu interpretante) sujeito responsavel pelo processo de inter-
pretacao; (iii) o EUe, (Eu enunciador) sujeito produtor da fala,
que € uma imagem de enunciador criada pelo sujeito produtor
da fala, sempre presente no ato de linguagem e (iv) o TUd (Tu
destinatario), interlocutor fabricado pelo EU.

Ainda de acordo com Charaudeau (2010), o ato da
linguagem surge de circunstancias especificas de discurso.
Esse ato de linguagem se realiza no ponto de encontro entre
0s processos de producéo e interpretagao e é efetivado por
dois sujeitos, cada um desdobrado em sujeito de fala e agen-
te. Logo, o ato de linguagem, conforme mencionado anterior-
mente, & composto por quatro sujeitos: EUc, TUi, EUe e TUd
em dois universos de discurso distintos

Esse desdobramento do sujeito de linguagem remonta
0 quadro tedrico proposto por Charaudeau (2001) apresenta-
do na Figura 1.
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Fazer - Situacional

Circuito interno - Dizer

EUc EUg = —— — — — — » TUd TUI

Circuito externo - Fazer

Relagao contratual

Figura 1: Quadro teérico comunicacional
Fonte: Charaudeau, (2001). p. 29

Assim, no género analisado, o EUc comunicante é o
Governo Federal que assume o papel de informar e de cons-
cientizar os condutores sobre a importancia de uma mudancga
de comportamento no transito, no que diz a respeito ao ato
de beber e dirigir. Ocupando o lugar do TUi interpretante e
TUd interlocutor, estdo os condutores que precisam refletir
sobre os perigos de beber e dirigir e sobre a mudanga de
comportamento.

2.2 Subjetividade

De acordo com Guatarri, (1992) a subjetividade en-
contra-se constantemente produzida por instancias institu-
cionais, coletivas e individuais. A subjetividade nao nasce
com o individuo ela é produzida incessantemente durante a
existéncia do sujeito, pode se dizer entao, que ela ocorre por
meio do encontro com o outro. O outro pode ser entendido
como “um outro” social, como as coisas naturais, fatos histo-
ricos, com as invengdes, ou seja, tudo aquilo que seja capaz
de provocar no individuo mudangas na sua forma de viver
(GUATARRI, 2008).

Toma-se como exemplo a medicina, esta ciéncia esta
em constante evolugcdo e a todo o momento exerce poder
sobre a vida das pessoas dizendo, em algumas situagoes,
0 que as pessoas devem ou nao comer, informando das ne-
cessidades de se realizarem exercicios fisicos, em outras
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palavras, a medicina exerce sobre a vida das pessoas um
processo de subjetivacao, no qual os individuos absorvem
essa subjetividade mudando habitos de vidas, se alimentan-
do melhor fazendo academia, ndo fumando, etc..

Outro exemplo, citado por Guatarri, (2008) é o capita-
lismo que constantemente produz subjetivacao no sujeito, o
autor observa que a subjetivacao € a mais essencial e impor-
tante ferramenta para que o capitalismo se mantenha. E com
ela que o capitalismo pode manter seu poder.

As maquinas ganham uma importancia cada vez
maior nos processos de producao. As relagdes
de inteligéncia, de controle e de organizacao
social estado cada vez mais adjacentes aos pro-
cessos maquinicos; e através dessa producao
de subjetividade capitalistica que as classes e
castas que detém o poder nas sociedades in-
dustriais tendem a assegurar um controle cada
vez mais despotico sobre os sistemas de produ-
cao e de vida social. (GUATARRI, 2008. p. 48).

Tanto a medicina como o capitalismo e também outras
instancias sao capazes de exercer subjetivacao sobre a vida
das pessoas. Tudo o que € produzido pela subjetivacao ca-
pitalistica tudo o que nos chega pela linguagem, pela familia
e pelos equipamentos que nos rodeiam nao € apenas uma
questao de ideia ou de significagdes por meio de enunciados
significantes. Tampouco se reduz a modelos de identidade ou
identificacbes com podlos maternos e paternos. Trata-se de
sistemas de conexdo direta entre as grandes maquinas pro-
dutivas, as grandes maquinas de controle social e as instan-
cias psiquicas que definem a maneira de perceber o mundo
(GUATARRI, 2008).

A maneira como as pessoas percebem o mundo é o
resultado daquilo que o meio social em quem ela vive oferece
a ela. E dessa forma a subjetividade se estrutura. Nas pala-
vras de Guatarri, (2008 p. 39) “A subjetividade é produzida
por agenciamentos de enunciagao”.
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3 Corpus

O CTB (Cadigo de Transito Brasileiro) em seu Art. 326
estabeleceu o periodo entre os dias 18 e 25 de setembro como
sendo a Semana Nacional de Transito (CTB, 1998). Nesse
periodo os 6rgdos que compdem o SNT (Sistema Nacional
de Transito) realizam, no Brasil, varias acbes com objetivos
de diminuirem os acidentes de transito no territério brasileiro.

E de acordo com o Artigo 75 do CTB, (1998) cabe ao
CONTRAN (Conselho Nacional de Transito) estabelecer os
temas anuais das campanhas de seguranca e educacao de
transito, o Artigo citado apresenta a seguinte redacao:

O CONTRAN estabelecera, anualmente, os
temas e os cronogramas das campanhas de
ambito nacional que deverdo ser promovidas
por todos os 6rgaos ou entidades do Sistema
Nacional de Transito, em especial nos periodos
referentes as férias escolares, feriados prolon-
gados e a Semana Nacional de Transito. (CTB,
1998. p. 34).

A ONU (Organizacao das Nacdes Unidas) instituiu
em 2010 a década de 2011 a 2020 como sendo a Década
Mundial de Agao pela Seguranga no Transito, com o objetivo
de diminuir o numero de acidentes de transito no mundo, con-
forme descrito na sessao 1 deste trabalho.

Atendendo a legislacao vigente e em consonancia
com a recomendacao da ONU o CONTRAN estabeleceu o
seguinte tema para o ano de 2011: “Juntos Podemos Salvar
Milhées de Vidas” (DENATRAN, 2011). Assim sendo dentre
as acdes realizadas pelo DENATRAN foi produzido um video
de 30 segundos veiculado no periodo da semana nacional
de transito em 2011 (18 a 25 de setembro), com o objetivo
de conscientizar jovens motoristas sobre a importancia de se
respeitar as placas de sinalizacao de transito. Esse video foi
veiculado na midia televisiva e na internet. A seguir sera feita
a descricao do video em questao.
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3.1 Descricao do video

A campanha de transito faz uma ligacao entre o res-
peito a uma placa informativa comum e as placas de sinaliza-
cOes de transito.

No inicio do video, é mostrado um rapaz sobre a dire-
¢ao de um carro branco. Esse engata a marcha no veiculo e
pisa fundo no acelerador, (som de ruido do motor) € dado um
close em seus pés mostra que ele esta usando um ténis nas
cores e forma da bandeira da formula 1.

Apdés percorrer alguns metros ele realiza uma conver-
sao (som de derrapagem) a esquerda em um local proibido,
onde ha uma placa de “proibido virar a esquerda”, e quase
colide com um carro vermelho que vinha na pista contraria
(som de buzina e frenagem). Em seguida, é focado em uma
placa de “velocidade maxima permitida”, sendo essa de 60
km/h. E mostrado o carro se movimentando em alta velocida-
de, e o velocimetro marcando 80 km/h. O motorista se dire-
ciona até um cruzamento, onde ha uma placa de “pare”. Ele
nao obedece a sinalizacao, e por pouco nao bate em outro
que vinha no cruzamento, que freia bruscamente. O rapaz
do foco do video chega até a praia, estaciona o carro e retira
sua prancha de surf, e se direciona correndo ao mar (som de
ondas).

Ele avista na areia uma placa, onde esta escrito
‘PERIGO” e embaixo um desenho de um tubardo. Vendo que
aquele lugar nao era proprio para surfar, devido ao risco de
ataque de tubarbes, o jovem rapaz faz cara de tristeza, da
meia volta e retorna ao veiculo.

Em seguida, a tela fica preta, (musica triste) e € mos-
trada a frase “Se vocé acredita numa placa que protege sua
vida, por que ndo fazer o mesmo no transito?”. Ao final da
campanha, passa-se a cena do surfista se retirando do local.
Uma tela preta é retomada (musica triste) e aparece a frase
na tela PARE — PENSE - MUDE, juntamente com a logo-
marca do programa PARADA, uma mao estendida sobre um
losango amarelo com a frase PARADA Pacto Nacional Pela
Reducao de Acidentes.
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4 Analise do video

Nos itens a seguir serdao apresentadas as analises rea-
lizadas neste estudo. O video em analise foi escolhido devido
ao fato de ser o primeiro video produzido pelo DENATRAN
apos a ONU instituir o decénio de 2011 a 2020 como a Década
Mundial de Acéo pela Seguranca no Transito.

4.1 Analise sob a otica da teoria comunicacional de
Charaudeau

Toda campanha vale-se de estratégias discursivas
com a finalidade de atingir o maior numero de pessoas pos-
sivel, envolvendo-as no universo de crencas e de valores
transmitidos por ela, por meio da utilizagao de varios recursos
como: imagens, palavras, cores, etc.

Desta forma, é possivel afirmar que o discurso de uma
campanha de seguranc¢a e educagao no transito assume uma
visada de incitacéo, ou seja, o enunciador tem a finalidade de
persuadir o expectador (usuarios do sistema transito) de que
ele sera o beneficiario de seus proprios atos, conduzindo seu
pensamento e sua acao a direcdo desejada pelo enunciador
(CHARAUDEAU, 2010b).

No video em analise € possivel perceber, logo de ini-
cio, uma pegada jovem a comegar pela escolha do ator um
rapaz, novo, louro, branco, de olhos claros, ou seja, ele re-
presenta muito bem o esteredtipo da beleza masculina. O
video apresenta elementos que fazem parte do mundo do jo-
vens um surfista dirigindo em alta velocidade desrespeitando
as regras de transito. Essa estratégia adotada no video tem
como objetivo chamar atengao dos jovens, pois de acordo
com Ministério da Saude (2011), os jovens entre 20 e 39 anos
de idade sao as principais vitimas dos acidentes de transito.

Levando em consideragao o quadro comunicacional
proposto por Charaudeau (2010a) o EU comunicante € o
Governo Federal que assume o papel de informar e de cons-
cientizar os condutores jovens sobre a importancia de uma
mudanca de comportamento no transito. Ocupando o lugar

2223



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL
DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS

do TUi interpretante, estdao os condutores que precisam re-
fletir sobre os perigos de desrespeitar as regras de transito.

Por sua vez, o EUc (Governo Federal) toma a palavra,
mas utiliza um EUe (sujeito produtor da fala) que, no caso da
campanha em questao, € o jovem louro, pele e olhos claros
que representa, de certa forma, o jovem brasileiro.

Ao final do video o EUc (Governo Federal) retoma a
palavra e expressa sua mensagem que se destina ao TUd
(o jovem que estava dirigindo) que, por sua vez representa o
TUi os jovens brasileiros, que € o publico alvo da campanha.
Nesse caso o jovem motorista apresentado no video ora é o
EUe, sujeito produtor de uma fala (de uma mensagem) que
€ concedida pelo EUc, o governo federal, ora € o TUd que
recebe uma mensagem do EUc.

A mensagem apresentada na tela que diz: “Se vocé
acredita numa placa que protege sua vida, por que nao fazer
0 mesmo no transito?” ela é destinada ao jovem rapaz que
estava dirigindo em alta velocidade, que, representa os jo-
vens brasileiros. Ja a mensagem que aparece na sequéncia
do video com os verbos PARE — PENSE — MUDE, destina-se
ao interlocutor, quem esta vendo o video, ou seja, o TUI.

4.2 Analise do video sob a 6tica da teoria da subjetivida-
de de Guatarri

Na visdo de Guatarri, (1992) a subjetividade & pro-
duzida constantemente durante a existéncia do sujeito, todo
individuo sofre ao longo de sua vida influéncias das forgas
externas a qual ele esta submetido.

A midia, enquanto representante da forca capitalista,
(forca externa) exerce sobre os individuos certa influéncia so-
bre estes com a finalidade de impor e formar um padréo de
comportamento. As campanhas publicitarias de automoéveis
apresentam veiculos potentes e rapidos capazes de vence-
rem grandes distdncias em um tempo curto, pronto, & isso
que as pessoas necessitam.

O video apresenta como foco o desrespeito as pla-
cas de sinalizacao de transito, cujo objetivo € conscientizar
os condutores jovens sobre a necessidade de respeitar tais
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placas. O video retrata uma situacao corriqueira da vida real,
a pressa no transito. A necessidade de realizar varias tarefas
ao mesmo tempo e estar em varios lugares em unico dia,
conduz as pessoas a necessidade de deslocarem o mais ra-
pido possivel.

Ha dois momentos marcantes no video que mostram
situacdes que pode instigar os jovens, devido aos processos
de subjetivacao social, a se comportarem de maneira contra-
ria, primeiramente, conforme mostra a Figura 2 (print retirado
do video) quando se mostra o jovem acelerando o veiculo.

Figura 2: Jovem acelerando o veiculo
Fonte: DENATRAN. Disponivel em: http://www.denatran.
gov.br/index.php/educacao/93-educacao/campanhas/289-
campanhas-de-tv. Acesso em: 15 de jul. 2015.

O ruido do motor, apresentado no audio do video, e as
cores do ténis do jovem lembram uma cena de formula 1, na
qual pilotos treinados circula a mais de 300 km por hora.

Em outro momento, na sequéncia do video, quando
se deseja mostrar a velocidade alcancada pelo automovel,
é dado um zoom no velocimetro do carro mostrando que o
mesmo esta a 80 km /h, a Figura 3 apresenta o print do video
nesse momento.
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Figura 3: Zoom do velocimetro do automaovel
Fonte: DENATRAN. Disponivel em: http://www.denatran.
gov.br/index.php/educacao/93-educacao/campanhas/289-
campanhas-de-tv. Acesso em: 15 de jul. 2015.

Nesse momento o video deixa claro o potencial do
veiculo em alcangar uma velocidade alta num curto periodo
de tempo.

A sinalizacao de transito € mostrada no video, como
algo que pode retardar o tempo de deslocamento, pois o
veiculo é capaz de se locomover muito mais rapido do que
a sinalizagao preconiza. Dessa forma, respeitar as placas
de sinalizagao, que informam que se devem dirigir mais de-
vagar do que o automovel permite, passa ser um desafio, o
condutor passa a fazer algo contra a sua vontade e contra
as premissas do automovel, que lhe permite alcangar uma
alta velocidade em um tempo minimo, fazer conversoes
bruscas, gracas ao seu sistema inovador de direcao, para-
das quase instantaneas devido ao seu robusto sistema de
freios.

Apesar das imprudéncias cometidas pelo jovem ao
volante ele sai ileso e 0 que o deixa triste € a impossibilidade
de “pegar uma onda”, conforme pode ser visto na figura 4,
print retirado do video.
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Figura 4: Jovem triste ao perceber que nao pode “surfar”

Fonte: DENATRAN. Disponivel em: http://www.denatran.

gov.br/index.php/educacao/93-educacao/campanhas/289-
campanhas-de-tv. Acesso em: 15 de jul. 2015

No final do video ha um apelo, no qual a mensagem
textual apresentada no video interpela os jovens tentando
conscientiza-los sobre a importancia de respeitar a sinaliza-
cao de transito. E finalmente para finalizar mensagem ¢ feito
ao jovem um convite para que ele faca uma reflexao e mude
seu comportamento no transito, isso e feito por meio dos ver-
bos no infinitivo: PARE — PENSE MUDE.

5 Consideracgoes finais

A campanha de educagao e seguranca no transito,
analisada, foi produzida pelo Governo Federal em parceria
com o DENATRAN e Ministério das Cidades, essa campa-
nha foi veiculada em setembro de 2011 durante a de Semana
Nacional de Transito. O objetivo da campanha é conscientizar
0s jovens motoristas sobre os perigos de dirigir desrespeitan-
do a sinalizagao de transito.

Para tal a campanha utiliza recursos que possam ser
atrativos para o publico alvo. No entanto esse jovem, alvo da
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campanha, ndo esta isento das forcas externas produzidas
pelo capitalismo, representadas em varias instancias, inclu-
sive pelas campanhas de automoéveis que sao tdo comuns.
E os recursos apresentados na campanha em tela podem
reforcar, no jovem, essas forcas externas, reforcando uma
subjetivacdo que conduz a um caminho oposto ao desejado
pela campanha.

Dessa forma, respeitar as placas de sinalizagao, que
informam que se devem dirigir mais devagar do que o au-
tomovel permite, passa ser um desafio, o condutor passa a
fazer algo contra a sua vontade e contra as premissas do
automovel, que Ihe permite alcangcar uma alta velocidade em
um tempo minimo, fazer conversdes bruscas, gragas ao seu
sistema inovador de dire¢ao, paradas quase instantaneas de-
vido ao seu robusto sistema de freios.
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