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Peregrinacao e Midiatizacdo: notas para uma primeira
tentativa de sistematizag&o®
Pilgrimage and Midiatization: notes for a first

sytematization attempt
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Resumo: o artigo se propde a construir uma sistematizacdo das relaces entre midia e
peregrinagdo a partir de um conjunto de artigos que analisam esta problematica. Desse
modo, discute-se de que modo a ciéncia, especialmente a Ciéncia da Comunicacao, tem
refletido sobre o fendmeno, e de que modo o peregrinar tem se transformado na sua
relacdo com 0s processos midiaticos.
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Abstract: this paper aims to elaborate a systematization about the relationship between
media and pilgrimage based on a set of texts that analyze this subject. Therefore, it is
discussed how science, especially the Communication Science, has reflected on the
phenomenon, and how the pilgrimage has been transformed in its relation with the
mediatic processes.
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1 - Introducao

Todos os anos milhGes de pessoas se deslocam até um santuério, despertando a
atencdo ndo somente das instituicdes religiosas que, historicamente, tém instruido o
peregrino no seu caminhar, mas também de outros campos sociais, como a politica, a

economia, a midia. Sucintamente, pode-se dizer que a peregrinagdo corresponde ao ato

! Trabalho apresentado ao 111 Seminario Internacional de Pesquisas em Midiatizagdo e Processos
Sociais. PPGCC-Unisinos. S&o Leopoldo, RS — 6 a 10 de maio de 2019.
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de se percorrer uma distancia até um local considerado sagrado motivado por forte
sentimento (CARDITA, 2012). Peregrinar € um movimento ritualizado, dotado de
sentido e de objetivo, que se faz no espaco e no tempo, de um ponto a outro. O ritual
esta presente em diversas religides, como islamismo, cristianismo, budismo, hinduismo,
em tribos e comunidades afastadas dos grandes centros urbanos etc (TURNER,
TURNER, 2011; EADE, SALLNOW, 1991).

Tal ritual tem atraido a atencdo de pesquisadores de diversas areas, dentre elas:
Turismo, Geografia, Economia, Antropologia, Literatura, Histéria, Ciéncia da Religido
e Ciéncia da Comunicacio®. Interessa-nos refletir sobre contribuicbes deste Gltimo
campo e, de maneira especial, a partir de pesquisas que trabalham com o conceito de
midiatizagdo. Tendo por base um conjunto de textos que serviram de referéncia para
nossa pesquisa sobre a experiéncia de peregrinagdo a Santiago de Compostela,
procuramos sistematizar discussdes e esbocar considerac@es no tocante a dois pontos de
interesse: 1) como a area tem pensado o fendmeno; 2) como o “peregrinar”’ tem-se
transformado na sua relacdo com os processos midiaticos.

Nesse sentido, abordamos, em um primeiro momento, textos que discutem
midia e peregrinacdo. Em seguida, a atencdo sera direcionada a trabalhos que trabalham

com o conceito de midiatizacao.

2 - Do “telespectador peregrino” a “peregrinacao midiatica”

Nas duas ultimas décadas os trabalhos de Daniel Dayan e Elihu Katz (1992)
sobre a “televisdo cerimonial” tém sido citados de maneira recorrente em pesquisas que
tratam de eventos midiaticos. No tocante a peregrinacdo, ha dois trabalhos de Dayan

(1990, 2005) em que o autor analisa as viagens ao exterior do papa Jodo Paulo I,

3 A titulo de exemplo vale citar a obra “The Camino de Santiago in the 21st Century:
Interdisciplinary Perspectives and Global View” organizada por Samuel Sanchez y Sanchez e Annie Hesp
(2016). A coletanea apresenta textos de autores de diferentes ramos do conhecimento sobre a
peregrinacao a Santiago de Compostela.
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denominadas “peregrinagdes” pela midia francesa. Dayan sugere que as viagens papais
oscilam entre trés praticas que remetem direta, ou indiretamente, a historia da Igreja
Catolica: “adventus", “peregrinagdo” e “translagao”.

O “adventus” correspondia a viagem do imperador romano as outras localidades
do império. Era uma rara oportunidade de interagao do “centro” (Roma) com a periferia,
0 gue levava a populacdo local a recebé-lo com pompa. A peregrinacdo, por sua vez,
significa a ida até um lugar considerado sagrado. Ja “translagdo” consiste no transporte
das “reliquias” de uma localidade para a outra. Trata-se de um movimento inverso ao da
peregrinacdo, ou seja, da ida do componente sagrado em direcéo aos crentes.

Ora, as visitas do papa incorporam caracteristicas das trés praticas. Do
“adventus”: sua recepcdo como chefe de estado pelos politicos locais e a preparagdo de
um cerimonial especifico para este tipo de autoridade. Da “translacdo”: o fato de ser
interpretado pelos fiéis catdlicos como sucessor do apdstolo Pedro, ou seja, enquanto
figura sacralizada que vai ao encontro do publico. Ja a peregrinacdo aparece na figura
do papa enquanto peregrino que vai aos locais sagrados dos paises que visita e, também,
pelo movimento dos fiéis que vao até ele.

O evento “visita papal”, ao ser televisionado, faz perceber duas cerimdnias: a
que ocorre in situ e outra, que transcorre na televisdo generalista. Isto leva a
transformacdes na propria ceriménia in loco: a estrutura precisa ser adaptada em funcéo
da instalagdo da aparelhagem televisiva e 0 papa adequa sua mensagem visando um
publico que ndo € exclusivamente catélico. A propria cerimbnia gerada na TV tem
temporalidades e discursividades proprias. As empresas de comunicagdo adaptam a
cerimonia televisiva a um publico geral, ndo exclusivamente religioso?. 1sso nos faz
perceber, afirma Dayan (1990), trés performances que se articulam: a do papa, dos
canais de televisdo e do publico em casa.

Chama-nos a atencdo outra triade que diz respeito & peregrinacdo. E possivel

identificar no seu texto uma distingdo de trés tipos de peregrino: o j& mencionado papa

4 Willaime (2001) ao analisar a cobertura da midia em relagéo ao papa Jodo Paulo 11 aponta que
emerge nas emissdes uma narrativa do papa como um lider suprareligioso, um “mediador da comunhéo
universal” (WILLAIME, 2001, P. 69).
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peregrino, 0s peregrinos que saem de suas casas e vado ver o papa e, por fim, o
“telespectador peregrino” (DAY AN, 1990, pp. 6-7). As analises de Dayan (1990, 2005)
focam nas performances do papa e da televisdo. O peregrino in situ é pouco mencionado
e 0 peregrino espectador é presumido. Sobre este Gltimo, o autor reconhece em nota a
necessidade de um estudo de recepcao que o contemple.

N&o obstante, pode-se depreender que desponta um modelo de peregrinacdo que
abre méo da simultaneidade espacial, dando lugar a uma concepgdo do peregrinar
enquanto atividade que demanda o acompanhamento de sequéncias narrativas por este
peregrino televisivo. Ainda que se preserve a motivacdo religiosa, o evento midiatico
adquire contornos seculares, adaptando-se a um publico que ndo se restringe aos
devotos. Isso nos leva a seguinte questdo: todos 0s que se engajam na transmissao
poderiam ser interpretados como peregrinos? A resposta afirmativa a esta questdo nédo
feita pelo autor implicaria secularizar a nocao de peregrino. Deste modo, a vinculagéo
religiosa deixaria de ser uma como condi¢do sine qua non do peregrino e do proprio
peregrinar.

Esta caracteristica secular aparece em Couldry (2007) de outra maneira. O
aspecto religioso permanece apenas no horizonte do que ele denomina “peregrinagao
midiatica”. Couldry (2007) busca uma definicdo mais flexivel do ritual em um texto de
Victor e Edith Turner em que a peregrinagdo € tratada como uma jornada feita por um
conjunto de individuos a partir de valores axiomaticos comuns (ndo necessariamente
relacionados a uma organizacdo religiosa). Desse modo, prople que as narrativas
mididticas também instituem pontos no espaco de profundo interesse emocional e
afetivo, fazendo com que o publico se desloque fisicamente até tais locais. Como
exemplo, o autor fala de uma ida pessoal ao set da série Os Sopranos. Assim, 0s fluxos
midiaticos e 0s processos sociais interferem na forma como percebemos e nos
orientamos no espago contemporaneo, levando Couldry (2007, p. 64) a falar em espaco
midiatico (mediaspace). Couldry propée um entendimento de peregrinacdo mais aberto
do que o de Dayan no tocante a dimensao religiosa, mas mais conservador em relacéo a

pratica, ja que envolve também um movimento fisico no espaco.
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Dois outros textos seguem perspectivas diferentes. Miklos (2010), na tese de
doutorado intitulada “A constru¢do de vinculos religiosos na cibercultura: a ciber-
religido” aborda um conjunto de praticas religiosas em ambiente digital, dentre elas:
velas virtuais, tergos virtuais e ciberperegrinagdes. Pensando na peregrinacdo a Santiago
de Compostela, o autor observa que é possivel percorrer o Caminho de Santiago pelo
Google Street View e questiona se nesta ‘“ciberperegrinacdo” ¢ possivel ter uma
experiéncia de transcendéncia. Sua resposta ¢ negativa. Segundo ele, “a experiéncia
religiosa converte-se em consumo e n&o resulta em transcendéncia, mas apenas em
consumo de imagens. (...) ndo apenas 0 corpo e 0 espaco sdo devorados pelo poder
divino da midia, mas também aqueles que estdo envolvidos nela e por ela” (MIKLOS,
2010, p. 118). O “ciberperegrinar” de Miklos (2010) consiste em percorrer trilhas
digitais por meio de softwares que simulam o espaco fisico, caso do Google Earth, até
uma imagem-simulacro da destinacdo sacra. Ocorre, na perspectiva do autor, um
sacrificio do espaco, mas ndo necessariamente uma paralizacdo do movimento, que é
passa a ser feito digitalmente.

Também interessado nas peregrinacfes em ambiente virtual, Aguiar (2013)
sugere que devemos levar em conta trés aspectos quando se estudam espacos virtuais: 1)
Autenticidade: diferentemente de Miklos que parece colocar em xeque a validade
enquanto experiéncia religiosa, Aguiar afirma, baseando em Macwilliams, que se
valorizarmos os aspectos espirituais em vez do aspecto fisico, abre-se a possibilidade de
ver as “peregrinagdes virtuais” ndo como negacdo do ritual de peregrina¢do, mas sim
como nova forma de realiza-lo. 2) Desterritorializac@o: os “novos espagos sagrados”
ndo devem ser vistos como simulacros, mas como “outro ecossistema forjado pelas
férteis interacdes entre tecnologias informativas e territorialidades, que podem ser
entendidas como o contemporaneo espagco efémero da manifestacdo do sagrado”
(AGUIAR, 2013, p. 102). 3) Acessibilidade: os espacos sagrados tornam-se mais
acessiveis tanto aos fiéis quanto a aqueles que ndo sdo ligados a religido oficial. De

acordo com o0 autor, estes novos espagos apontam para a configuragdo de uma
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religiosidade “revirtualizada e aberta, para além das religides tradicionais que buscam
definir, controlar e administrar o sagrado (Ferrarotti, 1983)” (AGUIAR, 2013, p. 103).

A despeito dos distintos objetos e proposi¢bes, 0s autores convergem na
compreensdo de que a associa¢do da midia com o ritual (1) amplia as possibilidades de
peregrinar, (2) reconfigura o0 modo como 0s sujeitos se relacionam com o tempo e
espaco, (3) modifica a ideia do que é o peregrinar e o ser peregrino e (3) conduz a uma
maior autonomia da atividade de peregrinacdo em relacdo as instituicdes religiosas.

Estamos diante, portanto, de transformacdes da peregrinagdo que dizem
respeito a0 modo como 0s meios de comunicacdo se inserem no cotidiano e sdo
apropriados pelos campos sociais e pelos sujeitos. Esta nocdo de transformacdo de
praticas sociais a partir da relagdo com a midia tem sido estuda por investigadores que
tém a peregrinacdo como objeto de estudo a partir do conceito de midiatizacao.

3 - Midiatizacdo: um conceito para se pensar a peregrinacao

“Mudanga” e “Transforma¢ao” sdo palavras-chave para a compreensdo do
conceito de midiatizacdo. De acordo com Gomes (2016, p. 1), “a midiatizacdo € usada
como um conceito para descrever o processo de expansdo dos diferentes meios técnicos
e considerar as interrelacbes entre a mudangca comunicativa dos meios e a mudanca
sociocultural” (GOMES, 2016, p.1). Hepp (2014, p. 51) falando de outra perspectiva,
afirma: “podemos definir a midiatizagdo como o conceito usado para analisar a inter-
relacdo (de longo prazo) entre a mudancga da midia e da comunicacéo, por um lado, e a
mudanga da cultura e da sociedade, por outro, de uma maneira critica” (HEPP, 2014, p.
51).

Os diferentes autores que trabalham com este conceito no ambito da
problemaética deste artigo procuram entender, de maneira geral, que peregrinaces sao
geradas na e pela midiatizacdo. N&o se impde, portanto, um modelo de peregrinacéo,
uma categorizagdo hermética. Pelo contrario, tendo em vista que a midiatizacdo é

pensada enquanto processo emergem distintas configuracbes do peregrinar, sempre
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sujeitas as vicissitudes da Historia, aos contextos especificos e as acdes dos sujeitos e
dos campos sociais. O peregrinar midiatizado poderia incluir desde a “peregrinagao
midiatica” de Couldry (2001), derivado de um produto de entretenimento, o “caminhar
virtual” abordado por Aguiar (2013) e Miklos (2010) e o “telespectador peregrino” de
Dayan (1990, 2005). Trata-se, portanto, de um conceito que tem mais potencial de
aglutinar do que de criar segmentacfes. Resumindo: se da articulacdo entre processos
midiaticos e processos sociais emergem transformacdes podemos falar em termos de
midiatizagdo. Sdo tais transformacOes que o conceito de midiatizacdo ajuda a
compreender.

No Brasil, especialmente na linha de pesquisa de Midiatizacdo e Processos
Sociais do programa de pés-graduacdo em Comunicacdao da Universidade do Vale do
Rio dos Sinos (Unisinos), encontramos um conjunto de textos que se dedicam a refletir

sobre midiatizacdo e peregrinacao.

4 - PeregrinagOes midiatizadas

O programa de pds-graduacdo em Comunicacdo da Unisinos tem construido
uma tradicdo de pesquisas em Midia e Religido no pais. No tocante a peregrinacédo
midiatizada, encontramos textos de autoria de Viviane Borelli, Thamiris Sousa
Magalhées, Antonio Fausto Neto, bem como a pesquisa deste autor.

A tese de doutorado de Viviane Borelli sobre a romaria da Medianeira, em Santa
Maria, “se propde a examinar os modos com que os processos midiaticos afetam 0s
rituais e as praticas religiosas através de analise das estratégias desenvolvidas pela Rede
Vida na construgdo da Teleromaria da Medianeira” (BORELLI, 2007, p. 6). Trata-se de
um texto de grande vigor analitico que recobre um extenso material, abarcando as
edigdes de 2001, 2002, 2003, 2004 e 2006 da romaria. Nele, Borelli (2007) analisa as
diferengas nos modelos pelos quais a essa cerimdnia foi midiatizada pelo canal catolico.

Borelli (2007) se baseia no conceito de “cerimonial mididtico” de Dayan e Katz

e demonstra como, desde as primeiras transmissfes radiofonicas, a romaria da
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Medianeira foi sendo adaptada a partir de injun¢des da midia no ritual. O trabalho ainda
vai além da discussdo dos autores citados uma vez que Borelli, ao acompanhar os
bastidores da organizacdo da procissdo, observa que a midiatizagdo da cerimonia
transcorre em meio a agenciamentos multiplos dos quais participam os campos politico,
econdmico, religioso e midiatico. O produto final, “romaria da Medianeira”, nao
importa se nos referirmos ao evento religioso do qual participam os fiéis in loco ou a
aquele que é televisionado, resulta da articulagdo destes campos sociais. Nesse sentido,
limitar a anélise a interface midia e instituicdo religiosa se revela insuficiente para a
compreensdo do fendmeno. Ha, no entanto, um aspecto importante que este trabalho, tal
como o de Dayan (1990, 2005), ndo contempla: a participacdo dos proprios fiéis na
midiatizacdo deste ritual, ponto que &, inclusive, reconhecido pela autora como possivel
objeto de futuras analises.

Este aspecto é contemplado, ainda que de maneira pontual, na dissertacdo de
Thamiris Magalhdes Sousa (2013) que reflete sobre as apropriacfes midiaticas da
instituicdo religiosa catdlica no contexto da romaria do Cirio de Nazaré, em Belém do
Pard. Embora tenha por foco as acGes do campo religioso nas suas midias digitais, o
texto permite entrever que isto se configura em meio a trocas e fluxos ndo
unidirecionais entre igreja e romeiros. A instituicdo por vezes faz uso nas suas
plataformas na web das mensagens postadas por fiéis nas suas redes sociais particulares.
E gerada uma cerimdnia por meio de postagens nas redes sociais da igreja local que
fazem ressoar ndo apenas 0 modo como 0 evento transcorre in situ, mas que passa a
incorporar as reagOes de fiéis que estdo distantes. Dessa maneira, constitui-se uma
narrativa online que, se bem comandada pela voz institucional, abre espaco para que as
vozes destes peregrinos sejam agregadas ao tecido textual da cerimonia midiatica.

Outra pesquisa sobre o Cirio de Nazaré foi realizada por Fausto Neto (2013). O
pesquisador investiga como a midiatizacdo da procissdo se constitui em meio a
complexas articulacbes que envolvem os campos sociais e atores individuais. O cortejo
que conduz a imagem de Nossa Senhora de Nazaré é gerado em meio a praticas que

indicam tanto reforco a logica do grande ritual institucionalizado, como também
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produzem microrituais paralelos, tais como o corte da corda antes do momento
autorizado e a bencédo do padre Fabio de Melo, que acaba por atrasar a chegada ao local
da missa. Esses “desajustes” integram-Sse ao acontecimento, sendo levados pelos
proprios sujeitos as midias e fazendo, portanto, a romaria transcorrer em outros
ambientes a partir de l6gicas outras.

Ou seja, a cerimbnia que se gera nas midias é tangenciada ndo apenas pelos
peritos dos campos sociais que se lancam sobre o ritual a partir de seus interesses e
I6gicas particulares, mas também pelas praticas dos proprios fiéis que agora, gracas as
tecnologias de comunicacdao, moldam, eles mesmos, narrativas midiaticas. Desse modo,
podemos interpretar, a partir de Dayan (1990, 2005) e Borelli (2007), que cerimonias
outras sao geradas online a partir das experiéncias dos romeiros e dos sentidos que cada
um constrdi sobre a romaria.

As (ltimas producGes académicas no programa de pds-graduacdo em
Comunicacdo da Unisinos derivam da nossa pesquisa sobre a midiatizacdo da
experiéncia de peregrinacdo a Santiago de Compostela. Os resultados colhidos até o
momento por meio de analises publicacdes de peregrinos em grupos de facebook
(SOUSA, 2016; SOUSA, ROSA, 2017), entrevistas e estudos sobre aplicativos
destinados a este publico (SOUSA, 2018a, 2018b) sugerem transformacdes profundas
na peregrinagdo jacobeia. No ambito narrativo, o relato a posteriori que o peregrino
partilhava quando retornava a casa da lugar a uma narrativa serializada cujos capitulos
sdo postados em redes sociais digitais como Facebook e WhatsApp enguanto se faz o
percurso. Tal narrativa incorpora ndo somente signos do mundo religioso, mas também
do entretenimento. A peregrinacdo passa a ser vista também como uma aventura e 0
peregrino leva em conta as reag¢fes dos internautas as suas publicagdes no momento de
vivéncia da peregrinagdo in situ e da escrita do relato. Experiéncia e a narrativa se
conjugam passando a ser construidas visando sua circulacdo midiatica.

A pesquisa ainda destacou a emergéncia de motivacdes advindas de produtos de
entretenimento, como filmes (The Way) e livros (O Diario de um Mago, de Paulo
Coelho) que trazem uma narrativa de peregrinacdo, para se fazer o Caminho. Dessa
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maneira, 0 campo midiatico torna-se também fonte provedora de inspiracdes do
peregrinar. As multiplas formas de midiatizagdo fazem com que o “telespectador
peregrino” de Dayan (1990, 2005) venha a se fundir com a “peregrina¢do midiatica” de
Couldry (2001). Uma vez que a peregrinagdo religiosa é configurada como narrativa
midiatica de entretenimento passa-se a despertar o interesse por um peregrinar que nédo
€, necessariamente, devocional, mas que implica, igualmente, um movimentar-se no
espaco fisico em direcdo a um local em que convergem profundas emoc¢6es, um local
sagrado segundo uma tradicéo religiosa.

Consubstanciam-se neste caminhar do peregrino midiatizado memorias e afetos
de enunciacdes midiaticas (um filme, um livro, postagens em rede social) que nutrem
expectativas e alimentam motivaces que dia a dia séo cotejadas e atualizadas nas
experiéncias e narrativas interativas tecidas online junto a peregrinos fisicos e virtuais,
numa tarefa continua de construcdo de arquivos e, por conseguinte, de memdrias.

A pesquisa ainda revelou o surgimento de tensionamentos em relacdo ao uso dos
smartphones, que levariam a sensagdo de uma “peregrinacdo amarrada” devido a
diminuicdo das conversas e momentos de partilha com outros peregrinos. Todavia, é
neste cenario que propomos também a nogdo “vinculo estendido”. Se antes o contato
com outros peregrinos se restringia as interacdes didrias com aqueles com quem se
encontrava, hoje ele se expande e 0s peregrinos que se separaram eventualmente podem
fortalecer este vinculo via midia. Surge também uma forma espiritualidade online a
partir oracfes que se faz conjuntamente com alguém que esté distante via conversa em
video pelo smarpthone (SOUSA, 2018b).

Por fim, ainda gostariamos de ressaltar o trabalho do grupo liderado pelo
pesquisador lvan Satuf da Universidade Federal do Cariri (UFCA) sobre a romaria do
padre Cicero, em Juazeiro do Norte, Paraiba. O grupo também tem se dedicado a refletir
sobre a peregrinacdo a partir do conceito de midiatizagcdo. As primeiras publicacdes
(SATUF, DIAS, SILVA, 2016; SATUF, ROQUE, SANTOS, LIMA, 2017; COSTA,
LIMA, 2018; SATUF, ROQUE, SANTOS, 2018) refletem um movimento de
apropriacdo midiatica da romaria que parte tanto dos fiéis quanto da instituicdo catolica.

10
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Dessa maneira, missas sdo veiculadas na pagina de facebook da Basilica Santuario
Nossa Senhora das Dores. Durante as emissfes fiéis comentem e interagem com a
cerimobnia. As redes sociais (facebook e WhatsApp) de cada fiel também se tornam
plataformas de experiéncia da fé e de construgdo de memdria sobre a romaria. No
ambito desta peregrinacdo, de maneira semelhante ao que observamos no Caminho de
Santiago, a narrativa se reestrutura, sendo construida publicamente no momento do
ritual e ndo como produto final a posteriori. Tal coincidéncia s6 reforca o fato de que
estamos diante de um novo modo de peregrinar que, a despeito das especificidades

contextuais, encontra um ponto de conexao no modo de configuracdo das textualidades.

5 - Consideragdes Finais: deslocamentos na peregrinacéo midiatizada

Este texto ndo tem por ambicdo apresentar uma revisdo definitiva sobre as
pesquisas em peregrinacdo e midia. Trata-se, frisamos novamente, de uma
sistematizacéo inicial sujeita a reformulacgdes posteriores. A despeito das
especificidades no tocante ao foco e instrumental tedrico de cada investigacao,
converge-se na percepgdo da peregrinacdo enquanto ritual em transformagéo nas suas
articulacbes com o midiatico, o que nos levou a propor o conceito midiatizacdo como
chave conceitual para se pensar o fendmeno.

As distintas facetas apresentadas por cada trabalho sugerem que néo se justifica
propor uma concepcao fechada de “peregrinagdo midiatizada”. Esta ndo se trata de um
produto acabado e congelado no tempo, visto que é suscetivel as acBes dos sujeitos e
dos campos sociais, aos contextos e a Histdria. N&o obstante, é possivel delinear alguns
aspectos comuns se apresentam a partir da midiatizacao deste ritual.

A nocdo de espago se reconfigura, seja pelo surgimento de aplicativos que
instituem outra relagdo do peregrino com a rota até o santuario, seja pela emergéncia de
formas de peregrinacdo a distdncia a partir do acompanhamento de sequéncias
narrativas na midia ou pelo uso de softwares que permitem aos sujeitos percorrerem

digitalmente imagens que simulam o trajeto até o santuério.
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Esta maleabilidade do espaco peregrinatorio é acompanhada da aceleracdo do
tempo de vivéncia e partilha. As transmissdes de grandes romarias e filmes de ficcdo
adaptam o ritual a sua propria temporalidade, seja encolhendo o tempo de frui¢do ao
peregrino a distancia, seja a partir da linguagem que visa captar a atencdo dispersa do
publico. O entretenimento penetra o ritual. O compartilhamento da experiéncia em redes
sociais, por sua vez, faz surgir uma narrativa seriada produzida com vistas a circulacéo.
As interacdes a distancia sdo incorporadas ao narrar e ao viver do ritual.

A profuséo de narrativas na midia traz consigo outras formas de se relacionar
com a dimensao espiritual, seja pela emergéncia de motivagdes nao religiosas para ir até
0 santuario, seja pelo despertar de vinculos afetivos com localidades que figuram nas
emissdes. Mudam as narrativas, mudam as formas de ser peregrino. A nogdo de
“peregrino midiatizado” n&o se resume ao caminhante que simplesmente usa o
smartphone, diz respeito as suas motivacbes midiaticas, aos percursos que cria
midiaticamente e que percorre via midia. Compreender a peregrinacdo midiatizada
passa pelo entendimento deste modo de ser peregrino, aspecto que sera contemplado em

desenvolvimentos posteriores da nossa pesquisa.
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