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Resumo: A evolucdo da sociedade dos meios para sociedade midiatizada fez com que
as praticas de sentido alterassem as formas de estabelecimento de praticas sociais
(FAUSTO NETO, 2008). Assim, o campo religioso altera seus modos de
funcionamento em funcdo de Idgicas midiaticas (BORELLI, 2010a) e o catolicismo
midiatico é percebido como fendmeno, na apropriacdo midiatica feita pelo movimento
carismatico. Problematiza-se como a emissora TV Cancdo Nova, do movimento
carismatico catolico, utiliza as estratégias de modo de enderecamento para se direcionar
ao publico jovem e o conduzir a uma possivel adesdo a fé? Realizou-se para isso uma
pesquisa qualitativa, de carater descritivo e interpretativo. O estudo evidencia que o
testemunho (PUNTEL, 2005) é a base estrutural do programa e serve de estratégia de
contato (FAUSTO NETO, 2004) para proposta de adesdo da fé aos jovens.
Palavras-chave: Midiatizacdo da Religido. Modos de enderecamento. Catolicismo
Midiatico.

Abstract: The evolution of society from media to mediatized society has made sense
practices alter the ways of establishing social practices (FAUSTO NETO, 2008). Thus,
the religious field alters its modes of functioning in function of mediatic logics (Borelli,
2010a) and mediatic Catholicism is perceived as a phenomenon, in the mediatic
appropriation made by the charismatic movement. It is problematic how the TV station

Cancgédo Nova, of the Catholic charismatic movement, uses the strategies of addressing

! Trabalho apresentado ao 111 Seminario Internacional de Pesquisas em Midiatizagdo e Processos Sociais.
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mode to target the young public and lead to a possible adhesion to the faith? A
qualitative, descriptive and interpretive. The study shows that the testimony (PUNTEL,
2005) is the structural basis of the program and serves as a strategy.

Keywords: Mediatization of Religion. Addressing modes. Media Catholicism.

Introducéo

Este trabalho traz um recorte da dissertacdo apresentada no Programa de Pos-
Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM),
“Catolicismo midiatico, juventude e testemunho: uma analise do programa PHN da TV
Cangao Nova”. Ressalta-se neste artigo, um dos resultados encontrados na pesquisa, que
diz respeito as alteracdes sofridas dentro do catolicismo, especificamente o catolicismo
midiatico (CARRANZA, 2011), no que tange a abordagem do televangelismo, como
estratégia de proposta de adesdo da fé. Mas também, as alteracGes sofridas na instituicao
midiatica televisiva, cujo resultado culmina com um novo género televisivo nas
emissoras pentecostais catdlicas, o género: testemunho.

Problematizou-se o processo de midiatizacdo da sociedade e suas incidéncias
sobre as praticas midiaticas realizadas por emissoras catélicas carismaticas — 0
catolicismo midiatico (CARRANZA, 2011). Questiona-se de que maneira a producao
do programa PHN, da TV Canc¢do Nova, direciona os modos de enderegcamento
(GOMES 1.2011), como proposta para adesdo da fé. E traz como objetivos especificos
responder: como 0 programa se estrutura, quais as estratégias utilizadas pela producao
para fidelizar e capturar o publico e que tipo de fiel é constituido a partir do programa.

O estudo se configura como uma pesquisa qualitativa, de carater descritivo
interpretativo, que utiliza a analise de contetdo audiovisual e os modos de

enderecamento e tem como objeto empirico o programa PHN da TV Cang¢do Nova. Os
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programas analisados sdo do Canal do Cancdo Nova Play no Youtube?, que foi
escolhido por ser o repositorio de todos os programas da grade TVCN. O corpus
escolhido é formado pelos videos postados de janeiro de 2016 a outubro de 2017, ao
todo 70, dos quais escolhemos cinco para analise dos modos de enderecamento. O
critério de escolha levou em consideracdo os apresentadores, 0 cenario e as categorias
identificadas dos programas.

O relato neste artigo encontra-se dividido em quatro pontos: Introducdo, onde
inicia-se o leitor nos pressupostos da pesquisa. Dois, Catolicismo midiatico no contexto
da midiatizacdo, onde explica-se o fenémeno do catolicismo midiatico e seu nascimento
dentro do contexto da midiatizacdo e, a partir desse processo de midiatizacdo da religido
(FAUSTO NETO, 2004) e de como ele se desenvolveu para chegar ao catolicismo
midiatico (CARRANZA, 2011). O terceiro, Televangelismo catdlico, aborda-se a
importancia da televisdo no processo de sociabilidade (WOLTON, 1996) e na forma
como os géneros televisivos (GOMES 1., 2011) contribuem com esse.

E, por fim, no quarto tépico, as Consideracdes finais, em que se descrevem 0s
resultados encontrados da pesquisa, as observacoes feitas sobre o percurso realizado, 0s
elementos encontrados durante a trajetdria, assim como as perspectivas de novas

abordagens.

2 - Catolicismo midiatico no contexto da midiatizacao

Nascido dentro do processo de midiatizacdo da religido, o fenémeno social do
surgimento dos carismaticos catélicos ganha um especial valor para ser estudado pelo
campo cientifico da comunicacdo. A justificativa se da pela definicdo feita pelas
Ciéncias Sociais, que atribui & Renovacdo Carismatica Catolica (RCC) o conceito de

movimento midiatico. Tal conceito nasce da presenga dos carismaticos em pautas de

2 A TV Canc¢do Nova administra trés canais no YouTube que servem como repositorios da
programacdo da TV e como estratégias de contato com os seus seguidores. Os canais sdo: Cancdo Nova
Oficial, TV Cancdo Nova e Can¢do Nova Play no YouTube.
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noticias nas emissoras nao religiosas, mas também pela presenca de personalidades
catdlicas, como padres que cantam, em programas de auditério.

Sobre este fendmeno, a pesquisadora e socidloga Brenda Carranza dedicou
anos de pesquisas, tendo como ponto determinante a conceituacédo e identificacdo do
catolicismo midiatico. Carranza (2011) buscou compreender as motivacgdes que levavam
0s catdlicos a aderirem ao movimento carismatico. E, em seu trabalho, analisou, além
das motivacOes, as condigdes sociais que permitiam seu enraizamento e crescimento e
as mudancas e alteracbes ao longo dos 20 anos de presenca no Brasil. Também se
debrucou sobre as novidades que os carismaticos introduziam no catolicismo; as
tendéncias que apresentavam e ainda as diferencas e semelhancas com o
Pentecostalismo evangélico e, ainda, como se estabeleciam as tensées com a chamada
Teologia da Libertacdo, ala considerada progressista e socialista da Igreja Catdlica.

Para a autora, “a andlise da RCC desperta para a emergéncia de uma nova
relacdo entre individuo e religido, seja pela sua capacidade convocatoria, seja pela
oportunidade a ser um espaco de expressao do sagrado” (CARRANZA, 1998, p.11).
Carranza (1998) constatou aspectos como: a grande concentracdo de fiéis em seus
eventos, nas missas, contrastando com ambientes antes evadidos; o modo de se
apropriar das formas tradicionais de expressdo do sagrado (missas, tercos, oracoes de
louvor), unidos a uma particularidade importante: “os meios tecnoldgicos com o intuito
de satisfazer as necessidades do homem urbano na atualidade” (CARRANZA, 1998, p.
11).

A apropriacdo das midias pelo movimento carismatico catélico, no processo de
evangelizacdo, doutrinagdo catdlica e fidelizagdo dos fiéis, € uma das caracteristicas
marcantes deste fendmeno, segundo Carranza (2011).

O conceito catolicismo midiatico foi definido por Carranza (2011) e elaborado,
a partir da criacdo do movimento carismatico, que emerge do processo de midiatizacdo
da religido e que resulta em novas formas de ser Igreja. Como mostra Gasparetto

(2009), ao falar sobre o novo estilo de vida e jeito de evangelizar, que faz com que a
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Cancdo Nova se configure como uma comunidade de pertencimento. Criada justamente
neste processo de midiatizacdo, da qual a Comunidade Cancao Nova é um modelo.

Para Borelli (2010a), € o que acontece com a religido que toma forma pela midia
e se traduz em operacBes técnico-simbolicas, estabelecendo, de forma organizada e
estratégica, dispositivos de contato entre 0 mundo do credo e do fiel. Esse processo tem
feito com que instituicGes religiosas adotem estratégias discursivas para garantir sua
autonomizacao do campo. Um exemplo é o caso do catolicismo.

A missa televisionada, por exemplo, a transmissédo de um evento religioso ou a
prépria pratica de aconselhamento com “diregdo espiritual” sdo exemplos desse contato
da Igreja com os seus fiéis.

No caso da TV Cancdo Nova (SP), emissora catolica carismatica, seu estatuto de
fundacdo reforca a missdo de sua existéncia ligada aos meios de comunicagédo social.
Ela estabelece em suas funcGes missionarias, além dos encontros presenciais, encontros
televisionados, alterando a pratica televisiva (assumindo praticas midiaticas de
coberturas de eventos) e alterando as praticas midiaticas. Assim, este trabalho analisou
um dos programas da grade da emissora de televisdo Cancdo Nova, o programa PHN,
que, segundo encontrou os resultados desta pesquisa, atualiza as praticas milenar de
testemunhar, quando a partir da midia televisiva, atualiza o testemunho utilizando as
estratégias de comunicacdo midiatica para propor a adesao a fé.

3 - O televangelismo catélico

Este trabalho parte da prerrogativa de que o programa televisivo PHN, da TV
CN, é uma estratégia para proposta de propagacdo e adesdo da fé, voltado para o
publico jovem. Partindo deste principio, concorda-se com Sanchotene (2011, p. 23),
quando ressalta que “o contexto midiatico, na sua complexidade, tem reformulado
conceitos sagrados como ‘presenga’, ‘participacdo’ e ‘comunidade’”. Ou seja, o
contexto de midiatizagdo da religido propicia que comunidades, como a TV Cangéo
Nova, possibilitem novas experiéncias de fé. N&do somente por serem representantes de

uma religido, mas pela forma como se apropriam da midia para divulgar a mensagem do
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Evangelho. E, desta forma, parte-se do pressuposto, também, de que o programa PHN é
um produto que estabelece uma légica de género, formato e linguagem, especifico de
uma midia.

A televisdo possibilita 0 acesso a vérios fatores sensoriais: imagens, sons,
imaginacdo e, por mexer diretamente com o0s sentidos, seus conteudos chegam a
interferir no cotidiano dos telespectadores. Por isso, ela constréi imaginarios coletivos,
forma identidades, interfere, direta e indiretamente, no processo de socializagdo do ser
humano. Assim, por possuir caracteristicas audiovisuais, a televisdo tem a capacidade
de interferir na vida de qualquer um que esteja acessivel ao seu consumo.

No capitulo “A midiatiza¢do no processo social”, do livro “A filosofia e a ética
na midiatizagdo da sociedade”, Gomes, P. (2006) reflete sobre a importancia da
televisdo, em detrimento de outras midias, neste processo. Para isso, parte do principio
de que a midia insere o sujeito em um campo ético e esta ética, por sua vez, configura-
se no modo de ser e de estruturar-se no mundo. Logo, a ética se configura num habito.
E, valendo-se da interpretacdo da origem grega do que significaria o termo ética,
Gomes, P. (2006, p. 112) recorda os conceitos: o primeiro, “usos € costumes” € 0
segundo “moradia ou domicilio habitual acostumado”. E ¢ esta segunda definicdo que
Gomes, P. (2006) utiliza-se para relacionar a midia, no caso, a televisdo, como
relevante, no processo de midiatizag&o da sociedade.

Gomes, P. (2006) lanca pressupostos para tratar a televisdo como este elemento
importante e apresenta alguns pontos para se chegar a isso. O autor parte da distin¢do
entre 0 campo da comunicacao (epistemologias, teorias, estudos) e 0 campo midiatico
(televisdo, radio, internet). E recorda que € necessario compreender que emerge dos
tempos de midiatizagdo um bios midiatico, conforme postula Sodré (2002, p. 25): uma
“tecnologia de sociabilidade... uma espécie de quarto ambito existencial, onde
predomina a esfera dos negdcios, com uma qualificagdo cultural propria (a
tecnocultura)”.

Para Sodré (2002), no processo de midiatizacdo da sociedade, a relacdo que o

homem estabelece com a midia é uma forma de ser e estar no mundo, ndo mais mediado
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pelos meios, mas em uma nova ambiéncia, que estaria dentro das midias. Gomes, P.
(2006, p. 113) também defende isso, afirmando que “entende-se que, mais do que uma
técnico-interacdo, esta surgindo um novo modo de ser no mundo representado pela
midiatizacdo da sociedade”. Em outras palavras, os meios ndo mais medeiam, mas sao
0s ambientes e espagos onde as relacfes sociais acontecem.

Esta cultura, nos tempos atuais, é construida a partir da midia, que a desenvolve
com seus aparatos tecnoldgicos, linguagens e formas. E o que lembra Sodré (2002, p.
26), quando diz: “na verdade, ha muito tempo se sabe que a linguagem nao é apenas
designativa, mas principalmente produtora da realidade. A midia é, como a velha
retorica, uma técnica politica de linguagem”. Sendo assim, pode-se dizer que a
linguagem estabelecida pela midia é determinante para este processo.

Desta forma, Gomes, P. (2006, p. 19), ao tratar de mediacdo, lembra os quatro
tipos de defini¢des dadas por Orozco (1993): “a individual, a situacional, a institucional
e a videotecnoldgica”. E se fixa na “videotecnologica” como elemento importante no
processo de midiatizacdo da sociedade. Para Gomes, P. (2006), que concorda com
Orozco (1993), a TV é uma instituicdo que produz media¢des sociais e também produz
as proprias mediacdes. Destas mediacdes, destaca-se a importancia do género televisivo,
como elemento fundamental na estrutura do discurso. Mais do que os codigos
puramente técnicos quanto a adaptacdo para o formato televisivo das mensagens,
ressalta-se aqui o carater de construcdo discursiva que a TV agrega. Orozco (1993, p.64
apud GOMES, P., 2006, p. 120), lembra os estudos de Martin-Barbero sobre mediacéo,
e afirma que este ¢ um “processo muito especifico que se origina principalmente em
géneros televisivos por meio dos quais a TV efetua uma localizagdo concreta dentro de
seu auditorio”.

Ou seja, sdo 0s géneros televisivos que realizam, dentro do ambiente da
televisdo, a mediacédo da realidade entre o telespectador e 0 mundo, orquestrando, assim,
0s processos sociais. Dessa forma, concorda-se com Gomes, P. (2006, p. 121), quando

este diz que a “midiatizagao € a reconfiguracdo de uma ecologia comunicacional (ou um
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bios midiatico)” onde “a sociedade percebe e se percebe a partir do fenbmenos da
midia” e que, por isso, a midia se torna o “locus de compreensao da sociedade”.

A partir da TV, a humanidade se interliga em lacos identitarios, possibilitando
até, como expde Gasparetto (2009), novas formas de organizagdo comunitarias, quando
postula que as Novas Comunidades carismaticas surgem da experiéncia religiosa
construida pela midia televisiva, denominadas comunidades de pertencimento
(GASPARETTO, 2009). E o que acontece com a TV: a mediagio que da luz a sentidos
que as pessoas se ddo para “explicar o seu ser no mundo” (GOMES, P., 2006, p. 126).

Gomes, P. (2006) lembra a importancia da construcdo do conceito de cultura
para 0 homem, a partir dos meios de comunicacdo; da construcdo e desconstrucdo de
territdrios e do consumo como acesso aos bens culturais. E considera que é na
ambiéncia que se encontra a importancia da televisio no processo de midiatizagdo. E
nesta ambiéncia e nas reflexdes que surgem deste novo espaco de ser que mora a chave
para se pensar a importancia da televisdo na midiatizacdo da sociedade.

Atinente a tudo o que foi dito como premissa sobre o papel da televisdo na
midiatizacdo da sociedade, percebe-se que, para chegar as particularidades do objeto
empirico desta pesquisa, género e produto da televisdo, faz-se necessario se falar sobre
0 conceito de Igreja Eletrbnica. S6 assim se pode estabelecer sua relagdo com o
movimento pentecostal e, consequentemente, com o catolicismo mididtico e as
emissoras catélicas carismaticas, entre as quais a TV Cancdo Nova se torna destaque
neste trabalho.

Criado por Hugo Assman (1986. p. 16), o termo Igreja Eletronica € definido
como: “intenso e crescente uso dos meios eletronicos, especialmente da TV, por
liderancas religiosas, quase sempre fortemente personalizadas e relativamente
auténomas em relacdo as denominagdes cristds convencionais”. Em geral, no caso das
igrejas evangélicas, estdo associadas ao movimento pentecostal, descrito ja neste
trabalho. E, no catolicismo, estd associado, de modo particular, ao catolicismo

midiatico, tendo suas maiores expressdes no movimento carismatico.
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Em Gomes, P. (2010a, p. 43), o conceito de Igreja Eletronica vem a ser “aquela
que usa os dispositivos, aparelhos e parafernalias eletronica (recursos eletronicos) para
atingir seus fiéis ou ao publico presente, em assembleia ou em seus lares, em
substitui¢do a tradicional obrigacdo da presenga fisica nos templos”. Nao se deseja
reconstruir aqui o percurso tedrico sobre o termo, para isso outras obras ja se dedicaram,
como do proprio Gomes, P. (2010), utilizado neste trabalho. Mas se deseja trazer alguns
pontos sobre o conceito, para o objeto deste estudo. Para isso, tomam-se algumas
pontuacgOes sobre o0 assunto, feitas por Gomes, P.(2010a) e Sanchotene (2011).

Gomes, P. (2010a) pontua que as Igrejas eletronicas ndo utilizam simplesmente
o radio e a televisao para mera propagacdo da fé ou maior alcance do discurso religioso.
Mas, também, estabelecem um novo tipo de contato religioso, de celebracéo religiosa,
de experiéncia religiosa. A isso, Sanchotene (2011) também remete, quando fala da
necessidade de uma atualiza¢do do termo “Igreja Eletronica”, uma vez que o conceito
original se refere a utilizacdo do meio para a propagacdo do Evangelho. Ao citar a
pesquisadora Magali Cunha (2002), Sanchontene (2011, p. 22) pontua o atual desafio de
se fazer uma “releitura da presenca dos grupos religiosos nos meios de comunicagdo e
na consequente recriagdo do conceito de ‘Igreja Eletronica’, em virtude da conjuntura
sociocultural-politica-econdmica-religiosa”.

Assim, como solucdo para fazer chegar ao maior ndmero de pessoas a
mensagem do Evangelho e como resultado da iniciativa do televangelismo catolico,
Gomes, P. (2010a) cita a TV Cangdo Nova como destaque do televangelismo brasileiro,
ligado ao movimento carismatico catdlico. Sobre isso, Borelli (2010a) também trata,
quando registra que essa proposta ocorre a partir da oferta de uma experiéncia religiosa,
por meio da midia, como uma nova maneira de se vivenciar a fé. Por isso, entende-se
neste trabalho que o programa PHN se configura num produto televisivo, fruto do
pentecostalismo catolico, que ndo segue uma ldgica de TV comercial, mas se constroi
como propagador e instrumento de fidelizacdo da doutrina catdlica. Esta construcdo €

feita, ndo apenas pelos pressupostos ja citados, ligados ao poder de encantamento da
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TV, mas também pelo que Gomes, P. (2006) relembra, retomando Martin-Barbeiro:
pelo estabelecimento do género televisivo.

Ao identificar, por exemplo, que o programa PHN, objeto deste trabalho,
configura-se como género infoentretenimento, compreende-se que isto representa uma
marca cultural, que reflete o significado do jornalismo e do entretenimento de uma
época, que se unem devido a demandas mercadoldgicas. Contudo, ndo foi o intuito deste
trabalho aprofundar os demais géneros televisivos, mas se buscu apenas situar o género
do programa PHN, por ser um conceito importante na andlise final deste trabalho.

Sobretudo, no que tange a proposta de propagacéo da fé direcionada a juventude.

[...] um género é antes de tudo uma estratégia de comunicabilidade, e é
como marca dessa comunicabilidade que se faz presente e analisavel no
texto. Os géneros sdo entdo categorias discursivas e culturais que se
manifestam sobre formas de subgéneros e formatos. Por isso, sua
reducdo apenas as receitas de fabricacdo ou etiquetas de classificacéo
tem impedido a compreensdo da sua verdadeira funcdo e de sua
pertinéncia mercadoldgica: a de operar como chave de analise dos
textos televisivos (DUARTE; CASTRO, 20086, p. 20).

Para além de uma discussao puramente estilistica e tecnicista, a discussdo sobre
0 género € importante por dois pontos. Primeiro, pela escolha especifica do formato do
programa e, depois, pelo que ele representa, dentro de uma logica de midiatizacdo da
religido e manutencdo do campo social, motivo que alimenta a propagacdo da fé
catolica.

Assim, compreende-se gque, ao escolher um programa de TV e 0 género ao qual
ele pertence, a TV Cancdo Nova elege trabalhar com elementos construtores de
verossimilhanca, que, somados a propria proposta de “vida nova” apresentada pelo
estilo de vida PHN, torna o telespectador-seguidor mais suscetivel a aderir a proposta de
fé. Isto se comprova, ao se analisar, por exemplo, a ldgica das emissoras de televisdo
catdlicas, ligadas ao movimento carismatico.

Desta forma, o programa PHN se configura como um produto midiatico voltado,
especifica e estrategicamente, para a proposta de adesao da fé, a principio voltada para o
publico jovem, porém, com alcance a pessoas de idades diversas, dado, sobretudo, pelos

testemunhos apresentados. Isto se da, pois, conforme postula Gomes, P. (2010a), a
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questdo do uso da comunicacdo no processo de evangelizacdo ndo chega a ser uma
problematica, mas uma solucdo e obedece a uma ldgica utilitarista de solucdo para a

evangelizagéo.

4. Achados da pesquisa

Dentro da singularidade da Cancdo Nova, encontram-se, principalmente, a grade
de programacdo e os modos de enderegcamento de seus programas. Destaca-se desta
grade o programa PHN, que, segundo a emissora, € um dos dez mais assistidos e que
traz uma proposta voltada para o publico jovem. Pablico este considerado, para a
evangelizacdo da Igreja, como prioritario. Este jovem é seduzido a partir de uma
linguagem televisiva especifica do movimento carismatico catélico. Movimento que
traz como caracteristicas o poder de atracdo da juventude e a insercdo dos mesmos na
Igreja Catolica, a partir de seus eventos e do universo de produtos carismaticos de fé.

Compreende-se que, mais do que na comunidade de pertencimento, configurada
pela experiéncia de fé gerada com a presenca da televisdo, nesse processo 0 programa
propfe também um engajamento presencial, em que os modos de enderecamento
convidam este jovem a buscar o templo fisico da Igreja Catolica para viver o modo de
vida PHN.

Nesse sentido, é uma ambiéncia mista, onde as vidas online e offline estdo no
mesmo plano e sdo partes da mesma dindmica de processo social. Ambas funcionam
concomitantes: participa-se da experiéncia de fe, a partir da midia, mas se convoca para
a presenga no templo. Assim, percebe-se uma relacdo de médo dupla: midiatico e
presencial

Assim, ao perguntar, inicialmente, neste trabalho como sdo construidos os
modos de enderecamento do programa PHN, visando a atingir a juventude como
proposta de adesdo da fé, entende-se que é desta forma que o produto televisivo ganha
uma eficacia de convencimento do pubico. E esta construgdo é feita a partir da produgédo

do programa e ganha forma com os operadores de anélise, aqui estudados.
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Percebe-se, porém, que, uma vez mediado pela televisdo, este testemunho ganha
aspectos diferentes dos encontrados nas comunidades presenciais. Nessas comunidades,
como a Cancdo Nova, o testemunho é construido, de modo mais simbolico, por
elementos de identificacdo do publico com a emissora e da emissora com o catolicismo
carismatico.

Esta identificacdo é feita por meio de estratégias de contato, que, articuladas
com linguagem e elementos do imaginario do publico, presentes no catolicismo
midiatico carismatico, sdo remetidas por meio de estratégias de terapeutizacdo. Sao
estas estratégias que transformam o programa PHN em um produto televisivo, com fins
de propagacédo da fé.

Mais do que um produto mididtico de entretenimento para um publico
segmentado, o PHN sai da légica de contetdos oferecidos como demanda para uma
emissora de TV. O que seria, em uma emissora secular, um programa de
infoentretenimento, passa a ser modificado pelo processo de midiatizacdo da religido e
ganha um formato do que pode ser considerado um novo género televisivo — emergido
da dindmica de uma emissora pentecostal.

Sdo as ldgicas da midia que afetam as ldgicas da religido. O que se percebe
guando o testemunho e a terapeutizacdo sao resultados desse processo midiatico. Assim,
a instituicdo Igreja Catolica altera sua relacdo com os fiéis, a partir dos testemunhos
midiatizados. Uma vez transformados em produtos televisivos, estes testemunhos
alteram as ldgicas da midia — do comercial para o “sem fins lucrativos monetarios”. Que
se transforma, adaptando os géneros televisivos.

Isto se d& pelo fato de que, ao sair do templo para a TV, o testemunho traz
consigo, no sentido religioso da palavra, seu objetivo: o fortalecimento da fé e a adesdo
de novos fiéis, a partir da apresentacdo da vivéncia catolica, a partir de situacdes
apresentadas como reais, que foram vivenciadas pelos entrevistados — aquele que
testemunha a fé.

Assim, o programa PHN organiza suas estratégias discursivas e midiaticas pela

producdo, para fidelizar e capturar o publico fiel jovem, na forma de testemunho.
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Testemunho este que é alterado da forma como é ministrado em um templo fisico, em
uma Igreja, por exemplo. E, na TV, sofre as alteracdes das I6gicas midiaticas e ganha
recursos que sdo previamente escolhidos e estabelecidos como estratégias de seducgdo
para o fiel. E ainda: este novo género televisivo, o testemunho, apresenta linguagem
prépria e especifica do movimento pentecostal. Assim, o programa introduz no capital
cultural de quem acompanha, também, uma nova forma de perceber a experiéncia
religiosa, mediada nele pela espiritualidade carismética.

Desta maneira, percebe-se que ha, também, um novo tipo de fiel constituido a
partir do programa. O fiel que é convidado a aderir ndo apenas a fé da Igreja Catolica,
mas a viver um modo de vida particular, apresentado pelo movimento catolico
carismatico: o modo de vida PHN. Nele, o jovem e quem acompanha o programa sdo
convidados a superar a vida de drogadicdo, abandonar outros vicios, buscar uma vida
casta — sem sexo fora do casamento — e aderir a um novo estilo de vida, baseado na
espiritualidade carismatica.

Chega-se ao final desta pesquisa com a consideracdo de que o testemunho é o
modo como programa PHN se estrutura para propor a adesdo da fé para os jovens e
demais telespectadores. Esta de comunicacdo utilizada desde o periodo da igreja
primitiva, ganha forma reconfigurada e adaptada para o veiculo televisdo. E, nesta
adaptacdo, d& origem ao género televisivo testemunho, resultado da presenca do

movimento carismatico catdlico no televangelismo.
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