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PRACA, ESPACO VIRTUAL E PLATEIA:
O CARTAZ E SUAS AMBIENCIAS

PLACE, VIRTUAL SPACE AND PLATE:
THE POSTER AND ITS AMBIENCES

Manoella Neves'

Resumo: Esse artigo € parte de uma tese em andamento.
Observa-se o cartaz usado em manifestagcdes contempo-
raneas nas ambiéncias por onde passa, sendo adaptado e
ajustado conforme as técnicas, regras e intengdes de cada
espaco: na rua, na midia tradicional, na midia social. Sen-
do suporte fisico, sendo imagem, sendo postado ou transfor-
mando-se em hashtag, as ambiéncias s&o rastreadas pela
passagem do cartaz.

Palavras-chave: Cartaz. Manifestacdes. Midiatizacao. Circu-
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Abstract: This paper is part of a thesis in progress. One ob-
serves the poster used in contemporary manifestations in the
ambiences where it passes, being adapted and adjusted ac-
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cording to the techniques, rules and intentions of each space:
in the street, in traditional media, in social media. Being phy-
sical support, being an image, being posted or transformed
into hashtag, the ambiences are traced by the passage of the
poster.

Keywords: Poster. Manifestations. Mediatization. Mediatic
movement. Ambience.

1 Introducao

Esse artigo € o registro de parte de uma pesquisa de
tese em desenvolvimento que consiste em observar as pos-
ses e apropriacdes dos cartazes nas manifestacées contem-
poraneas, com foco nas jornadas de junho de 2013 no Brasil.
Para organizar o argumento de pesquisa e desse artigo,
constituiram-se algumas inferéncias. Uma delas é a de que
os cartazes apresentam uma légica de midiatizagao propria.
O cartaz parece ser utilizado como ‘voz’ de quem o porta, tais
como os baldes das historias em quadrinhos. Confeccionado
unicamente para aquele evento, o cartaz se multiplica quando
registrado e postado em uma rede social digital, apresentan-
do-se como suporte responsivo, ativo no processo comunica-
cional, como dispositivo da circulagao interacional nas ruas
e nas redes. Para tanto, partiu-se da observacao de alguns
cartazes que foram registrados nas coberturas de sites jor-
nalisticos e que também se encontraram nas midias sociais
digitais, principalmente no Facebook.

Em artigo anterior foi feito um registro sobre as mani-
festacbes no mundo desde 2010 até junho de 2013 no Brasil,
a partir da observacao das formas de organizacao, lemas
e imagens que as constituiram. Desta narrativa, destacou-
-se a presenca das redes sociais digitais e a dos cartazes
e suas mensagens que viram hashtags. Neste processo de
comunicacao, mais que ferramentas, as redes de internet e
de telefonia configuraram-se como formas organizacionais,
cujos cartazes com suas mensagens constituiram-se como
marcadores da circulacdo nas redes e nas ruas. Como ensina
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Deleuze (1999) a partir de Foucault, desemaranhar as linhas
de um dispositivo é tragar um mapa e percorrer terras desco-
nhecidas. E o ponto de partida do tragcado deste trabalho € a
compreensao de que o cartaz das manifestagdes contempo-
raneas € de natureza midiatizada.

A partir da observacgao feita anteriormente e sendo
resultante de uma pesquisa de doutorado em andamen-
to, em seguida, em outro artigo o cartaz foi analisado em
seu valor de signo. Este compreendido em Peirce (2005) e
Bakhtin (1992), no que suas concepg¢des se aproximam, a
saber, o valor do signo para além do objeto que represen-
ta e que, ao mesmo instante, o contém. Entende-se que o
cartaz da rua, ao ser fotografado passa as redes sociais
digitais sendo usado a revelia de quem o criou e apresen-
tando-se como suporte marcador de circulacao. No entanto,
em posse de outrem, o cartaz ndo somente registra um mo-
vimento, mas também gera e recebe sentido em processo
de semiose, no qual se entende que este objeto, além de
ser suporte marcador, € indicio sobre os sentidos que pai-
ram nesta circulacao.

Agora, neste artigo, o cartaz € observado nas ambién-
cias por onde passa, sendo adaptado e ajustado conforme as
técnicas, regras e intengdes de cada espaco: na rua, na mi-
dia tradicional, na midia social. Sendo suporte fisico, sendo
imagem, sendo postado ou transformando-se em hashtag,
as ambiéncias sao tragadas, rastreadas na passagem do
cartaz.

2 O cartaz midiatizado como dispositivo
interacional

O cartaz nasce sintético, sendo parte de um discurso
que ja surge fragmentado, uma vez que € individualizado.
Cada um segura o seu cartaz e diz nele o que deseja sem a
necessidade de regulagao prévia de um discurso institucio-
nalizado. Como ja foi dito, o novo movimento social traz a
marca da autonomia da comunicacao, permitindo que tal mo-
vimento se forme sem o controle do poder da comunicacao.
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Diante disto, o carater distinto de cada resposta € a
forma especifica da respondibilidade? de um manifestan-
te. Neles ha uma conversacao entre varios, respondendo a
questdes postas por outro circuito midiatico. Um exemplo € o
que foi dito em uma matéria jornalistica na TV é respondido,
contestado em cartaz, nas ruas. A resposta € a parte mais
visivel da circulacao em fluxo.

Braga (2006) ensina que, no terceiro sistema de pro-
cessos midiaticos, as atividades de respostas produtivas e
direcionadoras da sociedade em interagao com os produtos
midiaticos, formam o sistema de resposta social. O sistema
de interacao social sobre a midia € um sistema de circulagao
diferida e difusa. Os sentidos midiaticamente produzidos che-
gam a sociedade e passam a circular entre pessoas, grupos e
instituicdes impregnando e parcialmente direcionando a cul-
tura. Tal sistema € esse movimento social dos sentidos e dos
estimulos produzidos inicialmente pela midia.

Os conteudos dos cartazes aparecerem comumente
calibrados a partir da existéncia de outros meios. Os con-
teudos estavam sempre mudando a partir da existéncia de
outros meios, expressando valores articulados em atos. No
cartaz entre a rua, a midia tradicional e a rede moldou-se a
constru¢cao de uma atividade arquiteténica da autoria, cons-
tituindo-se em pequenos textos (diferidos e difusos) nas su-
cessivas manifestagdes em junho de 2013 e que € a prépria
constituicdo destas manifestacoes.

O dialogo forma a arquiteténica, ele € uma unidade,
mas nao de uma difusividade de uma unica ideia ou tema,
mas uma coesao expressiva inerente as relacdes dialdgicas,
interacionais entre varias ideais e vozes. Dai pode-se afirmar
que a arquitetbnica constituida € a arquiteténica do valor, dos
valores em jogo, apreendidos ao jogar o jogo, ao ingressar
nas manifestacdes.

Ferreira (2013) afirma que estudar circulagdo € pro-
duzir inferéncias possiveis sobre valores (des)construidos
socialmente a partir de usos e praticas relacionaveis as inte-

2. Esta € uma concepgao bakhtiniana, denominada pelos estudiosos
da obra deste filosofo russo, Clark e Holquist (1998), de ‘arquiteténi-
ca da respondibilidade’.
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racoes com dispositivos midiaticos. A partir desta concepcao,
compreende-se que o dialogismos é constitutivo de uma cir-
culacao e nela ha um conjunto de valores entre os participan-
tes do jogo comunicacional. No caso em estudo, pelas pala-
vras contidas nos cartazes evidencia-se certo confronto de
valores e entendimentos e cada cartaz traz sua verve e nela
a entonacao expressiva que é o tom dado pelo valor. “A en-
tonacao expressiva, a modalidade apreciativa sem a qual nao
haveria enunciagdo, o conteudo ideoldgico, o relacionamento
com uma situacao social determinada, afetam a significagao”
(Bakhtin, 1992, p.15).

Embora uma remeta a outra, as frases: ‘O gigante néo
esta mais adormecido’ (campanha da Johnnie Walker) e ‘O
gigante acordou’ ou ‘veras que um filho teu ndo foge a luta’
(dos cartazes de junho de 2013) apresentam entonacoes ex-
pressivas diferentes frente ao propésito de cada uma delas.
Quando se observa a proposta e o contexto de criacao da
campanha o sentido € oposto ao da frase relacionada, frente
ao contesto das manifestacdes.
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Imagem 1: Cartaz: Brasil alterou seu status de “deitado eternamente
em bergo espléndido” para “veras que um filho teu néo foge a luta”.
Fonte: Léo Pinheiro/Futura Presse/OUL?

3. AFFONSO, Julia. Manifestacdo no Rio de Janeiro reane 300 mil
pessoas na prefeitura, diz PM. Disponivel em: <http://noticias.uol.
com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/06/20/manifestacao-no-rio-
-de-janeiro-ja-reune-100-mil-pessoas-diz-pm.htm> Acesso em:29
de margo de 2016
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O GIGANTE NAD ESTA MAIS ADORMECIDO,

'KEEP WALKING, BRAZIL

Imagem 2: Cenas da Campanha da Johnnie
Walker: KeepWalking, Brazil (2011)
Fonte: NEOGAMA | BBH. KeepWalking, Brazil) 4

O mesmo ocorre com a campanha da Fiat. ‘O vem pra
rua’ da campanha é um convite a torcida pelo Brasil no espor-
te, no futebol, no contexto das manifestacdes a frase torna-se

um apelo para ocupar as ruas das cidades brasileiras e ‘lutar
pelo Brasil'.

Imagem 3: Larga o Candy Crush e vem pra rua

Fonte: Casseta & Planeta2®

4, NEOGAMA | BBH . KeepWalking, Brazil. Disponivel em:<http://
neogamabbh.com.br/johnnie_walker> Acesso em: margo de 2015.

5. Disponivel em:<http://www.casseta.com.br/blog/2013/06/21/0s-me
Ihores-cartazes-da-manifestacao/> Acesso em: maio de 2015
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Imagem 4: Print de cena do comercial da Fiat (2013) — Vem pra rua
Fonte: Fiat/Youtube®

Os produtos circulantes da ‘midia de massa’ sao reto-
mados em outros ambientes, que ultrapassam a situacao de
recepgéao (o espectador diante da tela) e no contrafluxo, pas-
sa-se a produzir a partir das respostas que se pretende, espe-
ra ou receia, ensina Braga (2012) sobre este ‘fluxo adiante’.
Entende-se também que toda enunciagao compreende uma
orientacao apreciativa e € a apreciacao que se deve o papel
criativo nas mudancgas de significagdo, que também sao de
valores. Tal mudanca é sempre uma reavaliacdo, o desloca-
mento de uma determinada palavra de um contexto aprecia-
tivo para outro. Deste modo chega-se a Castells que diz que

O processo de construcao de significado carac-
teriza-se por um grande volume de diversida-
de. Existe, contudo, uma carateristica comum
a todos os processos de construgao simbdlica:
eles dependem amplamente das mensagens e
estruturas criadas, formatadas e difundidas nas
redes de comunicacao multimidia. Embora cada
mente humana individual construa seu proprio

6. Comercial da Fiat (2013) — Vem pra rua. <Disponivel em: https://
www.youtube.com/watch?v=RCR68eAYrvk>. Acesso em: maio de
2015.
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significado interpretando em seus proprios ter-
mos as informagdes comunicadas, esse proces-
samento mental € condicionado pelo ambiente
da comunicacdo. Assim, a mudanca do ambien-
te comunicacional afeta diretamente as normas
de construcao de significado e, portanto, a pro-
ducdo de relacdes de poder (Castells, 2013,
p.15).

Cartaz feito no improviso, com uma ‘rubrica’
propria de seu portador, feito em unidade e ex-
clusivamente para o evento, parece evidenciar
uma necessidade e um desejo de expressao
para um interlocutor. Como baldes de histérias
em quadrinhos para o dialogo dos personagens,
apresentando sua légica e humor — ou como
diria Bakhtin (1992), uma entonacdo expressi-
va. A entonacgéo € o som que o valor faz (Clark
e Holquist, 1998, p. 37). Embora, de natureza
diferente das histérias em quadrinhos, o cartaz
de manifestagdo também vem para dizer algu-
ma coisa. De acordo com Tchakhotine (1997) o
cartaz de manifestaces (assim como carros de
som, folhas de papel lancados no alto dos pre-
dios, buzinas, as pichagdes em muros) é usado
também como elemento de uma propaganda
com expressao de frase sintese — como os slo-
gans - e do tipo emocional que visa a excitar ao
maximo as multidées e € inserido em cortejos
que tomam certo carater carnavalesco. E se-
gundo o mesmo autor, as manifestacdes sao a
mais alta expressao do dinamismo politico das
massas.

As manifestacdes a partir de 2013 apresentam uma
caracteristica de organizacao através das redes sociais di-
gitais, com permanéncia das repercussdes nestas redes e
trazendo forte comparecimento dos individuos mais que das
instituicdes (embora elas estejam também). Com a maior pre-
senca dos individuos, na interagao, o discurso se personaliza
e se fragmenta. O cartaz indica quem diz sua mensagem - su-
postamente, quem o sustenta na passeata ou quem o posta
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como o registro de um momento, na rua em manifestacio -,
no entanto, nao aparece a autoria original de sua mensagem.
Os cartazes revelam o que observa Gohn (2014) ao dizer que
“ha uma estética particular nas manifestagdes: ndo desfral-
dam bandeiras de organizacdes nem usam faixas pré-confe-
cionadas, nao usam palavras de ordem e as chamadas sao
em cima da demanda foco”.

Por sua natureza, o cartaz nasce sintético e seu con-
teudo é parte de um discurso que ja surge fragmentado, uma
vez que € individualizado. Cada um segura o seu cartaz e diz
nele o que deseja, mas sempre a partir de um dado contexto
e de sua compreensao sobre este momento, sem a regulacao
prévia de um discurso institucionalizado. O cartaz midiatizado
€ responsivo, gerador de outros sentidos em um fluxo adian-
te, portanto, objeto privilegiado para os estudos sobre dispo-
sitivo de circulacao interacional.

3 O cartaz e o suas ambiéncias

O espaco potencial, intersubjetivo da transicionalidade
da interacdo compde-se de meios-ambientes com movimen-
tos que constituem circuitos. A ambivaléncia das manifesta-
¢bes — rua x rede -, remete ao texto de Mata (1992) ‘Entre
la plaza y la platea’ no qual a autora se refere a imagem de
um movimento que revela novos espacos de producao de
sentido politico. Embora o texto date do inicio dos anos de
1990 e a autora refira-se aos meios fisicos e de massa, sua
concepcao de movimento dos espacos de interacio e circu-
lacdo midiaticas — portanto, um modo de pensar o campo da
comunicacao — cabe com ajuste, as manifestagcdes de rua
ocorridas nestes tempos de redes sociais digitais, como as
jornadas de junho de 2013 no Brasil. Rubim (2000) refere-se
ao estudo da autora dizendo que rua e tela nao se eliminam
ou se sobrepdem, mas realizam tensas interagdes. Sobre a
ideia de Rubim, completa-se, a rua, a tela e a rede nao se
suprimem, mas efetivam tensas interagoes.

Seguindo o raciocinio de Mata (1992) observa-se que
as manifestacdes ocorrem em locais publicos, onde sucedem
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interacbes diretas, articularam-se cidaddos, havendo reco-
nhecimento e confrontagdo de interesses envolvidos num
mesmo espag¢o de acao. Por outro lado, a mesma sociedade
que se da em espetaculo na rua e nas redes sociais digitais
— no seu sentido mais publico -, se vé, se reflete nas midias —
no seu sentido mais particular de cidadaos contempladores,
espectadores.

Landowski (1992) em seu estudo sobre sociossemioti-
ca, fala sobre ‘sociedade refletida’ e a explica dizendo ser um
conceito relacionado a reflexividade cuja comunidade social
se da em espetaculo a si mesma, e assim fazendo, dota-se
das regras necessarias a seu proprio jogo. E a encenacao
de si nas interacdes cotidianas que contribuem para a cons-
trucao de um espacgo social de significagcdo. “Esse espaco
construido nao “reflete”, por natureza, algum dado societal
preexistente. Ele representa, ao contrario, o ponto de origem
a partir do qual o social, como sistema de relacdes entre su-
jeitos, se constitui pensando-se.” (Landowski, 1992, p. 14).

Essa discussao traz outra dualidade — além da pra-
ca e da plateia; rua e rede -, a (complexa) fronteira da co-
municagao e politica. Frente a ela, adota-se a compreensao
de Braga (2004) de interface, que aponta para um posicio-
namento que indique problemas e dificuldades gerados pela
escolha de pesquisa, que desenvolva criticamente a propria
preferéncia, indo além de uma defesa argumentativa contra outras
opgoes e possibilidades. Estes direcionamentos do autor parecem
capitais para a busca de uma melhor defini¢ao da comunicagao fren-
te a interface especifica, presente neste estudo.

A pergunta quanto a interagao indica o campo onde a
pesquisa se situa. No entanto, a partir da perspectiva adota-
da, se reconhece que a interagdo por si ndo assegura uma
especificidade pura da comunicacéo, sendo esta, portanto,
um campo de fronteiras solicitando o desentranhamento do
objeto a ser pesquisado - como ja foi apontado. A fronteira
seria a interface - espacgo privilegiado para a construgcédo do
campo, evidenciado ndo na separacao ou distincdo, mas em
incidéncias mutuas, n&o o relegando a fixar-se no ‘em cons-
trucao’, mas em contornos mais bem definidos. Gomes (2004)
chama atencao para a pouca destreza de alguns pesquisa-
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dores da comunicacdo quanto a compreensao da interface
entre comunicacao e politica. Esta observacéo serviu para a
constituicao deste estudo, buscando evitar as simplificactes
que as areas de fronteira poderiam levar.

Castells (2009) ensina que o poder se exerce median-
te a coacao (ou a sua possibilidade) e ou mediante a cons-
trucdo de significados compartilhados dos discursos através
dos quais os atores sociais guiam suas acgoes. As relacoes de
poder estao emolduradas pela dominagao que reside nas ins-
tituicdes sociais. Em qualquer relagao de poder ha certo grau
de aceitacao dos que estio sujeitos a ele, havendo sempre
um maior grau de influéncia de um ator sobre o outro, no en-
tanto, ndo ha poder absoluto, sempre existe a possibilidade
de resisténcia. As relagbes de poder mudam quando a resis-
téncia e a rejeicdo s&o maiores que a aceitagao.

Os processos midiaticos da sociedade contempora-
nea oferecem poténcia maior para a resisténcia e rejeicao. A
sociedade da midiatizacdo se converte em referéncia sobre a
qual a estrutura socio-técnica-discursiva se estabelece, pro-
duzindo zonas de afetagdo em varios niveis de organizacao
e da dinamica prépria da sociedade (Fausto Neto, 2008), de
modo que se pensa que se a capacidade relacional do poder
esta condicionada, mas nao determinada, pela capacidade
estrutural de dominacao (Castells, 2009), tal poder de domi-
nag¢ao se complexifica, se difusa, pois, a Rede tem sua potén-
cia. Ela proporciona a conectividade, traz o valor de agregar,
estimular e organizar pessoas, conectando movimentos, esti-
mulando discussdes e fortalecendo debates. As redes sociais
digitais possibilitam que as pessoas se expressem.

O espaco publico dos movimentos sociais €
construido como um espaco hibrido entre as re-
des sociais da internet e o espaco urbano ocu-
pado. [...] a questdo fundamental € esse novo
espaco publico, o espago em rede, situado entre
0s espacos digital e urbano, € um espaco da co-
municacado autbnoma. A autonomia da comuni-
cacao € a esséncia dos movimentos sociais, ao
permitir gue o movimento se forme e possibilitar
que ele se relacione com a sociedade em geral,
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para além do controle dos detentores do poder
sobre o poder da comunicacao (Castells, 2013,
p.20).

Partindo-se da concepgao de Mata e agregando os
processos midiaticos sociotécnicos dados, sobretudo pela
forte presenga das midias sociais, foi elaborado um quadro
sintese das caracteristicas dos espacos da praca, da plateia
e do virtual. Reforga-se que tais espacos nao se substituem,
mas se conectam tensa e intensamente.

Quadro1: Sintese das caracteristicas dos espacos
da praca, da plateia e do virtual

PRAGA

ESPACO VIRTUAL

PLATEIA

Lugar onde acontecem
trocas diretas, como lu-
gar de acéo.

Construido entre a praca
e a plateia

Mediagdo - os meios de
comunicagdo de massa
impéem sua légica na
construgdo da realidade.

Centro articulador de
espaco do cidadao,
lugar de irrupgdo de
atores coletivos, como
territério em que se
trabalham adesdes e
se processam enfreta-
mentos.

Ocupacéo fisica dos es-
pagos publicos como es-
tratégia da acdo proposta
primeiramente neste es-
pago.

Os meios de comunica-
cdo de massa como 0s
principais meios entre os
espagos classicos da poli-
tica (governo, parlamento,
partidos) e a cidadania,
transformada em publico
massivo.

Espaco bivalente, pu-
blico e privado. Pu-
blico enquanto oferta
genérica que permite
ascender a um espaco
comum de representa-
cao. Privado, particular,
lugar da também da
contemplacgao e da pro-
ducao da recepgao.

Lugar construido em coo-
peragdao por ambas as
estratégias: da praca e da
plateia.

A mediagédo compreendi-
da como um mecanismo
que permite estabelecer
lagos, vinculos entre ato-
res e estruturas.

Ambito natural do es-
petaculo e do especta-
dor, mas forcado pelos
limites do representa-
do, remetendo a uma
atuacao.

Espaco de acirramento
da polarizagdo. Espacgo
de tensdo que possibilita
uma discussao a cerca da
politica como pratica de
articulagao de interesse
e definicdo de propostas.
Espaco de reconhecimen-
to e diferenciagao.

Mediagdo como movi-
mento mais global de re-
modelacédo das formas de
sociabilidade. (Uma vez,
inclusive, que a midiati-
Zagao como processo in-
teracional de referéncia é
incompleta).
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Em relacao as manifestagdes, a praca se fez na ocu-
pacao das ruas, das avenidas das cidades, ascendendo a um
espaco de representacao privilegiado, pois publico e, lugar
de contemplacdo para quem observa o que se passa, sem
dela participar diretamente. Praca ainda por ser o dominio do
espetaculo, da atuacao pelo contato presencial. Fez-se tam-
bém plateia na sociedade que se da em espetaculo, vendo-
-se refletida e refratada pelos meios de comunicacéo que faz
isto aos meus modos e processos. As manifestacdes concla-
madas, organizadas e em parte ocorrida nas midias sociais,
constitui-se ainda, espaco virtual de acao/atuacao.

4 Consideracoes finais

Moles (2004) quando apresenta as fungdes do cartaz,
referindo-se ao que esta fixo nas paredes das ruas, aponta a
sua ambiéncia (meios-ambientes e ambientes-circuitos), rela-
cionando-o0 a um processo de realizagcao que nao obedece a
um plano preestabelecido e nao tendo um estilo adaptado a
sua colocacao. Ele se conforma justamente neste processo.
Assim ocorre com o cartaz midiatizado que passa por todos
ambientes sendo adaptado, ajustado conforme as técnicas,
regras e intencdes de cada espaco e sem um planejamento
prévio e controlavel totalmente.

O cartaz cartolina, o cartaz mediado, o cartaz postado
sao as varias performances deste suporte, que ndo somente
sustenta e sinaliza uma mensagem, mas mostra-se adapta-
tivo ao meio, comunicando e sendo comunicado. Refere-se
aqui, portanto nao somente a questao da ‘tecnologia em car-
taz’ - escrita (na rua), imagem (na midia), postagem (no espa-
¢o virtual), mas também a evidenciacdo dos modos como se
processa uma manifestagdo contemporanea.

Observa-se, portanto, que na sociedade em midiati-
zacao ha uma inter-relacéo entre os processos mediaticos e
outros processos interacionais. Lima (2013) analisando a pre-
senca das tecnologias de informacdo e comunicacéo (TICs)
e da velha midia (televisao, radio, jornais e revistas) nas ma-
nifestacdes de 2013, afirma que os cartazes dispersos nas
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manifestagbes revelam que os jovens se consideram sem
meios para se expressar e ter sua voz ouvida, em fim sem
‘voz publica’ e pondera que as TICs n&o garantem a inclusédo
destes jovens no debate. Correlacionados a inexisténcia de
um delineamento politico partidarizado, ha nestas manifes-
tacdes, a auséncia de um foco tematico principal, havendo
entdo, uma multiplicidade de reivindicacbes e de processos
“mostrativos” — cujos cartazes sao parte. Completando a ideia
de Lima (2013), Sakamoto (2013, p.95) afirma: “essas tecno-
logias de comunicag¢ao nao apenas sao ferramentas de des-
cricdo, mas sim de construcao e reconstrucao da realidade”.

Entende-se ainda que os jovens, por meio do seu co-
nhecimento tecnoldgico, busca um lugar nas estratégias de
luta e produgao de conteudo para os sistemas hipermidia e
‘novas midia’ (Araujo e Nunes, 2015). Ainscri¢cao de atores in-
dividuais nos dispositivos midiaticos gera processos socioan-
tropoldgicos que permitem novos usos, praticas e interagdes
sociais midiatizadas. No entanto, o dispositivo nem €& meio,
nem € mensagem, € um lugar de inscricao que se transforma
em operador de novas condi¢cées de producao e de recepgao
e ao mesmo tempo passagem (Ferreira, 2013), o conheci-
mento dos dispositivos e suas tecnologias nao s&o condigao
exclusiva para o avanco do debate politico ou da democracia.
O que se destacou aqui € a poténcia que o conhecimento
destes meios pode propiciar.

A comunicagao, com seus dispositivos, altera os pro-
cessos sociais, em especial os embates politicos e a forma
de fazer manifestagcbes. Frente as multiplas légicas envolvi-
das em junho de 2013 - cujos usos de varios cartazes em
parte revelam -, a compreensao de midiatizagao parece in-
tegradora na medida em que o processo de circulacao que
a constitui, se manifesta de modo concreto, reconhecivel e
pode ser descrito e avaliado por pesquisador.
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