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Resumo: Como a educomunicacao, entendida como um es-
paco de interacdo entre a Comunicagao nos cenarios educa-
tivos formais ou nao-formais, se contrapde ou compde aos
aspectos midiatizados socialmente? O artigo analisa dois
videos comunitarios realizados por jovens em seu ambiente
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escolar, por meio do Projeto de Extensio Video Entre-Linhas
que retratam realidades locais de bairros periféricos e, em
contraponto, analisa conteudo dos dois principais jornais do
municipio. A midiatizacdo e educomunicagao se relacionam
na medida em que as praticas educomunicativas preenchem
as lacunas da sociedade midiatizada. O video “Fred Veste:
a mascara do preconceito”, do bairro Sao Joseé, dialoga com
a representacao negativa da comunidade no discurso dos
jornais; Em “Novos Contrastes”, do bairro Sdo Cristévao, ha
uma neutralidade dos jornais que afeta uma vontade de forta-
lecimento social do grupo.

Palavras-chave: Educomunicacao. Midiatizacao. Audiovi-
sual Comunitario.

Abstract. How educommunication, understood as an inter-
action space inside Communication in formal or non-formal
educative scenarios, sets itself apart or makes up to socially
mediatized aspects? The article analyses two community vid-
eos made by youngsters in their school environment, through
the Extension Project Video Entre-Linhas that showcase local
realities of peripheral neighborhoods and, in contrast, analy-
ses content from two of the main newspapers in town. Media-
tization and educommunication relate to the extent in which
educommunicative practices fill the voids of mediatized soci-
ety. The video “Fred Veste: a mascara do preconceito”, from
the Sao José neighborhood, dialogues with the negative rep-
resentation of the community in newspaper speech; In “Novos
Contrastes”, from the S&o Cristovao neighborhood, there is a
neutrality from the newspapers that affects a group’s will of
social strengthening.

Keywords: Educommunication. Mediatization. Community
Audiovisual.

1. Introducao

O cenario contemporaneo indica o fortalecimento das
inter-relacbes entre processos sociais e processos midiati-
cos, levando o campo da comunicacdao a estabelecer uma
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centralidade nas diferentes esferas sociais, entre as quais,
destacamos, na ambiéncia da educacao. A sociedade midia-
tizada, a sociedade em rede ou sociedade do conhecimento,
sao conceituacdes que trazem ao ambiente escolar novos e
amplos desafios. Juntando-se a essa perspectiva, a proposta
deste artigo é discutir de que forma a educomunicacéao, en-
tendida como um espaco de interagdo entre a Comunicagao
nos cenarios educativos formais ou nao-formais, se contrapoe
ao — ou compde com — aspectos midiatizados socialmente.

Para refletir sobre o tema, tomaremos um caso de pe-
guenas comunidades no interior gaucho, em seus ambientes
escolares, nos quais foi realizada uma intervencao educomu-
nicativa, a partir da realizacao de oficinas de producao au-
diovisual, decorrentes do um projeto de extensao universita-
ria Video Entre-Linhas: formacao de jovens realizadores em
Frederico Westphalen e regido.

O Video Entre-linhas € um projeto de extensao
do curso de Jornalismo do Departamento de Ciéncias da
Comunicagao da UFSM de Frederico Westphalen, financiado
pelo Programa de Extensao Universitaria (PROEXT). A acéo
é voltada a cultura e a educomunicagao, com o propésito de
inserir e situar jovens no consumo e producao de materiais
audiovisuais. As oficinas sao ministradas dentro das escolas,
em turmas de aproximadamente dez alunos cada. Os videos
resultantes dessas aulas participam de uma mostra itinerante
para dar visibilidade aos trabalhos e posicionamentos daque-
les grupos.

Neste espaco educativo, a comunicacao audiovisual
passa a ser um ingrediente que traz elementos inclusive para
a critica midiatica, visto que criancas e jovens podem apro-
priar-se de elementos tedricos, conceituais e técnicos na or-
ganizagao das narrativas que, antes disso, eram estranhos
aos seus cotidianos. Além das questdes tedricas, as oficinas
permitem o “fazer”, e neste fazer estdo imbricados diferentes
saberes, conhecimentos, identidades. Neste ponto, o artigo
pretende decifrar o fazer a partir do que é construido pelo
video comunitario.

Desta forma, a pesquisa tem como objetivo geral dis-
cutir a producao de videos comunitarios no ambiente escolar
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no interior do Rio Grande do Sul, realizados por projeto de
extensao universitaria, e sob os pressupostos da educomu-
nicacdo. Como objetivos especificos, estdo delimitados: a)
identificar de que forma os videos comunitarios sao fonte de
aspectos da midiatizagao no cotidiano escolar; b) compreen-
der os aspectos da educomunicacao que sao atravessados/
atravessam a midiatizacao.

A pesquisa apresenta descri¢cao e analise do proces-
so de producao e conteudo final dos videos produzidos du-
rante as oficinas do primeiro semestre de 2016, “Fred Veste:
a mascara do preconceito”, do bairro Sdo José e “Novos
Contrastes”, do bairro Sdo Cristévao, buscando os aspec-
tos relativos a representacao e identidade; ao cotidiano es-
colar; e as escolhas referenciais pela educomunicagéo e/ou
midiatizacao.

Também foram alvo de analise de conteudo os ma-
teriais noticiosos de dois jornais impressos de Frederico
Westphalen, O Alto Uruguai e Folha do Noroeste, abrangen-
do todas as edi¢des do primeiro semestre de 2016 de ambos
0s veiculos de comunicacdo. As analises dos jornais foram
divididas em categorias pois, segundo Bauer (2004, p. 192),
0 conteudo das mensagens é transformado por meio da apli-
cacao do uso de regras e categorizacdo. Sendo assim, foi
levado em conta a forma como os jornais retratam as comu-
nidades escolhidas, assim como frequéncia de cobertura, te-
maticas abordadas, editorias, espaco dado e de que forma
isso reverbera na comunidade escolar.

2. Video comunitario, educomunicagao e
midiatizacao

A producao de video comunitario € considerada um
espaco de elaboracao de discursos oriundos de classes me-
nos privilegiadas. Assim, a reflexdo sobre estas produgdes
pode ser feita a partir da circulacao de conteudos que, em
grande medida, passam também pelo sistema midiatico. De
outro lado, tem-se que, desde a década de 1970, o potencial
do video comeca a ser colocado como forma de contrainfor-
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macao, fazendo-se uma oposicao a informacao hegemonica
dos meios de comunicacao de massa (SANTORO, 1989), po-
dendo ser entendido com um sistema de resposta a midia
(BRAGA, 2006).

Quando tratamos de video comunitario, a énfase é tra-
zida para o seu carater mais local de producao de conteudos
audiovisuais. Desta forma, no Brasil, € possivel identificar que
existe grande geracédo de videos comunitarios, “produzidos
por grupos localizados em areas urbanas, como vilas, fave-
las, bairros periféricos de centros metropolitanos, bem como
em areas rurais, tais como projetos de video desenvolvidos
junto ao MST (Movimento dos Sem Terra), comunidades ribei-
rinhas, interioranas e aldeias indigenas” (ALVARENGA, 2004,
p. 15). A maioria destes projetos passa por um processo de
participacao ativa destas comunidades, em interacao com
atores sociais do circuito de realizadores, produtores cultu-
rais, comunicadores. Apesar da euforia dos anos 1970, o uso
do video para a transformacéao social nao obteve uma respos-
ta de influéncia junto aos meios de comunicacédo de massa, e
sofreu por alguns anos de desinteresse social, voltando a ser
reconsiderado em meados dos anos 1980, especialmente na
Ameérica Latina (SANTORO, 1989).

Destacamos a importancia da participacao da comu-
nidade quando se trata de videos comunitarios, pois, no en-
tendimento de Deliberador e Vieira (2005), a comunicagao
comunitaria deve ser considerada um canal de expressao de
uma comunidade “por meio do qual os proprios individuos
possam manifestar seus interesses comuns e suas necessi-
dades mais urgentes” (p. 8). Com isso, os temas locais sao
tao importantes e pertinentes nestas producdes.

Importante ressaltar que entendemos o video comuni-
tario como um desdobramento da comunicagdo comunitaria
que, de forma abrangente, tem o sentido politico de mobili-
zagao para “atingir seus interesses e suprir necessidades de
sobrevivéncia e de participagao politica” (PERUZZO, 2006, p.
2). Outras expressodes usadas para designar este processo
sao destacadas pela autora, em especial comunicacao popu-
lar, alternativa, participativa, horizontal, comunitaria e dialogi-
ca, que sao utilizados de acordo com os ambientes e lugares
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sociais. O essencial, no entanto, € que esta comunicacao te-
nha um sentido politico, ou seja, de busca de cidadania. A
definicdo de comunicagao comunitaria trata entao:

[...] do direito ao acesso aos meios de comuni-
cagao na condicao de emissor e difusor de con-
teudos. E a participacao ativa do cidadao, como
protagonista da gestdo e da emissao de conteu-
dos, propicia a constituicao de processos edu-
comunicativos, contribuindo, dessa forma, para
o desenvolvimento do exercicio da cidadania.
(PERUZZO, 2006, p. 10).

Uma caracteristica fundamental da educomunicagao
e abarcar temas transversais, com o objetivo de integrar in-
formacbes e conhecimentos das pessoas envolvidas, sendo
portanto uma metodologia participativa, a priori. Ou seja, ape-
nas a partir de uma metodologia participativa, oriunda dos
pressupostos educomunicativos, € possivel despertar nos jo-
vens sua capacidade de protagonizar a sua leitura de mundo.
O processo educomunicativo se vale do uso das tecnologias
de comunicac¢ao e informacgao para formar um sentido sobre
a comunicacao desenvolvida. Isto é, para além do aspecto
técnico e tecnoldgico, os meios sdo, portanto, mais que me-
ros instrumentos para melhorar o acesso das pessoas aos
bens culturais. A educomunicacao “[...] permite aos alunos
apropriarem-se criativamente dos meios de comunicagéao; in-
tegrar a voz dos estudantes ao Ecossistema Comunicativo
da escola e, em ultima instédncia melhorar a gestdo do am-
biente escolar com a participa¢do dos educandos.” (MARTIN-
BARBERO, 1997, p. 19).

Ao lado dos processos educomunicativos da produgao
de videos documentarios, temos um processo mais amplo e
geral de nossa sociedade contemporanea, qual seja, o de
midiatizacdo. Este processo de midiatizagcéo fez com que as
tecnologias midiaticas, que avangaram seu desenvolvimento
ao longo do século XX, viessem a se relacionar de forma sig-
nificativa com a sociedade e modificar diretamente o cotidia-
no das pessoas. “Por midiatizacao, entenda-se, assim, nao
a veiculacao de acontecimentos por meios de comunicacao
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[...], € sim o funcionamento articulado das tradicionais institui-
¢bes sociais com a midia.” (SODRE, 2007, p. 17). Esse fené-
meno veio a contribuir para gue as minorias passassem a ser
representadas nas midias, justamente por ter possibilitado a
aproximacao dos meios de comunicacao com o publico em
geral. Os meios de comunicacao de massa deixaram de ser
detentores exclusivos de produgao de conteudo, passando o
publico também a produzir contetdo midiatico.

Entender a midiatizacao envolve perceber que a evo-
lugéo dos processos midiaticos chegou a tal ponto que ocorre
uma reconfiguracao dos “[...] modos de estruturacao e fun-
cionamento dos meios nas dinamicas sociais e simbadlicas.”
(FAUSTO NETO, 2008, p. 90). Por isso, a centralidade das
midias passa a ser considerada enquanto um “lugar media-
do”, pois ficam posicionadas “como um ponto de articulacao
entre partes da sociedade, dependendo num grau maior ou
menor, de outras dinamicas de campos e de suas praticas
sociais.” (FAUSTO NETO, 2008, p. 91).

Martin-Barbero (1997) ja havia apontado o carater
dual do processo de midiatizacao, quando estabelece que a
existéncia de “mediacdes culturais da comunicacao” se da
em dois eixos: um, no qual se interligam as logicas de pro-
ducao e de recepcao e, outro, quando entram em acao as
matrizes culturais e os formatos industriais da cultura. Com
iSS0, se organiza o sentido a partir de “mediacdes comunicati-
vas da cultura”, destacando o protagonismo da comunicacao
(e ndo dos meios propriamente). Esta virada no pensamento
comunicacional traz grande impacto aos estudos da area.

A partir disso, Braga (2012) destaca que ha uma re-
configuragao em relagao ao sistema midiatico em dois movi-
mentos: no processo tecnoldgico (com as agdes comunicati-
vas disponiveis a grande parcela da populagéo) e outro liga-
do ao processo social (que abarca a entrada de participantes
sociais nas praticas antes restritas a industria cultural). Ou
seja, “Ao mesmo tempo em que a questdo comunicacional
se torna presente e fundante para a sociedade, 0s processos

sociais se midiatizam — no sentido de que tomam diretamente
iniciativas midiatizadoras” (BRAGA, 2012, p.34).
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A midiatizacao dos processos sociais cabe entao, em
nossa reflexdo, como uma forma de pensar o video comuni-
tario. De certa forma, os conteudos que se apresentam nes-
tes produtos constituem espacos de discursos que podem se
contrapor — ou compor junto — aos discursos ja em circula-
céo pelo processo tecnolégico. Outro ingrediente trazido por
Braga (2006) situa-se no sistema de resposta social a midia,
para o qual ha o entrelacamento dos processos de producao
e recepcao de sentidos, baseados nesta interagao entre a so-
ciedade e a “sua” midia. “O sistema de circulacao interacional
€ essa movimentacao social dos sentidos e dos estimulos
produzidos inicialmente pela midia.” (BRAGA, 2006, p. 28).

Percebendo este cenario de midiatizacao, trazemos
para refletir o contexto concreto da produgéo de videos oriun-
das do projeto de extensao Video Entre-Linhas, que se da no
ambiente escolar. Ja € lugar comum, mas € preciso salientar
que o século XXI é o século da informagao, das tecnologias e
das midias, que se encontram cada vez mais inseridas no co-
tidiano da populagao. Diante desses fen6menos, o ambiente
escolar também necessita de uma reformulacao de relacdes
e formas de ensino. Desta maneira, percebemos que a produ-
¢cao de conteudo midiatico se torna um aliado nos processos
de aprendizagem e a educomunicagao abarca o processo
de midiatizagao, transformando os alunos em atores sociais.
Como afirma Fausto Neto “[...] a cultura midiatica se converte
na referéncia sobre a qual a estrutura sécio-técnica-discursi-
va se estabelece, produzindo zonas de afetacdo em varios
niveis da organizacdo e da dinamica da propria sociedade”
(2008, p. 91).

Por outro lado, o conteudo dos telejornais transmiti-
dos em sinal aberto em Frederico Westphalen esta longe da
realidade do municipio. A afiliada de TV mais préxima fica a
185 km de distancia, em Passo Fundo. Talvez isso € o que
impulsione e empolgue os alunos a retratar suas proprias co-
munidades, ja que 0os meios de comunicagado de massa estao
presentes em seu dia a dia, mas ao mesmo tempo distante
de suas realidades. A educomunicacao surge para estreitar
ainda mais esses lacos entre midia e sociedade deixados nos
processos sociais da midiatizagao.
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Por conseguinte, o ambiente escolar € um rico cenario
para a observacao dos processos educomunicativos e midiati-
zados, ja que os jovens estao cada vez mais interligados com
0s meios de comunicacgao e novas tecnologias midiaticas, in-
corporando-as em seu dia a dia e, com a educomunicagao,
exercem a midiatizagao de seus proprios discursos. A do dis-
cutido até aqui, podemos compreender como 0s conteudos
midiaticos impactam nos processos de producao, recepcao e
usos culturais em determinados meios da sociedade.

3. Producgao dos videos comunitarios no
ambiente escolar

Os videos selecionados para serem tema deste item
foram produzidos na Escola Municipal de Ensino Fundamental
Duque de Caxias, do bairro Sao Cristévao, e Escola Municipal
de Ensino Fundamental Maria Falcon, do bairro Sdo José. A
primeira delas fica cerca de quatro quildmetros distante do
bairro centro, onde a maior parte dos alunos moram em co-
munidades rurais préximas. Conforme o censo demografico
do IBGE de 2010, a populagdo do bairro Sdo Cristovéo é de
535 pessoas, sendo o grau de dependéncia dos jovens de até
14 anos 34,6%. No total possui 182 domicilios com média de
2,9 habitantes cada. Ja o bairro S&o Josée fica a dois quildme-
tros do centro e tem 379 habitantes. Existem no bairro 113 do-
micilios particulares e permanentes, somando uma meédia de
3,6 moradores por casa. A razao de dependéncia dos jovens
e de 56,4%. Para fins de comparacao, a razao de dependén-
cia dos jovens no bairro Centro é de 18,4% (IBGE, 2010).

O primeiro video analisado se intitula “Novos
Contrastes” e foi realizado por nove alunos do 7° e 8° ano da
Escola Duque de Caxias, que possuem entre 12 e 14 anos. O
video retrata a evolucado do Bairro Sao Cristoévao nos ultimos
oito anos, demonstrando as inumeras mudancas no comer-
cio, educacao e estrutura da comunidade. Por meio de entre-
vistas e com o auxilio de narragcao, destaca as mudancas na
economia, acesso a servigos publicos e educagao, levando
mais oportunidades e qualidade de vida aos moradores e es-
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tudantes do bairro. A escolha do tema e criagao do roteiro
foram realizadas pelos proprios alunos, com auxilio dos mo-
nitores das oficinas. Logo que os alunos trouxeram a ideia da
tematica do video, demonstraram muita empolgacao e vonta-
de de retratar a sua comunidade e as mudancas positivas ao
longo dos anos.

Por meio das observagdes e questionarios aplicados
nos grupos durante o projeto, constatamos que os alunos
desconhecem ou tém pouco contato com o género documen-
tario, o qual se encaixa o video produzido. Como monitores,
explicamos o conceito e caracteristicas do documentario, mas
nao havia tempo suficiente durante as oficinas para exibir um
exemplo completo, apenas trechos. Sendo assim, percebe-
-se que os alunos buscam referéncias em produtos jornalisti-
cos televisivos, os quais assistem na companhia dos pais. O
uso de voz em off (narracao) e estrutura das entrevistas rea-
lizadas deixam uma marca de caracteristicas de reportagens
jornalisticas que sao assimiladas por eles no cotidiano.

Impactando diretamente na vida dos alunos, a esco-
la teve um espaco significativo no video. A diretora, Roselei
Vitali, destaca ampliagbes de estrutura fisica como sala de
projecéo de videos e sala de informatica. Esses aparatos po-
tencializam a insercao da instituicado com produtos midiaticos,
auxiliam nas estratégias de educomunicacgao e levam o pro-
cesso de midiatizacao para dentro da sala de aula. Cada vez
mais os filmes, a televisao e a internet se inserem no proces-
so de aprendizado, propiciados pela evolucao tecnoldgica e,
nesse caso especifico, evoluciao econémica do bairro.

O segundo video analisado se intitula “Fred Veste: a
mascara do preconceito”, produzido por cinco alunos de sé-
ries entre 6° e 9° anos, estudantes e participantes do Projeto
Arte, Educacio e Cidadania, desenvolvido em contraturno na
escola pela Secretaria Municipal de Educacéo e Cultura. A
escolha do tema da produg¢ao audiovisual desses alunos foi
feita de forma natural durante as oficinas ministradas pelos
monitores quando, em uma conversa paralela entre estudan-
tes durante a aula, um deles manifestou descontentamento
quanto ao preconceito social sofrido pela comunidade do
bairro Sdo José nas interagcdes com as pessoas “do lado de
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la” (Centro e bairros mais nobres). Abrimos, entao, um debate
para ajuda-los a entender e ampliar significados de termos
como “favelado”, “favela”, “preconceito”, “pobre” e “respeito”,
dos quais obtinham significacbes apenas a partir do que ou-
tras pessoas falavam e pela televisao. Ao fim da conversa, os
alunos decidiram pesquisar mais sobre o assunto, tornando
o preconceito social sofrido nos bairros de periferia o tema
principal do video.

Ao realizar o esbogo do roteiro do documentario, pen-
sando e justificando o depoimento de cada entrevistado, os
alunos diziam frases como “precisamos ir para a cidade fazer
entrevistas”. Essas manifestacdes causaram inquietacao por
parte dos monitores que perceberam que os alunos nem mes-
mo consideravam seus bairros parte da cidade. Apesar da
distancia fisica ser muito pequena (pouco mais de dois quild-
metros), notou-se uma clara divisao social: classes mais ricas
no lado leste da BR-386, e as mais humildes no lado oeste.
Questionou-se, entéo, se esses jovens se sentiam de alguma
forma representados pela midia local e regional. Houve uma
resposta negativa unanime, acrescida ao descontentamen-
to de que quando os nomes dos seus bairros aparecem no
jornal, normalmente estao relacionados a noticias negativas,
retratando a criminalidade do municipio, por exemplo.

Nesse sentido, também foi preciso pensar na questao
de identidade social e de como a producao do video com te-
matica social durante as oficinas lhes daria sensacao de es-
tarem sendo vistos e ouvidos de outra maneira. Assim, con-
firmamos que os individuos que se identificam como mem-
bros de um grupo tendem a querer representar esse grupo
em suas manifestacdes e reforcar essa identidade. O movi-
mento de identificacdo, contraidentificacao e desidentificacao
mostra que nao ha estabilidade quando se trata de elaborar
um esteredtipo social para determinado grupo (GREGOLIN,
2008).

Quando os jovens escolheram o género documenta-
rio para suas producdes, os monitores levaram ate eles um
exemplo de cinco minutos para dar-lhes no¢gdes basicas de
como seria a costura dos depoimentos, tornando o conjunto
em um texto unico. Para complementar a aprendizagem, le-
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varam como tema de casa a tarefa de assistir aos noticiarios
e prestarem atencao no estilo de narrativa, movimentos de
camera, enquadramentos e demais aspectos audiovisuais
vistos em aula. Salienta-se, entdo, a importancia da educo-
municagao no processo de construcao de identidade e re-
presentacao social no caso dessas criancas da periferia de
Frederico Westphalen.

Além das percepcodes e debates cotidianos que os jo-
vens presenciam acerca da relacado da periferia e os precon-
ceitos, a midia & responsavel por grande parte da construgcao
de suas opinides e significagbes, especialmente a televiséo,
meio que mais tém acesso.

No embate das relagcdes entre campos sociais
€ possivel perceber que a midia € responsavel
pela mediacao do conteudo (agendamento) que
chega aos individuos, sendo que estes desen-
volvem opinides baseadas em midiatizagdes,
ou seja, em informagdes mediadas pela midia.
(SANCHOTENE, 2009, p. 251).

As significacdes e esteredtipos trazidos pela midia sdo
refletidas no comportamento dos frederiquenses, que repro-
duzem preconceitos com as comunidades periféricas da ci-
dade. O video “Fred Veste” busca contestar e incentivar uma
reflexao acerca disso, enquanto o “Novos Contrastes” busca
acrescentar a sua representatividade.

4. Analise dos jornais impressos locais

Para entender o sentimento de falta de representati-
vidade dos bairros dos alunos por parte da midia, analisou-
-se todos os exemplares de jornais do primeiro semestre de
2016, dos veiculos impressos locais O Alto Uruguai e Folha do
Noroeste, que possuem sede em Frederico Westphalen e sdo
distribuicao regional. O Alfo Uruguai € bissemanal e possui
uma tiragem média de seis mil exemplares que sao distribui-
dos em 22 municipios da regido do Médio Alto Uruguai. Séao
aproximadamente 30 paginas nas edi¢des de quartas-feiras
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e 60 paginas nas edi¢des sabados, abordando as principais
noticias dos municipios de abrangéncia e possuindo editorias
como politica, economia, empreendedorismo, saude, varie-
dades, esportes, agronegocios, veiculos e cultura em geral.
O Folha do Noroeste é semanal, com circulacao de edicio de
cerca de 35 paginas nas sextas-feiras, e atua em 23 munici-
pios do Médio Alto Uruguai, Rio da Varzea e Regiao Celeiro,
tendo o publico leitor estimado em cerca de 40 mil pessoas.
As noticias sao distribuidas nas editorias Geral, Cidades,
Insight! (variedades), Negocios, Agro&Negocios, Viver Bem
(Saude) Policia e Esporte. Por mais que tenham circulacio
regional, grande parte do conteudo de ambos os jornais esta
voltado ao municipio em que possuem sede.

Para classificar a relacao de valéncia de cada matéria
(positiva, negativa ou neutra) foi empregada a metodologia
de analise de valéncias (MAV*), definida por Junior (2016, p.
283) como capaz de empregar sentidos as analises de uma
grande quantidade de textos, sem comprometé-las com a in-
fluéncia pessoal dos autores devido suas vivéncias pessoais.
O autor defende isso explicando que em virtude dessa meto-
dologia se pode separar emissor e receptor, estudando ape-
nas o primeiro sem qualquer prejuizo.

Isso porque a linguagem tem significados con-
sensuais partilhados pela imensa maioria dos
falantes da lingua. Ou seja, os entendimentos
sdo intersubjetivos e somente por meio deles
€ que, por exemplo, se consegue escrever um
texto com a expectativa de que seus leitores o
compreendam. [...] a MAV né&o s6 € capaz de
produzir analises de extensos corpora de textos
prenhes de significado, como tem sido capaz de
produzir resultados consoantes com o resto da
literatura de midia e politica em nosso pais, o
que confirma seu valor operacional (JUNIOR,
2016, p.280 e 283)

4. Existe dissonancia na academia quanto a esse método porque, se-
gundo Miguel (2015): “ele introduz de contrabando uma presuncao
de compreensao da recepgao das mensagens jornalisticas”.
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No entanto, como nao temos a contagem geral de
matérias, usou-se a valéncia apenas no corpus, sem rela-
cionar com outros bairros ou até mesmo com o Centro da
cidade. O uso da metodologia de valéncia explicitada foi
adaptado para o contexto da educomunicagao e representa-
tividade das comunidades onde os alunos do Projeto Entre-
Linhas estudam. Isso porque, ao contrario de uma dispu-
ta eleitoral, onde existe uma preocupacao de equilibrio, a
presente analise busca as representagbes dos bairros em
questao, preocupando-se em perceber o conteudo da mi-
dia, confirmando queixas dos estudantes e relacionado com
0 espaco educomunicativo que deu oportunidade para a
producdo hiperlocal dos videos analisados. A medicao de
“positivo”, “neutro” e “negativo” leva em conta convengodes
sociais do que € benéfico ou nao para a imagem real das co-
munidades retratadas. Esta medicao é parte de um conjunto
de analises, que levam em conta o que é dito pelos jornais
e principalmente como os jovens se sentem em relacéo ao
dito, fazendo funcionar a observacao dos elementos de edu-
comunicagao e midiatizagao.

Ao analisar o conteudo dos jornais impressos locais,
percebeu-se que ha caréncia na cobertura jornalistica em
ambas as comunidades, mas principalmente no bairro Sao
José. Como sugere Gregolin, “as vozes que falam na midia
fazem eco a outros dizeres que vém de outros lugares da
sociedade” (2008, p. 22). O fato de praticamente sé se iden-
tificar a presenca do bairro Sao José nas paginas policiais
acaba criando no publico alcangado pelos jornais um este-
reotipo negativo sobre o local. A reivindicagao dos jovens no
proprio titulo do video sobre a comunidade também acaba
denunciando a falta da real representatividade da identidade
do bairro nos veiculos de comunicagao.

No jornal Folha do Noroeste, em seis meses, por
exemplo, houve sete matérias mencionando o bairro Sao
José. Seis delas na editoria Policia e uma na de Esportes.
Ja no O Alto Uruguai houve 11 mengdes, a grande maioria
localizadas na parte do jornal direcionada a editoria Ronda
Policial e ao espaco cedido periodicamente as publicacdes
da assessoria de imprensa da Cufa-FW (Quadro 1).
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Quadro 1 — Analise de periddicos referente ao bairro Sdo José

Quantidade
Veiculo Editoria de Polarizacao
publicacoes
O Alto Uruguai | Ronda Policial 3 Negativas (3)
O Alto Uruguai Geral 3 Negativas (3)
O Alto Uruguai Conexao 3 Positivas (3)
O Alto Uruguai Esporte 2 Positivas (2)
Folha do Noroeste Policia 6 Negativas (6)
Folha do Noroeste Esporte 1 Positiva (1)

Fonte: Elaboragao propria

O bairro Sao Cristévao tem um pouco mais de presenca
e mais positiva. Fala-se basicamente em campeonatos espor-
tivos locais (14 matérias), manifestacdes religiosas (uma ma-
téria) e servigos da prefeitura, somando 22 meng¢des no total.
Porém, nao se estampa no jornal a comunidade com a mesma
frequéncia e profundidade como, por exemplo, os moradores
do bairro mais nobre e central, Itapagé (Quadro 2).

Quadro 2 — Analise de periddicos referente ao Bairro Sao Cristovao

Quantidade
Veiculo Editoria de Polarizacao
publicacdes
O Alto Uruguai | Ronda Policial 3 Negativas (3)
O Alto Uruguai Geral 3 Negativas (3)
O Alto Uruguai Conexao 3 Positivas (3)
O Alto Uruguai Esporte 2 Positivas (2)
Folha do Noroeste Geral 1 Negativas (1)
Folha do Noroeste Esporte 4 Positivas (4)
Folha do Noroeste Insight 1 Positiva (1)
Folha do Noroeste Policia 1 Negativo (1)

Fonte: Elaboragé&o prépria

A representatividade negativa no primeiro caso e de
neutra a positiva no segundo, acaba sendo insuficiente quan-
do se trata da formacao da identidade social dos grupos es-
tudados. A saida de produzir um material proprio sobre as
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comunidades, seja retratando o preconceito (Sao José) ou os
avancos nao vistos por todos (Sao Cristoévao), reflete a au-
séncia de conteudo que congregue e fortalega a identidade e
importancia de cada comunidade nos jornais impressos.

A dependéncia das midias e meios de comunicacao
€ cada vez maior, porém, diante dessa realidade de pouca
representatividade de certos grupos, as pessoas passam a
querer expressar a sua propria realidade e préprios pontos
de vista. Para Véron (2001), “uma sociedade em vias de
midiatizacao € aquela aonde as instituicdes, as praticas,
dos conflitos, das culturas, comecam a estruturar-se de for-
ma direta com as midias” (p. 15). Os jovens, que nasceram
inseridos nesse ambiente globalizado e em meio as novas
tecnologias, acabam levando a apropriagao de veiculos mi-
diaticos para dentro do espacgo educativo da escola, buscan-
do reverter esse cenario das midias locais diante de suas
comunidades.

5. Consideragoes finais

A cultura midiatica aproxima os universos, se partir
dela ha uma mobilizagdo para mostrar as comunidades como
realmente sdo (ou se identificam com este discurso); por ou-
tro lado, pode criar um hiato entre 0 os meios massivos apre-
sentam, caso estejam baseados em esteredtipos e apenas
abordarem uma mesma tematica relacionada repetidamente
ao mesmo local, por exemplo. No caso das producdes anali-
sadas, acreditamos que a midiatizacdo em curso no ambien-
te escolar, aliado aos principios da educomunicagao como a
democracia, intervencao social e desconstrucao de relagdes
hierarquicas, contribuiu para que as ideias e pensamentos
desses jovens alcancem a propria comunidade e, principal-
mente, os demais bairros da cidade. As tematicas dos videos
produzidos acrescentam a imagem dessas comunidades nas
midias locais e combate a reproducéo de discursos que este-
reotipam e trazem preconceitos.

Midiatizacao e educomunicagao se relacionam na
medida em que as praticas educomunicativas preenchem as
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lacunas da sociedade midiatizada. Percebemos, durante as
oficinas e produgdo dos videos, como 0s jovens incorporam
em seu dia a dia os conteudos midiaticos que consomem.
Levar a produgao audiovisual ao ambiente escolar por meio
de uma acao educomunicativa € uma oportunidade dos alu-
nos exercitarem e externarem essas apropriacdes midiaticas
que possuem.

As analises feitas nos jornais impressos O Alto Uruguai
e Folha do Noroeste serviram para confirmar a queixa dos
estudantes e das comunidades sobre a representacao insufi-
ciente de suas identidades. No caso do bairro Sao José, com
representacoes pobres e direcionadas unicamente aos pro-
blemas sociais e projetos periféricos relacionados a eles, per-
cebemos que de fato existe caréncia na quantidade de maté-
rias que deveriam expor amplamente nao sé a realidade do
bairro, mas também sua cultura. Ja no bairro Sao Cristévao
apenas o futebol amador foi exposto nos jornais, reduzindo a
identidade do bairro em relagdo aos demais em futebol, em
alguns problemas associados a saude e, brevemente, a edu-
cacao (uma ocorréncia em seis meses).

A partir dos conceitos de midiatizacdo — e depois de
circulacao e resposta social trazido por Braga (2006) —, os
jovens interagem com os conteudos dos jornais, € na pro-
ducao de videos, por meio da educomunicacao, conseguem
externar o impacto destes discursos na sua identidade.
Entao, na producao de videos, o video “Fred Veste” se con-
trapbe ao conteudo negativo e preconceituoso dos jornais
e o “Novos Contrastes” procura visibilidade, ja que a forma
neutra que o jornal aplica a comunidade néo representa a
comunidade.

Referéncias bibliograficas

ALVARENGA, C. M. C. de. 2004. Video e experimentacao so-
cial: um estudo sobre o video comunitario contempo-
raneo no Brasil. Campinas, SP. Dissertacao de mes-
trado. Universidade Estadual de Campinas, 206 p.

2111



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL

DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS

BAUER, M.; GASKELL, G. 2004. Pesquisa qualitativa com
texto, imagem e som: um manual pratico. 3. ed,
Petropolis, Vozes, 516 p.

BRAGA, J. L. 2006. A sociedade enfrenta sua midia: dispo-
sitivos sociais de critica midiatica. Sao Paulo, Editora
Paulus, 341 p.

. 2012. Circuitos versus campos sociais. In: MATTOS,
M. A.; JANOTTI JUNIOR, J.; JACKS, N. (orgs.),
Mediacdo & midiatizacao. Salvador, EDUFBA, p.
29-52.

DELIBERADOR, L. M.Y.; VIEIRA,A. C.R. 2005. Comunicagao
e educacao para a cidadania em uma Cooperativa de
Assentamento do MST. In: Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo, XXVIII, Rio de Janeiro,
2005. Anais... 1:1-16.

FAUSTO NETO, A. 2008. Fragmentos de uma analitica da
midiatizagcdo. Matrizes, 1(2):89-105.

GREGOLIN, M. 2008. Analise do discurso e midia: a (re) pro-
ducao de identidades. Comunicagao Midia e Consumo,
4(11):11-25.

JUNIOR, J. F. 2016. Em defesa das valéncias: uma réplica.
Revista Brasileira de Ciéncia Politica, (19): 277-298.

MARTIN-BARBERO, J. 1997. Dos meios as mediacdes:
comunicagao, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro,
UFRJ, 356 p.

MIGUEL, L. P. 2015. Quanto vale uma valéncia?. Revista
Brasileira de Ciéncia Politica, (17):165-178.

PERUZZO, C. M. K. 2006. Revisitando os Conceitos de
Comunicacao Popular, Alternativa e Comunitaria. In:

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo,
XXIX, Brasilia, 2006. Anais... 1:1-17.

SANCHOTENE, C. R. S. 2009. A midiatizacao como proces-
so de reconhecimento, legitimidade e pratica social.
Emancipacéao, 9(2):249-258.

2112



12 A 15 DE DEZEMBRO DE 2016
UNISINOS — SAO LEOPOLDO/RS

SANTORO, L. F. 1989. Aimagem nas maos: o video popular
no Brasil. Sdo Paulo, Summus, 135 p.

SODRE, M. 2007. Sobre a episteme comunicacional.
Matrizes, 1(1):15-26.

VERON, E. 2001. El living y sus dobles: arquitecturas de la
pantalla chica. In: . El cuerpo de las imagenes.
Bogota, Editorial Norma, p. 13-40.

2113






OOC
g O
O
O
| Seminario Internacional de Pesquisas
em Midiatizacao e Processos Sociais

MidiatizacOes na cidade




