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Resumo: Este artigo propde uma reflexdo sobre midiatiza-
cao de identidades femininas produzidas na internet com a
visibilidade e a problematizacdo de temas relacionados as
diversas pautas histéricas dos movimentos feministas. Es-
sas reflexdbes emergem de uma pesquisa de doutorado em
andamento na qual se busca compreender as identidades
femininas produzidas a partir e com comentarios, postados
nas paginas do Portal G1 e do jornal Zero Hora no Face-
book, relativos a trés hashtags de grande repercussao nos
meios de comunicacao de massa e no ciberespaco nos anos
de 2015 e 2016: #EnemFeminista (2015), #VaiTerShortinho
(2016) e #belarecatadaedolar (2016). As problematizacbes
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estdo inseridas dentro de uma perspectiva pos-estruturalista
dos Estudos Culturais em sua articulagcdo com a Educacao, a
Comunicacéo e os estudos de Género.

Palavras-chave: Estudos Culturais. Identidades Femininas.
Midiatizacao.

Abstract: This article proposes a reflection on mediatization
of women’s identities produced on the internet with visibility
and problematic issues related to various historical agendas
of feminist movements. These reflections emerge as mem-
bers of a doctoral research in progress in which it seeks to
reflect and understand the feminine identities produced from
and comments, posted on the pages of G1 Portal and the
newspaper Zero Hora on Facebook, relating to three hashtags
great impact the mass media and in cyberspace in the years
2015 and 2016: #EnemFeminista (2015), #VaiTerShortinho
(2016) and #belarecatadaedolar (2016). The problematiza-
tions presented in this article and the research that it relates
are enclosed in a post-structuralist perspective of Cultural
Studies in its relationship with Education, Communication and
Gender Studies.

Keywords: Cultural Studies. Female Identities. Mediatization.

1 Introducao

Vivemos hoje, com o fendmeno das redes sociais na
internet, o que Jenkins, Green et al (2014) chamam de cul-
tura ligada em rede, um movimento cultural que nao ocorre
com e na internet apenas, mas que se relaciona a prépria
movimentacao do ser humano na sociedade. Trata-se de um
tempo em que tudo se modifica rapidamente e temos a sen-
sacao de que todas as coisas estdo fora de lugar. Ja ndo ha
espaco para analises lineares, verticais, absolutas e que su-
giram uma ordem pré-estabelecida a ser seguida cegamente
ou abandonada quando for conveniente. Compartilho com
Parente (2013) a ideia de que pensar na contemporaneidade
€ uma pratica que se da em rede e que se constitui em uma
necessidade, um imperativo imbricado nos processos consti-
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tutivos dos sujeitos e nos deslocamentos que eles fazem em
diferentes espacos: a escola, a midia, a familia, o trabalho.
Uma vez que pensamos em rede, produzimos em rede, mate-
rial e simbolicamente. Produzimos modos de ser, de pensar,
de estar. Produzimos também certezas, verdades, exclusdes
e diferencas.

Esse artigo propde uma reflexdo sobre midiatizacio
de identidades femininas produzidas na internet com a visi-
bilidade e a problematizacao de temas relacionados as di-
versas pautas histéricas dos movimentos feministas. Essas
reflexdes emergem de uma pesquisa de doutorado em anda-
mento?, na qual se busca compreender as identidades femini-
nas produzidas a partir e com comentarios postados nas pa-
ginas no Facebook do Portal G1 e do jornal Zero Hora. Esses
comentarios referem-se a trés episoédios que tiveram grande
repercussao nos meios de comunicagdo de massa e no ci-
berespaco, nos anos de 2015 e 2016, e que se propagaram
com as hashtags #EnemFeminista (2015), #VaiTerShortinho
(2016) e #belarecatadaedolar (2016). Nao apresento, no en-
tanto, analise do material coletado nesses comentarios, uma
vez que a pesquisa em questao se encontra em andamento.
A proposta € discutir alguns aspectos que remetam as ma-
neiras de produgao de identidades em uma cultura ligada em
rede e as multiplas possibilidades de agenciamentos produzi-
dos no ambiente digital a partir de praticas de propagabilida-
de, conexao, participacao e producao em rede.

A expressao “cultura ligada em rede” € usada por
Jenkins e Green et al (2014) para se referir a um conjunto
de praticas sociais e culturais colocadas em operagdo com
e a partir das tecnologias de comunicacao. Nesse ambiente
comunicacional e de produgao de subjetividades — um am-
biente educativo, em sentido mais amplo —, os papéis desem-
penhados pelos sujeitos sdo moéveis e transitérios. Ha uma
diversidade e multiplicidade de processos em jogo e pelos

2. Pesquisa desenvolvida sob a orientagdo da professora doutora
Maria Lacia Castagna Wortmann e apoio do CNPq. O projeto de
tese foi apresentado em julho de 2016 com o titulo: “Eu comento,
tu comentas, ele comenta: praticas de significagdo da mulher no
ambiente digital”.
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quais as identidades femininas estdo sendo construidas nas
interacdes que ocorrem articuladas aos processos midiaticos.
As problematizagdes aqui apresentadas estio inseridas em
uma perspectiva pos-estruturalista dos Estudos Culturais em
sua relacdo com a Educacgao, a Comunicagao e os estudos
de Género. Sua importancia recai, muito especialmente, na
articulacao que se busca fazer entre praticas culturais e pro-
cessos constitutivos de sujeitos, em ultima instancia, proces-
sos educativos e de produgao de subjetividades.

Levo em consideragcdo que as praticas culturais em
curso nao sao apenas resultado dos usos que se faz da tec-
nologia. Essas praticas alimentam as possibilidades de cria-
cao de novas demandas, de novas formas de ser, de novos
modos de pensar. Considero especificamente neste artigo a
movimentagao de assuntos relacionados ao objeto da minha
pesquisa e também os deslizamentos ocorridos com eles e
em torno deles em diversas midias tradicionais® e nos emba-
tes travados nos comentarios postados nas paginas mencio-
nadas no Facebook. Busco articular cultura ligada em rede
(ou cultura da conexao) e processos de midiatizacdo, com-
preendendo que estdo em jogo as formas como a socieda-
de vive e se constitui na contemporaneidade e ainda uma
centralidade para os processos culturais em curso, que nao
se limitam ao desenvolvimento tecnoldgico ou ao uso das tec-
nologias meramente.

2 Midia, midiatizacao e cultura conectada em
rede

Uma das questdes que coloco em destaque ao discu-
tir as produgdes de identidades femininas nas redes sociais
digitais € a necessidade de pensar de que maneira esses pro-
cessos de midiatizacao contribuem para a producao dos su-
jeitos. Também questiono se estamos nos transformando em
sujeitos midiaticos, no sentido de que nossas agdes sao atra-

3. Uso a expressao midias tradicionais para me referir especifica-
mente as midias consideradas de massa, como jornais, revistas,
televisdo.
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vessadas e colocadas em operacao o tempo todo por acdes
articuladas pela midia e por meio dela. No caso das redes
sociais digitais — e muito especificamente as que se consti-
tuem por meio do site de rede social Facebook —, penso que
o conceito de propagabilidade (Jenkins e Green et al, 2014)
pode ser produtivo para pensar na forma como estamos agin-
do e interagindo no mundo e na forma como percebemos o
mundo a partir de processos de midiatizacao. O conceito nos
leva a pensar na importancia das conexdes, que sao amplia-
das por meio das midias sociais e que se traduzem em fluxos
de conteudos e também de ideias.

A maxima dos autores, fio condutor do livro no qual
eles trabalham o conceito, € de que “se algo nao se propaga
esta morto”. Falar em cultura ligada em rede significa, en-
tao, problematizar os modos como os conteudos circulam e
nao os conteudos em si ou 0s meios por onde eles circulam.
Circulacao esta sendo entendida como um modelo hibrido,
que reune tanto o compartilhamento quanto a participacao?.
Ha, segundo os autores, na cultura ligada em rede, uma mu-
danca da distribuicdo de conteudo para o compartilhamento
de conteudo, no qual os publicos ndo apenas recebem os
produtos de midia e os ressignificam, como também produ-
zem modelacdes outras num processo de atualizacao dos
fluxos dessas midias.®

Nao esta em questao algum tipo de busca pelos moti-
VoS que levam as pessoas a propagarem os conteudos na mi-
dia, tampouco interessa estabelecer algum tipo de relagao de
causa e efeito para sua imersao no ambiente digital e midiati-
co. Também né&o se trata de pensar a midia numa perspectiva
instrumentalista ou funcionalista. Trata-se de compreendé-la,
seguindo um rastro deixado por Hall (1997), como elemento
que sustenta circuitos globais de trocas econdémicas e que

4. Jenkins, Green e Ford destacam que circulagdo dos produtos de
comunicagado de massa € um termo que se aproxima muito mais de
distribuicao.

B Os autores, ao falarem de cultura da participagao, se referem mui-

to especialmente as interagdes sociais em comunidades de fas no
Facebook. Mas, eles destacam que o conceito cabe a uma varieda-
de de grupos e processos que tém espaco no ambiente digital.
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essas trocas provocam mudancas culturais também em ni-
vel global. Vivemos, segundo esse autor, cada vez mais em
mundos multiplos e virtuais, constituindo novos “sistemas
nervosos que enredam, numa teia, sociedades com historias
distintas, diferentes modos de vida, em estagios diversos de
desenvolvimento e situadas em diferentes fusos horarios”
(Hall, 1997, p. 15).

Quando me refiro a midia, levo em consideracao mu-
dangas profundas nos cenarios comunicacionais € a neces-
sidade, como aponta Clay Shirky (2010), de buscar novas
formas de pensar e problematizar o conceito. O autor sugere
que precisamos de uma nova conceituagcao para a palavra
que dispense conotacdes do tipo “algo produzido por profis-
sionais para o consumo de amadores” (Shirky, 2010, p. 52).
Nao cabe nas problematizagbes que proponho considerar
midia em sua estrita relacao com a industria cultural e seus
produtos. Nesse sentido mais tradicional ou mais corriqueiro
nos estudos de comunicacao e de educacgao, midia pode se
referir a um processo, a um produto ou a uma producgao. Esse
seria o caso da televisdo, que tanto pode ser o suporte fisico
(o aparelho), o processo de producao (o ato de fazer televi-
sdo) e o produto (novela, seriado, telejornais). Assumo com
Shirky que midia, atualmente, é:

(...) o modo como vocé fica sabendo quando e
onde vai ser a festa de aniversario do seu ami-
go. Midia é o modo como vocé fica sabendo o
que esta acontecendo em Teera, quem governa
Tegucigalpa ou qual é o prego do cha na China.
Midia € o modo como vocé fica sabendo que
nome sua amiga deu ao bebé. Midia € como
vocé descobre por que Kierkegaard discordou
de Hegel. Midia € como vocé fica sabendo onde
€ sua proxima reunido. Midia € como vocé fica
sabendo de tudo que fica a mais de dez metros
de distancia. Todas essas coisas costumavam
ser divididas em midia publica (como comunica-
cao visual e impressa feita por um pequeno gru-
po de profissionais) e midia pessoal (como car-
tas e telefonemas, feitos por cidaddos comuns).
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Atualmente, essas duas formas estao fundidas
(Shirky, 2010, p. 52).

Shirky (2010) diz ainda que as redes sociais digitais
estdo aumentando a fluidez das midias e que ja nao faz
sentido separar midia publica de midia privada. A primeira,
numa concepgao mais tradicional, seria aquela de mao uni-
ca — como a televisao, o jornal, as revistas € o cinema — e a
segunda, de mao dupla — como o telefone e as cartas. O que
temos agora, segundo o autor, € uma terceira opgao, um tipo
de midia de mao dupla que opera numa escala do privado
para o publico e que nao distingue tao facilmente a producio
da recepcao. Shirky (2010) diz que:

Toda midia pode agora deslizar de uma para outra.
Um livro pode estimular uma discussao publica em mil luga-
res simultdneos. Uma conversa por e-mail pode ser publica-
da por seus participantes. Um ensaio destinado ao consumo
publico pode ancorar um argumento privado, cujas partes se
tornardao publicas mais tarde. Nos nos movemos do publico
para o privado e vice-versa por caminhos que nao eram pos-
siveis numa época em que midias publicas e privadas, como
o radio e o telefone, utilizavam diferentes dispositivos e dife-
rentes redes. (SHIRKY, 2010, p. 54)

Essa falta de distingdo entre o publico e o privado, os
deslizamentos possiveis entre os ambientes midiaticos —uma
conversa ou interacao entre ouvintes de uma radio, por exem-
plo, por meio dos comentarios na pagina da emissora na in-
ternet — tém provocado mudancas nao so6 na relagédo com a
midia, mas na propria dindmica das midias de massa. Para
Shirky (2010), ndo podemos pensar de forma linear e simplis-
ta que a tecnologia por si s6 — seu uso — esteja mudando o
modo como nos relacionamos cultural e socialmente. Atecno-
logia nasce com e na sociedade, € uma invencao ou criagao
dentro de um contexto especifico e peculiar e isso significa
que algo so6 existe porque ha condicdes que permitem e jus-
tificam a sua existéncia. S6 existe o que é para existir e nada
€ alheio a sociedade ou a cultura (Shirky, 2010).

Fausto Neto (2006) nos diz que estarmos diante de
uma nova forma de organizacado e producao social onde o
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capital nao esta mais a servigo da producao e sim dos fluxos
e da circulagédo. Segundo ele, as midias ndo podem mais ser
consideradas apenas como instrumentos organizadores, pois
na sociedade midiatizada — ou em vias de midiatizagcao — as
midias sao instituidoras de modos de organizagao, de partici-
pacao e de interacao. Para esse autor:

E na esfera da circulacao, e das condicbes em
que a mesma se realiza, que as realidades sao
afetadas por suas ldgicas, produzindo-se a
emergéncia de novas formas de interacao até
entdo nao previstas por aqueles estudiosos
classicos que pensaram a sociedade e seus
fendmenos coletivos. Ocorrem mudangas nos
modos através dos quais o capitalismo organiza
a vida social - suas estruturas e o modo de agir
dos seus atores, dando origem as novas for-
mas de mediagao/intermediacdo. (Fausto Neto,
2006, p. 4).

Esses novos modos de significar o real podem ser
pensados em termos de hiperinflagcdo visual, como sugere
Denis Morais (2006), para quem a velocidade se impde como
uma necessidade e também como uma virtude. Segundo ele,
‘as relacoes sociais e 0s processos de producao simbdlica
estdo cada vez mais midiatizados — isto €, sob a égide de
mediagdes e interagbes baseadas em dispositivos teleinfor-
macionais” (Moraes, 2006, p. 11). O autor diz ainda que ha
uma “febre midiatica” que se constitui num imperativo para a
fixacao de valores e crencas, além da consolidacao da logica
da lucratividade em todos os ramos culturais.

A velocidade, na visao de Moraes (2006), € uma tirania
e a sociedade parece demonstrar nao ser capaz de atualizar
sua existéncia a cada segundo, ainda que essa seja uma exi-
géncia para quem vive e pensa em rede. A cultura ligada em
rede assume, dessa forma, o navegar constante no ciberes-
paco, a busca frenética por informacao e a opinido como um
imperativo para estar presente no ambiente digital. Podemos
dizer que ha mudancgas na forma de conceber as interacées
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e as relacbes que tém sido estabelecidas até entdao com a
midia. Para Fausto Neto (2006),

(...)ao invés do ato social, a rede. Do vinculo, ao
fluxo. Do contrato social, a terceirizacdo genera-
lizada. Referéncias fundacionais sdo mandadas
para os ares, consequéncias da légica reinante
da sociedade segundo a qual “vivemos no ar’, a
tal da modernizagao liquida aludida por Bauman.
Também se manifestam mudancas nos ritos das
instituicdes, como por exemplo, o declinio das
religides instituidas nas grandes racionalidades,
em favorecimento de uma emergente religiosi-
dade flutuante, organizada em torno de novos
ecletismo e sincretismo. Mudam as relagdes
pessoais e familiares”. (Fausto Neto, 2006, p. 4)

Braga (2002) também nos aponta que a midiatizacao
nao ocorre em funcao da tecnologia, mas diz respeito aos
fendbmenos da interagdo humana e se constitui em um ele-
mento para pensar também o fendmeno da comunicacdo. E
preciso pensar na midiatizacao, segundo ele, como um pro-
cesso social e nao apenas em termos de meios de comunica-
¢cao, ainda que esta ultima abordagem seja muito difundida.
Para Braga (2002), ha processos que estdo além dos meios
e que precisam ser nao apenas investigados como problema-
tizados em sua articulagdo com outros campos que dialogam
e interagem com a comunicagao, entre eles a Educagao e a
Cultura.

3 O feminismo pega fogo nas redes sociais

Nos ultimos trés anos, foram varios os movimentos
provocados ou estimulados principalmente por grupos de fe-
ministas reunidas em coletivos e blogs voltados para o tema
e que usaram as redes sociais digitais como espaco privile-
giado de discusséo e visibilidade®. As polémicas gestadas a

6. Entre os blogs e coletivos destaco Think Olga, Nao me Kahlo,
Feninismo sem Demagogia (original) e Empodere duas Mulheres.
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partir da circulacdo de problematicas que dizem respeito as
mulheres — abordadas por diversas perspectivas — soaram
como reacodes peculiarizadas pela propria dinamica no site de
redes sociais Facebook. O ano de 2015 chegou a ser apon-
tado, por especialistas e pela propria imprensa em diversos
momentos, como o ano do feminismo na internet ou 0 ano em
que o feminismo “pegou fogo” nas redes sociais digitais.

Os assuntos ndo eram necessariamente novos,
mas parecem ter ganhado félego a partir de 2014, quan-
do a jornalista e blogueira Nana Queiroz langou uma cam-
panha contra o estupro, usando, para isso, a hashtag
#EuNaoMerecoSerEstuprada, que teve 44 mil adesdes no
Facebook. A campanha da jornalista foi motivada pela divul-
gacao da pesquisa “Tolerancia social a violéncia contra as mu-
Ilheres”, feita pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
(Ipea) e divulgada no dia 3 de margo de 2014 pelos meios de
comunicagao. Entre os resultados, chamou a atencao o fato
de que 58% dos entrevistados concordavam com a afirmacgao
de que “se as mulheres soubessem como se comportar, ha-
veria menos estupros”.

Entre as diversas produgdes que circularam nas mi-
dias sociais, destaco a seguir algumas que considero serem
produtivas para pensar as questdes que apresento nesse ar-
tigo, sem que a intengao de estabelecer algum grau de impor-
tancia ou valor editorial. Segundo uma reportagem publicada
em marco deste ano pela Empresa Brasil de Comunicacéao
(EBC), entre 2014 e 2015, houve um crescimento de mais
de 40% nas buscas no Google pelo termo “feminismo” (Diniz,
2016).

A reportagem com o titulo “Com redes sociais, de-
nuncias de violéncia contra mulheres aumentam 40%”
(Maranhao, 2015), mostra que o Disque Denuncia 180 re-
cebeu, nos dez primeiros meses de 2015, 63.090 relatos de
violéncia contra a mulher; em 2014, em igual periodo, foram
registradas 44.957. Na reportagem, a gerente de conteudo
do site Think Olga, Luise Bello, disse que 2015 foi um ano

Ha varios outros e a mencédo a esses ocorre por terem sido res-
ponsaveis, em certa medida, pela popularizagcao dos temas que
apresento.
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de muito combate a violéncia contra a mulher e destacou dois
episddios que ocuparam as redes sociais digitais e que ocor-
reram nos trés ultimos meses do ano de 2015: o Enem’ e os
comentarios sexistas dirigidos a uma menina de 12 anos que
participava do programa Master Chef Junior, exibido pela TV
Bandeirantess®.

No texto de apresentacao do livro “#MeuAmigoSecreto.
Feminismo além das redes” (Lara, Rangel et al, 2016), as
autoras falam do engajamento e impacto provocado pela
hashtag #MeuAmigoSecreto, criada em novembro de 2015
a partir de uma construgado espontanea e coletiva. O movi-
mento cresceu a partir de uma postagem feita no Twitter e al-
cancgou o Facebook e os veiculos jornalisticos tradicionais. As
autoras, que sao ativistas do Coletivo Nao Me Kahlo, dizem
que, naquele momento, nao se pensava na dimensao que a
postagem teria e nas adesdes que arregimentaria. A hashtag
#MeuAmigoSecreto foi uma espécie de convocagao para que
as mulheres denunciassem atitudes machistas vividas e pre-
senciadas por elas no dia a dia, bem como as praticadas por
pessoas de seu convivio mais proximo, na familia, no traba-
Iho ou entre os amigos.

A reportagem sobre Marcela Temer, esposa do entéo
vice-presidente Michel Temer®, (Linhares, 2016), provocou
indignacao nas redes sociais digitais. A hashtag #belareca-
tadaedolar, que reproduz o titulo dado pela revista a repor-
tagem, levou a manifestagcdes e polémicas, traduzidas em

P O tema da redagao do Enem em 2015 foi “A persisténcia da violén-
cia contra a mulher” e uma das questdes objetivas da prova usou
como texto-base a frase da filésofa Simone de Beauvoir “ndo se
nasce mulher, tornar-se mulher”.

8. A hashtag #PrimeiroAssedio foi langada apdés os comentarios
sexistas dirigidos a adolescente Valentina, de 12 anos, que partici-
pava do programa de talentos Master Cheff Junior, exibido pela TV
Bandeirantes. A hashtag foi usada mais de 100 mil vezes no Twitter
e levou milhares de mulheres a relatarem casos de assédio nas
redes sociais digitais, a maioria sofridos antes dos 9 anos de idade

9. Na ocasiao da reportagem, o presidente Michel Temer ocupava in-
terinamente o cargo. Ele assumiu a Presidéncia da Republica defi-
nitivamente no dia 31 e agosto de 2016, apés a conclusao do pro-
cesso de impeachment da presidente eleita Dilma Roussef, ocorrido
em meio a acusagdes de que houve um golpe de estado.
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memes postados por mulheres em que se retratavam em ati-
tudes consideradas opostas aos esteredtipos da mulher reca-
tada e do lar, referida pela publicacao. A colunista da Revista
Cult Marcia Tiburi (2015) acredita que uma peculiaridade des-
se momento vivido pelas mulheres na internet diz respeito,
especialmente, a algumas das protagonistas serem muito
jovens. Para a colunista:

Quem vé o feminismo pelas redes esquece do
feminismo que surge em escolas e universi-
dades, que surge no trabalho, que aparece na
familia, nas ruas, nos mais diversos lugares da
cidade, no centro e na periferia. Esquece do fe-
minismo na histéria. O feminismo surge como
critica a um estado de violéncia contra pessoas
concretas marcadas como mulheres ou portado-
ras de caracteristicas ditas femininas. O feminis-
mo ndo é um fendmeno de internet, mas uma
luta contra a violéncia dirigida a essas pessoas.
(Tiburi, 2015)

Burman (2010), por outro lado, chama a atencgao para
o tipo de envolvimento de mulheres jovens com o movimento
feminista. Para essa autora, as mulheres muito jovens nao
tém mostrado grande interesse por um feminismo que, na
avaliacao delas, “fala de lutas que foram concluidas com éxi-
to e que cairam no esquecimento ha anos” (Burman, 2010, p.
112). Outra questao apontada por ela diz respeito ao fato de
que, cada vez mais intensamente, as caracteristicas conside-
radas femininas tém sido capturadas pelo capital. Segundo
ela, assistimos a um projeto de cooptagao do discurso femi-
nista por parte do capital.

4 Consideracoes a titulo de conclusao

O feminismo passeia pelas redes sociais digitais como
que em busca de equilibrio entre autonomia e dependén-
cia; entre a recusa e a celebracao; entre a possibilidade e
as construcdes possiveis. A chamada terceira onda do mo-
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vimento feminista parece ter aberto tantas possibilidades de
abordagem quanto de novas significagdes em torno do que
seja essa luta. Talvez, seja possivel dizer que nunca antes a
mulher e as questdes que a ela se ligam tiveram tanta visibili-
dade e mereceram tanta atencédo. Nao ha ingenuidade nessa
crenca no sentido de que ha clareza quanto a ideia de que vi-
sibilidade nao significa necessariamente que ha em operacgao
novos modos de ver e perceber. Pode significar apenas que
o assunto paira na superficie e pode ser visto ou ignorado, a
depender das lentes que se use e do momento historico em
que as observagoes sejam feitas.

As questdes mais tradicionais da primeira onda do mo-
vimento feminista — direito ao trabalho, condi¢cdes igualitarias
e acesso a lugares publicos — somam-se questdes antes con-
sideradas do ambito domeéstico, como a violéncia, o aborto e
o feminicidio. Nos comentarios e em mengdes ao feminismo
nas redes sociais digitais o termo parece ter se convertido em
discussdo de género, como se esse fosse 0 objeto primeiro do
movimento. Como lembra Natansohn (2013), falar de género
nao significa falar de mulher, uma vez que a mulher, como ca-
tegoria social, € um dos enfoques possiveis. A pesquisadora
destaca que género se refere a um sistema social — cultural e,
portanto, imbricado em relacdes de poder — no qual se fazem
distincbes baseadas em formas hegeménicas e normativas
de lidar com identidade, corpo e sexualidade. O género € um
territério no qual ocorrem lutas em torno do sujeito, das iden-
tidades, da sexualidade e dos desejos (Natansohn, 2013).

A frase de Simone de Beavouir, popularizada no Enem
2015, carece de compreensao muito em face de uma apa-
rente recusa em ouvir o que ela disse — e nao o que ela quis
dizer. O incébmodo e a “necessidade” de “opinar sobre” pode
ser visto como parte de uma tensao que pulsa nas veias da
sociedade (ainda que pelo siléncio em torno dela) no que diz
respeito a questdes de género e sexualidade. Essa tensao
— e 0s embates provocados e proporcionados por ela — sédo
tdo importantes quanto necessarios, uma vez que levanta
questdes ligadas as identidades femininas e, talvez, por isso
cause tantas manifestagdes acaloradas. Ha quem diga que
ha uma guerra dos sexos sendo travada no ambiente digi-
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tal. Eu diria que ha uma guerra por identidades, no sentido
de que elas se constituem ao largo das consideragcdes — ou
dos desejos em torno de — sobre a essencialidade da mulher.
A feminilidade e a identidade feminina se constituem numa
oposicdo ao homem e o corpo € o lugar por exceléncia para
marcar essa diferenca “essencial”’ que posiciona mulheres na
hierarquia das sociedades patriarcais.

Essa discussao leva em consideragcao, especialmen-
te, a pluralidade de identidades com as quais 0s sujeitos se
identificam nesses tempos pés-modernos e que sao motivo
de tensOes nao apenas entre 0s grupos nos quais essas iden-
tidades se manifestam mas para os proprios sujeitos que a
elas se sujeitam ou sobre ela emitem juizos. Em outras pala-
vras, a propria associagao a determinada identidade carrega
consigo as marcas culturais de um tempo, de um lugar. E
carregam também as marcas de significados produzidos no
interior das culturas multiplas e moéveis, além de efémeras e
hibridas.

Somos identificados no Facebook por um perfil inaca-
bado, visto que de tempos em tempos somos convidados pelo
site — esta maquina inteligente que orienta sua agao a partir
do alimento-informacdo que fornecemos sem pedir nada e
troca — a inserirmos informacdes no nosso perfil, a dizermos
0 que estamos pensando, a curtirmos 0 que nossos amigos
curtiram e a (re) publicar nossas lembrancgas. Desta forma,
acompanhamos as mudancgas e as registramos também em
nossos perfis publicos: novo emprego, novo relacionamento,
o dominio de um novo idioma, o filme a que assistimos no ulti-
mo final de semana (e com quem, e onde, e com que grau de
satisfacao), o que foi registrado ha um ou dois anos, a proeza
dos nossos filhos, a viagem de férias.

Essa inser¢do no universo midiatico da internet faz
com que nossas identidades passem também a ser um produ-
to midiatico, na medida em que o discutido nas redes sociais
circula nos meios de comunicacgao tradicionais e se virtuali-
za em blogs, féruns, grupos, perfis, comentarios em portais
e no proprio Facebook. Nossas identidades sao construidas
diariamente, publicamente e por tempo ilimitado. Sao inaca-
badas porque atreladas ao movimento de estar vivo, de es-
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tar presente e de projetar o futuro. As identidades femininas,
entdo, podem ser consideradas como um grupo de atributos
sociais e culturais que se inter-relacionam e se sobrepdéem na
negociacdo entre os significados. Sobre isso, convém lem-
brar que as identidades, coletivas ou individuais, sempre se-
rao multiplas e necessariamente conflituosas. Para Castells,

(...) essa pluralidade é fonte de tenséo e con-
tradicdo tanto na auto-representacdo quanto
na acao social. Isso porque é necessario esta-
belecer a distingdo entre a identidade e o que
tradicionalmente os socidlogos tém chamado
de papéis, e conjunto de papéis. Papéis (por
exemplo, ser trabalhador, mae, vizinho, militante
socialista, sindicalista, jogador de basquete, fre-
guentador de uma determinada igreja e fumante
ao mesmo tempo) sdo definidos por normas es-
truturadas pelas instituicbes e organizagdes da
sociedade. (Castells, 1999, p. 22-23).

Castells chama a ateng¢ao para o fato de que ha uma
importancia relativa desses papeis no ato de influenciar
comportamentos e que esses dependem de negociacdes e
acordos entre individuos e instituicoes. As identidades, ainda
segundo o autor, sdo fonte de significacido para os proprios
sujeitos, podendo prevalecer algum dos papéis sociais em
determinados momentos. No caso das identidades femininas,
ha uma convocacao a valorizacéo e significacdo de papéis
historicamente atribuidos as mulheres como naturais, como
a maternidade por exemplo. Essa convocacao, € bom que se
diga, ndo surge com as redes sociais digitais, mas & amplifi-
cada e hipervisibilizada no ciberespaco, na medida e que a
circulagao dos produtos de midia adquire outros sentidos do
que aqueles presentes na cultura de massa (Jenkins e Green
et al 2013).

A fusdo entre espaco publico e privado — que nao da
lugar a um espaco intermediario, mas a outro tipo de espaco
— abre brechas para que identidades sejam construidas vir-
tualmente, em tempo real e coletivamente. No caso das iden-
tidades femininas, o espaco publico das redes sociais digitais

1803



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL
DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS

agora comporta discussdes e questdes do ambito da “vida
privada” que nao mais sofrem interdi¢des no espacgo publico.
Fala-se abertamente de aborto, de amamentagao, de mens-
truagdo, de menopausa, de sexo. De dentro das nossas ca-
sas ou escritorios, no 6nibus, no taxi, na praga, nas escolas,
nos banheiros publicos nos conectamos ao mundo e sequer
chegamos a pensar sobre a ambivaléncia de estar em tantos
lugares ao mesmo tempo.

A ideia da midiatizacao passa pelo pressuposto, se-
gundo Braga (2009), da agado da midia sobre a sociedade,
ainda que esses processos nao dependam diretamente dos
meios ou do contato direto com 0s meios para ocorrerem.
Trata-se muito mais de pensar em como a propria vida passa
a se organizar a partir da légica da midia, em um movimento
que nao supode eliminagao de outros modos de organizagao
ou de outras logicas. Como afirma o pesquisador,

Os novos processos sociais caracterizam gran-
des mudancas, mas isso nao significa que des-
troem ou salvam alguma coisa. Significa que tra-
zem outros problemas e outra sistematica social.
Os outros modos continuam a existir. Por exem-
plo, a escrita nao eliminou a oralidade. Entao, a
midiatizagao como processo interacional de re-
feréncia transforma os demais processos, mas
mantém espacgos de oralidade e de escrita. A
escola é essencialmente uma instituicao do li-
vro. E, no entanto, ela € um espaco de oralida-
de, caracterizado pelo processo de referéncia,
que € o livro. Quanto a midiatizacéo, esta vai
se tornando hoje o processo de referéncia para
as interagbes — mas devemos assinalar que isso
ainda esta em curso, com lacunas e desafios.
(Braga, 2002, on line)

No caso das identidades femininas midiatizadas, pen-
so que ha processos de ressignificacdo e de incorporagao
de novos elementos a discussao que se trava em torno da
mulher, de sua feminilidade e do feminismo da qual emergem
novos modos de relacdo. Ha negociacbes em jogo que se

1804



12 A 15 DE DEZEMBRO DE 2016

UNISINOS - SAO LEOPOLDO/RS
manifestam por meio da midia e articulados com ela muito es-
pecificamente. Também nesse caso, ndo ha uma identidade
feminina colocada em destaque no espaco publico da midia
digital, mas um conjunto de praticas ligadas a esse ambiente
que permite a identificacdo de modos de ser mulher, de de-
mandas, de condi¢cdes, muitas restritas aos espacos privados
das familias e da intimidade de mulheres.

Somos convocados o tempo todo a atualizarmos nos-
so status no maior site de rede social do mundo, o Facebook.
Estar atualizado corresponde a estar presente, uma vez que
a falta de atualizacdes leva o algoritmo a nos deixar de fora
do feed de noticias de nossos contatos, gerando, como con-
sequéncia, menos visibilidade, uma espécie de congelamen-
to. As praticas de compartilhar, curtir ou comentar, em ultima
instancia, de propagar informacgao, nao se constituem apenas
em gestos tecnoldgicos; sao praticas culturais que subjetivam
sujeitos que navegam na internet e, ao mesmo tempo, produ-
zem novas praticas. Navegar, neste sentido, também ja nao é
apenas um nome para uma agao pratica no ciberespago, mas
uma pratica cultural tipica de tempos de hiperconexéo.
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