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Resumo: O artigo resulta do projeto de pesquisa “Plurivoci-
dade do conceito de midiatizacao”, realizada no ambito do
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagao da Unisinos
e financiada pelo CNPq, no periodo de 2013/2016, coorde-
nada pelo Professor Dr. Pedro Gilberto Gomes®*. O objetivo
geral foi trabalhar a compreensao do conceito de midiatiza-
cao, fazendo um diretério de suas diversas conceituacoes,
tanto no Brasil como na América Latina e Europa. A pesquisa
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parte do principio de que este conceito ndo € univoco e um
primeiro passo para delimita-lo é fazer um levantamento das
diversas significacoes. Pretende-se, em especial neste texto,
apresentar o conceito de midiatizacédo e suas multiplas vozes,
bem como resultados encontrados ao término da pesquisa.

Palavras-chave: Comunicacao. Midiatizacdo. Plurivocidade.

Abstract: The article results from the research project “Plu-
rivocidade do conceito de midiatizacdo” (Plurivocity of the
concept of mediatization), carried out under the Unisinos
Post-Graduate Program in Communication and financed by
CNPq, in the period 2013/2016, coordinated by Professor Dr.
Pedro Gilberto Gomes. The purpose was to work towards an
understanding of the concept of mediatization, making a di-
rectory of its various conceptualizations, both in Brazil and in
Latin America and Europe. The research assumes that this
concept is not univocal and a first step to delimit it is to make
a survey of the various meanings. It is intended, especially in
this text, to present the concept of mediatization and its multi-
ple voices, as well as results found at the end of the research.
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1 Introducao

Os estudos de midiatizacao tém se tornado essen-
ciais para a compreensdo dos fendmenos comunicacionais
na sociedade contemporanea. Ela, cada vez mais, tem afe-
tado as relagcdes entre os atores sociais, meios e instituicoes
midiaticas e nao midiaticas, estabelecendo novas formas de
relacbes e praticas sociais, mudando também a nossa cul-
tura. Nesta perspectiva, o conceito € usado para descrever
o processo de expansao dos diferentes meios, levando em
conta as relacdes entre as mudancas comunicacionais dos
mesmos e a mudanga sociocultural.

Para Gomes (2013, p. 137), a sociedade em vias de
midiatizacdo € marcada por um “caldo cultural”, em que os
processos sociais acontecem. Desta maneira, a sociedade
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midiatizada é caracterizada como uma “nova ambiéncia, um
novo modo de ser no mundo”.

Neste sentido, a pesquisa ora apresentada buscou
compreender o fenbmeno da midiatizacdo e conhecer as di-
ferentes maneiras como o conceito vem aparecendo em pes-
quisas, tanto no Brasil como em outros paises da América
Latina e também da Europa. Ela parte do pressuposto de que
‘midiatizacdo’ € um conceito plurivoco, ou seja, cada pesqui-
sador o emprega com um sentido, a partir de seu objeto de
pesquisa e de elementos de sua realidade. Isso nao quer di-
zer que tudo e aplicavel ao conceito, mas que ele traz em
si as multiplas vozes, das multiplas realidades e pesquisas.
Também se buscou responder ao questionamento: Como as
diferentes escolas tedricas compreendem e definem a midia-
tizacao? E mais: O arcabouco teodrico ja levantado € adequa-
do para explicar o contexto comunicacional que se tem hoje?

A metodologia proposta privilegiou a analise de docu-
mentacao, arquivos, producgdes bibliograficas sobre o tema.
O levantamento sobre a midiatizacao como objeto de estudo
foi feito em dois momentos, a partir das realidades nacional
e internacional. Num primeiro momento, foram verificadas as
teses e dissertagdes, realizadas no ambito dos Programas de
Pdés-Graduacao em Comunicagao no Brasil, com enfoque no
Programa de Pés-Graduagao em Ciéncias da Comunicacéao
da Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), den-
tro da linha de pesquisa “Midiatizacao e Processos Sociais”.
Neste programa, foi ainda verificada a atuacdo de cada pro-
fessor-pesquisador vinculado a referida linha de pesquisa, a
partir dos seus respectivos objetos de pesquisa: Ana Paula
da Rosa (o conceito de imagens-totens); Antonio Fausto Neto
(o conceito de circulagao); Jairo Ferreira (o conceito de circu-
lacéo e dispositivos); José Luiz Braga (o conceito de dispo-
sitivos interacionais) e Pedro Gilberto Gomes (o conceito de
ambiéncia). Como ponto de convergéncia de todos os pes-
quisadores, ha o entendimento de que a midiatizagao é um
processo social e um fendbmeno em construgao.

Num segundo momento do levantamento, foi realiza-
do o cotejamento dos principais autores que trabalham com
o conceito de midiatizacdo na América Latina, com foco na
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Argentina e de que maneira eles vém aplicando o conceito de
midiatizacao aos seus objetos epistemologicos.

Num terceiro momento, foi levantado o atual estagio
do trabalho com o conceito na Europa.

Ao final da pesquisa, foi feita a construcdo de um mapa
dos estudos de midiatizacdo, a destacar: Brasil, Argentina,
Europa. E, para organizar e disponibilizar os estudos relaciona-
dos e ainda funcionar como repositério dos documentos levan-
tados na pesquisa, foi criado o blog “Unisinos/Midiatizacao®".

Sendo assim, o presente artigo foi dividido, de acordo
com os achados na pesquisa: 1) Midiatizacao: o conceito plu-
rivoco - com o objetivo de apresentar o conceito e suas multi-
plas vozes; 2) Resultados e consideragdes — com um registro
dos resultados que a pesquisa gerou.

2 Midiatizacao: o conceito plurivoco

Como ja antecipamos na introdugéo, conforme sugere
Gomes (2015, p. 34), o conceito de midiatizacao vem se apre-
sentando como um elemento essencial para a compreensao
do fendmeno comunicacional, nos dias de hoje:

A midiatizacdo tornou-se cada vez mais um
conceito chave, fundamental, essencial para
descrever o presente e a historia dos meios e
a mudanga comunicativa que esta ocorrendo.
Desse modo, se se tornaram parte do todo, nao
se pode vé-los como uma esfera separada. E
necessario desenvolver uma compreensao de
como a crescente expansao dos meios de co-
municacdo muda nossa construcdo da cultura,
da sociedade e das diferentes praticas sociais.
Nessa perspectiva, a midiatizacdo € usada
como um conceito para descrever 0 processo
de expansao dos diferentes meios técnicos e
considerar as inter-relagbes entre a mudanca
comunicativa dos meios e a mudancga sociocul-
tural (Gomes, 2015, p. 34).

8. Disponivel em <www.unisinos.br/midiatizacao>.
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A partir desse entendimento, podemos dizer que a
midiatizagdo € um processo social. Também & um conceito
em construgcdo, uma vez que a sociedade em vias de midia-
tizacdo ndo nos possibilita todas as respostas. As pesquisas
estao acontecendo enquanto os processos se desenvolvem.

Cabe dizer que as pesquisas desenvolvidas hoje acer-
ca do tema avangaram gracas ao trabalho iniciado por dois
autores: Jesus Martin-Barbero, que legou o conceito de me-
diacOes e Eliseo Verdn, que é considerado um dos pioneiros
do conceito. Convém registrar que, embora Barbero néo seja
um tedrico genuino do campo da midiatizacao, sua teoriza-
¢cao sobre o conceito de mediacdes foi fulcral para o desen-
volvimento do cenario nas analises de comunicagao nos ulti-
mos anos do século XX, debrucando-se sobre a transi¢cao de
uma sociedade dos meios para uma sociedade em vias de
midiatizacdo. Ja Verdn é considerado um dos formuladores
do conceito de midiatizagao.

Quanto a sua plurivocidade, o que queremos dizer
com isso? Queremos dizer, como ja tratamos aqui neste tex-
to, que o conceito permite que varias pessoas se dediquem
a ele. Foi esta, inclusive, uma das motivacbes da pesquisa:
buscar compreender como o0s principais estudiosos deste
fendmeno o conceituaram, tentando mapear como cada um
vem empregando-0 em suas pesquisas.

Pode-se dizer que as multiplas vozes do conceito sao
0 que o tornam rico e desafiador. Assim, pode-se, no con-
texto da midiatizacao, ter multiplas possibilidades de objetos
empiricos e os varios olhares sobre ela. Concordamos com
Krotz (2009), quando o autor alemé&o afirma que as variadas
definigdes do conceito de midiatizacdo sdo uma vantagem.

Dentro da diversidade de vertentes, contextos e es-
colas, apresentam-se, na sequéncia, 0s principais autores e
como vém trabalhando com o conceito de midiatizacao, no
Brasil, na Argentina e na Europa.
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2.1 Brasil

No Brasil, os estudos de midiatizacdo vém crescendo
nos ultimos anos. Neste sentido, pode-se até considera-los
incipientes, mas nao timidos®.

Cabe registrar que uma das primeiras iniciativas de
construgdao do campo tedrico da midiatizacdo brasileiro foi
realizada pelo grupo de pesquisadores do Programa de Pos-
Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade
do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), que, em 2006, inaugu-
rou a linha de pesquisa Midiatizacao e Processos Sociais.
De |a para ca, foram efetivadas, aproximadamente, 30 teses
e 35 dissertacoes, trabalho capitaneado pelo grupo de pes-
quisadores, formado pelos professores Ana Paula da Rosa,
Antonio Fausto Neto, Jairo Ferreira, José Luiz Braga e Pedro
Gilberto Gomes.

Além da Unisinos, o conceito vem ganhando espaco
dentro dos programas de pos-graduagao de outras institui-
codes, como é o caso da UFMG, UFG e UFJF’.

O escopo da produgado sobre midiatizagéo, no Brasil,
abrange, além das dissertacdes e teses, artigos cientificos e
livros — de autoria propria e/ou conjunta — e ainda eventos dos
mais diversos géneros (coléquios, seminarios, congressos).

Em termos de tratamento epistemoldgico do conceito,
as abordagens sao distintas, de acordo com cada objeto de
estudo e com a vinculagao tedrica de cada pesquisador.

Antbnio Fausto Neto, nos ultimos anos, tem dedicado
sua producao nos estudos de midiatizagao para tensionar o
conceito de circulacdo. Segundo ele, na sociedade midiati-
zada, os processos de circulacao de mensagens e, de modo

6. A critica de que os estudos de midiatizacdo no Brasil sao timidos foi
feita pelo autor Carlos Alberto de Carvalho, no artigo “Midiatizag&o:
investigagbes brasileiras e europeias e o0 midiacentrismo”,
apresentado no GT Epistemologias da Comunicagdo, no XXV
Encontro Anual da Compds, na Universidade Federal de Goias,
Goiania, de 7 a 10 de junho de 2016.

o Essa expanséo se deu por conta de um programa de intercambio de
pesquisa e formacgao docente, viabilizado com apoio da Capes, por
meio do Programa Nacional de Cooperagao Académica (Procad),
iniciado em 2007.
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especial, de producao de sentidos, organizam uma nova ar-
quitetura comunicacional, afetando as condigbes de vinculos
entre produtores e receptores:

Na “sociedade em vias de midiatizacao” estamos
diante de um novo cenario sécio-técnico-discur-
sivo que constitui as novas interagdes entre pro-
ducado/recepgdo. Estas resultam diretamente,
de novas formas de organizacdo de circulacéo
dos discursos. A problematica dos efeitos de
sentido assume uma nova complexidade, re-
querendo dispositivos analiticos, especialmente
procedimentos refinados que possam descrever
como a circulacao deixa se mostrar em novos
cenarios. Nesta, a circulacdo re-situa além das
interacdes, conceitos classicos ao processo da
comunicagao, como por exemplo, o de noticia e
o de acontecimento (Fausto Neto, 2010, p. 06),

Um conceito caro a pesquisadora Ana Paula da Rosa
€ o de imagens-totens, que € o objeto de seus estudos, re-
lacionado com o conceito de midiatizacdo. Para Rosa (2014,
p. 28), “pensar imagens hoje € pensa-las na ambiéncia da
midiatizacdo, uma vez que 0s processos sociais estao atra-
vessados pelas logicas de midia. No entanto, falar em cons-
trugcao simbdlica de imagens demanda abordar o poder sim-
bdlico.” Desta forma, podemos dizer que imagens-totens
sao imagens de poder, de modo a constituir simbolos de um
acontecimento: “A imagem-totem resiste, superando mesmo
0S espacos polémicos gerados, o que implica em dizer que
esta imagem torna-se uma estrutura estruturante ou, nas pa-
lavras de Bourdieu, um poder simbdlico.” (ROSA, 2014, p.
40).

Concluindo, Rosa (2014, p. 45) afirma:

As imagens-totens sédo imagens autorreferen-
ciais que sao produzidas na circulagao, pois
elas s6 existem nessa tramitacao, mobilizando a
triade freudiana de lembrancga, repeticdo e per-
laboracdo em poténcia. A primeira diz respeito a
lembranca efetiva do acontecimento, ou do trau-
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ma no caso da psicanalise; a segunda, a uma
forma de nao recordar, ou seja, uma especie de
impedimento a lembranca. Ja a perlaboracao
configura-se como uma reconciliagdo com o
reprimido, portanto, lembrar para perlaborar ou
elaborar de novo (Rosa, 2014, p. 45).

Outro autor que tem a midiatizagao no seu horizonte
de trabalho é Jairo Ferreira. Ele empreende estudos sobre
circulacao e dispositivos. Sua pergunta se dirige aos disposi-
tivos e a circulagdo como objetos, na perspectiva da midiati-
zacgao. Para Ferreira, estudar a circulacao é produzir inferén-
cias possiveis sobre valores (des)construidos socialmente,
a partir de usos e praticas relacionaveis as interacées com
dispositivos midiaticos, adotando como referéncia preliminar
0 campo observacional construido por materialidades difusas
e distribuidas. O autor defende que a circulacao nao € a dis-
tribuicdo, visto ser essa uma derivada da circulacao. A circu-
lacdo, portanto, € um problema investigavel na distribuicao
intermidiatica (entre dispositivos) e intramidiatica (no amago
do dispositivo).

Nos processos midiaticos, em redes digitais online, ha
uma nova relagao entre consumo e producgéao. A circulagao é
objeto emergente. Ferreira apresenta o conceito de recepc¢ao
produtiva ou produgao consumidora como chave do proprio
conceito de midiatizagao.

A circulacdo é abstrata. O dispositivo ndo € o meio
nem mensagem. Num ambiente de incerteza tedrico-meto-
dolégica, a pesquisa sobre os dispositivos na perspectiva da
circulacao/midiatizacao € produtora de proposicées e novos
questionamentos. A inscrigao dos processos socio-antropolo-
gicos nos dispositivos midiaticos produz novos usos, praticas
e interacdes sociais midiatizadas.

Ao tratar das incidéncias da circulagao sobre as ins-
tituicdes e individuos, Jairo Ferreira afirma que se observa
uma forte conservacao de valores como base dos processos
de distribuicdo difusa, deferida na primeira fase das redes,
em que as instituicdes midiaticas e nao midiaticas passam a
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ocupar espaco das redes digitais. Os movimentos da midiati-
zacao devem ser buscados nas investigacbes empiricas.

O foco de estudos de José Luiz Braga, no campo da
midiatizacao, € o conceito de dispositivo interacional. Braga
denomina dispositivos interacionais como taticas-padrao,
de modelos reconheciveis, mas com grande plasticidade de
acionamento, que podem ser chamados pelos participantes a
servico de sua comunicac¢ao. Braga (2011) conceitua:

O fendmeno comunicacional se realiza em epi-
sodios de interagao entre pessoas e/ou grupos,
de forma interpessoal ou midiatizada — esse &
nosso viés principal. As interagbes envolvem
uma grande variedade de circunstancias, pro-
cessos, participantes, objetivos e encaminha-
mentos (Braga, 2011, p. 5).

Pedro Gilberto Gomes se debruca sobre o conceito de
ambiéncia, fundamental para se compreender a conjuntura
do fenbmeno da midiatizacao:

A sociedade em midiatizagdo constitui, nessa
perspectiva, o caldo cultural, repetimos, onde
os diversos processos sociais acontecem.
Ela € uma ambiéncia, um novo modo de ser
no mundo, que caracteriza a sociedade atual.
Comunicacgao e sociedade, imbricadas na pro-
ducdo de sentido, articulam-se nesse caldo
ambiente que é o resultado da emergéncia e
do extremo desenvolvimento tecnolégico. Mais
do que um estagio na evolucgao, ele é um salto
qualitativo que estabelece o totalmente novo na
sociedade. (GOMES, 2013, p. 137-8)

Ainda entre os tedricos brasileiros que se preocuparam
com a midiatizacdo, destaca-se um conceito que pode ser
aventado para o campo da midiatizacao, que € o de Muniz
Sodré. Encontra-se, em sua obra Antropoldgica do Espelho
(2010), o conceito de bios midiatico, derivado dos trés bios
de Aristoteles: o bios politikés, bios praktikos e bios theretikos
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para explicar o fenébmeno da midiatizagao. O autor sugere
gue o bios midiatico gera uma nova dimensao de contato com
a sociedade através de uma “maquina semiotica simuladora
do mundo”. Este bios viria modificando as relagdes sociais e
o modo de fazer politico (SODRE, 2010 p. 234).

Cabe ainda registrar as contribuicbes de Lucia
Santaella e Ciro Marcones Filho, estudiosos com bastante
representatividade nos estudos de comunicacao brasileiros,
que reconhecem o valor do conceito e avangam no rumo de
uma maior compreensao dele.

2.2. Argentina

Na Argentina, ha hoje um grupo muito desenvolvi-
do de pesquisadores que se preocupam em estudar, sob
diferentes aportes empiricos, o fendbmeno da midiatiza-
cao. Na Universidade de Rosario, na Faculdade de Ciéncia
Politica e Relagdes Internacionais, encontra-se o Centro de
Investigaciones en Mediatizaciones (CIM), que tem como ob-
jetivos integrar, promover, desenvolver e coordenar ativida-
des de investigacido sobre a midiatizacdo, a partir de uma
perspectiva interdisciplinar, articulando as abordagens de es-
tudos de comunicacao, cultura, socio-semioticos e disciplinas
relacionadas, garantindo o respeito a pluralidade de aborda-
gens tedricas e metodoldgicas. O centro mantém o endere-
co eletrénico: www.cim.unr.edu.ar e disponibiliza publicactes
relativas a area.

Entre os principais pesquisadores argentinos, desta-
que para Eliseo Veron, que aborda a teoria da midiatizagao
a partir de uma perspectiva sécio-antropoldgica. Para Veron,
a midiatizagdo designa ndao s6 um processo moderno, basi-
camente desenvolvido no século 20, mas um processo his-
toérico, de longo prazo, resultante da capacidade de semiose
do homo sapiens. Ele define o conceito de fendbmeno midia-
tico como a exteriorizacao-desmaterializacao dos processos
mentais, sob a forma de um dispositivo técnico, e a midia-
tizacdao como a sequéncia historica de longo prazo dos fe-
némenos midiaticos. Os momentos cruciais dessa histéria
— surgimento da escrita, surgimento do livro, impressao, fo-
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tografia, invencdes, permitindo a construgao de sequéncias
temporais de sons e imagens - tém trés caracteristicas em
comum: eles produzem efeitos radiais que afetam todos os
niveis de funcionamento social, sdo processos nao lineares,
longe do equilibrio, e aceleram o tempo historico. Para Verén,
fendbmenos midiaticos mostram, por toda a histéria humana,
diferentes modalidades de alteracdo de espaco e/ou tempo
de escalas, que sao o nucleo da midiatizacao.

O problema central para a investigacao futura sobre
midiatizacdo, na perspectiva de Verén, é conceituar adequa-
damente a tensao interminavel entre os sistemas socio-indi-
viduais autopoiéticos dos atores e os multiplos fendmenos
midiaticos que operam no ambiente dos sistemas sociais e
subsistemas.

Gaston Cingolani, outro pesquisador portenho, des-
creve a midiatizacao como um processo de transformacao de
sentido, a partir de determinada organizacdo material. Esta
transformacao, segundo o autor, € o que Luhmann (1995) ja
sugeria como a emergéncia de uma comunicagao, envolven-
do dois processos ou duas instancias de processos associa-
dos & producéo de sentido. E o que Veron (1988) chamou de
producao e reconhecimento e, em sentido similar, Luhmann
chamou de enunciagéo e entendimento. Cingolani afirma que
a transformacao da midiatizacao € o que possibilita a produ-
cao-e-reconhecimento de sentido, gracas a saltos espaciais,
temporais e intersubjetivos, que, de outra maneira, ndo se
haviam produzido.

Segundo Cingolani (2014 p. 11), “analisar os proces-
sos de midiatizacao como produtores e transformadores do
social € o que nos convoca precisamente agora em uma
época de crise e transformacao dos proprios processos de
midiatizaciao”.

Partindo de aspectos gerais e, a0 mesmo tempo, es-
pecificos, o autor se propde a uma avaliagdo de uma série de
aspectos que ligam o espectro tecnoldégico com a produgao
de sentido através dos jogos dimensionais: espaco, tempo e
intersubjetividade, por um lado, e as categorias da semiose
da teoria de Peirce, por outro. A hipotese apresentada é de
que as transformacgodes produzidas pela midiatizacido podem
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ser analisadas segundo dois grandes tipos de operacdes so-
bre as quais se reconhece o impacto: memaria e contato.

Concordando com outros autores, Cingolani afirma
que as transformacdes da midiatizacao estao em andamento,
ainda ha muito o que analisar.

Oscar Traversa € um pesquisador que se preocu-
pa com as mudancgas e rupturas nas trajetérias do sentido,
por meio das inflexdes do discurso. Boa parte do pensa-
mento deste autor sobre midiatizacao esta presente no livro
“Inflexiones del discurso: Cambios y rupturas en la trayecto-
rias del sentido”, que enfoca aspectos como a discursividade,
circulacao e a producao de sentido.

Mario Carlon se lanca sobre os efeitos da midiatizacao
em aplicativos de redes sociais, como o Facebook, analisan-
do a reacao dos usuarios, durante a transmissao da lei so-
bre matrimdnios igualitarios na Argentina, em julho de 2010.
Segundo o autor, esta € uma 6tima oportunidade para discutir
o alcance e os efeitos da midiatizacdo neste novo momento
histérico:

O principal mérito dos estudos sobre midiatiza-
cao consiste em que se ocupam de questdes
cruciais, em que parecem articular-se com os
niveis analiticos aos quais haviamos anterior-
mente referenciado. Ou seja, eles atendem, por
um lado, ao estatuto dos diferentes meios (dos
meios massivos (MM) aos meios digitais (MD),
com seus respectivos dispositivos e linguagens)
e, por outro, dos distintos sujeitos que ja estejam
em producdo ou reconhecimento se articulam
com os discursos produzidos por estes diferen-
tes sistemas de midiatizacdo. Por outro lado,
que atendem perguntas tais como: em que se
diferenciam os discursos dos MM e dos MD e
como distinguir os sujeitos que se articulam com
eles? (CARLON, 2012, p. 178)

Sandra Valdettaro trabalha com a sobre-exposicao e
o ocultamento na relacdo com a midiatizacado. O seu texto se
propde a analisar as dimensdes do corpo, do discurso politico
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através da figura do lider presidencial de corpo performatico,
explorando a relagao entre a exposicao excessiva do corpo
e as estrategias discursivas de ocultagao, revendo as teorias
de desempenho em coordenacao com as socio-semiobticas e
categorias filosoficas e politicas. Além disso, faz a tentativa
de definir as peculiaridades das formas de lacos politicos na
cobertura da midiatizacao atual, debrugcando-se sobre o caso
de algumas secdes de analise do discurso da Argentina, com
enfoque na presidente Cristina Fernandez de Kirchner.

Por fim, temos Eduardo Vizer, estudioso que relaciona
a midiatizagao e a transubjetividade na cultura tecnoldgica.
Suas pesquisas intentam analisar as relagdes entre os pro-
cessos de midiatizagao objetiva e subjetiva da sociedade, o
que ele denomina de “Cultura Tecnoldgica”. Vizer (2008, p.
33) afirma que “a cultura tecnolégica se manifesta como a
emergéncia contemporanea de novas formas de construgao
social da existéncia humana”.

Seu trabalho também articula as relacdes entre os
conceitos de informagdo e comunicagcdo e os de estrutura
e processo social. Para ele, a construgao dos processos de
midiatizacdo social se da por meio de dispositivos, ao mes-
mo tempo tecnologicos e simbdlicos, associados e inter-rela-
cionados entre si, na forma de cddigos indiciais e processos
abdutivos apresentados por Peirce. Vizer afirma que “a mi-
diatizac&o social representa o triunfo da Cultura Tecnoldgica,
o triunfo da penetragao invasiva das tecnologias de interme-
diacao em todas as ordens da vida social”.

2.3. Europa

O tratamento e a preocupacédo com a midiatizagao es-
tdo no horizonte de pesquisadores na Europa, que a obser-
vam a partir da concepcao dos dispositivos midiaticos. Para
eles, a midiatizagao acontece quando uma realidade recebe
o tratamento dos meios de comunicacao.

Neste mapeamento, priorizou-se a apresentacao de al-
guns dos principais pesquisadores nordicos deste tema. Para
tanto, consideraram-se os textos dos autores, publicados
em Mediatization of Communication - Cole¢do Handbooks of
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Communication Science, obra organizada por Knut Lundby,
publicada em 2014, que reune, num quadro cuidadosamen-
te elaborado pelos diversos autores, compreensodes e visoes
variadas. Com base nessa experiéncia de outsiders e insi-
ders, eles tentam, agora, mediar o debate inaugurado pelo
periodico Media, Culture and Society.

Lundby, na introducdo do livro, constata que a
Midiatizagcdo se tornou um conceito muito utilizado para ca-
racterizar as mudancgas nas praticas, nas culturas e nas ins-
tituicOes de sociedades saturadas pelos media, denotando,
assim, as transformacoes dessas proprias sociedades. O
tema deste volume, entao, é extremamente importante, quan-
do se quer compreender 0s processos contemporaneos de
mudangas sociais, culturais e politicos.

E certo que midiatizagdo é um termo estranho, mas
que ganhou terreno no discurso académico na segunda dé-
cada do terceiro milénio (Lundby 2009a). E uma questdo de
comunicagao saber como as mudangas ocorrem quando pa-
drées de comunicacgao sao transformados, em funcédo de no-
vas ferramentas e tecnologias de comunicagao, ou em suma:
a “‘midia”.

Friedrich Krotz analisa a midiatizagao como um motor
na modernidade, buscando a mudanc¢a social e cultural no
contexto da alteracao de midia. Para isso, reconstroi a emer-
géncia da abordagem da midiatizacdo na década de 1990
como uma resposta académica para a midia digital e o com-
putador, relacionados com a midia. Para este autor, midiati-
zacao € entendida como um desenvolvimento histérico e real,
semelhante a globalizagcdo e modernizacao; € um meta-pro-
cesso, tal como a individualizagao, a globalizacéo e a comer-
cializacdo. Ou seja, um complexo processo de processos.

Stig Hjarvard procura refletir sobre a midiatizagao e a
mudancga cultural e social, numa perspectiva institucional, a
fim de apreender as relagbes estruturais de mudanca entre
midia e as diferentes esferas da sociedade. Segundo ele,
hoje experimentamos uma intensa midiatizagao da cultura e
da sociedade, que nao se limita ao dominio da formacgao de
opinidao publica, mas atravessa quase todas as instituicbes
sociais e culturais, como a familia, o trabalho, a politica e a
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religido. A influéncia da midia sobre a mudanca cultural e so-
cial ndo esta baseada numa midia de “colonizacao” de outras
instituicoes, mas sobre as mudancas nas relagdes interinsti-
tucionais. Hjavard defende que todas as instituicdes, incluin-
do os meios de comunicacao, dependem de uma variedade
de outras instituicoes, podendo surgir mudanca cultural e so-
cial através de novas configuragdes de relagbes entre midia
e outras instituicoes.

Nick Couldry, por sua vez, trata da midiatizacéo e o
futuro da teoria de campo, analisando a historia recente da
pesquisa sobre midiatizacao, do ponto de vista de sua contri-
buicao potencial para a teoria social. O ponto de partida para
isso € conceber a midiatizacdo nao como uma logica inter-
na de conteudo de midia, mas como um meta-processo que
emerge de muitas transformacdes simultaneas em configura-
coes especificas. Couldry entende que, somente se a midiati-
zacao for entendida dessa maneira, ela pode resolver a expli-
cacao diversificada do espaco social encontrado na teoria de
campos e em outros lugares na teoria social. Mas a pesquisa
em midiatizacao também ajuda a ver a necessidade de aper-
feicoar a teoria de campo para ter uma explicagao transversal
dos efeitos da midia, em todos os espacos sociais, que sao
explorados por meio do conceito de meta/capital de midia.

Andreas Hepp e Uwe Hasebrink debrugam-se sobre o
fendbmeno da interagcdo humana e das figuragcbes comunica-
tivas, do ponto de vista da transformacao das culturas e so-
ciedades midiatizadas. Aqui é introduzido o conceito de “figu-
racbes comunicativas”, como uma ferramenta analitica para
a investigacao da midiatizagcao, com um enfoque especial na
mudanca de interacao humana. O conceito de “figuracdes co-
municativas” € usado para desenvolver uma analise transmi-
diatica da construcdo comunicativa da mudanga das culturas
e das sociedades midiatizadas. Os focos desta abordagem
sao as formas de comunicacao, ambientes de midia, conste-
lagdes de agentes e enquadramentos tematicos de entidades
sociais - por exemplo: a familia midiatizada, organizagdes mi-
diatizadas ou o campo da religiao midiatizada.

Sonia Livingstone e Peter Lunt realizam uma critica
sobre as diversas posicoes esbocadas pelos autores dos tex-
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tos. Nesse sentido, questionam e se perguntam se o conceito
de midiatizacao estaria ou nao se constituindo num paradig-
ma emergente para a midia e para a pesquisa de comuni-
cacao. A pesquisa em midiatizagao baseia-se na historia da
midia e na historia da mediacao dentro de diversas areas da
sociedade para desenvolver um relato académico e empirica-
mente fundamentado da mediacao da historia.

3. Resultados e consideracoes

Do que ficou relacionado no cotejamento dos autores
acima mencionados e suas principais linhas de concepcéao
e trabalho com o conceito de midiatizagao, € possivel veri-
ficar-se, ao mesmo tempo, uma amplitude epistemoldgica e
uma diferenciacdo de abordagens, a partir do trabalho com
empirias diversas.

Antes de tentar fazer convergirem as abordagens re-
lacionadas neste artigo, a ideia era a de pontuar a diversida-
de de enfoques e de concep¢des, mostrando que o conceito
de midiatizagao é plurivoco, na sua esséncia, a depender da
abordagem que os pesquisadores, em conjunto ou individual-
mente, deem a ele.

Outra constatacdo que pode sair deste mapeamento
conceitual € a importancia que o conceito de midiatizagao
ganha para o campo da comunicagdo — fator que o torna,
ao mesmo tempo, uma preocupacao local e internacional.
Considerado em um amplo lastro de aspectos (interagao, cir-
culacado, ambiéncia, tecnologia, mudanca insterinsticucional,
etc), a sua forga provoca a analise do campo da comunicagao
a partir da sua consideracdo como campo epistemologico.

Destaque-se, ainda, o esfor¢co dos pesquisadores, no
Brasil, na Argentina e na Europa, de construirem dialogos de
concepcoes tedricas e de acdes interinstitucionais para que
a midiatizacao ganhe forca e se consolide como uma expli-
cacao cabivel e consistente para o panorama dos estudos
de comunicacao atual. Este esforco pode ser verificado em
acdes como publicagbes conjuntas, realizacao de eventos
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internacionais, pesquisas envolvendo estudiosos de varios
paises.

Por fim, ha o entendimento de que a plurivocidade do
conceito da a ele consisténcia e amplitude de foco analitico.
E um longo caminho de investigacao académica.
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