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MIDIATIZACAO DA RELIGIAO
COMO EXPERIENCIA VIVIDA

MEDIATIZATION OF RELIGION
AS A LIVED EXPERIENCE

Ana Cassia Pandolfo Flores da Rosa’

Resumo: O artigo busca pensar o conceito de midiatizacao
da religiao como experiéncia vivida, tendo como foco da ana-
lise a experiéncia dos sujeitos na internet enquanto leigos
catdlicos. Para tanto, busca-se fundamentacéo na etnografia
como teoria e método, em sua interface com o campo da Co-
municagdo. A analise se da a partir da observagao empirica
da atuagao e de relatos dos responsaveis pelo blog O Cate-
quista, empreendimento criado e mantido por leigos catolicos
com uma proposta de catequese digital que une conteudo
doutrinario e humor. Ao nos propormos pensar a midiatiza-
¢ao como uma experiéncia vivida, percebe-se a existéncia de
uma “internet dos leigos” marcada por questdes de autorida-
de, disputas e expertise que mobilizam de forma significativa
os fiéis em suas vivéncias como blogueiros catolicos.
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Abstract: The article tries to think about the concept of me-
diatization of religion as a lived experience, focusing on the
analysis of the subjects’ experience on the Internet as Catho-
lic lay faithful. In order to do so, our theoretical basis is ethno-
graphy as theory and method, in its interface with the field of
Communication. The analysis comes from the empirical ob-
servation of the performance and reports of those responsible
for the blog The Catechist, an enterprise created and main-
tained by lay Catholics with a proposal of digital catechesis
that unites doctrinal content and humor. When we propose
to think of mediatization as a lived experience, we notice the
existence of a “internet of the lay faithful “ marked by issues of
authority, disputes and expertise that significantly mobilize the
faithful in their experience as Catholic bloggers.

Keywords: Mediatization of religion. Ethnography for the in-
ternet. Catholic lay faithful.

1 Introducao

Uma das perspectivas mais frequentes na pesquisa
sobre midia e religido € a da midiatizagao. A grande penetra-
cao de tal conceito nos estudos atuais de comunicacao de-
ve-se, inferimos aqui, ao seu potencial de explicagdo sobre
o complexo contexto sociocomunicacional da atualidade no
qual se inscrevem as demais esferas de experiéncia.

O conceito de midiatizacao diz respeito as modifica-
cbes nos processos comunicacionais e sociais trazidas pela
sua articulacao com dispositivos midiaticos. Ao compreender
a midia como o conjunto de praticas socioculturais realiza-
das a partir, sobre e para além dos meios de comunicagao
(Verén,1997, p. 12), a midiatizacao se refere a mudancas no
entorno comunicativo das praticas e interagdes sociais. Como
explica Fausto Neto (2012), a presenga da midia e de suas
|6gicas afetam - técnica, social e discursivamente, o funciona-
mento e a pratica das instituicdes de todos 0os campos sociais
gerando negociagdes entre praticas, discursos e sentidos.

Ao destacar que as afetagdes das logicas e operagoes
midiaticas se dao nos tensionamentos com os demais pro-
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cessos sociais e institucionais, o autor busca superar a ideia
de que a midiatizacdo é resultado apenas da institucionaliza-
cao da midia ou do crescimento de suas corporacoes. Mais
que se pensar em uma sociedade dos meios, em que a midia
é instrumento intermediario que organiza a interagdo entre
os demais campos sociais, o entendimento que se consolida
nos estudos recentes é “aquele no qual o funcionamento das
instituicdes e de suas praticas sao diretamente afetadas pela
presenca dos meios e de suas logicas e operagdes” (Fausto
Neto, 2012, p. 300). Nesse sentido, estariamos diante de uma
“sociedade em midiatizagao” constituida pelo conjunto de tec-
nologias e processos sociomidiaticos que complexificam a
circulacao de mensagens e configuram praticas e interacées
tidas como referéncia na forma de ser da propria sociedade.

Diante dessa breve retomada tedrica, percebemos a
midiatizacdo como um aporte tedrico que privilegia a com-
preensao de um metaprocesso de transformacao social em
suas processualidades, pois 0 mais evidente no desenvolvi-
mento do conceito sao as descricoes e explicagcdes sobre as
dimensdes sociais, culturais e tecnoldgicas de mudancga so-
cial. Nesse sentido, mesmo a midiatizagao sendo compreen-
dida como um metaprocesso antropoldgico, social, tecnologi-
co e cultural, que molda as condi¢cbes de vida social a longo
prazo (Verén, 2014) — as consideragdes sobre sua implicacao
na pratica e vivéncia dos sujeitos parecem ficar menos evi-
dentes na maioria dos estudos.

E neste ponto que buscamos desenvolver a presente
reflexdo. Se a midiatizacao € um “novo modo de ser no mun-
do” pelo qual “os meios ndo sao mais utilizados como instru-
mentos possibilitadores das relagcoes pessoais, mas fazem
parte da autocompreensao social e individual” (Gomes, 2016,
p. 18) como pensa-la enquanto uma experiéncia vivida? Um
possivel caminho de reflexdo para tal questdo pode ser a
analise dos estudos que aplicam o conceito de midiatizacao
em uma esfera de experiéncia especifica, pois, possivelmen-
te tais analises evidenciam consideracdes mais proximas da
vida cotidiana dos sujeitos que teorizagcbes mais abrangen-
tes sobre o processo de midiatizacao da sociedade como um
todo.
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Nesse intuito, partimos de estudos recentes sobre a
midiatizacdo da religido (Hjarvard, 2014; Sbardelotto, 2016)
dando énfase para as caracterizagcdes do fenbmeno apre-
sentadas por tais pesquisas. Na sequéncia, propomos uma
interface dessa discussao com a etnografia, enquanto teoria
e método. Para tanto, apresentamos as contribuigcdes da et-
nografia em suas formulagdes em relagao a pesquisa para
a internet (Hine, 2015) e sua aplicagdo em questdes acerca
da religiao (Miller e Slater, 2000). Por fim, trazemos um re-
corte da analise em curso em nossa pesquisa de doutorado,
no qual desenvolvemos uma abordagem etnografica sobre
a atuacgao de leigos catolicos em seu blog sobre catequese.

2 Midiatizacao da religiao: caracterizando o
fenémeno

Os estudos sobre os imbricamentos da midiatizacao
na configuracdo do religioso na contemporaneidade evi-
denciam nuances desse fenébmeno e colaboram para o en-
tendimento mais amplo do conceito. Hjarvard (2014) busca
evidenciar os aspectos processuais e contextuais da midiati-
zacao da religido. Ao afirmar que o resultado das afetacdes
entre religiao e midia “n&o é o surgimento de um novo tipo de
religiao propriamente dita, mas de uma nova situagao social e
cultural em que o poder de definir e praticar a religido foi alte-
rado” (Hjarvard, 2014, p.137), ele ressalta o carater histérico
da midiatizagao da sociedade e da religido e sugere o enfra-
quecimento da autoridade das instituicoes eclesiais. Nesse
sentido, o autor propde uma categorizagado que descreve trés
formas de organizagao da religido nessa nova situacao social
e cultural midiatizada: midia religiosa, jornalismo religioso e
religiao banal.

A categoria de midia religiosa seria como um primeiro
nivel de midiatizagao ja que, por ser controlada por agentes
confessionais, teria a possibilidade de garantir os fins reli-
giosos do projeto mesmo com as adequacgdes inerentes ao
imbricamento do modus operandi dos dois campos. Mesmo
com essa seletividade nas escolhas dos géneros midiaticos
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e das estratégias a serem utilizadas, sao evidentes as trans-
formacdes acarretadas pela midiatizagao, ja que, ao se valer
de formas, conteudos e performances proprias da midia se
alteram as relacdes entre a religido e os fiéis, além de ques-
toes sobre autoridade. Sobre esse ultimo item, a reflexao leva
em consideracao tanto a pluralidade de vozes que ganham
projecdo com a midia religiosa, de forma mais consideravel
na internet e redes digitais, como o fato de atores midiaticos
religiosos passarem a desempenhar grande influéncia sobre
sua audiéncia, podendo questionar autoridades instituciona-
lizadas e incentivar uma vivéncia de fé mais individualizada.
Ja ao discorrer sobre o jornalismo religioso, o autor destaca
o fato da religido ficar refém do enquadramento dado a elas
pelas narrativas jornalisticas. A relevancia desse fato se justi-
fica pela importancia que essas narrativas possuem na cons-
trucao da representacao social. Na tentativa de se adequar
as regras do jornalismo e conseguir garantir sua presenca
nesse discurso é fundamental que os atores religiosos se en-
caixem nos padroes de noticiabilidade da imprensa, além de
saberem agir como fontes jornalisticas. Nesse processo, as
organizagdes religiosas precisam também se adaptar as con-
vengdes seculares do jornalismo, pois dificiimente sermdoes,
oragoes, citacdes biblicas ou revelagdes divinas serao acei-
tos pela imprensa. Assim, o jornalismo religioso “desafia a ca-
pacidade dos atores religiosos (organizagdes e individuos) de
definir a religido e enquadrar as questodes religiosas na esfera
publica, na medida em que os deixa muito expostos a criticas
baseadas nos critérios sociais e politicos da sociedade secu-
lar” (Hjarvard, 2014, p. 145).

Por fim, a ideia de religiao banal lanca luzes para uma
faceta de conteudo religioso/espiritual/midiatico que muitas
vezes € esquecido. Por mais que alguns tipos de narrativas
espirituais, magicas, de autoajuda ou transcendentes presen-
tes em filmes, séries, programas de variedades e demais pro-
dutos midiaticos sejam bem distantes das religides tradicio-
nais, seria falho ndo considerar que tais conteudos também
constroem imaginario religioso no dominio da cultura. Pensar
em religiao banal também evidencia a disputa de poder e
legitimidade entre as representagoes religiosas. Muitas ve-
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zes, elementos religiosos mais folcléricos, supersticiosos (e,
por que nao, mercadoldgicos) sao marginalizados por serem
considerados incompletos e rudimentares. Entretanto, tanto
representacoes religiosas banais como as institucionalizadas
colaboram com a criacdo e manutencao da fé individual e do
imaginario religioso coletivo.

As contribuicbes de Hjarvard, embora muito pertinen-
tes para a compreensao da midiatizacao como um processo
de longo prazo em andamento, se configuram em uma pers-
pectiva de analise que destaca a “prepoténcia midiatica sobre
a religiao” (Sbardelotto, 2014, p. 75). Quer dizer, a religido
parece nao ter alternativas diante das logicas midiaticas que
a impactam e modificam suas praticas, minando a autoridade
institucional. Segundo Sbardelotto (2016, p. 120-122), ao se
estruturarem a partir de perspectivas que focam a dependén-
cia/subserviéncia da religiao frente a midia, ou vice-versa, e/
ou a influéncia/prepoténcia de uma sobre a outra, tais pes-
quisas se limitam a reflexdo sobre os efeitos midiaticos na
religido ou sobre os usos religiosos da midia. Diante disso,
0 mais interessante seria complexificar ainda mais a analise
e pensar as processualidades das articulagdes/hibridagdes/
integragdes entre midia e religiao em abordagens que abram
mais espaco para a atuacao dos sujeitos. Para a reflexao
que propomos neste texto, as categorias apresentadas por
Hjarvard, apesar de nomearem diferentes desdobramentos
de experiéncia religiosa contemporanea, parecem entender
que tal processo € resultado da agcdo apenas de instancias
institucionais, sem dar relevo para o impacto da acao dos su-
jeitos em tal processo.

Nesse sentido, Sbardelotto (2016) apresenta promis-
soras caracterizagdes sobre as especificidades da midiatiza-
cao digital do catolicismo e sobre as principais tendéncias de
apresentacao do sentido de catdlico em circulagao em sites
de redes sociais. Em seu estudo, sdo as categorias de “leigo-
-amador” e de “heresias comunicacionais” que mais se apro-
ximam da preocupacao deste texto em pensar a midiatizacao
da religiao como uma experiéncia vivida, pois apontam para
novas possibilidades de atuagao dos fiéis leigos na ambién-
cia midiatizada que possibilitam a circulacao e o compartilha-
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mento em rede de experimentagdes em torno dos sentidos
do catolicismo.

A ideia do leigo-amador, parte das formulagdes sobre
as possibilidades criativas e produtivas da internet apropria-
das pelas pessoas para produzir conteudo e compartilha-lo
em rede com grupos de interesse comum. O leigo-amador
é alguém nao revestido de oficialidade religiosa e nem de
institucionalidade midiatico-corporativa, que age por iniciati-
va propria seja nas bricolagens sobre o conteudo religioso
ja produzido pela instituicao eclesial ou outros agentes reli-
giosos, seja na producao de algo novo. ” Mais que circular
conteudos, a acao comunicacional das pessoas leigas faz cir-
cular as proprias acdes comunicacionais, mediante recone-
xdes que se desdobram em redes comunicacionais online di-
versas, desdobrando assim, o proprio ‘catdlico™ (Sbardelotto,
2016, p. 386).

Ja a ideia de heresia comunicacional chama a atencao
para os desvios, contestagdes e transgressdes dos sentidos
religiosos durante as reconexdes que formam a circulacdo em
rede. Dessa forma, as heresias apontam para atitudes confli-
tantes tanto no processo produtor em rede como no produto
final apresentado. Assim, a agao de sujeitos e instituicdes po-
dem gerar heresias comunicacionais , ou seja, atuagdes que
vao contra as logicas das redes digitais — como um perfil do
Papa no Twitter que possui milhdes de seguidores, mas nao
segue nenhum usuario além da versao em outras linguas do
seu proprio perfil; e heresias doutrinarias, que se referem a
acao dos sujeitos de produzirem e circularem produtos comu-
nicacionais com discursos conflitantes com a doutrina cato-
lica, sendo exemplo de uma heresia dentro dos parametros
candnicos que regem a lgreja.

Ao refletir sobre as categorias apresentadas por
Hjarvard e Sbardelotto vemos um avancgo nas formulagdes
propostas em direcdo a compreensao sobre a vivéncia da
midiatizagao da religiao. De uma visao mais generalista e
que visa fornecer grandes enquadramentos para a religiao
midiatizada, como a proposta do pesquisador dinamarqués,
chega-se mais perto das experiéncias pessoais com as for-
mulacdes sobre formas de atuacao e praticas relacionadas
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ao catolicismo nas redes digitais cunhadas pelo autor bra-
sileiro. Tal comparacao parece sugerir que o elemento que
evidenciou esse movimento de analise dos fendmenos ma-
Cros para os micros na pesquisa de Sbardelotto foi o foco
na propria internet e suas potencialidades participativas e de
compartilhamento.

Assim, € possivel supor que o estudo do viés digi-
tal da midiatizagcao da religiao seja um caminho promissor
para o entendimento de tal fenbmeno como experiéncia vivi-
da. Dessa forma, a proxima sec¢ao sera dedicada a reflexado
sobre as contribuigcdes que a etnografia, principalmente em
suas consideragdes acerca da internet, tem a oferecer para a
discussao aqui proposta.

3 Etnografia: teoria e método para entender a
experiéncia dos sujeitos

Depois do breve panorama sobre os estudos da midia-
tizacao da religiao, a proposta de apresentar a etnografia en-
quanto arcabouco tedrico e metodoldgico objetiva dar conta
das especificidades do fenbmeno religioso em sua interface
com o digital, a partir de um olhar que privilegia a agao e afala
dos atores sociais sobre suas préprias praticas. Em outras
palavras, a ideia é ter subsidios para tentar entender como as
pessoas vivenciam essa midiatizacao da religiao no contexto
digital a partir do entendimento de como elas vivem a internet
enquanto leigos. Tomando a “sociedade em midiatizacao ”
como uma ambiéncia, nos parece que a etnografia, por ser
um metodo que privilegia o “estar |a” da analise cientifica, tem
muito a contribuir com tais reflexdes.

A origem da etnografia esta ligada ao relato dos via-
jantes que, ao passarem um determinado tempo conviven-
do com grupos geograficamente e culturalmente diferentes
dos seus, escreviam narrativas sobre eles. Ao ser incorpo-
rada pela tradicao antropoldgica, a etnografia se constituiu
em um tipo de investigagao e um género de escrita que se
presta principalmente para investigacoes com objetivos de
busca pela alteridade nos mais diversos contextos e ambien-
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tes. Para realizar uma pesquisa etnografica em comunicacéo,
por exemplo, Travancas (2012) postula que € fundamental
um movimento de deslocamento do pesquisador dentro de
sua prépria sociedade. E preciso buscar enxergar a socieda-
de em que se vive com olhos de um estrangeiro em busca de
significados. Além disso, € preciso também uma escuta de-
sarmada para ouvir € entender a verdade dos “nativos” sem
questionar, apontar equivocos ou tentar determinar verdades.

Nesse sentido, a etnografia muitas vezes é entendida
como um conjunto de técnicas e processos determinados: es-
tabelecer relacoes, selecionar informantes, manter um diario
de campo. Entretanto, como destaca Geertz (2012, p.4) essa
nao € uma questao de método, pois o que define o empreen-
dimento etnografico € o tipo de esforgo intelectual que ele
representa. Esse esforgco é chamado de descricdo densa na
qual o etnégrafo busca construir leituras de uma cultura a par-
tir do estudo de casos particulares.

O que o etndgrafo enfrenta, de fato [...] € uma
multiplicidade de estruturas conceituais com-
plexas, muitas delas sobrepostas ou amarradas
umas as outras, que sao simultaneamente es-
tranhas, irregulares e inexplicitas, e que ele tem
de, de alguma forma, primeiro apreender e de-
pois apresentar (GEERTZ, 2012, p. 7).

Nesse processo de apreender as multiplas estruturas
conceituais complexas, a imersao do etnoégrafo nos universos
culturais que constituem o seu objeto de estudo € condicao
fundamental para que a descricido construida ndo seja ape-
nas a narragao de agoes e fatos, mas seja uma descricao
densa capaz de produzir conhecimento aprofundado, imersi-
Vo e criticamente engajado.

Para Hine (2016), no contexto social contemporaneo
em que as tecnologias sao parte cada vez mais intrinseca da
vida cotidiana e as fronteiras entre a midia e a vida social sao
cada vez mais borradas, a realizacdo de estudos de midia
com abordagem etnografica contribui para a construcdo de
analises que nao sejam demasiadamente focadas apenas na
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midia em si. Para tanto, segundo a autora, é preciso buscar
desentranhar os significados mais profundos da midia como
parte da vida cotidiana, procurando “engajamento com o0s
detalhes confusos daquilo que as pessoas realmente fazem
com a midia na pratica” (Hine, 2016, p. 12). Com isso, a abor-
dagem etnografica pretende evitar: entendimentos da midia
como uma realidade separada dos demais contextos da vida,
julgamentos sobre significados e usos que seriam inerentes
as midias e analises restritas aos textos midiaticos em si, sem
considerar as relagdes que antecedem e resultam do enga-
jamento com o texto midiatico. Dessa forma, nos estudos de
midia, ou mais especificamente de internet, a etnografia man-
tém compromisso com seus principios basilares de descricao
densa, imersado e estranhamento, mas adapta-se principal-
mente em relacdo as técnicas, no sentido de dar conta das
especificidades do contexto digital.

Ao propor uma etnografia para a internet, Hine (2015;
2016) pontua algumas caracteristicas contemporaneas da
rede que colaboram para a definicio das estratégias metodo-
I6gicas de pesquisa. Para a pesquisadora, a internet € atual-
mente um fenédmeno incorporado, corporificado e cotidiano.
A internet incorporada diz respeito as multiplas e imprecisas
conexdes entre o on-line e o off-line. Cada vez mais a internet
€ uma rede de interconexdes entre contextos on/off-line e
nao um conjunto de espacos on-line separados dos demais
aspectos da vida. Assim, pensar a internet incorporada € des-
tacar que o seu uso adquire sentido nas contextualizacdes
fornecidas pelas instituicées, locais de trabalho, escola, redes
de amizade, lares, entre outras.

Ja a internet corporificada chama a atencao para a
complementariedade entre a experiéncia on-line e as outras
formas de atuar no mundo. Essa caracteristica também res-
salta a presenca das emog¢des nas experiéncias on-line — pra-
zeres e frustragdes - ja que nosso corpo responde emocional
e sensorialmente a um estimulo na internet como a qualquer
outro. A internet corporificada ainda ajuda a refletir sobre a
corporeidade do etnégrafo durante a pesquisa, no sentido de
estimular a sua presencga engajada e ativa junto ao seu cam-
po atuando e interagindo como em qualquer etnografia, e nao
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apenas como observador “encoberto” e “ndo-participativo”
que coleta dados sem deixar rastros.

Um terceiro aspecto da internet contemporanea é a
sua cotidianidade. A internet tem se tornado um aspecto tao
comum na vida cotidiana que, frequentemente, € tomada
como uma estrutura transparente, nao percebida, naturaliza-
da. Na maior parte do tempo, as pessoas nao percebem mais
a internet, apenas a usam para realizar atividades diarias.
Pensar sobre em que circunstancias a internet € impercep-
tivel e em que momentos ela € tematizada também podem
ser questodes interessantes para o etnografo e fornecer pistas
significativas sobre o campo estudado.

Como ja afirmamos, as caracteristicas elencadas por
Hine se referem a internet contemporanea, mais especifica-
mente ao quadro de desenvolvimento midiatico digital que
marca essa segunda década dos anos 2000, em que as re-
des wi-fi, os smarthphones e demais dispositivos moéveis se
popularizam cada vez mais. Tal ressalva € importante para
que a internet ndo seja tomada como algo dado, fechado
em si mesmo e imutavel, mas deixe evidente o emaranhado
de inter-relagbes que fazem ela ser o que é. Dessa forma,
a abordagem etnografica da internet vai além de uma anali-
se sobre a sua apropriagao ou domesticagao, pois pretende
“olhar para como os membros de uma cultura especifica es-
tao, eles mesmos, lidando com esse ambiente de comuni-
cacao transformadora, como estao se encontrando nisso e
como estao tentando molda-lo” (Miller e Slater, 2000, p. 1,
traducao nossa).

Nesse sentido, Miller e Slater (2000) apresentam qua-
tro modos principais sobre como a internet impactou a vivén-
cia dareligiao através de exemplos retirados de uma pesquisa
etnografica desenvolvida no pais caribenho de Trinidad no fim
da década de 1990. E interessante observar que cada mu-
danca apresentada, apesar de dizer respeito ou estar basea-
da em um aspecto técnico da prépria internet, busca ressaltar
as dinamicas de apropriagcao dos sujeitos em suas vivéncias
religiosas. Assim, os autores apresentam quatro dinamicas:
dindmica de posicionamento, dinamica de liberdade normati-
va, dinamica de mediacao e dinamica de objetificacao.
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A dindmica de posicionamento se refere a como as
pessoas se engajam com as possibilidades trazidas pela in-
ternet de criar redes de relacionamentos e transcender sua
localizagao geografica. Para exemplificar, os autores relatam
que muitos cristaos catodlicos de Trinidad tinham desejo de
participar mais ativamente da vida paroquial da catedral lo-
calizada na capital do pais, mas nao podiam por questdes
de distancia. Com a internet e a criacao do site da catedral,
elas puderam ter algum tipo de ligacao com aquela igreja es-
pecifica e se envolver, de certa forma, com a dinamica dessa
comunidade. O mais relevante nessa questao € perceber que
quando um novo género cultural se apresenta, seu mais im-
portante impacto normalmente nao é algo totalmente novo,
mas a realizacdo de um desejo que antes era frustrado por
nao haver meios de realiza-lo. Nesse exemplo, a internet
atuou no reestabelecimento da comunicagao e possibilitou
que os fiéis experimentassem aquilo que eles ja achavam
que eram uma comunidade.

Outra dindmica pontuada por Miller e Slater é a da li-
berdade normativa. A nova tecnologia possibilita a exploragao
de novas praticas e isso oportuniza a experiéncia de novas
liberdades e novas angustias sobre 0 uso e o controle dessas
novas capacidades. Na Igreja Catdlica, essa questao pode
ser exemplificada com a desintermediacao possibilitada pela
internet. Por exemplo, as declaracoes do Papa passam a ser
mais amplamente acessiveis sem intermediarios hierarquicos
como bispos e padres. Os fiéis podem se sentir mais proé-
ximos do Papa, através de suas declaracdes disponibiliza-
das na rede que da comunidade da sua propria localidade.
Dessa forma, a vivéncia das dimensdes locais e globais da
religiao ganham novas dinédmicas. Além disso, a possibilida-
de de mais pessoas atuarem como produtores de conteudo
religioso na internet pode fazer crescer a autoridade de niveis
intermediarios da hierarquia, disputando poder e/ou legitimi-
dade com niveis mais elevados.

Ja a dinamica de mediacao corresponde ao reconhe-
cimento sobre a materialidade especifica da internet e seu
impacto. Discussdes sobre as novas temporalidades e no-
vas espacialidades trazidas pela internet ganham destaque e
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mobilizam muitas reflexdes sobre o seu impacto na religiao.
As questdes mais comuns giram sobre a primazia da comuni-
cacao presencial, entendida como mais completa e rica, em
comparagao com a possivel superficialidade da comunicacgao
mediada, além de reflexbes sobre a validade das transpo-
sicdes dos rituais para o contexto digital. Nesse sentido, o
exemplo apresentado fala das discussdes entre catélicos so-
bre a possibilidade ou nao se realizar confissdes pela inter-
net. Enquanto alguns argumentavam que o sacramento pela
web era valido porque presencialmente a confissao também
tinha mediagcdes como o gradeado do confessionario que se-
para o padre do fiel, outros achavam imprescindivel a presen-
ca fisica do sacerdote para a validade da confissdo. Apesar
de a Igreja Catodlica ser categorica sobre a impossibilidade
da ministracdo de sacramentos sem o contato presencial, o
mais relevante de ser notado € que com tais discussodes a
materialidade da internet deixa de ser invisivel e € percebida
e problematizada.

Por fim, os autores apresentam a dindmica de objeti-
ficacdo que fala sobre a capacidade de se criar coisas novas
que dificilmente seriam possiveis sem a tecnologia, mostran-
do como as pessoas se engajam com a internet. E o que
acontece no exemplo de uma Igreja Apostolica de Trinidad.
Por entender que a internet tinha sido criada por designio di-
vino com o objetivo de proporcionar a difusdo da sua doutrina
por todo o globo, a igreja deixou de lado seus trabalhos de-
senvolvidos presencialmente, em comunidades geografica-
mente localizadas, e passou a atuar exclusivamente pela in-
ternet. Se nas dinamicas de mediacao ha discussdes sobre a
pertinéncia ou nao da transposicao de ritos e outras praticas
religiosas para a rede, nesse exemplo, a internet € tomada
como parte constituinte da concepcéao da prépria igreja sobre
si mesma.

Todas as dinamicas acima explanadas evidenciam as
contribuicbes da abordagem etnografica para o estudo da re-
lacdo religiao e internet. Ao entender que a internet nao é
uma entidade que existe em si mesma, mas que tem o seu
devir nos usos especificos que os diferentes grupos e indi-
viduos fazem dela e nos significados com os quais a reves-
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tem, o olhar etnografico garante que todos esses usos sao
igualmente legitimos (Miller e Slater, 2000, p. 192). A partir
dessa visao, pensar como a midiatizagao da religiao se torna
experiéncia vivida na internet ndo € pensar um processo des-
locado do seu lugar préprio, ja que € no fazer dos sujeitos que
a internet se torna aquilo que ela €. Mesmo que no cotidiano
da rede, muitas vezes, circulem discursos que afirmam que
“‘internet ndo é igreja”?, a etnografia nos permite dizer que a
igreja também pode ser internet.

4 Internet dos leigos: o que eles fazem da rede
e o que a rede se torna na mao deles

O fragmento de analise etnografica que apresentamos
a seguir se propde a pensar a midiatizacao da religiao como
uma experiéncia vivida ao buscar entender o que um casal
de blogueiros faz com a internet enquanto leigos catélicos. As
evidéncias aqui trazidas sao um recorte da pesquisa em nivel
de doutorado ainda em desenvolvimento e trazem como ob-
jeto a atuacdo do casal de leigos catdlicos responsavel pelo
blog o Catequista. A escolha pelo blog se justifica tanto pelo
alcance do projeto, que possui mais de 400 mil seguidores
no Facebook, quanto pelo diferencial da proposta que une
a discussao de assuntos doutrinarios e morais com humor e
as referéncias a cultura popular/midiatica. A abordagem etno-
grafica foi construida através de observacdes on-line, troca
de e-mails e conversas presenciais, realizadas de maio de
2014 a setembro de 2016, que serao apresentadas sem di-
ferenciacao por “tipo” de interacdo ou data por entendermos
que fazem parte de uma mesma experiéncia de observacao.

Tais elementos possibilitaram a percepcao de que
a relacao dos blogueiros com a internet e com a midia em
geral se estrutura no fato deles serem catélicos e em suas
posturas atuantes enquanto leigos. Assim, entendemos ser
possivel falar sobre a internet dos leigos, uma tentativa inicial

2. Frase largamente utilizada em sites de redes sociais para mostrar
insatisfacao frente ao grande volume de conteudo religioso compar-
tilhado por alguns fiéis.
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de caracterizacao da experiéncia de midiatizacao da religiao
experimentada e exercida pelos fiéis enquanto blogueiros ca-
télicos, dando énfase para questdes contextuais que pare-
cem estruturar a vivéncia e as praticas desses leigos. Nesse
contexto, a internet experimentada por eles € marcada por
questdes de autoridade, expertise e disputas.

O projeto de O Catequista teve inicio em 2011, quando
o casal de catequistas do Rio de Janeiro/RJ sentiu necessi-
dade de algo que complementasse os encontros de cateque-
se que eles ministravam para jovens e adultos em duas pa-
roquias cariocas. “Aideia era levar para o blog as discussdes
sobre questdes polémicas que saiam na imprensa e acaba-
vam tomando muito tempo dos encontros”. Com essa ideia do
blog ser uma extensao do trabalho da pardquia, os blogueiros
estruturam seu projeto com foco na catequese e tendo em
vista atingir um publico de pessoas que ja sao catdlicas, mas
que, na opiniao deles, nao sao realmente catequizadas: “um
percentual muito baixo dos catdlicos é realmente catequizado
e entende tudo o que a Igreja fala e propée”. Diante disso, as
postagens sempre buscam ensinar sobre a fé, a doutrina e
a moral mesmo quando comentam algum outro assunto ou
acontecimento atual. “Podemos estar comentando sobre fu-
tebol, mas a mensagem geral do post precisa ensinar algo
sobre a vida crista e sobre a Igreja. Do contrario, ndo € para o
nosso blog”. Tais ensinamentos também se configuram, com
frequéncia, em discursos apologéticos: “fazemos apologética
— defendemos a Igreja dos ataques e calunias realizados por
pessoas de outras crencas”.

Com uma visdo da internet como uma oportunidade
de “mostrar a identidade catdlica”, uma das caracteristicas da
internet dos leigos é a busca pela autoridade que se expres-
sa na necessidade de mostrar conhecimento sobre doutrina,
tradicao e moral catolicas, através das constantes referéncias
a documentos oficiais da Igreja ou a fala de papas e san-
tos. Quando perguntados sobre o processo de produgao do
conteudo, os catequistas reafirmam, a todo momento, que se
baseiam em “fontes confiaveis”: “gostamos de pegar referén-
cias seguras, de preferéncia, fontes primarias para produzir

” (14 ” 111

nossos textos”, “é o conteudo do catecismo”, “alguns temas
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sao explicitos na doutrina, na patristica ou nos documentos
da Igreja, e esses sdo os mais faceis de expor. Outros, en-
tretanto, ndo sao explicitamente tratados pela Igreja, entao,
requerem uma analise mais trabalhosa”. Ao se apropriarem
de possibilidades de atuacao mais autbnomas que aquelas
oferecidas na vivéncia religiosa off-line, os leigos acabam re-
correndo a estratégias que legitimem seus discursos e agdes
principalmente porque sao frequentemente questionados so-
bre suas prerrogativas para falar sobre assuntos de fé:

Falar sobre fé era uma coisa muito restrita ao
clero. Mas com o Concilio Vaticano I, os leigos
foram chamados ao apostolado. Claro que vocé
nao pode sair falando... tem que sempre expli-
car a doutrina, nao pode sair divulgando here-
sias. Mas dentro desse bom senso o leigo so
nao pode como deve falar de Cristo. Mas muitas
pessoas ta com cabeca pré-conciliar. Ai pergun-
tam: tem padre ai revisando o que vocés publi-
cam? Vocés deviam ter um padre dando chan-
cela ao que vocés escrevem... (A Catequista)

Com novas liberdades de acesso, interpretagédo e pro-
dugao dos conteudos religiosos experimentadas pelos leigos
na internet, novas necessidades de aprovacao, validagao e até
de vigilancia de tais praticas passam a surgir. Nesse contex-
to, outra marca dessa internet vivenciada pelos leigos sao as
constantes disputas entre pessoas de diferentes vertentes do
catolicismo, entre leigos e padres e entre catdlicos e pessoas
de outras crencas. As “tretas™certamente nao sdo uma exclu-
sividade de O Catequista e mobilizam multiplos atores na rede.

Como ja sugeriam as nossas consideracoes sobre a
busca pela autoridade, ao se colocarem no papel de quem
sabe e, por isso, ensina - 0s blogueiros desafiam membros
da hierarquia e geram tensdes entre leigos de posicionamen-
tos diferentes. Nessa dinamica, os catequistas cunharam até
classificagbes para diferentes “tipos” de catdlicos. O “jujuba”
ou “catdlico jujubinha”, expressao criada pelos catequistas e

3 Nome dado para discussdes e embates na internet.
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que se tornou giria entre catdlicos na internet, seria aquele
tipo de fiel considerado “muito adocicado e sem sustenta-
¢cao” por possuir uma vivéncia mais emocional e devocional
da fé e que é interpretada como sem aprofundamento dou-
trinario e demasiadamente relativista. Em oposicao a esses,
os “rad-trads”, abreviacao de radicais tradicionalistas, seriam
aqueles leigos conhecidos pelo conservadorismo doutrinario
e moral e pelo rigor liturgico. Diante de tais polarizagoes,
mais interessante que enquadrar os catequistas em alguma
definicdo nos parece ser a percepc¢ao de que a ideia de ca-
tolico emerge como uma qualidade de distingao, nao apenas
frente aos nao catolicos, mas inclusive entre os proprios fiéis,
dando a entender que existam alguns mais catolicos que ou-
tros. Além disso, nos parece que as tensdes e os enfrenta-
mentos proporcionados pela ampliagao e a diversificacao das
relagdes entre sujeitos na internet oportuniza que os leigos
busquem reforcar as marcagdes acerca seus posicionamen-
tos, opinides, filiagdes, evidenciando com mais clareza sua
identidade religiosa.

A midiatizacao da religiao também é vivenciada na in-
ternet dos leigos pelas demonstracbes de expertise que se
expressa tanto pelo profissionalismo no gerenciamento do
projeto, aplicando conceitos de marketing e design no blog,
quanto no uso do humor. Ao proporem uma abordagem da fé
que privilegia o jocoso, o popular e a interlocugao com os as-
suntos do momento, traduzidos principalmente pelo uso dos
memes, 0s catequistas buscam afirmar sua capacidade de
adequacao ao contexto cultural da internet e de se diferen-
ciarem de outros blogs catdlicos que, segundo eles, usam
“‘uma linguagem muito catdlica, um catoliqués” e “s6 usava a
internet como um meio mas nao usava a linguagem da inter-
net”. Na internet dos leigos, o apreco pela “zoeira*’ pode ser
entendimento como demonstragao a expertise dos blogueiros
em relagdo a se manterem atualizados sobre o “clima” e ao
“ritmo” das experiéncias em rede. Acreditamos que a forga
que essa expertise tem na atuacdo de O Catequista se da

4. Expressao que se refere as piadas que circulam nas redes sociais
e sao construidas coletivamente pelas pessoas.
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também porque ela se torna um diferencial frente as atuacées
mais institucionais da Igreja na internet. Enquanto a institui-
cao, amarrada ao peso da sua oficialidade, precisa de mais
tempo para processar seus atos e respostas aos apelos do
mundo, os leigos, valendo-se de sua autonomia, participam
da zoeira e das tretas em tempo real, fazendo com que a in-
ternet dos leigos nao seja tao diferente da internet vivenciada
por outras pessoas.

5 Consideracoes Finais

Ao nos propormos pensar uma interface entre os estu-
dos de midiatizagao da religiao e a etnografia para a internet,
nosso intuito, além de falar sobre a experiéncias vivenciadas
pelos leigos a partir de sua prépria visada, foi encontrar pon-
tos de contato entre as duas linhas teodricas. Nesse sentido,
o ganho para os estudos parece estar na problematizacao
sobre a prépria internet como realidade incorporada, corpo-
rificada e cotidiana, pois ao trazer para o esforco reflexivo a
preocupacgao sobre como a propria internet € vivenciada pe-
las pessoas, mais nos distanciamos da percepcao da midia
como uma esfera separada e autdbnoma da sociedade.

Nesse sentido, a internet dos leigos nos ajuda a per-
ceber a midiatizacao da religido como experiéncia vivida evi-
dencia que a internet faz parte da autocompreenséo dos blo-
gueiros sobre seu ser e fazer enquanto fiéis catolicos, pois
€ pela expertise e pela autoridade demonstrada/construida/
conquistada nas redes que eles se tornam atores nas dispu-
tas sobre e em torno do catolicismo.
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