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O “RELIGIOSO” NAS ENCRUZILHADAS
DA CIRCULAGAO MIDIATICA DIGITAL

THE “RELIGIOUS” IN THE
CROSSROADS OF THE DIGITAL
MEDIATIC CIRCULATION

Moisés Sbardelotto’

Resumo: Analisar a midiatizagao da religiao hoje é analisar
as mudancas vividas pela sociedade e pela religiao comple-
xificadas pelo fendbmeno midiatico em tempos de rede, o que
possibilita novos processos comunicacionais. Para analisar
tal fenébmeno, neste artigo, articulamos os conceitos de mi-
diatizacdo e midiatizagao digital com os processos comuni-
cacionais que constituem as religioes e as religiosidades con-
temporaneas. Como caso, descrevemos a presenca do grupo
Diversidade Catdlica no Facebook. Por fim, concluimos que,
em plataformas sociodigitais, vao sendo construidos sabe-
res-fazeres sobre a religido por parte de diversos interagen-
tes, em redes de poder religioso nao mais centralizadas na
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instituicdo, deslocando o eixo de construcao social de sentido
em torno do sagrado.

Palavras-chave: Midiatizacdo. Redes; Religiao.

Abstract: Analyzing the mediatization of religion today is
to analyze the changes experienced by society and religion
complexified by the mediatic phenomenon in times of network,
which enables new communication processes. To analyze this
phenomenon, in this article, we articulate the concepts of me-
diatization and digital mediatization with the communicational
processes that constitute contemporary religions and religi-
osities. As case of study, we describe the presence of the Di-
versidade Catdlica group on Facebook. Finally, we conclude
that, on socio-digital platforms, religious know-how is being
built by various inter-agents, in networks of religious power
no longer centralized in the institution, displacing the axis of
social construction of meaning around the sacred.

Keywords: Mediatization. Networks. Religion.

1 Introducao

As praticas sociais no ambiente online, a partir de 16-
gicas midiaticas, complexificam hoje o fendmeno religioso.
Formam-se novas modalidades de percepcao e de expres-
sao do sagrado em novos ambientes sociais. Assim, cada vez
mais, o fendmeno religioso se desloca para ambientes “pu-
blicos” como as plataformas sociodigitais (Facebook, Twitter,
Instagram etc.). Nesse sentido, analisar a midiatizacdo da
religido hoje € analisar as mudancas vividas pela sociedade
e pela religiao complexificadas pelo fendmeno midiatico em
tempos de rede, o que possibilita novos processos comunica-
cionais entre individuos e instituicbes e os diversos campos
sociais, a partir de logicas e dinamicas emergentes. Entrevé-
se uma coevolucao entre as midias (agora ampliadas com-
plexamente ao socius em geral) e as religides, gerando novos
desdobramentos nos elementos constituintes de cada uma
delas.
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Mediante a comunicagao do “religioso”, a sociedade
contemporénea percebe e expressa as religioes e as religio-
sidades por meio de praticas de construgao de sentido que
nao estao dadas de antemao, nem sao neutras ou automati-
cas. O que vemos hoje é a insergcdo das mais diversas insti-
tuicdes religiosas — dentre as quais desponta principalmente
a Igreja Catdlica — e sujeitos religiosos na trama de uma so-
ciedade em midiatizacao e, por sua vez, os desdobramen-
tos das religides em geral mediante agdes comunicacionais
sobre o “religioso”. Neste artigo, situamo-nos especificamen-
te na interface comunicacional do catolicismo brasileiro em
rede. Tal interesse se deve, primeiramente, a relevancia so6-
cio-historico-cultural da Igreja Catdlica no Brasil e a presenca
do catolicismo como uma das referéncias religiosas estrutu-
rantes da cultura nacional. Dentro desse contexto, tomando
como eixo de investigacao os processos comunicacionais em
sociedades em midiatizagao, interessa-nos perceber algu-
mas ldgicas e dinamicas que desencadeiam tal referenciacio
dessa expressao religiosa na cultura nacional, especialmente
em tempos de redes digitais.

Se o catolicismo, especificamente, “com sua estrutura
de carater performativo, ja tem um potencial de incorporar a
diversidade” (Teixeira & Menezes, 2009, p. 9), ao se posicio-
nar em uma arena publica como a internet e suas redes, a
Igreja se coloca em uma encruzilhada ainda mais complexa
de discursos outros, inclusive que nao |lhe pertencem e lhe
escapam, em uma diversificada e difusa rede de relagdes
entre simbolos, crencas e praticas vinculados a experiéncia
religiosa catdlica, a tradigao historica do catolicismo ou a ins-
tituicao Igreja Catdlica, aquilo que aqui chamamos de “catdli-
co”. Em um periodo histérico em que os processos de comu-
nicagao midiatica se tornam generalizados no tecido social, a
internet, como ambiente midiatico, com o desdobramento de
novos usos sociais a partir do desenvolvimento de platafor-
mas sociodigitais, vai se constituindo como um “meio de co-
municacao, de interacao e de organizagao social” (Castells,
2005, p. 257) e também de pratica religiosa, caracterizando
um fendmeno de midiatizacao digital da religiao.
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Isto €, em sociedades cada vez mais em midiati-
zacgao, o fluxo comunicacional dos sentidos em circulagao,
principalmente em rede, nao se deixa deter ou delimitar por
estruturas quaisquer. Ou seja, o “sagrado” passa a circular,
fluir, deslocar-se nos meandros da internet por meio de uma
acao nao apenas do ambito da “producao” eclesial nem sé
industrial-midiatica, mas também mediante uma acdo comu-
nicacional dos inumeros interagentes conectados. Nos mais
diversos ambientes digitais, religides e sociedade, em geral,
encontram-se agora marcadas por novas possibilidades de
construcao de sentido, em termos de acesso, criagao, arma-
zenamento, gestao, distribuicdo e consumo de informacbes
— indo muito além das ac¢des tradicionais da “grande midia”,
entendida como as corporagdes midiaticas, e muito além
das acgoes tradicionais das instituicOes religiosas voltadas a
comunicacgao.

Encontramos um caso significativo dessas processua-
lidades comunicacionais na presencga do grupo Diversidade
Catdlica (DC) no Facebook. Neste artigo?, primeiramente,
articulamos teoricamente os conceitos de midiatizacao e
midiatizagcao digital com os processos comunicacionais que
constituem as religides e as religiosidades contemporaneas,
a partir dos processos de circulagao midiatica. Em seguida,
apresentamos a identidade do grupo DC e a sua relevancia
no contexto sociorreligioso brasileiro, analisando sua pagina
Diversidade Catolica no Facebook?®. Para confrontar nossas
inferéncias com as dos interagentes envolvidos, recorremos
também a entrevistas focais semiestruturadas com os res-
ponsaveis pela pagina do DC no Facebook.

Por fim, concluimos que, em plataformas sociodigitais
como o Facebook, vao sendo construidos saberes-fazeres
sobre o catolicismo por parte de diversos interagentes, em
redes de poder religioso nao mais centralizadas na institui-
cao. Nestas, os vinculos comunitarios se constituem e se
sustentam mediante a experimentacdo e a invencgao religio-

2. Trata-se de um recorte, revisado e aprofundado, de nossa tese de
doutoramento (Sbardelotto, 2016a).
3 Disponivel em: <https://www.facebook.com/diversidadecatolica>.
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sas, deslocando o papel central das instituicoes religiosas na
construcao social de sentido em torno do sagrado.

2 Midiatizacao digital da religiao: meios e
religiosidades em circulagao

Embora as instituicbes religiosas, como a Igreja
Catdlica, busquem fazer um uso “bom e sagrado” da inter-
net — por exemplo, com a entrada de Bento XVI no Twitter
(Sbardelotto, 2013) oude Francisco no Instagram (Sbardelotto,
2016b) —, o fluxo de sentidos sobre o que € “ser catdlico”, seus
saberes e fazeres, encontra brechas e escapes no processo
de circulagao social, indo muito além (ou aquém) dos interes-
ses eclesiais institucionais. Mediante acoes comunicacionais
diversas, a sociedade desvia e reconstroi midiaticamente os
sentidos em circulagao. Isso gragas a emergéncia de novos
agentes midiaticos — individuos, grupos e demais instituicoes
— que passam a promover modalidades complexificadas de
significacao do socius em rede, de forma publica, também
sobre o fenébmeno religioso.

Ao mesmo tempo em que a “grande midia” vai per-
dendo o monopdlio do agenciamento dos sentidos sociais em
geral, as religides passam por um processo semelhante em
relacdo aos sentidos religiosos sobre suas doutrinas e tra-
dicbes. Isso gracas a emergéncia de novos sujeitos midiati-
cos — individuos, grupos e demais instituicdes — que passam
a promover modalidades complexificadas de significacao do
socius e do sacrus em rede, de forma publica, heterogénea
e conectiva. Em sociedades cada vez mais em midiatizagao,
€ possivel perceber que o fluxo comunicacional dos sentidos,
principalmente em rede, ndo se deixa deter ou delimitar por
estruturas quaisquer.

Nos mais diversos ambitos da internet, portanto, insti-
tuicoes religiosas e sociedade em geral falam sobre o “religio-
so”, retrabalhando, ressignificando, ressemantizando a expe-
riéncia, a identidade, o imaginario, as crengas, as praticas,
a doutrina, a tradicao religiosa, atualizando-os a novos inte-
ragentes sociais e a publicos ainda maiores, em uma trama
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complexa de sentidos. Nesse processo, vemos que a socie-
dade em geral diz “isto € religioso”, “isto ndo €”. A sociedade
fala sobre e faz algo com as religides, para além da oferta re-
ligiosa disponivel na internet por parte das instituicdes religio-
sas ou da grande midia. Construtos sociais sobre o “religioso”
vao sendo ofertados nao por um polo fixo de producédo, mas
ofertados-recebidos constantemente pelos mais diversos in-
teragentes sociais (individuos, grupos e demais instituicdes,
religiosas ou nao), para além do controle simbdlico e teologi-
co das instituigoes religiosas.

Desponta ai a compreensao das midias como “ponto
de partida para a constituicao de um novo bios com um tipo
novo de sociabilidade” (Sodre, 2014, p. 246). Isso também
faz com que se reorientem os modos de pensar e de sentir,
formando outro tipo de polis, ou, em nosso caso, outro tipo
de ekklesia (assembleia) religiosa. S&o indicios que nos aju-
dam a perceber “a natureza da inter-relagao entre as mudan-
cas historicas na comunicagcao midiatica e outros processos
transformacionais” (Hepp, 2012, p. 38, tradugéo nossa), como
os vividos pela Igreja Catolica e pelo catolicismo em geral.

Em termos de midiatizacao, € possivel afirmar que a
vida social hoje € como é porque assim também foi possibi-
litada pelas midias, e as midias hoje sdo como sao porque
assim também foram constituidas pela vida social — ou seja,
uma articulagao complexa entre tecnologias apropriadas pela
pratica social para a construgao de sentido, praticas sociais
de construgao de sentido encarnadas em tecnologias midiati-
cas com 0s mais diversos sistemas sociais e culturais. Nesse
sentido especifico, “é possivel falar da midia como um lécus
de compreensao da sociedade”, pois “a sociedade percebe
e se percebe a partir do fendmeno da midia” (Gomes, 2008,
p. 21).

A partir da “reviravolta comunicacional” devida em
grande parte as inovagdes sociotecnologicas digitais, decor-
re, portanto, a necessidade de uma reproblematizagao da
propria nogao de religiao e de sua relagdo com 0s processos
midiaticos, porque
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a midiatizacao da religiao traduz-se ndo apenas
como um momento de alteragdo das praticas
das instituicbes religiosas, mas também como
uma aparente reestruturagdo, mais ampla, dos

” i

significados do que é “sagrado”, “religioso” e da
“experiéncia religiosa” (Martino, 2012, p. 237).

Assim, a interface midia/religi&do precisa ser repensa-
da, para que a compreensao daquilo que passou a ser defini-
do correntemente como “midiatizacéo da religiao” — envolven-
do tanto a presenca da religido nas midias, quanto de midias
nas praticas religiosas — ndo compreenda vieses ou pré-con-
ceitos exclusivamente otimistas ou pessimistas acerca do
fendbmeno midiatico contemporaneo em sua relagdo com a
tradicao e a doutrina catélicas.

Com o processo de digitalizagao, a relagcao midia/re-
ligido passa a ser marcada principalmente por uma ruptura
de escala espaco-temporal e por uma descontextualizacao e
recombinacao de sentidos. Assim, se estamos vivendo uma
“reviravolta comunicacional” a partir da digitalizacao, as cren-
cas e praticas religiosas, ao se embeberem dessa cultura,
passam a se constituir a partir de novos processos que mere-
cem reflexao e analise.

A digitalizagao impele o catolicismo, neste caso, a as-
sumir novas formas de percep¢ao do mundo em que habi-
ta e novas formas de expressao de sua tradigao e doutrina
dentro desse contexto. Ocorre um deslocamento das praticas
de fé para o ambiente online, a partir de légicas midiaticas,
complexificando o fendmeno religioso e as processualidades
comunicacionais mediante novas temporalidades, novas es-
pacialidades, novas materialidades, novas discursividades e
novas ritualidades (Sbardelotto, 2012).

Hoje, segundo Pace (2013), estariamos testemunhan-
do hoje o surgimento de uma “comunicacdo de quarta ordem”
no campo religioso®. Isso porque, na internet e nas midias di-

4. Em suas analises, Pace (2013) acompanha o processo historico da
religido a partir da nogao de medium. Segundo o autor, uma religido
nasce a partir de uma “palavra viva”, manifestada como uma revela-
¢cao, uma epifania, uma comunicag¢ao a um interlocutor original, a uma
autoridade (comunicagcdo de primeira ordem). Essa palavra viva se
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gitais, a sociedade como um todo reconstréi comunicacional,
social e publicamente a matriz original das mensagens reli-
giosas. Ou seja, em redes comunicacionais online, a religiao
— neste caso, o catolicismo — “se expde a interacdo com um
ambiente muito mais vasto, complexo e diferenciado daque-
les com que habitualmente entra em contato” (Pace, 2013, p.
93, traducado nossa).

Essa ruptura de escala da pratica religiosa, no proces-
so de midiatizagao em ambientes digitais, € marcada por dois
emergentes decisivos, a saber, o alcance e a velocidade ex-
ponenciais possibilitados pelos processos midiaticos contem-
poraneos (Verédn, 2012). Desse modo,

a religido na sociedade complexa entrou em “flu-
tuacao”, ou seja, numa relagao de maior indeter-
minagao — e, portanto, de maior liberdade — em
relacao as outras esferas sociais, especialmen-
te aquela da producao, e a logica da racionaliza-
¢ao instrumental nelas dominantes. Isto €, a re-
ligido, constituindo um recurso de sentido e uma
reserva de significados, & capaz de assumir em
si mesma as relagcbes sociais existentes, con-
ferindo-lhes formas diferentes e favorecendo di-
versas mixagens entre os elementos da tradigdo
e da modernidade, com resultados ndo apenas
acomodaticios, mas inovadores e até disfuncio-
nais em relagao ao sistema social, e governados
por uma logica especifica: a da comunicagéo
simbolica (Martelli, 1995, p. 26, grifos nossos).

A religiosidade online, portanto, é tanto um produto
quanto um sinal da mudanca produzida pelo fenbmeno da
midiatizacao, no qual as religioes em geral encontram-se em
um ambiente muito mais complexo, em que coexistem inu-

tranforma em uma “palavra dada”, mediante a “comunicagao da comu-
nicacéo” desse intérprete autorizado ou de um texto sagrado, explici-
tando socialmente essa identidade religiosa (comunicagéo de segunda
ordem). Por sua vez, essa palavra dada € conservada na memoria e
na comunicagao de uma “comunidade da palavra”, que realiza uma co-
municacgao de terceira ordem, cuja unidade é mantida na comunicagao
de suas teologias e liturgias, em sua ritualidade.
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meros pontos de vista religiosos diferentes e heterodoxos.
Na articulacao entre a autonomizacao, a conectivizagao e a
ubiquizagao das pessoas em rede, emerge ainda mais clara-
mente a possibilidade de sintetizag&o religiosa, em que os in-
teragentes, por interarigem em um ambiente muito mais flui-
do do ponto de vista doutrinal religioso, veem-se encorajados
a experimentacgao religiosa e espiritual.
Isso porque, em redes comunicacionais online,

os significados que os diversos componentes
atribuem ao que os reune [como as crengas e
praticas religiosas] sao discutidos, submetidos
a uma continua negociagdo, aceitos e redefi-
nidos, acolhidos com entusiasmo ou com criti-
cas. Tudo isso contribui para formar significados
inter-subjetivos que, por definicdo, ndo podem
exibir um fundamento absoluto. A participagéo
de mais pessoas em tal processo de definicdo
e redefinicdo dos significados dilata o sentido a
ser atribuido a palavras-chave (por exemplo: as
palavras “Deus” ou “espirito”) ou a objetos que
pretendem incorporar uma mensagem simbalica
(Pace, 2013, p. 22, trad. e grifos nossos).

Desse modo, € relevante observar o que acontece
quando a experiéncia e a comunicacao religiosas se manifes-
tam nos ambientes digitais, que concedem um grau de auto-
nomia e liberdade muito maiores a construcao de sentido em
uma escala mais ampla e abrangente, “liberando uma subijeti-
vidade que pode por em crise o principio de autoridade sobre
o qual se baseia a forgca comunicativa das religides histéricas”
(Pace, 2013, p. 191, traducéo nossa).

O desafio, portanto, é “religar”, teoricamente, o elo en-
tre os processos midiaticos digitais e as praticas religiosas,
buscando compreender os vinculos que unem, hoje, os uni-
versos simbdlico-religiosos e os ambientes comunicacionais
em mudancga no tempo, no espago e em suas materialidades.
Assim, se o foco é a comunicacdo em torno de crengas e
praticas catolicas, é preciso também refletir sobre como es-
tas geram e sdo geradas, por sua vez, mediante acées de
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comunicagdo sobre o “catdlico”. Trata-se de identificar as 16-
gicas das praticas digitais, em que ndo ha apenas tecnolo-
gias e crencas religiosas sendo usadas e apropriadas, mas
também inter-relagdes entre praticas sociorreligiosas e agdes
comunicacionais que constituem as proprias tecnologias e
crengas religiosas. E as redes comunicacionais online sao
um ambiente significativo para observar e compreender tais
processualidades, pois € nelas que percebemos praticas de
construcao do “catdlico”.

3 Diversidade Catdlica: a complexificacao do
fenéomeno religioso em rede

Para além dos aspectos institucionais do catolicismo,
a midiatizagao digital também envolve um processo de au-
tonomizacdo comunicacional. No caso da religido, isso leva
a novas configuracdes religiosas, em que sujeitos comuns
tomam a palavra social e publicamente, ressignificando os
sentidos religiosos em geral. Isto &, a internet, pela sua faci-
lidade de acesso e de uso, e pela expansao do alcance e da
abrangéncia das interagGes sociais, da o poder da “palavra
publica” aqueles que nao tinham acesso aos aparatos midia-
ticos e eclesiasticos tradicionais.

Embora nao tendo a institucionalidade midiatica nem
eclesiastica em sua retaguarda, essa palavra socioindividual
se torna ubiqua. Isso porque, em nivel comunicacional, o
ferramentario disponivel hoje para a sociedade em geral em
termos de construcao de sentidos — midiaticos ou religiosos
— € muito acessivel e muito préximo (senao igual) ao dos pro-
fissionais e especialistas. Gragas a maior acessibilidade aos
meios digitais, a publicizacdo de informacdes e a democrati-
zacao do polo de producao simbdlica, pessoas comuns ad-
quirem e desenvolvem saberes-fazeres reticularmente, para
alem do papel desempenhado pelos especialistas e institui-
coes tradicionais.

Diante da facilidade de uso dos aparatos de comu-
nicagao digitais e de suas potencialidades no tecido social,
portanto, manifesta-se um “processo de democratizagcédo das
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competéncias que esta no coragcao da atividade amadora”
(Flichy, 2010, p.79, tradugao nossa), em que especialistas e
nao especialistas cooperam em uma construgcdo comum dos
diversos saberes-fazeres, incluindo religiosos. Ha, assim,
uma nova forma de participacdo sociocomunicacional, mar-
cada pelo empoderamento e pelo compartilhamento, um pro-
cesso em que “mais poder midiatico jaz nas maos dos cida-
daos [...], mesmo que 0s meios de massa [ainda] detenham
uma voz privilegiada no fluxo de informacgao” (Jenkins, Ford &
Green, 2013, p. 163, traducdo nossa).

Nas plataformas sociodigitais, como Twitter e
Facebook, constata-se a existéncia de inumeros casos de
ambientes criados por pessoas comuns, referentes a temati-
cas catdlicas, ou seja, presengas nao oficiais, nao institucio-
nais, alternativas sobre o “catélico”. Ha incontaveis contas e
paginas criadas na plataforma (sempre publicas, ao contrario
dos grupos, que podem ser privados) por pessoas € grupos
em que se articulam redes comunicacionais online sobre o
catolicismo®. Nelas, a partir do seu ponto de vista sobre o uni-
verso catolico, tais sujeitos se apropriam de elementos midia-
tico-religiosos para reconstruir e ressignificar publicamente o
sentido do catolicismo. A midiatizacao digital da religiao, por-
tanto, traz a tona justamente as acoes “microbianas” desses

5. Uma busca na proépria plataforma por termos como “catélico” ou
“catdlica” no Facebook traz como resposta paginas que demarcam
sua presencga, ja desde o proprio nome, em torno, por exemplo, de:
textos, documentos e debates em torno da fé e da doutrina da Igreja
Catolica, como as paginas Biblia Catdlica Online e Catecismo da
Igreja Catdlica; ambientes de reafirmacao identitaria catdlica, como
as paginas Catdlicos defensores da fé, Sou catodlico e sou feliz,
Beleza da Igreja Catdlica, O homem catdlico, Mulheres catdlicas que
rezam; aspectos da vivéncia e da pratica religiosas catélicas, como
as paginas Catdlicos ndo adoram imagens, Catolico orante, Musica
catdlica, Catequese catdlica; relacionamentos pessoais entre catoli-
cos, como as paginas Solteiros catolicos e Namoro catélico; humor
em torno de temas catolicos, como as paginas Memes catodlicos e
Chaves catdlico, empresas e servigos comerciais catélicos, como
as paginas Cruzeiro catélico e Catolicos emprendedores (sic). Cabe
ressaltar que as paginas acima indicadas contam, em todos os ca-
sos, com mais de 10.000 “curtidores”, chegando até a mais de um
milhdo. Trata-se, portanto, de ambientes de grande circulagdo co-
municacional, em torno das mais variadas tematicas e aspectos do
catolicismo brasileiro.
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agentes, que nao sao historicamente novos, mas emergem
social e eclesialmente gracas a internet.

Dada a atual conjuntura sociocultural e, principal-
mente, eclesial, destacam-se os casos em que tais paginas
publicas, como a que aqui sera analisada, explicitam publi-
camente os embates no interior do catolicismo, como em
torno de uma das questbes mais controversas do catolicis-
mo contemporaneo, como a questao gay® e a identidade de
género. Segundo Pondé (2011, p. 75), a homoafetividade é
nao apenas uma das “maiores transformacgdes sociais das
ultimas décadas do século XX”, mas também, em ambito
eclesial, “um dos temas mais duros para o catolicismo no
inicio deste século”. E nesse contexto que se enquadra o
grupo Diversidade Catdlica.

O Diversidade Catolica nasceu entre 2006 e 2007, no
Rio de Janeiro. A apresentacao disponivel em seu site o de-
fine como “um grupo de leigos catdlicos que compreende ser
possivel viver duas identidades aparentemente antagénicas:
ser catdlico e ser gay, numa ampla acepcao deste termo, in-
cluindo toda diversidade sexual (LGBT)"”. Apesar de trabalhar
em uma interface delicada e complexa no interior do catolicis-
mo, o grupo reitera a sua fidelidade a Igreja tanto em seu site
(“Nossa postura € de comunhdo com a Igreja”)® quanto em
sua pagina do Facebook (“Somos membros inalienaveis da
Igreja Catodlica Apostdlica Romana™)®. Trata-se, portanto, de
um caso de autonomizagao e publicizagao de um sujeito so-
cioeclesial especifico (0 “gay assumidamente catdlico”), que
manifesta suas competéncias comunicacionais.

Em entrevista para esta pesquisa, Cristiana Serra, psi-
cologa e membro do grupo desde 2008, oferece mais deta-
Ihes sobre a origem do grupo:

6. Utilizamos o termo “gay” como representativo das varias formas de ex-
pressao da sexualidade humana, seguindo 0 mesmo padrao de estilo
adotado pelo proprio grupo Diversidade Catolica.

7. Disponivel em: <http://www.diversidadecatolica.com.br/quem_somos.
php>.

8. Idem.

9. Disponivel em: <https://www.facebook.com/diversidadecatolica/

info/?tab=page_info>.
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O Diversidade nasceu na internet. Em 2006, um
grupo de pessoas, algumas gays, outras nao
[...], todas muito ligadas ao catolicismo, come-
caram a conversar sobre como conciliar essas
duas identidades [gay e catdlica]. E decidiram
organizar um material e assim foi um criado um
site. Depois de quase um ano de trabalho, de
organizacao, discussao e reflexao, foi criado o
site DiversidadeCatolica.com.br. E é engraca-
do porque, a partir do site [...] comegou a surgir
a demanda, porque as pessoas comegaram a
buscar na internet, a parar no site, a entrar em
contato — porque tinha Ia um formulario de con-
tato, um e-mail. E as pessoas comegaram a pe-
dir ajuda, tirar duvidas e pedir orientagdo. Entéo,
a demanda por encontros presenciais surgiu a
partir do surgimento do site [...] [Os primeiros
membros eram] um grupo de seis ou sete pes-
soas, que foram se conhecendo. Essa discus-
sdo [sobre gays catdlicos] foi surgindo. Entao,
foi surgindo uma pequena “redezinha” ali, que
criou o site. Em parte a partir do site, em parte
a partir de conhecidos daqueles sete [membros]
originais, comecou a surgir uma demanda e co-
mecaram a haver reunides presenciais uma vez
por més (informacao pessoal, Sao Leopoldo, 16
out. 2015, grifo nosso).

Desse modo, a conciliacao das duas identidades, ca-
tolica e gay, por parte do grupo, € permeada pelas possibili-
dades da cultura sociodigital, mediante a criagao de um site'®,
que favoreceu uma “demanda” em termos de ajuda, duvidas,
orientagcao, encontros. A “redezinha” offline gerou a rede onli-
ne, com maior alcance. Aquilo que subsistia de modo latente
no interior da Igreja Catdlica encontrou um “ponto de escape”
comunicacional, uma “fresta no armario” eclesial, gracas a
uma agao simbadlica no ambiente digital.

Trata-se, portanto, de uma “minoria periférica” emer-
gente no contexto eclesial contemporaneo. Mas sua “minori-
dade” vai além da inferioridade quantitativa de seus membros

10. Disponivel em: <http://www.diversidadecatolica.com.br>.
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(seja em termos digitais, com seus pouco mais de 4,8 mil
“‘curtidas” na pagina do Facebook em meados de 2016, por
exemplo, seja em termos socioeclesiais, em comparagao com
uma “maioria” catdlica) e envolve ainda o fato de lutar para ter
uma voz ativa no contexto eclesial, de se “fazer ouvir’ por
parte da Igreja Catdlica como um todo, pois as pessoas gays,
no ambito catdlico, ainda nao tém acesso a “fala plena” nas
principais instancias da vida da Igreja Catdlica. As pessoas
homossexuais, no contexto catoélico, podem ser vistas como
minoria pois se constituem como “um lugar onde se animam
os fluxos de transformacao de uma identidade [catdlica] ou
de uma relacao de poder [eclesial]”, promovendo “uma toma-
da de posi¢ao grupal no interior de uma dindmica conflitual”
(Sodre, 2005, p. 12) em torno das questdes de género.

Por isso, a presenca do Diversidade Catodlica em redes
comunicacionais online aponta para processos de transfor-
macéao do catolicismo no caldo cultural contemporaneo e de-
manda, para sua observagao, um desvio e um deslocamento
do olhar, para perceber a circulagao do “catélico” e a prépria
construcado do catolicismo também a partir de agbées comu-
nicacionais alternativas, periféricas, minoritarias, e nao ape-
nas do ponto de vista central da instituicao sobre a questao
homossexual. Ou seja, no ambito da midiatizagao digital do
catolicismo, a pagina Diversidade Catodlica € um “dispositivo
simbolico, com uma intencionalidade ético-politica dentro da
luta contra-hegemaénica” (Sodré, 2005, p. 12) dentro do uni-
verso catalico.

Ao completar um ano, no dia 14 de julho de 2008, o
grupo postou em seu site uma nota comemorativa, na qual
reafirmava o seu “trabalho pioneiro, intenso e prazeroso em
favor da inclusao gay na Igreja”, mediante o “apostolado de
mostrar o jugo leve e o fardo suave de Cristo, e assim dar
alivio, alento e esperanca a tantos coragdes” (grifo nosso)™.
Comentando a coincidéncia de data com a comemoragao
da Revolugdo Francesa, a nota afirma que, assim como o
acontecimento francés foi “um grito a favor da liberdade, da

1. Disponivel em: <http://www.diversidadecatolica.com.br/diversidade
1ano.php>.
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igualdade e da fraternidade” (grifo nosso), o grupo também
busca repetir esse gesto no ambito eclesial. Trata-se de um
autorreconhecimento de sua agcao comunicacional minoritaria
e periférica, na busca de “mostrar” e “gritar’” uma realidade
que permanece escondida, silenciada.

Ao longo da histéria do grupo, com o desenvolvimento
do site e a necessidade de mais interacao com as pessoas
interessadas, surgiu também um blog'?, que possibilitou um
contato mais préoximo dos usuarios. O blog, por sua vez, ma-
terializou, segundo Cristiana Serra, o “desejo de expansao”
por parte do grupo.

Quando comegamos a fazer o blog, comegou
a haver alguma busca nao tanto das reunides
— acho que pelo blog ninguém chegou nas re-
unides —, mas de muita gente tirando duvidas,
perguntando. E o que nds vimos com o blog e
depois com o Facebook foi que a nossa capaci-
dade de comunicagédo se expandiu para lugares
onde vai demorar muito para se ter um grupo:
gente do Norte, do Nordeste, do Centro-Oeste,
de periferias, do interior, de lugares pequenos,
de comunidades muito pequenas ou remotas.
Vimos que o que estavamos falando, o que esta-
vamos dizendo, o que estavamos propondo co-
mecgou a chegar longe, muito longe (informagéao
verbal, Sao Leopoldo, 16 out. 2015, grifo nosso).

Essa abrangéncia e alcance comunicacional do grupo,
segundo Cristiana, ganhou uma catalisagao e uma exponen-
ciagao com a criagdo da pagina no Facebook:

O Facebook com certeza se tornou um enorme
canal de contato. Muito grande, muito grande.
S&o muitas mensagens por dia. Houve um mo-
mento, quando eu ainda estava administrando,
gue eram mensagens muito sofridas, muita gen-
te pedindo socorro. Muita gente, muita gente
chegou ao grupo pelo Facebook. [...] As pes-
soas chegam ali e entram em contato. De fato,

12. Disponivel em: <http://diversidadecatolica.blogspot.com.br>.
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eu me arriscaria a dizer que o Facebook hoje é
0 nosso principal canal de comunicagdo dispa-
rado (informacgao verbal, Sdo Leopoldo, 16 out.
2015, grifo nosso).

Temos, assim, uma rede triplice que perpassa as re-
des comunicacionais online em que o Diversidade Catdlica
se faz presente: a homoafetividade, o catolicismo e a cultura
digital. Por sua vez, os préprios usuarios vao reconhecendo a
competéncia e a experiéncia dos administradores dessa pa-
gina no Facebook como “especialistas” (ou até mesmo como
“autoridades”) na sua proposta, ndo apenas ao visita-la, mas
também ao “curti-la” e, principalmente, ao entrar em dialogo
com seus responsaveis nos comentarios de cada postagem.

A evolucao comunicacional do livro levou a realizacao
do 7° Encontro Nacional de Catdlicos LGBT, ocorrido no Rio
de Janeiro no dia 26 de julho de 2014™. O encontro foi orga-
nizado pelo grupo Diversidade Catdlica, junto com diversos
grupos irmaos de varios Estados do Brasil, para ser um mo-
mento de partilha e de troca de experiéncias entre catolicos
LGBTs brasileiros sobre “quem sao, como vivem sua identi-
dade religiosa, como sentem a comunidade da qual fazem
parte e como se da sua atuacao através dos varios grupos
leigos organizados”'. Segundo Cristiana Serra,

13- Tratava-se, na realidade, de um desdobramento de outros dois even-
tos realizados em 2013, levantando o debate e reunindo catdlicos gays
de todo o Brasil e do exterior. O primeiro foi realizado na cidade do
Rio de Janeiro, em julho de 2013, intitulado O Jovem Homossexual
na Igreja: 1° Encontro de Relatos e Experiéncias. O evento era apre-
sentado como “uma tarde de encontro e partilha, a fim de atender ao
chamado da Jornada Mundial da Juventude 2013, abrindo espaco para
historias de jovens homossexuais dentro da Igreja”, de carater ecu-
ménico. Em outubro do mesmo ano, foi realizado o 2° Encontro de
Relatos e Experiéncias, também na cidade do Rio de Janeiro, dedicado
ao tema Gays e suas familias, tendo como pano de fundo o Sinodo
dos bispos sobre o tema das familias, realizado em Roma no mesmo
periodo. Essa tarde de encontro e partilha abordava agora “os novos
formatos familiares e a relagdo dos gays com suas familias, abrindo
espaco para a troca de experiéncias entre pais e maes de gays e gays
que sao pais, maes, tios... e como conciliam sua identidade LGBT com
sua fé crista”.

14. Disponivel em: <https://goo.gl/gLB3Nf>.
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muita gente chegou no encontro [nacional] pela
internet, pela pagina do evento no Facebook.
Como plataforma, € impressionante o nivel de
interacao. E ai a coisa da interatividade no me-
Ihor sentido possivel, dessas formacodes, dessas
interacbes e formacgdes sociais espontaneas,
que acontecem, € uma coisa rizomatica, nessa
plataforma. Como fenébmeno, € muito interes-
sante, muito rico e ganha um corpo. O Encontro
Nacional, sem o Facebook [...], ndo teria acon-
tecido (informacao verbal, Sao Leopoldo, 16 out.
2015, grifo nosso).

Como resultado do encontro nacional de 2014, além
disso, foi articulada a Rede Nacional de Grupos Catdlicos
LGBT, composta pelos grupos catdlicos LGBT presentes no
encontro, provenientes de diversas cidades de todo o pais. Ja
na sua articulagdo, a rede assumiu como “sede” uma pagina
oficial no Facebook. Assim, o processo comunicacional que
ai se desencadeou envolveu diversas inter-relacoes em rede:
primeiro, uma rede “offline” articulada presencialmente no Rio
de Janeiro, que se desdobrou para a internet como um blog
e, depois, articulando ainda outros grupos espalhados pelo
Brasil, deu origem a “institucionalizacao” de uma nova rede
nacional de catdlicos gays, congregada agora digitalmente,
em uma rede comunicacional online via Facebook.

Assim, a plataforma Facebook, apropriada e ressig-
nificada pelo grupo, torna-se um espacgo publico alternativo
para que os interagentes — especialmente as minorias e os
sem voz eclesial — também possam tomar uma “palavra pu-
blica” sobre o catolicismo — reconhecido como “diverso” —,
oferecendo um eixo socio-tecno-simbdlica de resisténcia as
delimitagdes doutrinais da instituicio religiosa ou do senso
comum, no fluxo da circulacdo midiatica.

15. Disponivelem: <https://www.facebook.com/redenacionalcatolicosigbt>.
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4. Conclusoes

Na midiatizacao digital da religido, surgem novas mo-
dalidades de percepcao e expressao de crengas e praticas
religiosas no ambiente digital, gracas a publicizacédo de ele-
mentos religiosos e a acessibilidade por parte de inumeros
interagentes em rede a tais elementos, em toda parte e a
qualgquer momento. Com base nos sistemas de sentido pro-
prios ao catolicismo — plurais e polarizados por constituicao
— 0s processos locais de comunicagao em rede reinventam o
proprio catolicismo, mediante circulagao.

De certo modo, as discursividades e ritualidades do
catolicismo s6 existem enquanto circulam, e essa circulacao,
segundo Moscovici (2011, p. 216), depende, primeiro, de “sis-
temas de crenca ancorados em valores, tradigcdoes e imagens
do mundo e da existéncia” (pois o “catdlico” nao surge ex
nihilo) e, segundo, de um “permanente trabalho social, no e
através do discurso” (que, portanto, reconstrdi o “catolico”).
Desse modo, a Igreja como um todo constréi comunicacional-
mente o catolicismo como sistema teoldgico e praxioldgico; e,
depois, a sociedade se apropria do “catdlico” como eixo co-
municacional para suas agdes sociorreligiosas, que vao além
e também desviam aquilo que é construido pela Igreja.

A circulagao do “catolico” em rede envolve a explici-
tacdo publica e o reconhecimento social dos dois polos ca-
tolicos — do individuo e da instituicdo — que interagem e se
articulam de modo ainda mais complexo na constituicao do
catolicismo. No desdobramento das redes comunicacionais
online, pessoas comuns podem alimentar um amplo debate
teoldgico-eclesial, em que é possivel gerar novos ambientes
publicos em rede de experiéncia da fé catdlica a partir de
suas minorias e periferias, como o caso Diversidade Catdlica.

Catalisa-se, assim, o processo de circulacao do “ca-
télico”, mediante aproximacdes, tensionamentos e distancia-
mentos em relacdo aos sentidos construidos sobre o catoli-
cismo. Agindo em um cosmos coletivo de significados sobre
o “catdlico” e internalizando-o, os individuos em rede apro-
priam-se subjetivamente desse reservatorio e dessa matriz
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histérica de sentidos e os reconstroem coletiva e publica-
mente. Sendo uma “rede simbdlica socialmente sancionada”
(Castoriadis, 1982, p.159), a propria instituicao eclesiastica,
ao entrar no fluxo da circulagado de sentidos em rede, é res-
significada pelas agées comunicacionais da sociedade.

Nos debate publico sobre o “religioso” em rede, alguns
interagentes emergem como “especialistas religiosos” na
economia de sentido desse ambiente. A “mediacao” entre o
“canonicamente certo” e o “canonicamente errado”, de certa
forma, passa por esses novos gatekeepers. Percebe-se o de-
saparecimento da possibilidade de controle a priori por parte
dos clérigos e da instituicao em termos teoldgico-doutrinais
catdlicos, o que aumenta também a possibilidade de selecao
social em torno dos elementos que compdem o “religioso”.
Nasce, assim, uma pratica politico-eclesial dos usuarios co-
muns, desenvolvendo circuitos de observacao critica das re-
ligides e constituindo “outro ponto religioso” a partir de onde
podem expor suas demandas e suas teologias proprias, que,
sem tal circuito, poderiam continuar invisibilizadas.

Referéncias

CASTELLS, M. Internet e sociedade. In: D. MORAES. Por
uma outra comunicagdo: midia, mundializagéo, cultura
e poder. Rio de Janeiro: Record, 2005.

CASTORIADIS, C. A instituicdo imaginaria da realidade. Rio
de Janeiro: Paz e Terra, 1982.

FLICHY, P. Le sacre de 'amateur: Sociologie des passions
ordinaires & I'ére numérique. Paris. Editions du Seuil,
2010.

GOMES, P. G. O processo de midiatizacao da sociedade e
sua incidéncia em determinadas praticas sociossim-
bdlicas na contemporaneidade: a relagao midia e reli-
gido. In: A. FAUSTO NETO et al. (orgs.). Midiatizagé&o
e processos sociais na América Latina. Sado Paulo:
Paulus, 2008, p.17-30.

421



ANAIS DO | SEMINARIO INTERNACIONAL
DE PESQUISAS EM MIDIATIZAGAO E PROCESSOS SOCIAIS

HEPP, A. Cultures of Mediatization. Cambridge: Polity, 2012,

JENKINS, H. et al. Spreadable Media: Creating Value and
Meaning in a Networked Culture. New York: New York
University Press, 2013.

MARTELLI, S. A religido na sociedade pos-moderna: entre se-
cularizacao e dessecularizagcao. Sao Paulo: Paulinas,
1995.

MARTINO, L. M. S. Mediacao e midiatizagao da religiao em
suas articulacdes tedricas e praticas: um levantamento
de hipoteses e problematicas. In: J. JANOTTI JUNIOR
et al. (orgs.). Mediacao e midiatizacdo. Salvador:
EDUFBA, 2012, p. 219-244.

MOSCOVICI, S. Representagbes sociais: investigacbes em
psicologia social. 82. ed. Petropolis: Vozes, 2011.

PACE, E. La comunicazione invisibile: le religioni in internet.
Milano: San Paolo, 2013.

PONDE, L. F. O catolicismo hoje. Sdo Paulo: Benvira, 2011.

SBARDELOTTO, M. E o Verbo se fez bit: a comunicagdo
e a experiéncia religiosas na internet. Aparecida:
Santuario, 2012,

. O caso @Pontifex e a reconstrucao do religioso em
dispositivos conexiais. Logos, Rio de Janeiro, v. 2, p.
57-72, 2013. Disponivel em: <https://goo.gl/emXsfF>.

. “E o verbo se fez rede” uma analise da circulacao
do “catdlico” em redes comunicacionais online. 2016.
496 f. Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunicacio)
-- Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncias da
Comunicacgao, Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS), Sao Leopoldo, 2016a. Disponivel em:
<http://www.repositorio.jesuita.org.br/handle/UNISI
NOS/5366>.

. @Franciscus, o papa no Instagram. Uma breve
analise comunicacional. /IHU On-Line, Sao Leopoldo,

422



12 A 15 DE DEZEMBRO DE 2016
UNISINOS — SAO LEOPOLDO/RS

v. 1, p. 17-19, 2016b. Disponivel em: <https://goo.gl/
OG4fle>.

SODRE, M. Por um conceito de minoria. In: R. PAIVA; A.
BARBALHO. (orgs.). Comunicagédo e cultura das mi-
norias. Sao Paulo: Paulus, 2005, p. 11-14.

. A ciéncia do comum: notas para o método comunica-
cional. Petropolis: Vozes, 2014.

TEIXEIRA, F.; MENEZES, R. Catolicismo plural: uma in-
troducdo. In: TEIXEIRA, F.; MENEZES, R. (orgs.).
Catolicismo plural: dindmicas contemporéneas.
Petropolis: Vozes, 2009, p. 7-14.

VERON, E. Prélogo: La mediatizacion, ayer y hoy. CARLON,
M.; FAUSTO NETO, A. (orgs). Las politicas de los in-
ternautas: nuevas formas de participacion. Buenos
Aires: La Crujia, 2012.

423






