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‘Se nao for para ser assim, nem caso!’
A recepcdo e a apropriacdo da producdo midiatica nas
ceriménias de casamento?
‘If it's not that way, I won’t marry!’
The reception and the apropriation of media prodution at de
weeding cerimonies
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A partir da observacdo dos diversos produtos midiaticos que tem a realizacéo do
casamento como assunto principal, este artigo busca apresentar um estudo preliminar
sobre a centralidade da midia no casamento a partir da forma como noivas e noivos
utilizam esses materiais para a realizacdo do evento, com atencdo para o registro do
evento. Afinal, o que é essencial em uma cerimdnia de casamento? Quais profissionais
contratar para que se evite frustracfes? O que se deseja como ideal para realizar a
unido? Onde buscar essas informac6es?

O mercado aquecido leva cada vez mais profissionais a investirem na area, e
conseguir bons fornecedores e com custos acessiveis é uma tarefa que demanda tempo
e pesquisa por parte dos contratantes. De acordo com Marins (2016), sdo inUmeros 0s
itens que atualmente fazem parte do processo de produgdo de casamentos, por mais

simples que sejam. Eles compreendem uma grande quantidade de produtos e servigos

! Trabalho apresentado ao Il Semindrio Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos Sociais.
PPGCC-Unisinos. S&o Leopoldo, RS — 8 a 12 de abril de 2018.

2 Doutoranda do Programa de P6s-Graduagdo em Comuniagéo na Universidade Federal Fluminense, em
Niter6i/RJ, na linha de pesquisa "Midia, Cultura e Producéo de Sentido". Membro do Nucleo de Estudos

em Comunicac¢8o de Massa e Consumo (NEMACS). ericaribeiro@id.uff.br
1



OOO
8 O.. Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

e ha opcoes para todos, ja que a chamada “industria de casamentos” cresce a cada ano,
chegando a movimentar R$17 bilhGes em 2016, de acordo com a Associagéo
Brasileira de Eventos (Abrafesta).

Por outro lado, um outro mercado se abre neste campo: o midiatico. Desde de as
primeiras publicacGes brasileiras, principalmente voltadas para o publico feminino, ha
materiais pautados nas cerimonias de casamento. Com a ampliagdo do investimento em
cerimonias e festas e também do aumento de unides — que chegou a 23,1%? nos Gltimos
cinco anos -, parte da midia volta a atencdo para a area e diversos produtos
especializados ganham espaco, como revistas, programas de TV, site e até mesmo
fanpages e grupos de discussao em redes sociais digitais como o Facebook.

O conteudo nesses espacos € diversificado. Sdo fotos, videos, matérias, contato
de fornecedores, enquetes, valores, exemplos de produtos, sugestdes, dicas e até mesmo
incentivos para a promog¢ao do ato de casar, com a exibicdo de “historias de sucesso”. O
consumo € alto, tanto que no canal por assinatura GNT, um dos programas de maior
sucesso foi o “Chuva de Arroz”, que ampliou o alcance em 91% em trés temporadas®.

Mas serad que essa relevancia interfere nas decisfes do casal sobre o casamento?
Com tantas informacdes e possibilidades de producéo, a hipdtese é que noivas e noivos
busquem nessas producBes midiaticas inspiracdes para o proprio casamento, tomando
decisdes sobre a cerimdnia, itens a serem incorporados ou excluidos ou mesmo
realizando adaptacdes a realidade or¢camentaria.

A escolha por determinados produtos em detrimento a outros surge por diversos

fatores; o consumo desses produtos e servigos, entéo, se torna inerente aos preparativos

3 Célculo feito com base no Registro Civil divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) entre os anos de 2006 e 2016. Disponivel em < https://www.ibge.gov.br/estatisticas-
novoportal/sociais/populacao/9110-estatisticas-do-registro-civil.html>.
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da cerimbnia. Nesse processo, aponta-se aqui dois caminhos para essas decisdes
ocorrem. O primeiro deles, indicado acima, € mais claro: a midia em si, com matérias,
programas, videos e fotografias, capaz de interferir nas decisdes por meio de
mecanismos de linguagem por ela utilizado, com base na seducdo e no espetaculo
(CAMPBELL, 2001; MCCRACKEN, 2003).

J& no segundo, seguindo outros casais que ja realizaram casamentos que por
conta, principalmente, das redes sociais, tém suas unides como fontes de referéncia; ato
que valida um dos pensamentos de Campbell (2001, p.77) ao analisar as formas de
aceitacdo ou rejeicdo de bens de servi¢cos como forma de inclusdo e/ou distin¢ao social:
“o consumo de bens por um individuo ¢ afetado pelo comportamento dos outros
consumidores”.

E com uma quantidade cada vez maior de canais para troca de informaces entre
os consumidores, junto a consolidacdo das redes sociais digitais; 0s noivos tém
encontrado com facilidade formas de realizar o sonho do casamento. Mas com tantas
midias disponiveis, quais sdo as mais procuradas? O que faz os noivos considerarem
mais algumas que outras? Quais sdo as informagfes que mais procuram? Esses noivos
ja mudaram de decisdo sobre algo por conta de matérias e/ou opinides que tiveram
acesso na midia?

As respostas a essas questdes podem esclarecer as formas de uso dos contetdos
disponiveis na midia pelo pablico consumidor, levando em consideracdo a realizacdo de
casamentos, e como ele incorpora essas informagdes na propria realidade. Outra leitura
possivel esta relacionada as formas de interferéncia que esses produtos tém na
elaboracdo da cerim6nia, mantendo ou modificando as praticas do ritual e até mesmo
dos seus significados.

A representacdo da vida “real” proporciona um poder de reconhecimento de
determinados padrdes por meio da compreensdo de suas caracteristicas. A partir da
compreensdo desses signos, da capacidade de representacdo e do reconhecimento desses

padrdes, 0 sujeito é capaz de estetizar a propria vida. Com a producédo e o consumo de
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valores simbolicos, ele pode experimentar, adotar, apropriar, descartar e renovar de
acordo com os desejos que possui, mesmo que essa padronizacdo seja fragmentada e
efémera.

Os veiculos midiaticos auxiliam neste processo e reforcam esses desejos.
Jornais, revistas, radio, cinema, televisao e, agora, a midia digital, exibem modelos de
comportamento e consumo que influenciam padrdes e hierarquias sociais. Posto isso,
como método de estudo, este artigo inicialmente abordard os conceitos relacionados ao
consumo moderno, a autenticidade e a centralidade da midia na vida contemporanea,
utilizando, para isso, estudos e teorias desenvolvidas por Colin Campbell (2001),
Zygmunt Bauman (2008) e Nick Couldry (2003). A compreensdo desses aspectos se
torna indispensavel para analisar como a propagacao de contetdos sobre casamentos —
sejam da grande midia ou mesmo em pequenas media¢des midiaticas — interferem nas
escolhas de consumo.

Em um segundo momento, este artigo pretende apresentar as préaticas do ritual de
casamento e identificar os itens-chave para a realizagdo da cerimOnia que, pela
importancia que possuem e interesse que podem despertar nos noivos, indicardo as
pautas relevantes para a midia; como, por exemplo, a simbologia do vestido de
casamento. Junto a autores como Arnold Van Gennep (2013), Catherine Bell (1997) e
Mariza Peirano (2003), pretende-se expor as praticas caracteristicas do ritual e os
valores sociais inseridos nas acoes.

Neste caminho, produtos midiaticos diversos serdo utilizados como exemplos
para demonstrar as formas como o casamento € abordado pela midia e como produto de
consumo. O registro em video e fotografia dos casamentos terdo um olhar mais atento,
pois, além de ser um elemento indispensavel na cerimbnia (GALLINI, 1992), a
linguagem se aproxima de caracteristicas do espetaculo, com estética, dramatizagdo e
busca de diferenciacao; o que, sob o0s aspectos do consumo, chamariam mais atengdo do

publico-alvo.
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Ao destacar conteido com elementos visuais, serdo levados em consideracao
que (1) o registro de casamento tem o objetivo inicial de rememorar o acontecimento
coletivamente e serve como recordagdo de um momento especial para o casal; (2) ha
diversos estilos oferecidos pelo mercado que, por conta da concorréncia, vem se
transformando e se profissionalizando progressivamente; e (3) com as redes sociais
digitais, fotos e videos de casamentos ganham espaco midiatico e alcance social sem
fronteiras. A vista disso, as imagens utilizadas pela midia — sejam revistas, televisio ou
sites — provém de diversas fontes, incluindo os registros pessoais dos casamentos de
celebridades e/ou pessoas ditas comuns.

Para mostrar as formas de consumo e uso dos produtos mididticos sobre
casamentos, serd realizada uma pesquisa em dois niveis: por meio em um primeiro
momento, identificar quem sdo 0s noivos que buscam informacdes nas midias; apos
compreender os modos de utilizacdo da midia nos preparativos do casamento. As
entrevistas serdo feitas por formulério e divulgadas pelo autor do artigo nas redes
sociais e grupos especializados no assunto, como o Universo das Noivas e 0
Casamentos.com.br, dois dos grandes portais sobre casamentos que tém paginas ativas
no Facebook, alcancando cada um 4.510.347 e 1.295.178 seguidores, respectivamente®.

Também se buscard nessas entrevistas, entender as formas de consumo dos
elementos constitutivos das cerimdnias de casamento e a necessidade do registro do
evento em fotos e videos, com preferéncias e representaces do produto para a vida do
casal e ainda a interferéncia de outros produtos do género nas escolhas e decisdes sobre
a estética e as narrativas. Assim sendo, considerar a midia como forga de transformacéo
dos rituais de casamento. Além das entrevistas, uma pesquisa exploratoria, com a

observacdo sistematica desses canais, das reacdes, dos comentarios e dos

®> Dados coletados em 15 de janeiro de 2017.



o°c
8 O.. Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

compartilhamentos pablicos dos seguidores, pode apresentar os desejos e a utilidade das
informacdes diante do publico.

Sob a luz levantada nessa pesquisa, pretende-se compreender como 0 casamento
tem ultrapassado os aspectos sociais de um ritual de passagem, se incluindo como um
bem de consumo simbolico com impactos diretos na relacdo entre a midia e a realizacdo
dele. O casamento precisa atender a necessidades ndo-tangiveis, como a concretizacao
do sonho e do amor; sendo, como dizem alguns casais em redes, “se nao for assim, nem

caso”.
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