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As plataformas digitais contemporaneas permitem aos usuarios que ndo apenas
consumam conteudo, mas que o criem. Neste contexto, observa-se um estimulo para a
projecdo da intimidade, o que acarreta em um borrar da linha imaginaria que divide o
privado do publico. Este trabalho pretende discutir as potencialidades e limitacdes da
plataforma de videos YouTube, por ser um espaco que possibilita a circulacdo de
conteldo midiatico que aparentemente rompe com as normas hegeménicas. Nosso

objeto de pesquisa é a tag® “tour pelo meu corpo”, idealizada por Luiza Junqueira e

! Trabalho apresentado ao 1V Seminéario Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos Sociais.
PPGCC-Unisinos. Sdo Leopoldo, RS.
2 “Tag”, neste contexto, refere-se ao termo utilizado para designar palavras-chave que facilitam a busca
por determinado video ou assunto popularizado por produtores de conteddo em plataformas digitais.
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popularizada por Ellora Raone, duas jovens brasileiras, ambas youtubers®. Importante
ressaltar que a profissdo de youtuber é viabilizada gracas ao reordenamento midiatico
possibilitado pelo ethos midiatizado (SODRE, 2002). Os videos produzidos e
compartilhados com a tag mostram as duas jovens exibindo aspectos naturais do corpo
feminino, porém lidos socialmente como indesejaveis.

Entre os objetivos da pesquisa, pode-se listar a abertura de uma discusséo sobre
a estetizagdo e a mobilizacdo dos afetos dentro do bios midatico (SODRE, 2002).
Pretende-se analisar o viés politico em supostamente ressignificar ou romper com o
discurso da beleza amalgamado na memoria discursiva, atraves da emocao estetizada e
expressa no plano do sensivel. As nogbes de beleza sdo produzidas socialmente e
reproduzidas dentro de um contexto midiatizado: o reconhecimento imediato de um
corpo como “belo” advém de uma estrutura dominante. Logo, a exibi¢do de corpos que
rompem com os padrdes sociais advindos desta estrutura supostamente promoveria uma
emancipacdo em relagéo a este discurso.

As metodologias do trabalho estdo ancoradas na analise do discurso de Ellora e
Luiza sobre o corpo e 0 nosso corpus de pesquisa sdo os videos do “tour pelo meu
corpo” produzidos por elas. Pretende-se analisar também, através dos comentarios
imediatos (escritos no mesmo dia) a postagem dos videos e que receberam maior
engajamento, se ha um processo de vinculacdo afetiva atravessada pelo processo
midiatizado em questio (SODRE, 2002). Através da pesquisa bibliogréfica, objetiva-se
levantar a questbes sobre a viabilidade desta agdo supostamente emancipatoria em um

contexto midiatizado, j& que ela se reproduz em uma logica dentro dos cercamentos

3 O termo youtuber designa os produtores de contelido e apresentadores de videos compartilhados na

plataforma YouTube.
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impostos pelo capitalismo cognitivo (DARDOT, LAVAL, 2017). A proposta € trazer
discussbes sob a luz de autores que debatem questdes sobre subjetividades
mediatizadas, (KELLNER, 2001; SIBILIA, 2008; CAMPANELLA, 2018, MARTINO,
2018), relacBes entre imagem e consumo midiatico (DEBORD 2003; SODRE,
2002/2006/2014; LIPOVETSKY, SERROY, 2015) e enguadramentos sobre género e
pressdes estéticas (BUTLER, 2017; WOLF, 2018). O trabalho tratard a perspectiva da
midiatizacdo a partir de estudos latino-americanos (SODRE; MARTIN-BARBERO,
2003), em um contraponto com a interpretacdo de Hjarvard (2013) da proposta de
Erving Goffman sobre a metéafora do teatro da interacdo social, aplicada a mediacao.

Pretende-se discutir as I6gicas do capital de visibilidade e o atravessamento dos
individuos pelas novas midias. Tais meios tém possibilidades de uso politico, visto que
0 objeto da pesquisa é atravessado pela intencionalidade em confrontar a problematica
das pressdes estéticas. Segundo Wolf (2018), tais pressGes sdo produzidas gracas a
cooptacdo dos avangos femininos, em meados do século passado, pelo capitalismo; a
autora também pontua que os modelos midiaticos da época ocuparam um espaco de
influéncia, gracas ao isolamento politico das mulheres de classe média confinadas ao
espaco privado. Pretende-se aprofundar a relacdo entre a memdria, nexo e cognicao no
reconhecimento da beleza produzida e reproduzida socialmente, e se ha a possibilidade
em se apropriar dos meios para propagar uma ruptura deste discurso. H& um suposto
“comum” entre as duas producdes analisadas, e ¢ este comum o elo que conectaria a
audiéncia dos canais entre si e entre as produtoras de contetdo.

Debord (2003) j& desenharia teoricamente a importancia da imagem no que ele
chamou de sociedade do espetaculo, a partir da premissa de que a vida e as relacdes
sociais seriam afetadas pelas imagens difundidas através das midias. Porém, neste
trabalho cabe compreender o contexto atualizado, levando em consideracdo as midias

sociais, pois tais sdo organizadas de forma a permitir ndo sé que a audiéncia receba
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conteddo, mas também o produza. Sendo assim, ao levar em conta a suposta facilidade
no acesso as midias, entende-se a participacdo delas no cotidiano, e consequentemente,
a possivel (e provavel) introjecdo de determinados modos de auto-percepcdo e de
projecao imagética.

A difusdo de imagens faz parte da problematica dos atravessamentos aos quais
o0s corpos femininos estdo suscetiveis em um contexto midiatizado. Afinal, a velocidade
da difusdo imagética no século XXI ganha relevancia gracas a popularizacdo de
aparatos tecnoldgicos e dos perfis em redes sociais. Neste contexto, figuras como Ellora
e Luiza sdo percebidas como modelos de comportamento, cuja confiabilidade é validada
gracas a construcdo de suas personas publicas e a intencionalidade em projetar aspectos
pessoais experienciados por pessoas comuns. Cabe relacionar, em uma leitura
atualizada, a lideranca de opinido ao poder dos influenciadores digitais da
contemporaneidade (MARTINO, 2018).

Cabe também neste trabalho perguntar qual seria o papel do “outro” nesta
reorganizacdo do sentido e o que qualifica 0 comum nesta experiéncia de tour pelo
corpo. Ha a interacdo mediada, ou seja, permitida pelo dispositivo tecnoldgico, mas a
comunicacdo atravessada pela midiatizacdo neste objeto cumpriria 0 processo de
vinculacdo através da receptividade da mensagem e do contetudo produzido? O objeto
nos permite analisar a questdo da construcdo de si sob o olhar dos outros e o tipo de
afetos que podem ser fomentados por esta relagdo. O YouTube é um espago que
supostamente pode ser apropriado para a projecdo de reivindicagdes de individuos
pertencentes as chamadas minorias sociais, e por esta razdo observa-se que esta sendo
ocupado por produtores de conteudo que exibem narrativas que, em tese, podem ser
experienciadas por pessoas que se identificam com as pautas apresentadas.

Podemos supor que a ideia por tras do tour pelo corpo ao tornar o intimo visivel,

neste caso, € uma tentativa de ruptura com as constru¢fes midiaticas que pressionam
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mulheres para que sua estética se adeque aos padrdes tradicionais. Porém, o video de
Ellora, uma jovem magra e que na época portava uma performance social mais proxima
dos padrdes de feminilidade dominantes, teve um nimero maior de interacfes positivas
em comparacdo ao de Luiza, que recebeu uma quantidade maior de reacfes negativas e
comentarios grosseiros. A logica do reconhecimento midiatico sustenta a hipétese das
limitacdes da plataforma, afinal, a mesma é um espaco de disputa de sentidos, sendo o
corpo mais afastado da norma menos visivel e reconhecido. Luiza € uma mulher gorda e
que porta signos nao reconhecidos socialmente como femininos.

Partindo de um olhar critico, diversas considera¢Ges podem ser feitas sobre as
producbes analisadas. O video de Ellora, “Tour pelo meu corpo: expectativa Versus
realidade” foi publicado no dia 25 de dezembro de 2017; atualmente, conta com
5.594.171 visualizacbes, 429 mil reacdes positivas e 6.2 mil reacbes negativas. Ao
longo de 6 minutos e 54 segundos, vestida em 0 que parece ser um conjunto de top e
short pretos, Ellora fala sobre a realidade do corpo, em comparagéo as fotos dele que
exibe no Instagram. Salientado pela propria na descricdo de seu video, a ideia de
produzir um video com a tag “Tour pelo meu corpo” partiu de Luiza Junqueira, cujo
corpo se parece menos com o ideal de beleza dominante se comparado ao da primeira.
O video de Luiza, publicado em 31 de outubro de 2017, até 0 momento contabiliza
2.818.239 visualizacbes, 200 mil reacOes positivas e 8.2 mil reagdes negativas. Usando
apenas estes dados como base, conclui-se que Ellora tem mais visibilidade que Luiza, e
esta conclusdo é corroborada pelas apari¢cbes de Ellora em programas de televiséo e
matérias de revista apos a popularizagdo do video de tour pelo corpo.

Seguido ao fato de que Ellora teve maior projecdo midiatica, outros youtubers
produziram suas proprias versdes do tour, atribuindo a Luiza a ideia da tag. Cabe
analisar o uso de indices imagéticos e semioticos na comunicacdo e entender se essa

I6gica se aplica ao compartilhamento deste conteldo, além de analisar a estrutura que
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possibilita o vinculo e a interacdo neste processo dialdégico emergente. Neste contexto,
pretende-se relacionar a mediagdo do “eu”, o ordenamento social da imagem na
contemporaneidade, a espetacularizacéo e a representagdo que perpassam a performance
imagética no bios midiatico.

Campanella (2018), ao descrever o atual fendmeno de celebridades e
microcelebridades estabelece que as logicas de visibilidade sdo permeadas por uma
troca de capital social e cultural, visto que a intimidade mediada € oferecida pelos
sujeitos, em troca do afeto de sua audiéncia, que se mobiliza para fomentar a
visibilidade da persona midiatica. Dentro desta relacdo, um individuo tem a sua
credibilidade assegurada como resultado do nimero de seguidores e de visualiza¢cdes
nas plataformas digitais; por conseguinte, maior seria a sua relevancia e impacto diante
das audiéncias. Considerando a exibi¢do de si na internet como um desdobramento da
existéncia no mundo midiatizado e uma forma de pertencer a ele, o narrador torna-se
praticamente um personagem da prépria vida, construindo sua imagem mediada levando
em considerac&o o olhar do outro, ao qual pretende-se sua audiéncia (SIBILIA, 2008).

Logo, a reflexdo sobre o conteddo produzido e difundido pelos chamados
influenciadores digitais esta atravessada pela questdo da autenticidade. Hoje, qualquer
pessoa com acesso a internet e a um smartphone ou cdmera digital pode gravar videos e
publicé-los no YouTube, apesar de que 0 acesso a estas ferramentas - mesmo estando
em crescimento constante - ainda ndo seja estendido a toda populacédo brasileira. Porém
deve-se pontuar que o alcance destas produgdes esta permeado por outras logicas, a
exemplo do trabalho dos algoritmos na difus@o das producdes midiaticas. Este trabalho
tem como proposta analisar logicas de visibilidade atravessadas pela linguagem,
mobilizacdo de afetos e das potencialidades e limitagcbes das midias na construcéo e

ruptura de discursos.
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