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• Agency (DELEUZE, 1992) as a 
determining concept to avoid 
falling into the question of 
influence

• Semiotics: question of the logics 
that are being disputed in the 
platform experience

• Space of tensions and disputes

• Agenciamento (DELEUZE, 1992) 
como um conceito determinante 
para não cair na questão da 
influência

• Semiótica: questão das lógicas 
que estão sendo disputadas na 
experiência em plataformas

• Espaço de tensões e disputas

Agency x Platform Agenciamento x Plataforma



• Eloquence (SPINOZA, 2008)

• Personalization spaces 
(objective subjectification)

• Bodyzing user

• Public spaces

Visible interface Interface visível

• Eloquência (SPINOZA, 2008)

• Espaços de personalização 
(subjetivação objetiva)

• Corporificação do usuário

• Espaços públicos



• Acousticness

• danceability (dançabilidade)

• energy (energia),

• instrumentallness (instrumentalidade)

• liveness (vivacidade)

• loudness (sonoridade)

• speechiness (vozes detectadas)

• valence (valência)

• tempo,

Data





• Production of meanings and senses

• Agency by Visibility

• Profiling of taste

• Cumulative and social feedback 
reading

• Penetration of intentions in related 
spaces

• Personalization as an experience

• Produção de sentidos

• Agenciamento pela Visibilidade

• Perfilamento do gosto

• Leitura por feedback acumulativo e 
social

• Penetração de intenções nos 
espaços relacionados

• Personalização como experiência

Circulation Circulação



• Social mediator

• Processes that use affects for algorithmic 
readings

• Profiles that limit the interaction between users 
and their own taste

• Time.

• Affective and egoic agency: harmful content

• Mediador social

• Processos que se utilizam dos afetos para 
leituras algorítmica

• Perfilamentos que limitam a interação entre 
usuários e o próprio gosto

• Tempo.

• Agenciamento afetivo e egóico: conteúdos 
nocivos

Conclusion Conclusão


