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MEMORIA DISCURSIVA: sentidos e significacées em
Fact-Checking*
DISCURSIVE MEMORY: meanings in Fact-Checking

Carolina Marques

O presente estudo propde uma investigacao acerca do discurso de plataformas de
fact-checking (SPINELLI, SANTQOS; 2018) durante o segundo turno do periodo eleitoral
brasileiro de 2022. A hipGtese € a de que esses discursos se valem da memoria discursiva?
(PECHEUX; 1999) para possibilitar a compreensdo de leitores acerca de fatos
jornalisticos, enquanto combatem a desinformacao gerada pelas fake news.

De modo geral, essa pesquisa pretende observar quais sdo as estratégias
linguisticas-textuais-discursivas utilizadas nos discursos das checagens realizadas por
agéncias especializadas em desmentir noticias falsas, a partir da memoria discursiva
(ACHARD, 1999; PECHEUX; 1999), na luta contra a desinformagc&o. Estudar o discurso
das noticias de checagem de fatos se mostra fundamental para os estudos de letramento
digital (LANKSHEAR; KNOBEL, 2011), pois relaciona-se com a forma com que novos

significados sdo (re)produzidos em praticas de combate a desinformacao.

! Trabalho apresentado ao VI Semindrio Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos Sociais.
POSCOM-UFSM. Santa Maria, RS.

2 Apesar de Paveau (2013) ter realizado uma revisao bibliografica sobre o conceito da memoria discursiva,
neste projeto opta-se por utilizar o conceito classico da memadria discursiva, trabalhados por Pecheux (1999)
e Achard (1999). Compreende-se a importancia dos estudos de Paveau (2013) e por isso suas contribuicdes

serdo mencionadas no capitulo da tese referente ao conceito de memoria discursiva.
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Com a cultura da convergéncia (JENKINS, 2014), a transmissao de contetdos no
meio digital se tornou mais intensa, fazendo com que, a partir dos avangos tecnoldgicos,
a producéo e a distribuicdo de noticias fossem ampliadas nos Gltimos anos (LEMOS,
2004; BRIGGS, 2013; CANAVILHAS; SATUF, 2014; SILVA, 2015). Além disso, a
presenca das noticias falsas pode ser percebida a partir da mudanga que ocorreu no
cenario informacional, advinda como consequéncia da crise da democracia liberal, que o
mundo enfrenta desde as elei¢cOes presidenciais estadunidenses, que elegeram Donald
Trump, em 2016 (MIGUEL; 2019, p. 47). Neste contexto, o jornalismo corporativo perde
a sua centralidade, uma vez que producédo e veiculacdo dessas noticias ocorrem fora desse
sistema especializado (MIGUEL. 2019). Como consequéncia e tentativa de “contra-
ataque” a distribuicdo cada vez maior de noticias falsas, surgem as agéncias de fact-
cheking (SPINELLI, SANTOS; 2018), que ttm como objetivo a verificagcdo dos fatos
noticiosos.

Estudar o discurso das noticias de checagem de fatos se mostra fundamental para
os estudos de letramento digital (LANKSHEAR; KNOBEL, 2011), pois relaciona-se com
a forma com que novos significados sdo (re)produzidos em préaticas de combate a
desinformacdo. Além disso, mais do que servir ao combate a desinformacéo, o estudo das
agéncias de checagem leva-nos a compreender 0 mecanismo discursivo de legitimacéo
das proprias agéncias, que nao podem ter suas praticas tomadas como originarias
(DOURADO; 2019).

Essas noticias falsas se pautam por meio de “sistemas de crengas e valores que
fazem valer sentidos e saberes, criando uma adesao ao que pode ser julgado verdadeiro
pelo fato de que é compartilhdvel com outras pessoas, e se inscreve nas normas de
reconhecimento de mundo” (RODRIGUES e SILVA; 2022, p. 4). O “jogo discursivo”
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das fake news € entendido por seu encontro com o efeito de verdade, que é como o sujeito
estabelece um sentido ou um dizer sobre algo, criando a sua verdade prdpria sobre o fato
(RODRIGUES e SILVA,; 2022).

A relacdo entre memdria e jornalismo esta ligada principalmente a criacdo do
produto jornalistico, que se apresenta como lugar de memédria (RICOUER, 1993),
promovendo um arquivamento de documentos e testemunhos de memorias coletivas que
caracterizam situacdes e periodos histéricos (MACHADO, 2001, ZELIZER, 2008,
PALACIOS, 2009, 2014, SA, 2011). Além disso, meméria é disputa de poder e,
consequentemente, as producgdes jornalisticas se constituem como perspectivas de
determinado acontecimento.

A memoria possui uma funcao relevante para a Analise do Discurso Francesa
(AD), base do referencial tedrico deste estudo. Pécheux (2008) entende que ao analisar
um acontecimento discursivo, € preciso estar atento a mudancas e as diferentes
significagBes que um acontecimento historico provoca, através da producdo de novos
enunciados que se formam a partir da memdria discursiva. Para o autor, a memdria
discursiva ¢ “aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ler, vem
restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-construidos, elementos
citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de que sua leitura necessita” (PECHEUX,
1999, p. 52).

Dessa forma, em termos tedrico-metodoldgicos, serdo levados em consideracéo
0s conceitos de interdiscurso e rede interdiscursiva (MAINGUENEAU, 1995; 2008), que
fazem parte do campo tedrico da Analise do Discurso Francesa (AD). O interdiscurso é o
“espago de trocas entre varios discursos convenientemente escolhidos”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 20). Ou seja, o interdiscurso pode ser percebido na
aproximagdo ou distanciamento entre dois ou mais discursos, como é o caso dos objetos
empiricos escolhidos, que servem para confirmar uma noticia anterior ou negé-la. Ja a

rede discursiva leva em conta os enunciados que ja foram ditos em um discurso anterior,


https://colunastortas.com.br/2017/05/10/o-pre-construido-michel-pecheux/
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ou 0s que estdo implicitos no enunciado analisado, produzindo o sentido
(MAINGUENEAU, 2008).

Inicialmente foram escolhidas checagens realizadas durante o periodo do segundo
turno das eleicdes presidenciais brasileiras, de 3 a 29 de outubro de 2022, da Fato ou
Fake, plataforma da Rede Globo de checagem de dados e da Aos Fatos, que se mantém
através de parcerias editoriais remuneradas com a Meta, o Telegram, o Kwai e o portal
Terra, além de ser uma plataforma financiada coletivamente por pessoas fisicas e
juridicas, através do pagamento de uma assinatura mensal. Ainda ndo é definitiva a
escolha de tais plataformas, podendo ser alterados ao longo do estudo. O objetivo ao
analisar essas paginas é compreender como as agéncias de checagem de fatos, através da
memoria discursiva, criam estratégias linguistico-textuais articulando assim uma
tentativa de confronto as fake news. As noticias falsas podem se apresentar como um
conteldo que se quer passar como noticioso, aos moldes de um texto que se vale de
estratégias do discurso jornalistico, mesmo que néo se utilize do formato.

O cenario atual da internet permite que sejam criados produtos que se aprofundam
na contextualizacdo dos fatos, além do aumento da interagdo e engajamento com seus
consumidores (JENKINS, 2014), auxiliando na construcdo de percecBes positivas e
negativas sobre diversos temas. O ambiente digital oferece oportunidade de amplificacao
de vozes, além de ganhar mais poténcia para produzir e publicar contetdos, tornando a

circulacdo de contetdos cada vez mais veloz®.

3 A cultura digital, permite a producdo de narrativas jornalisticas complexas, multimidias (MARQUES;
2021), entre outras. No entanto, a recepcdo das noticias, se mostra cada vez menos atenta e que, pela
disposicdo em bolhas, menos afeita a complexidade do contraditorio. As redes amplificam vozes, mas a
velocidade as vezes é inimiga da complexidade, do viés mais interpretativo (SILVEIRA, AMARAL, 2020;
FERNANDES, 2023).

4



:O: Anais de Resumos Expandidos
O_VI Seminario Internacional de Pesquisas

O~ em Midiatizacao e Processos Sociais

o ISSN 2675-4169 Vol. 1, N. 6 (2024)

Essa "potencializacdo™ é defendida por Palacios (2002), pois 0s “limites espaciais
para disponibilizacdo de material noticioso” (PALACIOS, 2002, p. 3) comecam a ser
quebrados. Assim, com o uso das redes sociais, essa proliferacdo e distribuicdo de
informacdes se torna ainda mais impulsionada (CANAVILHAS; SATUF, 2014; SILVA,
2015). Ainda para Palacios (2002), “a convergéncia torna-se possivel em fungdo do
processo de digitalizacdo da informacéo e sua posterior circulagdo e/ou disponibilizagédo
em multiplas plataformas e suportes, numa situacdo de agregacdo e complementaridade”
(PALACIOS, 2002, p. 3).

O cenério atual, marcado pelo contexto da pds-verdade* (MCINTYRE, 2018),
possibilita também a disseminacdo de noticias falsas e, por isso, a importancia de agéncias
especializadas em checagem de fatos (PANGRAZIO, 2018; SPINELLI; SANTOS,
2018), com o intuito de verificar as noticias que estdo sendo disponibilizadas. De acordo
com Mcintyre (2018), nos dias de hoje, « fatos objetivos sdo menos influentes na opinido
publica do que apelos a emocdo e a crenga pessoal.” (MCINTYRE, 2018, p. 5).

Todos esses discursos que sdo produzidos, sejam as fake news ou as checagens dos
fatos, produzem efeitos de sentido entre os interlocutores (PECHEUX, 1990). Tais
discursos dizem sobre o proprio sujeito e seu dizer. Nesse caso, sujeito e discurso séo
produtos do interdiscurso, que é 0 “espaco de trocas entre varios discursos
convenientemente escolhidos” (MAINGUENEAU, 2008, p. 20). Partindo desse

principio, para compreender o discurso das agéncias de checagem durante o segundo

4 Em seu estudo, Mclintyre (2018), comeca definindo o conceito de pds-verdade a partir do Dicionario
Oxford. De acordo com o dicionario, a pds-verdade é: “Informagdo ou assercdo que distorce
deliberadamente a verdade, ou algo real, caracterizada pelo forte apelo a emocgdo, e que, tomando como
base crencas difundidas, em detrimento de fatos apurados, tende a ser aceita como verdadeira, influenciando

a opinido publica e comportamentos sociais” (OXFORD, 2016).
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turno eleitoral para a presidéncia do Brasil, & necessario examinar qual a fungdo da
memédria discursiva (PECHEUX, 1999) nesses enunciados e como essa o0s influencia. A
pergunta entdo é: Quais as estratégias discursivas linguistico-textuais utilizadas pelos
enunciados produzidos pelas agéncias de fact-checking, do ponto de vista da memoria
discursiva, no combate as fake news?

Ao observar a velocidade com que a tecnologia e as inovagdes transformam os
processos narrativos no ambiente digital, nota-se a viabilidade e necessidade de se estudar
os discursos das agéncias de fact-cheking, em um cendrio que passa por constantes
desafios. No contexto da pds-verdade e com a propagacdo cada vez mais intensa de
contetdos com informacoes falsas, essas midias, que atuam aprofundando nos temas
jornalisticos, estdo ganhando cada vez mais espaco no meio on-line.

Além disso, € possivel verificar a importancia de se estudar a memoria na
constituicdo da identidade jornalistica e como uma versdo dos fatos se potencializa
através das novas formas que o meio on-line proporciona. O projeto objetiva compreender
como essas formas discursivas sdo construidas e qual ¢ a funcdo dos elementos
memorialisticos que elas acionam para oferecer ao leitor acesso e aprofundamento de
assuntos de interesse publico. Além disso, o estudo busca refletir acerca do modo como
as agéncias constroem discursivamente o efeito de verdade, pois é por meio deste que
elas Porque elas também constroem esse efeito, que faz com que o leitor confie na
regulacdo delas. Para isso, serdo acionados conceitos como pos-verdade e verdade
(MCINTYRE, 2018; CANAVILHAS E FERRARI, 2018; TEIXEIRA, MARTINS,
2020). A forma como esses conceitos serdo acionados sera explicada no préximo topico.

A relevancia em estudar as agéncias de checagem de dados € principalmente por se
tratar de um mecanismo que tende a crescer ainda mais no ambiente digital e que ainda
passa por mudancas e adaptaces. Considerando o contexto de disseminagédo das fake

news na contemporaneidade, esses veiculos se consolidaram como “instrumento de
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combate” & desinformacdo. importante que na atualidade possamos compreender 0s
novos recursos que a web oferece para a pratica da producdo de saberes.

Por meio de uma pesquisa exploratoria, foi identificado que, apesar do nimero
relevante de pesquisas sobre as agéncias de fact-checking, ainda € incipiente seu estudo
relacionado as questdes da memoria. O presente projeto pode, assim, contribuir para a
discussdo sobre o discurso no ambiente virtual, possibilitando novas perspectivas de
estudos.

Existem também os interesses pessoais da autora. Em primeiro lugar, estudar temas
relacionados a memoria, por ser membro do grupo de pesquisa Midia e Memoria,
cadastrado no Diretério de Grupos de Pesquisa do CNPg. Em segundo, dar continuidade
aos estudos sobre memoria no meio digital, iniciados durante a dissertacdo de mestrado
em Comunicacao Social, realizado em 2021.

Buscando analisar a tematica proposta e o0s resultados e respostas acerca da
problematizacdo apresentada neste projeto, sera feita a analise de discurso de checagens
realizadas durante o periodo do segundo turno das elei¢Ges presidenciais brasileiras, de 3
a 29 de outubro de 2022, de duas midias de fact-checking, através da pesquisa explicativa.
A primeira escolhida foi a Fato ou Fake, plataforma da Rede Globo de checagem de dados
e a segunda é a Aos Fatos, que se mantém através de parcerias editoriais remuneradas
com a Meta®, o Telegram®, o Kwai’ e o portal Terra, além de ser uma plataforma

5 Meta Platforms, Inc. € um conglomerado estadunidense de tecnologia e midia social com sede em Menlo
Park, Califérnia. Seu fundador é Mark Zuckerberg, criador do Facebook.

® O Telegram é um servico de mensagens instantaneas baseado na nuvem. O Telegram esta disponivel para
smartphones ou tablets, computadores e como Aplicagdo web (webtelegram.org)

" Kwai é uma rede social de videos curtos e tendéncias, fundada na China (www.kwai.com).
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financiada coletivamente por pessoas fisicas e juridicas, através do pagamento de uma
assinatura mensal.

A escolha de analisar as checagens realizadas pelas agéncias de fact-checking
desse periodo especifico, se deve ao fato de que o candidato Bolsonaro fez uso de
informacdes falsas de forma contumaz, durante as eleicdes presidenciais de 2018 e
durante a sua gestdo (2018 a 2022), momento em que ocorreu a pandemia do Covid 19
(VISCARDI, 2020; SILVA, 2020; COELHO, DIAS, MARANHAO, 2018). Durante 0
periodo, o entdo Presidente da Republica, a partir das suas redes sociais e lives, divulgou
informagdes falsas como estratégia comunicativa para engajamento (VISCARDI, 2020).
A partir disso, durante as elei¢cdes de 2022 ocorreu uma grande divulgacdo de materiais
noticiosos divulgados por ambos os candidatos e veiculos de comunicagdo, causando
assim, um aumento no numero de checagens realizadas pelas agéncias analisadas.

Atualmente existem diversos estudos em diferentes areas que analisam 0s
discursos dos candidatos politicos durante as eleices. Com as novas tecnologias, a
relacdo entre politicos e publico também tem sido objeto de pesquisas (PFETSHC; 2011),
O pesquisador Cesarino (2018), realizou um estudo etnografico a respeito da campanha
presidencial brasileira no ano de 2018 e constatou um modelo binario a respeito da
participacdo da populacdo durante as elei¢des, s6 havendo espaco para quem era contra e
quem era a favor dos candidatos em questdo. A partir desse cenario politico conflituoso,
as eleicBes do ano de 2022 perpetuaram o padrdo das fake News e, com isso, 0 contexto
se tornou propicio para o crescimento das agéncias de checagem de fatos.

Ainda ndo é definitiva a escolha de tais plataformas, podendo ser alterados ao
longo da analise. O estudo do presente trabalho serd fundamentado em conceitos e
pressupostos de teodricos que apresentam significativa importancia na definicdo e

construcdo dos conceitos discutidos nesta analise: memdria discursiva e discurso.
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Para tal, os conceitos serdo estudados a partir de fontes como trabalhos
académicos, artigos, livros e outros, que foram aqui selecionados através do levantamento
das principais referéncias sobre o tema.

Para que seja feita uma analise profunda de como esses discursos se estruturam,
foi realizada, a partir de uma pesquisa exploratoria, um primeiro levantamento de
enunciados que se valem de uma marca linguistico-discursiva comum, no mesmo
contexto sociopolitico, mas ainda ndo é definitiva a escolha delas como objetos empiricos
da pesquisa. Ambos objetos empiricos aqui sugeridos sdo pontos de partida para ampliar
a discusséo proposta por esse projeto.

Como ja dito, o estudo sera realizado a partir dos pressupostos tedrico-
metodoldgico da Analise de Discurso Francesa (AD). A AD entende que a lingua nédo
pode ser desassociada das condicBes socio-historicas do contexto na qual ela se encontra.
A partir da conjuntura onde o discurso acontece € que 0s sujeitos conseguem realizar
efeitos de sentido, ou seja, as condigdes do contexto influenciam diretamente no sujeito
e no que é dito ou ndo dito por ele (PECHEUX, 1990).

Entretanto, Paveau (2013) sugere, na analise de midias on-line, a Andlise de
Discurso Digital a partir da Analise de Discurso Francesa para embasar suas reflexoes
acerca da dindmica dos discursos de veiculos na internet. Em seus estudos, ela diferencia
os discursos dos nativos do ambiente on-line dos tecnodiscursos, que séo fabricados no
interior dos aparatos tecnolégicos. Com isso, a autora pretende compreender as relacbes
entre 0s sujeitos e a linguagem com relagdo & méaquina e a sociedade, buscando
aprofundar-se nas particularidades existentes nos produtos digitais.

Nesse sentido, esse conjunto de técnicas pretende oferecer uma visdo ampla de
todos os recursos utilizados e que permita dar conta das complexidades do campo digital
(GOBBI, 2011).

Sera feita uma andlise roteirizada. O método pretende levar em consideracao o

modo como o discurso, das agéncias de fact-checking se estrutura para cumprir seu papel
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na rememoracdo de ocorridos, investigando como o fato jornalistico é moldado no
combate as noticias falsas. O método de pesquisa escolhido favorece uma liberdade na
analise dos objetos, possibilitando assumir varias posi¢ées no decorrer do percurso, ndo

obrigando a atribuir uma resposta unica ou a afirmar a hipotese proposta.
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