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Midiatizacdo é um conceito que emerge no final dos anos 1990 e se consolida no
campo da comunicacdo até a metade dos anos 2010, periodo em que passa por uma
inflexdo e chega a uma encruzilhada interessante: seria o conceito ainda central para o
campo da comunicacao e para outros campos do conhecimento? Ou ele estaria superado?

A partir desta pergunta, esta proposta de comunicacdo defende que sim, a
midiatizacdo segue sendo um conceito central para a compreensdo de processos
comunicacionais, e nao sé eles: a midiatizacdo é fundamental para se compreender a
formacdo do que é um espaco comunicativo algoritmizado contemporaneo. Mas, para
operar este deslocamento, é preciso dar um passo epistemoldgico importante: considerar
que estamos vivendo uma quarta forma de midiatizacéo e que ela é central para o que se
tem chamado de plataformizacdo (Antunes, 2020; Figaro, 2020; Grohmann, 2021; José
Van Dijck et al., 2018) e de mediagéo algoritmica.
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Esta proposta de comunicacdo esta associada a uma investigacdo em curso que
aborda a necessidade de se compreender a midiatizacdo em etapas historicas, tendo as
relacbes de poder como centro da anélise. O estudo pretende reivindicar a genealogia
foucaultiana — a partir da no¢do de governamentalidade e de dispositivo em Michel
Foucault — como método para demostrar que as diferentes etapas da midiatizacdo devem
ser compreendidas priorizando mais as relacfes de poder que as evolugdes técnicas e
tecnoldgicas que marcaram por muito tempo os estudos de comunicacéo.

Partindo-se da interpretacdo da governamentalidade como processo,
consideramos que a midiatizacdo pode ser compreendida em quatro etapas. Na primeira,
relativa ao pastoreio, a comunicagdo possui uma dimensdo divina e religiosa, porém o ato
de comunicar se configura como uma relagdo de pertencer e de falar a partir da nogéo da
verdade, préxima a nocdo de gemeinschaft. Tanto a oralidade quanto a escrita pré-
impressa seriam o registro desta forma de se midiatizar a comunicacéo.

A segunda etapa, no inicio da era moderna, é referente a razdo de governo da
soberania, na qual a imprensa emerge. Ou seja, uma midiatizacdo em funcdo da
importancia que jornais, livros e impressos em geral proporcionaram nessa epoca,
sobretudo com a alfabetizacdo difundida, capaz de questionar a soberania - seja a religiosa,
seja a absolutista do antigo regime.

A terceira etapa é relativa a governamentalidade disciplinar, do cinema, do radio
e das relagdes publicas, ou seja, relativa aos meios de comunicacao de massa e eletrénicos,
que marcaram o fordismo e a producao corporativa que emergiu na segunda metade do
século X1X e prevaleceu até a Segunda Guerra Mundial.

A quarta é associada a governamentalidade do biopoder ou do espetaculo,
aproximando Foucault de Debord (2017). Nela, a televiséo e as telecomunicaces digitais
de primeira geracéo se estabeleceram na consolidacgao neoliberal e na etapa que se iniciou

em uma internacionalizagdo. Tal processo se deu primeiramente sobre a égide da Guerra
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Fria e, em seguida, sobre os preceitos do que se chamou de varios nomes: acumulacao
flexivel (Harvey, 2006), Era da Informagdo (Castells 1999), entre outros, e que
denominaremos neoliberalismo (Dardot & Laval, 2016). Neste periodo, que se
consolidou no final dos anos 1970 até o final do século XX, a midiatizacédo de terceirase
instrumentalizou pela telecomunicacéo e a cibernética que confluiram para informatica
e a digitalizacdo operada por computadores interligados pela internet. E neste terceiro
momento da midiatizacdo que a interface (Virilio, 2014) e a fruicdo emotiva individual
(Debord, ano?) se materializaram.

A hipétese que aqui apresentamos é a da emergéncia de um novo deslocamento
recente no processo de midiatizacdo na qual o componente organizacional (Quiroga, 2019)
e da fruicdo dos desejos se soma as demais dimensbes anteriores. Tal processo vai
gradativamente se materializando pelas ferramentas digitais, como e-mail, e 0 viés
organizacional da comunicacdo mas também pela redes sociais, como espaco de fruicdo
e circulacdo dos afetos, desejos e necessidades. No dois casos, asseguram uma dimensdo
intrapessoal, de cuidado de si (Foucault, 2006) instrumentalizado ou, como diria Leticia
Cesarino (2021), em que o self batesoniano assume a centralidade que o sujeito
econémico benthaniano tinha para o periodo disciplinar.

Trata-se de momento em que o uso de aprendizado maquinicos (machine learning)
e ambiéncias plataformizadas estabelecem uma nova mediagdo por midias inscritas na
l6gica da captura instrumental e automatica na producdo massiva de dados. Essas
comunicacdes entre maquinas informacionais sdo capazes de gerar estatisticas e
inferéncias de nova ordem, consequentemente organizando as mais diferentes dimensdes
da vida cotidiana (De Certeau, 1998; Lefebvre, 2014 ).

Partindo da periodizacdo empreendida por Jespen Strombéck para a relagéo entre
midiatizacdo e a politica em seu artigo Four Phases of Mediatization: An Analysis of

Mediatizaton of Politics (2008), pretendemos extrapolar a periodizagéo ndo apenas para
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midiatizacdo da politica, mas apontar os efeitos desta quarta midiatizacdo nas dimensoes
sociais como um todo, tendo, por outro lado, a referéncia do estudo que Andreas Hepp
chamou em seu recente livro de Deep Mediatization (2022).

A nosso ver, a midiatizacdo, entendida pela chave das relacbes de poder, esta
passando por uma profunda transformacdo, o que gera uma certa confusdo entre
pesquisadores de nosso subcampo. Alguns estéo a defender o fim do processo como foi
empiricamente percebido nas fases anteriores; outros, aos quais nos SOmMamos,
defendemos um aprofundamento da midiatizacdo para uma nova dimensdo, mais ainda
dividual e intrapessoal, e mais ainda ligada ao uso do digital. O que ressaltamos, porém,
é a ubiquidade do acimulo de base de dados e de ferramentas de analise via digitalizacéo.

Ao que tudo indica, essa nova etapa da midiatizacdo leva a mediacdo pelo digital
a uma nova dimensao. Nela, a interface imagética da segunda fase da midiatizacédo se
consolidou e somou-se a recursividade e a massificagdo customizada do digital da terceira
fase de midiatizacdo. Estariamos agora, na quarta fase da midiatizacdo sobre a égide do
big data e da producdo de circulacdes e fruicdes baseadas em uma economia politica da
plataformizacdo. Mas, sobretudo, o que pouco é explorado em nosso campo, ¢€ a
emergéncia de uma economia politica da percepcdo a partir de uma nova necessidade
social e econdmica: a captura constante de percep¢des quantificaveis (emocoes,
localizacdo, sentimentos, desejos) por meio ndo apenas da imagem mas agora também de
sons, geolocalizacdo, ruidos, e dos mais distintos instrumentos de captura (microfone, gps,
video, camera, instrumentos hapticos como medidoress de pressdo arterial, medidos de
batimento cardiaco, medidor de temperatura, entre outros).

Esse processo de intensificacdo do aprendizado maquinico estaria portanto
levando a duas novas decorréncias. Uma delas seria um aprofundamento das mediagdes
pelo viés técnico e algoritmico, em que 0 agenciamento humano estd mediado cada vez

mais por interfaces, por bancos de dados e plataformas que interagem entre si, via APIs
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ou metadados, alterando significativamente as interacbes humanas em camadas
sociotécnicas cada vez mais abstratas. A outra seria a criagdo de um regime de busca por
produgdo do conhecimento social (Burke, 2003) inédito, em que as tentativas de
compéndio e producdo de consensos de outras eras (biblia, livros copiados a mao e
compéndios populares como Lunario Perpétuo, a enciclopédia diderotiana, a enciclopédia
Barsa e a Wikipedia vao sendo substituidos por um modelo de organizacdo do
conhecimento bésico a partir da légica do data center e da plataformizacdo em que o
dominio comum se torna impossivel de ser visto em uma totalidade e 0 mecanismo de
busca se torna imprescindivel e criador de uma governamentalidade pela busca e pela
percepcao algoritmizada.

Atribuimos a este formato da busca a uma dindmica inerente de nosso tempo em
que a formacéo de uma subjetividade empreendedora e baseada nas emoc6es e na fruicdo
das satisfacdes e pulsacdes do individuo se consolida com viés mercadolégico (Dardot e
Laval, 2016). Nesse contexto uma hermenéutica do sujeito (Foucault, 2006) assume aqui
uma dimensao utilitarista, ao ponto do ‘“cuidar de si’, inicialmente identificado por
Foucault como uma forma de resisténcia ao controle dos corpos e de dispositivos como a
sexualidade, passa a assumir uma importancia central para a reproducéo do sistema.

A essa configuracdo, se somam técnicas de seguranca e de controle pelo viés
cibernético como forma de sujeicdo e de enquadramento ndo mais dos corpos, mas dos
desejos e da percepcdo em que o pandptico, como dispositivo iconico da disciplina da
espaco ao que temos chamado de perceptron, dispositivo de referéncia da
contemporaneidade. A plataforma suplanta a corporacgdo; o sujeito desejante, suplanta o
sujeito de necessidades, e 0 escrutinio da midiatizacdo aponta para a configuracdo de uma
nova governamentalidade em que vetorialistas (Wark, 2015) assumem a centralidade na
conducdo da esfera de producdo de consenso (passagem do Twittter para o “X”)

sobestando qualquer entendimento prévio de Espaco publico (Habermas, 1997), e,
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portanto, reconfigurando profundamente - e com camadas de mediacdo algoritmica até
entdo inéditas - na formac&o do que um dia foi um espago comunicativo.

Este resumo expandido pretende levantar o debate, em formato ensaistico, sobre
as mutacOes epistemoldgicas e ontoldgicas nos processos de midiatizacdo tendo como
ponto de referéncia as relacdes de governamentalidade e de poder como conceitualizacédo
que pode auxiliar 0 nosso campo a compreender a atual sobreposi¢cdo de dimensdes
politicas, sociais econdmicas e técnicas. Nosso entendimento é que os estudos da
midiatizacdo assumem cada vez mais centralidade ndo apenas para o campo (Bourdieu)
da comunicacdo, mas para a compreensdo do funcionamento social em éareas do
conhecimento como educacdo, economia, politicas, entre outras no processo que se

convencionou chamar de plataformizagéo (Snircek, 2016).
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