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Em comparacdo com os pleitos anteriores, as campanhas eleitorais municipais de
2020 foram significativamente diferentes no Brasil. A pandemia de Covid-19, que até
meados de 2020 j& havia acometido 2.670.451 brasileiros e levado 92.728 deles a 6bito,
provocou mudancas no calendario das campanhas e em seu formato, que teve que se
adaptar ante as restri¢cbes a presencialidade e se desenrolar principalmente no contexto
digital.

A pandemia ocasionou a publicacdo da Emenda Constitucional n® 107, de 2 de
julho de 2020 (BRASIL, 2020a). Com ela, as votacgdes de primeiro e segundo turno foram
adiadas de outubro, quando geralmente ocorrem, para os dias 15 e 29 de novembro,
respectivamente. Outros prazos eleitorais também foram afetados, reduzindo os periodos
de pré-campanha e campanha.

Segundo Rossi (2022), o periodo de pre-campanha é determinante para a
consolidagdo de uma candidatura, especialmente as que estdo comecgando e/ou néo

possuem tantos recursos financeiros. De acordo com o professor, a pré-campanha o
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momento de encontrar aliados-chave, relacionados as bandeiras do candidato; construir
uma narrativa segmentada, que apresente as distintas facetas da vida do politico, mas
sempre unidas sob o “guarda-chuva” do arquétipo por ele escolhido; e, principalmente,
posicionar-se como especialista na area em que atua. Para quem ja esta no poder, a pré-
campanha auxilia na prestacdo de contas, demonstrando aos eleitores porque devem
confiar no candidato novamente.

Em 2020, porém, esse prazo foi reduzido, o que afetou candidatos como
Guilherme Boulos e Luiza Erundina, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), que
concorreram juntos a prefeitura de S&o Paulo - SP. A dupla anunciou sua pré-candidatura
em 5 de setembro; a campanha iniciou oficialmente no dia 27 do mesmo més; a votagéo
de primeiro turno foi em 15 e, a de segundo, em 29 de novembro. Assim, o tempo total
foi de trés meses, em comparagdo aos cinco meses e meio de 2022 — ainda que, pensando
estritamente o periodo de campanha, esta Gltima tenha sido das mais curtas realizadas
para a presidéncia nos ultimos anos (STABILE, 2022).

Além da restricdo temporal, o contato direto entre candidatos e eleitores foi
fortemente afetado pelo coronavirus em 2020, dada sua alta transmissibilidade. O
deputado federal Tulio Gadélha (entdo do Partido Democréatico Trabalhista - PDT)
chegou a propor, por meio do Projeto de Lei n°® 3.602/2020, a proibi¢do de eventos
presenciais que gerassem aglomeracdo de pessoas enquanto 0 pais permanecesse em
estado de emergéncia para a saude (BRASIL, 2020b). A proposta acabou arquivada por
incompatibilidade com o calendario da Camara, mas muitos candidatos mantiveram as
adaptacdes em seus planejamentos de campanha, em respeito as orientagdes dos 0rgaos
nacionais e internacionais de saude para a contencdo da pandemia. Assim, encontros
como comicios, passeatas, bandeiracos, distribui¢cdo de materiais e afins ocorreram, mas
em menor escala e frequéncia — além de limitados pelo distanciamento social, uso de

mascara, alcool em gel e outras medidas sugeridas pelas entidades competentes.
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Desse modo, as midias — com destaque para as plataformas de rede social —
apresentaram-se como o principal canal de interagdo entre candidatos e eleitores. A
campanha de Boulos e Erundina, que estudamos em pesquisa de mestrado (FELICIANI,
2023), foi exemplar na tentativa de buscar um contato mais intensivo com os eleitores,
explorando elementos do ambiente digital como memes, trends, referéncias a cultura pop,
entre outros.

Assim, a hipbtese que defendemos aqui é de que, nas elei¢bes de 2020, pudemos
ver nitidamente a midiatizacdo sendo tomada como processo interacional de referéncia
(BRAGA, 2006) pela politica. Isso porque, se ha algum tempo eram a presencialidade e,
sobretudo, a oralidade que ditavam os rumos de uma eleic¢do, no pleito analisado, foram
as légicas das midias que orientaram — ainda mais — as taticas e estratégias de campanha.

Candidatos precisaram se inserir e se adequar as dinamicas das plataformas para
alcancar potenciais eleitores. Alguns o fizeram tdo bem que, mesmo com poucos recursos,
horario de TV limitado, desconhecimento e até asco de grande parte da populacdo em
funcdo de sua vinculagdo partidaria, sairam quase vitoriosos das elei¢c6es da maior cidade
do pais. Mais uma vez, falamos de Guilherme Boulos e Luiza Erundina, um caso impar
do ponto de vista comunicacional.

No que tange a pandemia, por exemplo, a dupla demonstrou-se capaz de se adaptar
e, inclusive, brincar com a prépria situacdo. Erundina, aos seus (entdo) 85 anos,
enguadrava-se como grupo de risco para contaminacdo pelo virus. Assim, acompanhou
atividades de rua da campanha dentro de uma redoma de vidro, acoplada na traseira de
uma camionete. Mas é interessante notar como mesmo isso foi utilizado de forma
favoravel pela campanha.

As Figuras 1 e 2 exploram o bom humor e a interdiscursividade inerente aos
memes do tipo “raiz versus gourmet”, conhecido por boa parte dos usudrios de internet

(especialmente jovens). Nelas, ¢ feita uma comparacao entre os veiculos de “catar voto”
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da chapa e de sua principal opositora, encabecada pelo Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB).

O primeiro, com Erundina, seria de tipo “raiz” devido a seu carater simples,
evocando a ldgica brasileira da gambiarra (MESSIAS, 2018). Por sua vez, o do opositor
Bruno Covas, seria “gourmetizado”, luxuoso — efeito alcancado a partir da sobreposicéo
entre a imagem original do veiculo e a de um ambiente refinado. Considerando que o
destino do cata-voto do candidato tucano é a periferia, como indica a manchete
apresentada na Figura 2, a arte ganha um tom irénico pelo contraste. No conjunto,
percebe-se o afeto construido em torno de Erundina — e, em contrapartida, o desdém ou
asco ao opositor Covas.

Figura 1 — Meme sobre o "cata-voto raiz" de  Figura 2 — Meme sobre o "cata-voto gourmet”
Erundina. de Covas.

CATA-VOTO RAIZ CATA-VOTO GOURMET

Covas langara ' Martamovel para

— . buscar voto na periferia na reta

Fonte pagina Gabinete do Amor no
Facebook.

Boulos também teve seus compromissos de campanha afetados pela pandemia,
ainda que de maneira diferente. Para o candidato a prefeito, a maior parte da campanha
transcorreu tranquilamente, em que pesem uso de mascara, distanciamento social e

demais medidas de prevencdo ao coronavirus. A maior dificuldade veio em 27 de
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novembro, a dois dias do segundo turno das elei¢Ges e na data marcada para o maior dos
debates entre os candidatos, promovido no horério nobre da Rede Globo: Guilherme foi
infectado pelo virus da Covid-19 e, com isso, ndo pdde participar do debate.

Como ilustraa Figura 3, Boulos e seus apoiadores deram inicio a uma mobilizagéo
para que o canal realizasse o debate de maneira online, dada a impossibilidade de
Guilherme comparecer e, a0 mesmo tempo, a importancia desse Gltimo momento de
apresentacdo dos candidatos e suas propostas aos paulistanos — especialmente
considerando a lei da procrastinacdo que, segundo Rossi (2022), faz com que boa parte
do eleitorado brasileiro escolha seus candidatos de Ultima hora. A emissora, porém,
desconsiderou a proposta, levando Boulos a utilizar a noite daquela sexta para realizar
uma live de perguntas e respostas, com divulgacao inspirada na série House of Cards
(Figura 4).

Figura 3 — Mobilizacdo em favor da realizagdo  Figura 4 — Convite para a live de perguntas e
de um debate online pela Rede Globo. respostas de Boulos.

HOUSE
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#DebateBoulosCovasOnline

T

Fonte: pagina Gabinete do Amor no Facebook. Fonte: pagina Gabinete do Amor no
Facebook.
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Nos exemplos apresentados, é possivel perceber o esforgo de adaptacdo da chapa
em funcdo do cenario vivenciado a época. Essas adaptacOes evidentemente extrapolam o
midiatico, como o préprio constructo para transportar Erundina demonstra. A questao é
que, quer sejam “nativas midiaticas” ou ndo, as pautas acabam sendo todas midiatizadas,
fornecendo assuntos para que 0s usuarios comentem e, naturalmente, motivos para que
os eleitores votem.

Além do mais, ndo se trata de uma simples transposicao das informac6es para o
digital. A comunicacdo é construida com base em formatos e linguagens ja consolidados
na web e, por isso, reconhecidos pelos usuérios. Isto é, as légicas caracteristicas desta
midia orientam a tessitura dos processos interacionais (BRAGA, 2006) entre politicos e
eleitores. Exemplos sdo o0 uso de memes e a referéncia a produtos da cultura pop, ambas
taticas identificadas em Feliciani (2023).

E com base nessas reflexdes que consideramos que, por mais que Boulos e
Erundina ndo tenham vencido as elei¢Bes, sairam vitoriosos em inimeros outros aspectos.
E, mais uma vez, defendemos que o caso da dupla e de tantos outros politicos cujas
campanhas de 2020 foram (re)orientadas pelas logicas midiaticas, sobretudo das
plataformas de rede social, sdo casos de estudo privilegiados aos quais 0s pesquisadores

em midiatizacdo podem atentar.
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