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1. INTRODUCAO

Na sociedade atual, conectada, midiatizada e que valoriza, cada vez mais, a
participagdo, a presenca online dos fés se tornou indispensavel para a manutengéo da
relevancia de um produto. Nesse contexto, € comum encontrar comunidades de fas que
criaram ambientes online para falar, especular, teorizar e dialogar sobre seus objetos de
admiracdo. Os conteudos criados pelos fds dentro do processo de consumo produtivo
ganharam visibilidade e credibilidade na industria, alem de terem se tornado pretextos
para diferentes interacGes e movimentacoes dentro dos fandoms.

O presente estudo busca investigar a construcdo do consumo produtivo dos fas
da série Harry Potter, um produto cultural que se mantém relevante para a industria do
entretenimento mesmo apos mais de 27 anos do langamento do seu primeiro livro. O
sucesso deste produto deriva, entre outros motivos, da dedicacdo e movimentacdo desse
fandom, principalmente nas redes sociais. Um caso ilustrativo desse processo é o

Caldeirdo Furado, canal de YouTube comandado pelo influenciador Caco Cardassi.
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Para explorar a tematica, buscamos analisar as estratégias semiotico-discursivas
utilizadas na construcdo do contetudo dos videos do canal Caldeirdo Furado, maior
canal do PotterTube? do mundo (Cardassi, 2020), compreendendo também o
reposicionamento do consumidor dentro das novas condi¢Ges de producdo, circulacao e
recepcdo do ambiente midiatico contemporaneo.

Para tal estudo, primeiramente exploramos a cultura de f& a partir de conceitos
desenvolvidos por Jenkins (2022) e Souza-Ledo e Costa (2018); dentro do campo da
midiatizacdo, abordamos Hjarvard (2014), Fausto Neto (2010) e Braga (2017); e para
compreender o processo de consumo produtivo, optamos por explorar os autores como
Ritzer (2013) e Eden (2015). O aporte metodoldgico da analise foi construido a partir
dos trés tipos de produtividade de f&s destacadas por Fiske (1992), que baseiam a
criacdo de uma triplice dimensdo analitica para investigar e interpretar os videos do
Caldeirdo Furado. Na ultima etapa da pesquisa, analisamos 0s videos selecionados,
identificando algumas préaticas usadas pelo youtuber Caco Cardassi na construgdo dos
contetidos do canal, que representam também seu consumo produtivo como fa de Harry
Potter.

2. REFERENCIAL TEORICO

Um fandom é uma comunidade interpretativa que possibilita que diferentes
pessoas possam compartilhar a admiragdo por um objeto de interesse em comum. Esse
ambiente € um local onde os individuos podem expressar 0 seu amor e explorar as
formas como os produtos culturais sdo produzidos, distribuidos e consumidos (Souza-

Ledo e Costa, 2018), além de ser o espago que proporciona a construcdo das proprias

2 Nicho da comunidade da rede social YouTube que tem como tematica principal a série Harry Potter.
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identidades (Guschwan, 2012). O fandom é a comunidade que permite ao fa ser fa, um
participante ativo e responsavel pelos processos de transformacdo, circulagdo e
ressignificacdo da midia e da cultura de uma sociedade (Silveira, 2010).

Para Jenkins (2022), o segmento mais ativo do publico séo os fas, que sempre se
recusaram a apenas aceitar o que recebiam das midias e sempre insistiram no direito de
serem participantes plenos da sua cultura. Com base nessa perspectiva, entramos em um
contexto de uma cultura participativa (Jenkins, 2022), na qual fas, produtores e
consumidores de midia sao requisitados e estdo envolvidos no processo de circulacao e
producdo de conteudos e objetos culturais. A partir de uma producéo colaborativa, a teia
relacional constituida entre fas, produtores e consumidores torna-se indispensavel para
esse cendrio mididtico diverso, porque essa participagdo gera “[...] essa experimentagao
social generalizada para interagir acionando midias e reinventando modos de fazer
funcionar esse acionamento conforme objetivos dos participantes” (Braga, 2017, p. 51).

N&o foi de um dia para o outro que o fa passou a ser valorizado pela industria da
midia. Esse foi um processo que acompanhou as mudancas na relacdo entre a
tecnologia, a midia e as diferentes partes da nossa sociedade, resultando em alteracdes
na logica do funcionamento tanto da industria midiatica quanto da recep¢do do publico
perante noticias e entretenimento. De acordo com Hjarvard (2014, p. 15), “a cultura e a
sociedade contemporaneas estdo tdo permeadas pela midia, que talvez ja ndo seja
possivel concebé-la como algo separado das institui¢des culturais e sociais”.

Dentro desse contexto, as novas tecnologias contribuem para uma constante
diversificacdo dos modos de circulacdo comunicacional, além da criacdo de circuitos
que facilitam essa circulagdo, ja que ocorre “o redesenho das relagdes entre campos
especializados de acdo midiatica e setores ndo especializados” (Braga, 2017, p. 60).
Para Fausto Neto (2010, p. 55), “a circulagdo institui novas formas de interagdes entre
produtores e receptores de mensagens, complexificando seus papeéis, ao organiza-los
segundo novas dinamicas de interfaces”. O papel do fa como receptor ativo dos
produtos da industria cultural esti sendo cada vez mais valorizado. A enunciagdo do
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consumidor, um processo complexo em que ocorre a apropriacdo das praticas e das
linguagens da midia para referir a si mesmo e ao mundo (Fausto Neto, 2010), agora é
associada a uma transferéncia de poder da industria, permitindo a produgdo, acesso e
controle da informacdo a qualquer individuo presente nos circuitos (Rodrigues e Menon,
2017).

A partir do momento em que se envolve mais com o seu objeto de interesse e
possui as ferramentas para transformar essa admiragdo em outros tipos de contetdo, o fa
comeca a explorar diferentes habilidades e se transforma também em um polo de
emissdo (ou instancia de producéo). Para Espindola (2015), agora o trabalho do fd ndo é
mais uma mera derivacdo do material que ele recebe das midias de massa, ja que ocorre
um processo de transformacdo daquele conteddo pronto em novos materiais de midia. O
fendmeno que proporciona essa jun¢do do consumo com a producdo é chamado de
consumo produtivo, ou prossumo (Eden, 2015; Ritzer, 2013). Em outros termos, o
consumidor estd efetivamente atuando nesse contexto sem limites definidos,
contribuindo para a criacdo de significados e formacdo de valor do seu objeto de

admiracéo.

3. METODOLOGIA

O aporte metodologico da pesquisa foi construido com base nas trés categorias
de producéo de fés destacadas por Fiske (1992), que acontecem na interface entre os
contetidos produzidos pela indastria e o cotidiano do f&. A primeira classificagdo é a
produtividade semiotica, focada na construcdo de significados e identidades a partir dos
recursos semiéticos do produto. O segundo grupo, a produtividade enunciativa, ressalta
a interacdo do fa criador com outros fas. Por fim, a produtividade textual engloba as
producdes artisticas dos fds, com algum valor cultural e que se diferem das producdes
da inddstria. Uma vez que o objeto de estudo é um canal de YouTube, observamos
também que dentro de um produto audiovisual existe uma relagdo contratual entre o
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som e a imagem, na qual um aspecto influencia a percepcéo do outro (Chion, 2011), e
que existem elementos extradiscursivos que funcionam como condicOes de producéo de
um discurso e sdo essenciais para esse processo (Verdn, 2004). Juntando essas
concepcdes com as especificidades da plataforma, o tipo de conteddo criado por esse fa-
prossumidor e alguns aspectos da cultura dos fas, esquematizamos uma triplice
dimensdo analitica para interpretacdo dos videos criados pelo influenciador Caco
Cardassi.

Na primeira dimensdo da andlise, a semidtica, investigamos 0S recursos
semidticos de filmagem e edicdo usados nos videos, classificando-os de acordo com as
categorias da metodologia de anéalise “Metamodos Kineikdnicos™ de Burn (2016), além
de examinarmos o0s possiveis potenciais de significados que eles trazem para o Texto-
Ambiente do Caldeirdo Furado, com base em Brito (2021). Na dimensdo enunciativa,
partindo dos conceitos de Veron (2004), analisamos quem é Caco Cardassi dentro da
enunciacgdo existente em seus videos e em que lugar de fala ele se coloca em relacéo aos
seus seguidores, além de examinar o tipo de conhecimento exigido do fa dentro dessa
enunciacao. Por ultimo, dentro da dimensdo da monetizagdo, investigamos os tipos de
estratégias de monetizacdo utilizadas pelo influenciador, além dos diferentes andncios
veiculados pela plataforma, com base em Silva (2017).

E importante ressaltar que compreendemos que essas trés dimensdes s&o
complementares e se sobrepdem dentro da andlise, contribuindo para uma perspectiva
mais abrangente das praticas utilizadas nos conteudos do canal. Para a organizacéo,
sistematizacéo e selecdo do corpus de analise, utilizamos a base tedrica da metodologia
de Anélise de Conteudo de Bardin (1977). Os quatro videos escolhidos fazem parte de
diferentes quadros tematicos do Caldeirdo Furado, auxiliando-nos a explorar diferentes
conceitos da cultura de fa e a investigar variados formatos e temas apresentados pelo

youtuber.

4. ANALISE
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Ao longo da anélise, por meio da triplice dimenséo analitica construida para este
estudo, identificamos diferentes estratégias semiotico-discursivas utilizadas na
construcdo de cada conteldo, com destaque para trés praticas comuns dentro do
consumo produtivo desse fd. Primeiramente, foi possivel perceber que o youtuber cria
dentro de seus produtos uma atmosfera que remete a da série Harry Potter. Além da
Obvia questdo temética, sdo utilizadas estratégias de filmagem (como cores e
vestimentas) e de edicdo (como vinheta, musica tema dos filmes como background e
elementos graficos que representam o mundo magico) para criar um ambiente familiar e
atrativo aos potterheads, cativando o espectador nos pequenos detalhes.

Outro fator que se destacou dentro da analise foi a posicdo que Caco Cardassi
assume ao longo dos videos. Para prender a atencdo do espectador, o influenciador
utiliza diferentes estratégias para impulsionar suas falas, como interpretar as leituras
feitas, mudar seu tom de voz para se adequar a mensagem e utilizar diferentes gestos e
expressdes faciais para ilustrar o discurso. Também foi possivel notar que o youtuber
coloca-se no lugar de fala de um grande fa de Harry Potter, que possui muito
conhecimento sobre a série, podendo validar as opinides e teorias dos fas, e que € uma
fonte confidvel de informagdes sobre o mundo bruxo, sendo essa posi¢cdo reconhecida
pelo fandom e por diferentes empresas do ramo cultural. Além disso, a falta de
indicacdo de fontes dentro do discurso de Caco Cardassi também reforca sua posicdo
como fonte especialista no bruxo, ja que na maior parte dos contetdos o influenciador
ndo deixa explicito de onde os fatos falados estdo sendo retirados.

A Ultima pratica comum identificada € o constante incentivo a participacdo de
outros fds. Em diferentes momentos dos contetidos, Caco conversa diretamente com seu
espectador, incentivando-o a compartilhar a sua opinido e debater com outros
potterheads. Essa interacdo tambem é utilizada como forma de monetizagdo por meio
de algumas estratégias para construcdo de contetdos e ferramentas do YouTube
utilizadas pelo influenciador. A partir dessas praticas comuns aos quatro videos,
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pudemos observar que os contetdos do canal de YouTube Caldeirdo Furado
representam o consumo produtivo do potterhead Caco Cardassi, que hd mais de dez
anos cria contetdos baseados na série Harry Potter para interagir e levar informacédo a

outros consumidores e fas.

5. CONCLUSAO

Por meio do tratamento dos resultados, é possivel concluir que os conteidos do
canal de YouTube Caldeirdo Furado exemplificam o consumo produtivo dos fas de
Harry Potter porque sdo o consumo produtivo do potterhead Caco Cardassi. O modelo
seguido por esse influenciador ndo é Unico, j& que podemos encontrar outros fds com
trabalhos semelhantes, mas o youtuber ganha destaque devido a constancia, a qualidade
e a relevancia dos contetdos para esse fandom.

Com base nesse recorte, este estudo nos auxilia também a compreender as
recentes estratégias de atuacdo dentro do ambiente midiatico da nossa sociedade, ja que
esse modelo de contetdo ilustra diferentes condi¢bes de producdo, circulacdo e
recepcdo dos consumidores e fas. No contexto atual, em que encontramos uma nova
configuragdo da paisagem midiatica contemporanea, qualquer fa ou consumidor pode se
apropriar dos instrumentos tecnolégicos disponiveis, movimentando o cenério cultural e
se transformando em um polo emissor de conteudos, espaco antes ocupado apenas pelas
empresas da industria de midia. O fenémeno do consumo produtivo torna-se, entdo,
uma instancia de transformacgdo de uma admiragdo por um produto em novos objetos,

auxiliando na construgdo de um novo polo de influéncia cultural.
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