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1. Introducéo

Esta pesquisa aborda a circulacdo dos telejornais e seus conteddos por meio de posts em
redes sociais a partir da teoria do enquadramento, tendo como pressuposto, 0
entrelacamento com conceito de midiatizacdo. Entendemos que o processo de construcéo,
exibicdo de noticias e a divulgacdo dos telejornais por uma emissora de TV esta hoje
diretamente interligado a perspectiva da circulacdo e da midiatizacdo defendidos por
Eliseu Veron e ainda que a teoria do enquadramento enquanto categoria de analise é
capaz de trazer a tona cComo ocorrem estes processos.

Sendo assim, o estudo tem como objetivo conhecer : quais, quantas e como ocorrem as
postagens na rede social Instagram dos Telejornais da TV Tapajés da 12 e 22 edicdo (JTTV

1eJTTV 2). Os telejornais locais s&o exibidos no horario do almogo e no fim de tarde na
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cidade de Santarém, interior do Estado do Pard, pelo Sistema Tapajos de Comunicacao,
uma afiliada da Rede Globo de Televisdo na regido Norte do Brasil. Especificamente,
buscamos compreender como o0s conteddos referentes aos telejornais estdo sendo
publicados na conta no Instagram da emissora (@tvtapajosoficial), e como as postagens
estdo repercutindo, sendo recebidas, curtidas e/ou comentadas, pelos usuarios/seguidores.
O estudo pretende ainda analisar o processo do enquadramento jornalistico juntamente
com a midiatizacdo dos telejornais da TV Tapajés no contexto das informacdes
jornalisticas publicadas no Instagram.

Entendemos que o processo de circulacdo comeca a partir do enquadramento aplicado ao
material que ira ser divulgado nos meios de acordo com o género jornalistico escolhido
pelos profissionais da area da comunicacdo, 0 que acaba interferindo no processo de
construcdo do cotidiano de uma sociedade contemporanea e midiatizada, ao terem que
tomar decisBes pautadas nos processos de midiatizacdo dos telejornais.
Metodologicamente, a natureza da pesquisa, que perpassa pela quantificacdo de dados e
se enquadra enquanto uma pesquisa quanti-qualitativa a partir de Minayo (2002). E o
tratamento do objeto perpassa pelo estudo de caso, de acordo com Yin (2001).
Tomaremos assim como problematica deste estudo, entender como se deu o
direcionamento do enquadramento das postagens jornalisticas e como foi direcionado por

meio dos efeitos midiaticos numa sociedade midiatizada.

2. Uma abordagem metodoldgica sobre o enquadramento de Entman na midia

Fontes (2015) traduz o conceito de Entman (1993) ao afirmar que o enquadramento ocorre
guando se aponta o olhar para as mensagens de uma noticia ou reportagem jornalistica e

porque ndo um post em um processo comunicativo.

Enquadrar é selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e torna-los mais
salientes em um texto, promovendo uma definicdo de problema em especifico, uma
interpretacdo causal, uma avaliagdo moral e/ou uma recomendacéo de tratamento para
o0 item descrito. (Fontes, 2015 p.43)
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Devemos assim seguir 0s passos nos estudos de meios digitais, quando se trata de
diagnosticar como as mensagens ou posts se definem a partir do enquadramento para
entender os motivos, acOes e reacdes a partir de um determinado aspecto, enfim, conhecer
os angulos de um fato teve mais énfase que outros para ser publicado ou postado. Entman
(1993) relata que nem sempre o texto precisa ter todos 0s passos ou seguir
necessariamente nesta ordem. Estes passos seriam: identificar o problema, detectando se
€ uma tematica com abordagem cultural, esportiva, econdmica etc. Para depois relacionar
as causas que motivam a problematica. Em seguida observar os atores envolvidos no fato.
E consequentemente, verificar quais as possiveis remediacfes sugeridas e a quem é
creditado poder de resolucéo. Por fim, avaliar questdes morais na construcéo social feita
a partir do enquadramento. E, eventualmente, sugerir uma solucdo para a problematica
exposta.

A partir desta abordagem esperamos compreender tanto as questfes quantitativas
(referente as imagens e/ou notas observadas — pelo jornalista em um telejornal, tempo de
apari¢cdo na TV, centimetragem dos textos impressos ou escritos, midias na internet etc.)

guanto as qualitativas (conteudo do assunto publicado).
3. Midiatizacéo e o seu direcionamento na Circulacao

Cientes do que seja e como o enquadramento pode ajudar a elucidar questdes sobre a
circulacdo de noticias ou de um telejornal, partimos para entender o que seja a
midiatizacdo na perspectiva da circulagdo no embasamento mais direcionado ao
semioticista argentino Eliseo Verdn. Para que possamos analisar o processo circulatério
que ocorre por meio da conta do Instagram da TV Tapajos.

Para facilitar a compreens@o do processo de midiatizacdo do telejornal recorremos ao
esquema de andlise da midiatizacdo sugerida por Veron (1997), no qual o esquema chama
atencdo para a compreensdo da midiatizacdo a partir das anélises sobre as instancias: as

instituigcdes, os meios e os atores envolvidos no processo
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Significa dizer que o processo comunicativo ndo € mais verticalizado, como ocorria na
comunicagéo canonica, quando existia a predominancia da comunicacdo de massa, a qual
predominava a teoria hipodérmica. Em que os efeitos midiaticos eram injetados nos
telespectadores ou ouvintes, por exemplo, agendando a vida da sociedade sem que
houvesse questionamento, sugestdes/pautas, enfim, um feedback que chamaremos de
feedback circular e quando existia era demasiado demorado ou até inexistente. O que foi
diferente com a entrada da midia digital.

Instituicdes, individuos e meios de comunicacdo podem ser emissores e receptores
simultaneamente, gracas a interatividade dindmica. Isso gerou uma semiose das
mensagens, circulando nas trés instancias para causar efeito, demonstrando que o meio
também opera de forma n&o linear no esquema de Veron (Autor, 2024, p.4).

O esquema revela que ndo é o produto que circula, mas sim um sistema de comunicagéo
onde a semiose o viabiliza, repercutindo no tempo e no espaco de forma variavel. A
interpretacdo depende da educacdo, cultura, leis, economia, tecnologia e contexto do
publico, dando sentido ao produto jornalistico (Mattos, 2012).

4. As matérias da TV Tapajos no Instagram

Neste topico apresentamos como foi realizada a coleta das 102 postagens referentes aos
meses de dezembro de 2024 e janeiro e fevereiro de 2025. Apds definir o periodo
selecionado como amostra, em seguida selecionamos para analise apenas as postagens
referentes aos Telejornais da TV Tapajos. Perfazendo trés (03) posts.

Em dezembro coletamos e analisamos neste més 33 postagem e encontramos apenas um
(01) post referente ao Jornal Tapajos - JTTV 22 edicéo.

Observamos que a maioria das postagens no més de dezembro fazia referéncia a varios
temas como: entretenimento como filmes. Neste més, as maiorias das postagens

abordaram a comemoracdo de 45 anos da TV Tapajos.
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No més de janeiro de 2025 coletamos 48 postagens no total. Sendo a maioria sobre
postagens do BBB 25, inclusive com postagens da promoc¢do da TV Tapajés em um
shopping da cidade.

No més de fevereiro de 2025 houve um total de 21 postagens no més. Para efeito de
andlise na pesquisa apenas dois (02) posts, ambos referentes ao JTTV 1, em forma de
Chamadas em formato de video e foto.

A maioria dos posts é sobre a programacéo nacional da Rede Globo e sobre a divulgagéo
do carnaval em Obidos.

Destacamos 0 baixo nimero de post no Instagram pela TV Tapajés chegando a uma
média de 1 post por més dentre os meses selecionados para andlise, 0 que pode ser
considerado baixo se levarmos em consideracdo 0 engajamento do publico/

usudrios/seguidores que se interessam pelos posts dos telejornais da emissora local.

5. Andlise das matérias postada na TV Tapajos

Como percebemos por meio da anélise dos meses de dezembro, janeiro e fevereiro
encontramos apenas trés (03) posts na conta do Instagram da afiliada da TV Globo, TV
Tapajds, uma emissora de televisao sediada na cidade de Santarém, localizada no interior
do Estado do Para, sendo transmitida pelo canal 4. Sua conta oficial nesta rede digital
Instagram é @tvtapajosoficial.

No més de dezembro localizamos somente um (01) post do relacionado ao JTTV 22 edicao
com o titulo: Sinal Digital em Obitos. O post ocorreu no dia 20 de dezembro de 2024 e
obteve 203 curtidas, 5 comentarios e 7 compartilhamentos. O post trata-se de um video
apresentado dentro da 22 edigcdo do telejornal que aborda sobre a importancia do sinal
digital na cidade. Instruindo os telespectadores a sintonizar o canal digital da emissora.
Antes de iniciarmos a narrativa sobre as curtidas e comentarios dos usuarios neste post,
destacamos que no dia 10 de fevereiro constavam oito (08) comentéarios e no dia 18 de

fevereiro houve uma modificacdo desta quantidade caindo para cinco (05) comentarios,
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isto indica que existe moderacdo dos comentarios por parte da emissora. Para efeito de
anélise levamos em consideracdo o numero atual de comentérios (05). O nimero de
curtidas se manteve o mesmo e os compartilhamentos aumentaram de seis (06) para (07),

conforme as figuras 01 e 02:

Figura 01 - Reportagem do JTTV2.  Figura 02 - Comentérios na Rede Social.

’ tvtapajosoficial : Comentarios

2, ddjr2010 9 sen

Saudades de assistir vocés. Um grande
abraco da Dulce aqui de S&@o Luis. Morei
em Porto Trombetas e sempre assistia
vocés. Beijos!

Responder Ver traducao

ribeiro_eduardo38 9 ser

Al6 Pauxis eu te amo demais. Minha
Obidos

Responder Ver tradugdo

Q23 Qs Ve

tvtapajosoficial Agora #Obidos tem sinal digital s /¢
A #TvtTpajés sempre levando o melhor para os
telespectadores do Oeste do Para Responder Ver tradugao

lio_mdc 9 sen

* E Mojui? Nunca mais @

#Globo #SinalDigital #Santarém ; wandre.farias 9 sem
024 + Ver tradugio Falta s0 juruti ter o sinal de tapajos @

Responder Ver tradugdo

2, claudemirosantosrocha 9 sen

Agora em Obidos, nao em alter do
chéo-Para. Perde as empresas de
Santarém com comerciais na Tapajos,
eleitores e politicos em periodos
eleitorais.

Responder Ver tradugéo

Fonte: Print da tela do Instagram pelos autores em 2025.

Dos cinco (05) comentarios no post, a usuaria com a bio? como @ddjr2010, afirmou
sentir saudades de assistir a programagdo. O usuério @ribeiro_ eduardo38 relatou que

ama Obidos, ja @lio_mdc pergunta se vai ter algum sinal outra vez na cidade de Mojui.

2 "bio" é a abreviacdo de "biografia" e refere-se a uma breve descricdo ou apresentacdo que os usuarios de
redes sociais podem adicionar em seus perfis. Geralmente, a bio aparece logo abaixo do nome de usuério e
é usada para fornecer informacgdes relevantes sobre quem €é a pessoa, 0 que ela faz ou até mesmo seus
interesses, hobbies ou links importantes.
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Enquanto o usuario @wandre.farias relata que falta outro municipio, Juruti, também
receber este beneficio.

Por fim, @claudemirosantosrocha diz que: “Agora em Obidos, ndo em Alter do chéo-
Para. Perde as empresas de Santarém com comerciais na Tapajos, eleitores e politicos
em periodos eleitorais”.

Conforme observado, apesar de alguns comentarios representem criticas, ndo houve
interacdo de qualquer tipo ou nenhum feedback entre os usuarios por meio de curtidas ou
comentarios. Tao pouco, interacdes com os administradores da rede digital Instagram da
emissora ou dos profissionais/jornalistas que fizeram parte do conteddo da postagem.
No més de janeiro, por ser um més atipico para a programacao televisiva, a prioridade foi
destinada aos posts do BBB 25, mas percebe-se que ndo houve por parte do jornalismo
interesse em manter um numero minimo de postagens sobre os telejornais locais da
emissora.

No més de fevereiro localizamos dois (02) posts relacionados ao JTTV 1. O primeiro tem
como legenda: “Chegou a hora de tirar suas davidas! No e Agora, Prefeito?. A Chamada
foi postada no dia 3 de fevereiro, teve 49 curtidas, zero comentarios e 6
compartilhamentos. O post trata de um video que narra a importancia da sociedade em

participar da administragdo municipal. Vejamos a figura 03.

Figura 03 - Reportagem do JTTV 1.
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(Wp) tvtapajosoficial H

>ﬁ tvtapajosoficial

Fonte: Print da tela do Instagram pelos autores em 2025.

Destacamos que o fato de ndo haver nenhum comentério no post pode indicar um

desinteresse pelo tema, talvez por se tratar de politica, reforcado pelo nimero de curtidas
baixo entre os 44 mil seguidores da conta. Apesar de ndo ser perceptivel a circulacdo de
um discurso percebemos que houve um efeito midiatico no cotidiano das pessoas, com 0
enquadramento para agendar a vida publica ou pessoal.
O outro post do JTTV 1, do dia 20 de fevereiro de 2025. Trata-se de uma Chamada em
forma de foto. Que contém a seguinte descri¢do: Prioridades, né? O JT1 almoca comigo
todos os dias, (...). Bora ficar ligado. O post descreve, em um texto bem-humorado e de
entretenimento, para chamar a atencdo das pessoas para ndo perderem o telejornal do
JTTV 1, conforme figuras 04 e 05.
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Figura 04 - Reportagem do JTTV1. Figura 05 - Comentéarios na Rede Social.

& Publicagoes Comentérios

joaoreisterrenos 4
Do que adianta ter um jornal favorito se
vocé m um terreno favorito na

podemos praia i@

conversar

9, adailsom05 4
"&¥ Kd a deborita

pond:

| meu telejornal

favorito?

Qo2 Q2 73

tvtapajosoficial Prioridades, né? @

0 JT1 almoga comigo todos os dias, e claro que me traz
as noticias atualizadas da minha regido. & Bora ficar
ligado? w8

Fonte: Print da tela do Instagram pelos autores em 2025.

O post teve 92 curtidas, dois (02) comentérios e trés (03) compartilhamentos, conforme
a Figura 05. Dos dois (02) comentarios neste post, a bio do usuario @joaoreisterrenos faz
uma ironia ao dizer: Do que adianta ter um jornal favorito se vocé ndo tem um terreno
favorito na praia? Notamos que dentro do seu comentério o usurio recebeu uma curtida.
O que demonstra que houve uma interacdo neste processo comunicativo. O mesmo
aconteceu com o usuario @adailsom05, quando seu comentario faz uma pergunta: Kd a
deborita? o que mostra o interesse de algum modo por uma profissional da area da

comunicagdo da empresa Tapajos.

6. Considerac0es finais
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Com as analises concluimos que incluir o humor e a descontragcdo nos posts possa ser um
caminho para o engajamento dos Telejornais no Instagram.

Por meio do enquadramento aplicado as publicacdes entendemos que os efeitos
midiaticos e de circulacdo da informac&o obtidos por meio das postagens foram nulos e
seguem a linha editorial da empresa e demonstraram que possa estar havendo falta de

interesse em divulgar seus produtos jornalisticos locais.
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