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O presente artigo tem como objetivo entender a funcdo e a influéncia dos novos
atores mididticos no jornalismo. Partindo do principio que esses novos atores produzem
conteudo de cunho jornalistico para as redes sociais, escolhemos o influencer Vitus
Spehar que comanda uma série de perfis em diversas plataformas como o nome de Under
the Desk News. Assim, buscamos compreender de que modo o influenciador se utiliza do
jornalismo, como na utilizagdo da perspectiva da curadoria, advinda da teoria do
gatewatching (Bruns, 2015) para produzir videos para seu perfil no TikTok?, gerando um
debate sobre o tema.

Entendemos as plataformas como “infraestruturas digitais (re)programaveis que
facilitam e moldam interagdes personalizadas entre usuarios finais e complementadores,
organizadas por meio de coleta sistematica, processamento algoritmico, monetizagdo e
circulacao de dados” (Van Dijck, Nieborg, Poell, 2020). Nesse sentido, cada plataforma
possui a sua interface e, de acordo com Ferndndez (2021), podem ser divididas em trés
niveis. Entende-se o nivel macro como qualquer sistema de articulagdo e passagem entre
sistema” (Fernandez, 2021, p.63), ja o nivel meso,“permite que cada usudrio interaja com

o outro” (Fernandez, 2021, p.63)”, assim, ha ele permite que ocorra uma troca € uma

1 Resumo expandido para o VI Semindrio Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e
Processos Sociais
2 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@underthedesknews
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interagdo dentro dessas plataformas. J& no nivel micro, considera-se as praticas
individuais de cada usudrio. Assim, cada plataforma tem seu uso designado, ou seja,
plataformas de redes sociais como Facebook, X (antigo Twitter), Whatsapp, Instagram e
TikTok sdo destinadas para a interagdo entre 0s usuarios.

A plataformizagdo do jornalismo como “quando veiculos passam a publicar
contetidos nas plataformas digitais, visando, sobretudo, fortalecer a interagdo com o
publico” (Lindmann, Schuster ¢ Belochio, 2022, p. 206). Assim, essas plataformas se
tornaram cada vez mais “nés centrais do ecossistema de noticias deixando de ser um canal
de publicagdo e transformando-se em uma ferramenta de desenvolvimento” (Van Dijck
et al., 2018; Poell et al., 2020). Essas plataformas que sdao um espago virtual e que
proporciona a obtencao de informagao e interagdes entre 0s usuarios € que permitem ao
usuario se cadastrar e construir um perfil publico podem ser denominadas de redes sociais
(Boyd e Ellison, 2007, p. 211).

Compreendemos, entdao, que estes espacos virtuais sdo lugares propicios para o
surgimento de influenciadores digitais, que possui como “principal atributo dessas
celebridades da internet seria o acumulo de uma audiéncia que recebe certo tipo de
informacao, assiste, reconhece e contribui, de certo modo, oferecendo alta visibilidade
para esses sujeitos midiaticos” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 290). Ainda, as autoras
destacam que eles sdo um “produto cultural popular” (Abidin e Karhawi, 2021, p.294).
Assim, entendemos os influenciadores como o “porta-voz” de comunidades online
interessados no assunto € aos poucos conquista o olhar como expert ocupando novos
ambitos” (Mello, 2021, p.21).

Além disso, esses usuarios ativos podem atualmente compartilhar com
outros aquilo que observam enquanto estdo observando, através de uma
ampla gama de plataformas, variando das ferramentas colaborativas
para marcar livros, passando pelos blogs pessoais e coletivos até os sites
da midia social, e de 14 encontrar e conectar com outros usuarios com
interesse em temas semelhantes. (Bruns, 2014, p. 229-230)
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Vitus Spehar ¢ um influenciador, criador de contetudo, ativista e tiktoker, dono do
perfil Under the Desk News, que possui 3.5 milhdes de seguidores no TikTok. Ele ganhou
notoriedade ao ler uma carta enderecada ao entdo vice-presidente dos Estados Unidos,
Mike Pence, apds a invasdo ao Capitdlio em 6 de janeiro de 2021, em seu perfil na
plataforma TikTok “Under the Desk News”. O influencer passou a fazer uma cobertura
dos primeiros 30 dias de governo Biden, explicando de maneira simples e didatica, os
ocorridos diarios do governo. Apds, ele expandiu seu leque de conteudo e passou a falar
das noticias que estavam em alta no momento, fazendo colaboracdo com jornais
tradicionais como o The Washington Post e comecando o perfil no TikTok do jornal LA
Times. Ainda, Spehar possui dois podcasts, “V Interesting” e “American Fever Dream ™,
que possuem o lema de “Vocé ficard curioso, mas melhor informado para seu proximo
debate na mesa de jantar” (Spehar, 2024). Ainda, h4d a producdo de Newsletter com
entrega quase diaria pela plataforma Substack®.

Percebemos que o influencer consegue utilizar a logica jornalistica, a partir de
praticas e técnicas, como € o caso do “gatewacthing feita pelos blogueiros individuais e
pelas comunidades de comentaristas que podem nao fazer reportagem das noticias de
primeira mdo, porém fazem a curadoria e avaliam as noticias e outras informacgdes
fornecidas pelas fontes oficiais e assim prestam um servico importante” (Bruns, 2014, p.
224). Ainda, Spehar faz um papel de curadoria, em que “os usudrios encontram,
compartilham, e (muitas vezes) comentam as informagdes € os eventos que tém valor
como noticias; eles divulgam em vez de publicarem as matérias noticiosas (Bruns, 2014,
p- 230). Assim, ele ndo constroi a noticia, mas utiliza-se da curadoria como estratégia para

a criacdo do storytelling de seus videos.

8 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/1sUa7DEELvOPJMahdR5COk

4 Disponivel em:

https://open.spotify.com/show/6sFDN6fTY WigPgRDsHO1zg?si=Fnc5wlvXRDK6isetBNNrOA&nd=1&
dlsi=f4ba374d25d74510

4 Disponivel em: https://underthedesknews.substack.com/
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Bruns (2015), destaca o desafio enfrentado pelo jornalismo tradicional, pois essa
relacdo de selecao das noticias passa a ser colaborativa, ndo s6 os jornalistas estdo
selecionando as noticias, mas o publico esta mais envolvido neste processo, um advento
das plataformas que permitiu a instantaneidade da noticia e uma nova modulagao delas.
Assim, a curadoria se sobressai com a participacao ativa do publico. Isso fica evidenciado
em nosso objeto de estudo, pois Spehar faz essa curadoria e traz para seus seguidores as
noticias mais importantes do dia. Ainda, ha casos em que Spehar faz a cobertura de
determinado acontecimento, como ¢ o caso da Guerra em Israel e Palestina, na qual no
inicio da guerra, Spehar fazia atualiza¢des dos fatos diversas vezes ao dia e comegava
seus videos evidenciando o horario em que estava noticiando determinado ocorrido, se
utilizando da forma de boletins informativos.

De acordo com Domingo e Le Cam (2015), “outros atores sociais fora das
organizagdes jornalisticas institucionalizadas também estdo participando ativamente da
co-construcao das noticias” (p.8) , algo que percebemos no caso de Spehar. Em entrevista

ao jornalista James Hale®, ele afirma:

Eu fago um episodio apenas de boas noticias porque quero que as
pessoas ndo tenham medo de se envolver com as noticias. Acho que
fomos condicionados por tanto tempo a esperar que as noticias sejam
mas ou estranhas, e isso é tdo pesado. Quero que as pessoas fiquem
animadas para acompanhar as noticias, e talvez algumas coisas ruins
tenham acontecido — certamente algumas questdes desafiadoras e
historias estardo 14 — mas também ha um motivo para continuar
animado para amanha. Ha uma razdo para acreditar que podemos mudar
as coisas. Ha uma raz&o para manter a curiosidade. (Spehar, 2023)

Entendemos entdo que o jornalismo, em suas varias dimensdes, ndo ¢ uma
entidade fixa, mas algo que estd em constante evolucdo devido a diversas influéncias e se

modula de acordo com o local, como € possivel observar na plataformizagao das noticias.

5 Disponivel em: https://www.tubefilter.com/2022/09/2 1/creators-on-the-rise-v-spehar/
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Assim, de acordo com Carlson e Lewis (2020) “o jornalismo - como conceito, pratica
comunicativa, campo profissional, coisa estavel na sociedade - estd em varios estados de
fluxo ao redor do mundo” (p.123). Essas transformagdes sdo incentivadas por fatores que
questionam a defini¢cdo e o papel do jornalismo na atualidade, assim entendemos que as
fronteiras do jornalismo sdo constantemente remodeladas devido as mudancas no
ambiente midiatico.

Nota-se que o caso de V ¢ especial, pois ele afirma que ndo ¢ jornalista e que nao
pretende fazer jornalismo. Segundo ele, a ideia inicial de seu canal ¢ de trazer educacdo
para as pessoas ¢ estar embaixo da mesa propde este ambiente seguro, ele afirma que “eu
queria ajudar as pessoas a entender o que estava acontecendo. Nao vem de um lugar de
autoridade, vem de um espaco que ¢ meio bobo e seguro” (Spehar, 2023). Assim,
entendemos que Spehar ndo tem o intuito de tirar a autoridade do jornalismo, mas sim de
ajudar a fazer com que a informacao circule e chegue a diversos publicos.

Ao produzir seus videos, percebemos a “abordagem de gatewatching, que focaliza
principalmente na republicacdo, divulgacdo, contextualizagdo e curadoria de material
existente em vez do desenvolvimento de contetdo jornalistico substancialmente novo”
(Bruns, 2015, p.232), assim, Spehar tem como sua fonte o jornalismo tradicional, em
entrevista ela afirma “eu me informo pelo The Washington Post, pela Radio Publica
Nacional, por repodrteres locais” (Spehar, 2023) e que com base nisso, ela cria o
storytelling de seus videos, ndo se utilizando do jornalismo ao compor o formato dos
videos.

Percebe-se entdo, que o influencer contribui para o jornalismo, se informando a
partir do jornalismo tradicional, mas o transformando, a partir de sua propria concepgao
e da légica da plataforma, assim, ele afirma que “uma em cada trés pessoas consomem
informacao no tiktok, eu me vejo em parceria com a midia tradicional” (Spehar, 2024).
Nesse sentido, ele afirma que “as noticias ainda sdo da midia tradicional, mas que o

mecanismo de entrega € social”. Ainda que em parceria, Spehar se coloca em uma posi¢ao
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diferente da midia tradicional, que esta em busca de “cliques” e vendas, o influencer busca
comentarios ¢ mensagens de sua audiéncia, hd uma busca de vinculo, de relagdo com o

publico.
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