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Do pulpito a internet: evolucdes e conexdes entre 0s conceitos
de igreja eletrdnica, televangelismo, pentecostalismo catolico e
catolicismo midiatico, no contexto da midiatizacao!

From the pulpit to the internet: evolutions and
connections between the concepts of electronic church,
televangelism, Catholic Pentecostalism and media
Catholicism, in the context of mediatization
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Este artigo de carater ensaistico tem por objetivo propor uma revisao critica da
literatura sobre os modos de mediacdo e midiatizacdo da fé crista a partir da articulacdo
de quatro conceitos fundamentais e interligados: igreja eletronica, televangelismo,
catolicismo midiatico e pentecostalismo catolico. O objetivo é refletir como essas
categorias contribuem para a construcdo de uma espiritualidade hibrida e performatica
na contemporaneidade, em especial no campo catélico, com énfase na midiatizacdo
COMO processo estruturante.

A nocdo de igreja eletronica, cunhada por Hugo Assmann (1986), descreve o
fendmeno do uso estratégico dos meios de comunicagdo por igrejas, especialmente
evangélicas e pentecostais, como forma de propagar sua mensagem e conquistar fieis.
Assmann observa que 0 uso da midia ndo é apenas instrumental, mas conforma o modo

de ser das igrejas que nela atuam. Nesse sentido, a igreja eletrdnica representa uma
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transicdo da experiéncia religiosa do templo fisico para o espaco simbdélico da midia.
Essa forma de presenca se manifesta, principalmente, por meio do televangelismo, cuja
retérica € marcada por discursos de cura, prosperidade e milagres, veiculados por lideres
carismaticos com dominio de técnicas de comunicacao e performance televisiva.

O televangelismo, embora historicamente ligado ao protestantismo norte-
americano, encontrou eco no Brasil, especialmente a partir da década de 1990.
Movimentos catélicos carismaticos passaram a adotar suas formas e estratégias,
originando o que Brenda Carranza (2006) denomina de catolicismo midiatico. Segundo
a autora, esse fenbmeno ndo se limita a presenca da Igreja nos meios de comunicacéo,
mas se configura como uma nova forma de ser Igreja, atravessada por ldgicas
midiaticas, pela linguagem do espetaculo e por uma reconfiguracdo das autoridades
religiosas. No catolicismo midiatico, a autoridade eclesial tradicional € descentralizada e
compartilhada com liderangas carismaticas que ocupam a midia com uma linguagem
emocional, direta e performatica.

A Renovacdo Carismatica Catolica é o principal vetor do pentecostalismo
catélico, que pode ser compreendido como uma apropriacdo de elementos teoldgicos,
litirgicos e comunicacionais do pentecostalismo protestante dentro da tradicdo catolica.
Esse movimento, ao integrar oragcdes de cura, louvor com musica popular, testemunhos
e exorcismos, passou a dialogar com formas de expressdo tipicas da midia televisiva e,
mais recentemente, das redes sociais. A hibridizacdo da linguagem liturgica, aliada a
centralidade da figura do pregador midiatico, resulta em um modelo de evangelizacédo
baseado na presenca carismatica, na interatividade e na emocao.

Para conseguir tangenciar o inicio da discusséo sobre a importancia de revisitar
conceitos importantes para a comunicagdo, esse artigo se debrugard sobre alguns
conceitos basilares para essa discussdo como, como o da midiatizacdo (Verdn, 2007,
Hjarvard, 2008), Midiatizacdo Profunda (Heep, 2020), Igreja eletronica (Hugo
Assmann, 1986), catolicismo midiatico (Carranza, 2006) e pentecostalismo catélico
(Sofiat, 2009).



(o) Anais de Resumos Expandidos
o VIl Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais

O SSN 2675-4169 Vol. 1, N. 7 (2025)

Com o numero de catolicos crescendo no mundo e sendo o Brasil o maior pais
catolico que existe de todos os continentes, com mais de 50% da populagdo professando
a fé, a presenca cada vez mais constante das tecnologias, meios e processos de
comunicacdo, em todos 0s campos sociais, 0 que inclui a religido, tém se demonstrado
necessaria e importante. A esse fendbmeno, a ciéncia da comunicacdo atribui um
conceito que, segundo a visdo deste artigo, o conceito que melhor melhor € o da
midiatizacdo (VERON, 1997). Conceito que embora ndo seja univoco, aqui se adota de
modo mais objetivo como sendo o processo no qual a midia toma o centro das relacfes
e dos processos sociais, alterando a forma com a qual o ser humano interage e se
estabelece como ser na sociedade. “Definitivamente, o termo midiatizagdo nao designa
outra coisa sendo a mudanca social e das sociedades pés-industriais” (VERON, 1997,
p.17)%.

E o que isso interfere na vida dos fiéis, das instituicdes e da midia? Interfere em
muitos pontos, mas, no caso da comunidade cat6lica, por exemplo, as tecnologias
podem alterar a experiéncia da fé, podendo oferecer vantagens, ajudar no cotidiano das
praticas sacramentais, oracionais, na participacdo em eventos, mas, sobretudo, altera
como o fiel se relaciona consigo, com o proximo e com Deus.

Desde o desenvolvimento deste conceito, passando-se quase trés décadas — o que
poderia ser considerado muito pouco para analise de um fenémeno —, é possivel
perceber que essas relacdes, que antes se davam de maneira compassada, com 0 avango
exponencial das novas tecnologias e a presenca cada vez mais constante nas relacdes
sociais, tem se intensificado, fazendo com que os estudiosos ja considerem que a
sociedade atual vive um estado de “midiatizacdo profunda” (HEEP, 2020).

A midiatizacdo profunda mostra que a légica comunicacional estrutura a forma
como os fiéis vivenciam a religido, sobretudo, por atuarem no que se pode considerar

como um novo ambiente religioso, o ambiente digital, ja anunciado pelos Papas da

2 «“Em definitiva, el término midiatizacion, no designa outra cosa que lo que es hoy el cambio Social de
las sociedades pos-industriales” (VERON, 1997, p.17). Tradugio prépria.
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Igreja e assumidos como novos campos de missdo. Até ai, nenhuma novidade, se nédo
fosse o fato de que existe atualmente a presenca crescente das novas tecnologias de
comunicagdo, onde aqui se aponta o uso de aplicativos diversos no cotidiano dos fi€is
catélicos. Esse dado representa uma das expressdes mais significativas da

transformacéo da experiéncia religiosa na era digital.

O conceito de midiatizacdo, conforme Stig Hjarvard (2008), é essencial para
compreender esse processo. Para o autor, a midiatizacdo da religido ocorre quando 0s
meios de comunicacdo se tornam o0s principais canais de acesso ao contetdo religioso,
e, a0 mesmo tempo, moldam o modo como a religido é percebida, praticada e
representada. Os meios ndo apenas transmitem conteddos religiosos, mas 0s
transformam, atuando como agentes de mudanca cultural. Hjarvard argumenta que as
religiGes, ao interagirem com a midia, passam a adaptar suas praticas e discursos as

logicas  mediaticas de  visibilidade, entretenimento e  personalizacéo.

Na América Latina, Luis Mauro S& Martino (2019) prop6e uma leitura da
midiatizacdo da religido que considera trés dimensdes: institucional, experiencial e
simbdlica. A dimensdo institucional diz respeito a reconfiguracdo das estruturas de
autoridade eclesial frente a l6gica midiatica. A dimensdo experiencial aborda como as
praticas religiosas sao vividas por fiéis em contextos mediados. Ja a simbdlica refere-se
a linguagem, imagens e signos que reconfiguram o sagrado no espaco publico. O
catolicismo midiatico, sob essa perspectiva, representa um campo privilegiado de
analise das interacdes entre midia e religido na America Latina, onde o catolicismo
ainda ocupa posi¢do hegemdnica, mas profundamente reconfigurada pela presenca das
midias.

A teoria da midiatizagdo profunda, desenvolvida por Andreas Hepp (2020),
amplia essa discussdo ao considerar que a midia ndo & apenas ambiente, mas

infraestrutura vital que organiza a vida social. A fé vivida por meio de plataformas
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digitais, como transmissdes ao vivo de missas, videos no YouTube com oragdes, € 0 uso
de aplicativos religiosos, revela uma religiosidade conectada, distribuida e
reconfigurada. A midiatizagdo profunda implica que a comunicagdo religiosa
contemporanea nao pode ser separada das tecnologias que a sustentam. O uso de
algoritmos, a logica da viralizacdo, a producdo de conteudo multiplataforma e a
espiritualidade digitalizada s&o marcas de uma nova fase da presenga religiosa no
mundo.

Nesse cenario, Moisés Sbardelotto (2017) propbe compreender a religiosidade
como uma experiéncia em rede. Segundo o autor, "o verbo se fez rede" sintetiza a
passagem de um modelo institucionalizado para uma vivéncia conectada da fé. As
formas de oracdo, catequese e participacdo liturgica sofrem deslocamentos, ganhando
novos formatos mediados digitalmente. A religiosidade digital, porém, ndo rompe com
a tradicdo, mas a reconstroi em novos moldes, criando pontes entre o sagrado e a cultura
digital.

A articulagéo entre os conceitos discutidos permite entender como o catolicismo,
especialmente sua vertente carismatica, se reinventa diante das transformacdes
comunicacionais. A televisdo, o radio, a internet e os aplicativos se tornam espacos de
evangelizacdo, mas, também, da forma como o fiel se vé e se relaciona com a fé. O
pulpito tradicional é substituido por cdmeras, telas e estidios. Mais do que isso, tem-se
um novo ambiente, um novo espaco para se ocupar. O sagrado se torna possivel através
de multiplas conexdes, sem perder, contudo, sua carga devocional. A performance
religiosa na midia ndo é superficializacdo, mas ressignificacdo. Embora por muitos
pesquisadores, ndo tenha se percebido assim. O que faz com que em muitos estudos, as
pessoas analisadas aparecam como uma caricatura distantes de serem levadas a sério.

Conclui-se que a midiatizacdo da fé ndo € uma simples adaptacdo as tecnologias,
mas uma transformacdo ontoldgica da experiéncia religiosa. E que € verdade que a
tecnologia evoluiu e com ela, a sociedade mudou, cabe — e aqui se lanca essa reflexdo —

revisitarmos conceitos que ja precisam ser atualizados — dar um F5, tecla de atalho para
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atualizacao, utilizada nos sistemas office de computador. N&o apenas pelas tecnologias,
mas, porque a propria ciéncia da comunicacdo evoluiu e as demais ciéncias, como as
Ciéncias Sociais, também precisam ser “atualizadas”. Afinal, em um meio em que a
velocidade das transformacdes alteram tantos conceitos, € coerente e imperativo deixar
para que a Comunicacéo tenha o lugar de fala em um assunto que agora ela € a o centro.
O catolicismo midiatico e o pentecostalismo catolico revelam formas de ser Igreja
moldadas por linguagens midiaticas e exigéncias culturais contemporaneas. O desafio
académico € compreender essas expressdes sem preconceito, reconhecendo sua
complexidade, poténcia simbdlica e impacto social. Ao colocar em dialogo autores de
diversas tradicdes tedricas, 0 presente ensaio busca contribuir para o campo de estudos
em comunicacdo e religido, oferecendo uma visdo articulada e critica das

transformacGes em curso.
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