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1 Observagdes iniciais sobre a escrita-fantasma na sociedade em midiatizagéo

Este trabalho contempla as questdes iniciais do projeto de pesquisa de mestrado
de uma das autoras deste texto, visando configurar o objeto de estudo a partir de
experiéncias com o tema da escrita-fantasma — préatica profissional conhecida como
ghostwriting, que compreende a escrita, organizacdo e/ou edicdo de contetdos sob
titularidade de outrem, por exemplo na publicacdo de livros, artigos, blogs, textos para
redes sociais, dentre outros.

Para este resumo, optamos, primeiro, por uma elaboragdo didatica capaz de situar
a amplitude de questdes que serdo colocadas a seguir. Nesse sentido, nosso ponto de
partida é a percepc¢do das atuais configuracdes do referido trabalho de escrita, tensionado
entre os anseios sociais que levam ao crescimento do mercado da escrita-fantasma em
uma sociedade em midiatizacdo e os debates relativos aos direitos autorais.

Nesse contexto, como modo de elaborar nossas inquieta¢des iniciais de pesquisa,

refletimos que exercer uma profissdo em 2025 nédo corresponde ao exercicio laboral que
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foi vivenciado no inicio dos anos 2000 e provavelmente ndo corresponderd ao que
acontecerd nos anos 2050.

O jornalista dos anos 2000 precisava conhecer o que abrangia o cenario dos
veiculos tradicionais de comunicacgéo, tais como jornais impressos, radio e TV, e pouco
interagia com o publico que consumia as noticias. Era conhecido pelo nome ou pela viséo
que o publico tinha dele a partir da TV, a vida pessoal raramente era exposta. A sua
carreira era construida atrelada ao veiculo de comunicacdo que fazia parte, ao longo do
tempo de trabalho.

O jornalista dos anos 2025, por sua vez, esta em constante interacdo com o publico
que consome o contetdo produzido. Antes de ser representante de algum veiculo de
comunicacdo (ou de ndo ser de nenhum), é uma marca pessoal. Por isso, produz contetdo
e se posiciona nas redes sociais, como o Instagram, o YouTube, o Tik Tok e o LinkedIn.

A interacdo constante com o publico ndo é somente importante, é necessaria e
constantemente exigida por aqueles que consomem as noticias. Ele ndo depende de um
veiculo de comunicacdo ou de uma grande redacédo, pode atuar como criador de contetdo,
podcaster, consultor ou assessor de imprensa e mais diversas possibilidades.

O advogado dos anos 2000 possuia uma realidade totalmente diferente da que é
vivenciada em 2025. O seu contato com o publico acontecia por meio de palestras
presenciais, indicagdes boca a boca e cartdes de visita, afinal a publicidade permitida pela
Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) era e ainda é limitada. Os escritorios dependiam
de papel, processos fisicos e 0s profissionais precisavam se fazer presentes nos tribunais.
A aquisicdo do conhecimento era limitada a livros, congressos e cursos presenciais; e a
atuacdo profissional se limitava a escritérios, tribunais e outros lugares tradicionais.

O advogado de 2025, apesar da limitacdo de publicidade prevista pela OAB,
produz conteudo educativo para as redes sociais. Os processos em que atua
majoritariamente estdo digitalizados ou ja iniciaram de forma eletronica. O acesso as

jurisprudéncias é feito pelos sites dos tribunais, o que faz com que a informacdo circule
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rapidamente entre os demais profissionais, bem como entre a populagdo que consome as
temaéticas. Ele consegue atender clientes de todo o Brasil e, ainda, 0s que estdo espalhados
ao redor do planeta Terra, ja que o contato pode ser feito por meio de WhatsApp, e-mail,
videoconferéncias e outros. As atuacbes profissionais sdo diversas, ndo abrangendo
somente processos, contratos ou atividades cartorarias.

O lider religioso que atuava nos anos 2000 tinha a sua presenca limitada a
encontros, cultos, missas, programas de radio e, em alguns casos, a apari¢des na TV. O
seu alcance era majoritariamente local, apenas figuras renomadas eram conhecidas
internacionalmente. Uma comunicagdo estratégica ou a diversidade de formatos de
comunicacdo nao fazia parte do planejamento desse lider.

O lider religioso de 2025, por sua vez, estd presente nas diversas redes sociais,
promovendo lives e transmissdes ao vivo de cultos e outros eventos. Além disso, esta em
contato direto com os membros por meio do WhatsApp e outras plataformas, realizando
aconselhamentos, discipulados e cursos. Com isso, tem o potencial de ser influente ndo
s6 na comunidade ao seu redor, mas também internacionalmente. Por isso, preocupa-se
em usar uma linguagem mais acessivel para transmitir as suas mensagens, bem como
traca estratégias de diversificacdo de formatos de contetidos, a fim de que mais pessoas
tenham acesso ao que esta sendo anunciado.

Com as descricdes, é possivel perceber que os anseios da sociedade por avancos
na forma de se comunicar, por recursos tecnolégicos e por novas formas de se realizar
uma profissdo modificaram diretamente a atuacdo dos profissionais. Aqueles que ja
atuavam em 2000 tiveram que se adaptar, a fim de que pudessem ser conhecidos pelas
novas geracoes. Sem a reinvencao correriam o risco de chegarem ao esquecimento.

As mudangas sociais com a consequente participagéo ativa dos que anteriormente
apenas recebiam a mensagem, bem como a circulagdo com rapidez da informacao fizeram
com que as profissdes fossem reinventadas. Com isso, 0 campo da midiatizacdo foi

atravessado, ao ponto de a utilizacdo social e cultural das midias passar a nao ser de
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detencdo ativa apenas dos profissionais da comunicacao, mas também dos profissionais
que entenderam a necessidade das suas presencas nas redes sociais e dos receptores que
passaram a também fazer parte do processo de circulacéo das informacdes.

Tal percepcao faz parte do que José Luiz Braga (2017) aponta acerca do fendbmeno
da circulacéo, pois ndo ha mais somente relacdes diretas entre produtor e receptor, ja que
o0 Ultimo faz seguir adiante aquilo que recebe, a partir da juncdo da mensagem com as
suas inferéncias. “O conceito de circulagao — antes restrito ao intervalo entre os dois polos
— ganha vigor e relevancia, e acaba por extrapolar esses limites” (Braga, 2017, p. 50).

Nesse contexto, as a¢fes para que uma mensagem seja levada adiante podem
acontecer de variadas formas, podendo envolver, por exemplo: o acréscimo de
comentarios ao contetdo recebido, ao ponto de envolver publicacdes de artigos ou meras
conversas corriqueiras; a producdo de contetdos para as redes sociais; a base para
debates, analises ou até mesmo a instigacdo de polémicas.

E € exatamente por causa da facilidade de que uma informacdo siga adiante na
sociedade atual que Braga (2017) afirma que ndo é mais tarefa simples fazer a distin¢do
entre pontos iniciais e de chegada de uma mensagem, visto que 0s pontos de chegada de
uma informacdo podem simbolizar o inicio de novas producdes de conteldo, e assim por
diante.

A suposta necessidade de “ser visto para ser lembrado”, o anseio social pela
producdo de contelidos nas redes sociais e fora delas, o dever de postar algo todos os dias,
a importancia de ter materiais escritos para ser reconhecido, bem como a propria vontade
de compartilhar o conhecimento adquirido ao longo da vida, tem feito com que
profissionais, que ndo possuiram na graduacdo ou em outras formas de aprendizagem
aulas sobre técnicas de escrita, sejam obrigados a aprender com as demandas acontecendo
e, dependendo dos recursos financeiros que dispdem, passem a contar com o auxilio de

pessoas especializadas em escrita.
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Esse anseio decorre do fendmeno da aceleragdo social, identificado por Veron
(2013, p. 279) como indicio da midiatizacdo, marcada por “transformaciones que el
dispositivo internet pueda inducir en las practicas de los méas diversos sectores de la
actividad social”, provocando uma série de “irritagdes sistémicas”, como as que

tentaremos sinalizar adiante entre escritura, midiatizag&o e direito.

2 Questdes na interseccao entre escrita, midiatizacao e direito

E é com as demandas dos profissionais no tocante a producédo de contetudo que
algumas profissdes passaram a ganhar destaque, como é o caso do ghostwriter ou escritor-
fantasma. Simplificadamente, tal profissional pode ser conhecido como aquele que é
contratado para escrever, organizar e/ou editar conteidos que serdo de titularidade do
contratante; e tal contratacdo pode envolver a escrita de livros, artigos, blogs, textos para
as redes sociais, dentre outros, a partir dos saberes e contetdos conhecidos e informados
pelo contratante. Diferentemente das demais contratacOes relacionadas a escrita, nessa
modalidade usualmente ndo ha créditos a autoria do profissional contratado, apenas para
guem o contratante deseja que seja creditado como o autor do texto.

Para elucidar as situagdes que podem gerar demandas pela escrita-fantasma, foi
elaborada a seguinte figura:
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No campo estritamente pratico da questdo, o grande problema consiste na
auséncia de uma regulamentacéo acerca da profisséo, fato que acarreta a precarizagao dos
servicos diante da falta, por exemplo, de um piso salarial e de uma minima exigéncia
técnica. A sociedade atualizou a sua forma de pensar e agir no tocante a comunicacao, a
midiatizacdo trouxe novas demandas de producdo de conteldo e, por consequéncia,
individuos passaram a se autodenominar como ghostwriters ou escritores-fantasma, mas
ndo ha legislacdo no Brasil que especifique a atuacdo ou que atribua qualquer regramento.

Nesse sentido, por ora, a problematica pratica da pesquisa, que ainda esta em fase
de projeto, se apresenta: como regulamentar a profissao do escritor-fantasma sem haver
conflito com legislagdes ja existentes, a exemplo da Lei de Direitos Autorais? E outras
perguntas subsequentes também se apresentam: como estabelecer os limites entre
ghostwriting (escrita-fantasma), copywriting, social media e redacdo? Ha um ponto de
interseccgéo entre elas? Quais sdo as nuances da midiatizagdo que impactam a produgéo

de conteddo e criam a demanda pela escrita-fantasma? Qual 6rgéo seria o regulador e
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fiscalizador da escrita-fantasma? Como a profissionalizagdo poderia impactar o0s
curriculos dos cursos universitarios de jornalismo, producdo editorial e letras? A
profissionalizacdo da escrita-fantasma sofreria alguma resisténcia social? Qual é a
imagem que a populacdo tem acerca da escrita-fantasma? Como as midias tém interferido
para que esta imagem seja apresentada? Quais seriam os possiveis desdobramentos na
escrita-fantasma apoés a sua profissionaliza¢do?

Nos passos seguintes, para complexificar essas questdes, temos um horizonte de
acionamentos tedricos que podem mobilizar a elaboracdo do objeto de estudos. Do
aspecto mais especifico ao mais amplo da discussao, de modo nao exaustivo, temos em
vista alguns dos seguintes acionamentos: o conflito atual entre o direito autoral e a
regulamentacéo do trabalho (Coelho, 2023; Costa Netto, 2023); o tensionamento entre
norma e experimentacdo social em circuitos que atravessam o campo do direito (Flores,
2020); a percepcao de urgéncias e agéncias que fazem da escrita-fantasma um dispositivo
interacional, diferenciando-0 no conjunto de outras praticas de producdo de contetido
(Braga, 2017); e a questdo que se coloca imediatamente sobre a autoria (Foucault, 2013)
e sobre a configuracdo da identidade narrativa (Ricoeur, 2014).

Ressalta-se que a busca, aqui, ndo consiste na obtencdo de respostas exatas, mas

sim na experimentacédo de ideias e provocagdes no debate entre os colegas de pesquisa.
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