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The Imaginary, Symbols and the Construction of Reality
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A comunica¢do, mais do que uma mera transmissdo de informagdes, ¢ um
processo dinamico essencial para a construcao de significados e identidades sociais. De
acordo com Braga (2011), ela serve como meio para individuos e grupos sociais
compartilharem e construirem suas visdes de mundo, normas ¢ valores.

A comunicacdao ¢ fundamental para a sociedade, pois através dela as pessoas
negociam, compartilham e ajustam suas interpretacdes da realidade, formando uma
compreensdo coletiva e construindo narrativas e simbolos. A perspectiva de Braga (2011)
ressalta que a influéncia da midia se propaga para além das interagdes interpessoais,
permeando a sociedade em um cenario de midiatizagcdo. Nesse contexto, a midia ndo se
limita a transmitir informagdes, mas assume um papel ativo e crucial na construcdo de
significados, moldando a percepcao da realidade e influenciando a formacao de opinides
e valores. A midiatizagdo, portanto, implica uma transformagdo profunda na dindmica
social, na qual a midia se torna onipresente e exerce um poder consideravel na constru¢do
da cultura e na configuragao das relagdes sociais.

A midia ¢ um agente ativo que molda e organiza as trocas sociais, intervindo na
construgdo de significados e determinando quais temas e discursos se tornam dominantes.
Silverstone (2002) aprofunda essa perspectiva ao enfatizar o papel crucial da midia na
organizagdo e gestdo dos fluxos simbolicos que permeiam a sociedade. Esses fluxos
simbolicos, compostos por informacgdes, imagens, narrativas e valores, sdo fundamentais
na construcdo tanto da identidade individual quanto da coletiva. A midia, atuando como
um filtro e um amplificador desses fluxos, exerce uma influéncia significativa na maneira
como as pessoas se percebem e se relacionam com o mundo ao seu redor.

Através da selecdo, organizacdo e apresentagdo de conteudos, a midia contribui
para a formacao de representacdes sociais, moldando a percepcao de diferentes grupos,
eventos e questdes sociais. Essas representagdes, por sua vez, influenciam como as
pessoas se identificam com determinadas categorias sociais € constroem seus proprios
sistemas de valores e crengas.

! Trabalho apresentado ao VII Seminério Internacional de Pesquisas em Midiatizagio e Processos Sociais.
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Durand (2012, p. 51) destaca a importancia da midia e dos meios de comunicacao
ao apresentar o conceito de imagindrio, afirmando: “E no ambiente tecnolégico humano
que vamos procurar um acordo entre os reflexos dominantes e o

seu prolongamento ou confirmacao cultural”. Ele sugere que a tecnologia serve como um
espaco onde os reflexos dominantes humanos — ou seja, comportamentos, respostas
instintivas e agoes habituais — podem se manifestar e se estender culturalmente. Nesse
contexto, a tecnologia nao ¢ apenas um conjunto de ferramentas, mas sim um ambiente
que permite a expressao e confirmacdo das estruturas profundas do imaginario humano,
compostas por simbolos e arquétipos.

Braga (2011) descreve a midia como um agente ativo na formacao de significados,
facilitada pela tecnologia que molda a comunicagdo midiatizada. Durand (2012) discute
o ambiente tecnologico, que nao so reflete, mas também prolonga e transforma os reflexos
sociais e culturais, mediante novas formas de interagdo ¢ comunicac¢dao. Os fluxos
simbolicos da midia, organizados por Braga (2011), fazem parte desse prolongamento
cultural que Durand (2012) analisa.

Assim, os processos simbolicos de comunicacdo mediados pela tecnologia
definem o que ¢ relevante, quais narrativas dominam e como os significados sdo
negociados e renovados. Durand (2012) e Braga (2011) concordam que a comunicagao,
principalmente em um ambiente mediado por tecnologia, € crucial para criar e transformar
os imaginarios coletivos e as estruturas culturais da sociedade.

As tecnologias do imaginario, como definidas por Silva (2003), sdo os motores
que impulsionam a disseminagdo e a consolidagdo do imaginario social. Esses
dispositivos, que podem incluir desde narrativas miticas e visdes de mundo até estilos de
vida e padrdes de consumo, sdo responsaveis por moldar como as pessoas percebem e
interpretam o mundo ao seu redor. Ao produzir e disseminar esses elementos, as
tecnologias do imaginario contribuem para a constru¢do de uma realidade social
compartilhada, que se manifesta em crencas, valores, normas e comportamentos
coletivos.

Durand (2012) complementa essa perspectiva ao conceituar o0 imaginario como
uma narrativa introjetada do real e um modo de ser compartilhado. O imaginario, portanto,
nao ¢ apenas um reflexo passivo da realidade, mas sim uma construgdo ativa que molda
e transforma a propria realidade.

Assim, as tecnologias do imaginario desempenham um papel fundamental na
constru¢do e na manuten¢do do imagindario social. Ao produzir e disseminar narrativas,
visdes de mundo e estilos de vida, essas tecnologias moldam como as pessoas percebem
e interpretam o mundo, contribuindo para a construcdo de uma realidade social
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compartilhada. Essa realidade social, por sua vez, se manifesta em um modo de ser
coletivo, que se expressa em crengas, valores, normas e comportamentos compartilhados.

O imaginario nao ¢ apenas um conjunto de memorias, mas uma rede interligada
de experiéncias individuais. Ele funciona como um reservatorio que guarda a marca do
individuo no mundo e, a0 mesmo tempo, como um motor que impulsiona novas acoes €
comportamentos, significando a realidade e incentivando novas atitudes. Para Durand
(2012), o ato de imaginar ¢ essencial para interpretar a realidade e refleti-la nas narrativas,
atuando como uma ligacdo entre a obra e o publico, conferindo-lhe credibilidade e
popularidade.

A experiéncia sensorial do simbolo age diretamente sobre nos, evocando seu
significado sem a necessidade de uma convencao. Durand afirma que o simbolo tem um
poder de repercussao essencial e espontaneo, o que o coloca em uma "semantica especial”,
além da semiologia. Essa repercussao se deve a capacidade do simbolo de evocar emogdes
e significados profundos. Nossa imaginagdo "organiza" a experiéncia, conectando a forma
do simbolo ao seu sentido. Nao ¢ algo artificial, mas surge das profundezas da psique
humana.

Durand ndo vé€ a imaginacdo como mera reproducao da realidade. Ela ¢ uma forca
ativa que deforma as "copias pragmaticas" fornecidas pela percep¢ao - sensagdes brutas
que recebemos do mundo exterior. A imaginag¢do entra em cena "deformando" essas
sensacdes, moldando-as em imagens simbolicas, carregadas de sentido. Essa acdo de
"deformar" ¢, na verdade, um processo de reforma, de transformagdo. A imaginagao nao
destréi as sensacdes, mas as reelabora, dando-lhes nova forma e significado. E um
dinamismo constante, que estd na base da nossa vida psiquica. O autor também se refere
ao modo como a imagina¢do organiza as imagens. As "leis da representagdo" sdo os
principios que regem a cria¢do e a organizac¢ao das imagens na mente. Para ele, essas leis
sd0 "homogéneas" - atuam da mesma forma em todos os niveis da psique - e "metaforicas"
- a imaginacdo trabalha por analogias, criando conexoes entre diferentes elementos.

Jung (2016) faz uma distin¢do crucial para a psicologia analitica entre sinais e
simbolos. Sinais, como placas de transito, sdo imagens ou palavras com significados
claros e definidos. Simbolos, por outro lado, carregam conotagdes adicionais, vagas e
desconhecidas, evocando ideias e emogdes diversas em diferentes individuos. Essa
distingdo sinaliza a diferenca entre racionalizagdo e imaginacao: sinais como produtos do
imaginavel e simbolos como produtos da imaginacao.

Os significados dos simbolos residem no inconsciente, um reino vasto e
desconhecido que influencia pensamentos, sentimentos e comportamentos. O
inconsciente se manifesta de varias maneiras, incluindo sonhos, fantasias, lapsos de
linguagem e sintomas neur6ticos. Jung (2012) identifica mitos, contos de fadas, sonhos e
varias formas de expressdo cultural como manifestacdes do inconsciente, revelando a
heranca psicoldgica comum da humanidade. Ele via o inconsciente como um reservatorio
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de arquétipos, imagens primordiais ¢ modelos inatos que moldam nossa percepc¢ao do
mundo e de nds mesmos.

A estes temas [que se repetem de forma quase idéntica] dei o nome de
arquétipos, designagdo com a qual indico certas formas e imagens de natureza
coletiva, que surgem por toda parte como elementos constitutivos dos mitos e
ao mesmo tempo como produtos autdctones individuais de origem
inconsciente. Os temas arquetipicos provém, provavelmente, daquelas criacdes
do espirito humano transmitidas nao sé por tradi¢éo e migra¢do como também
por heranca (Jung, 2012, p. 65).

Jung (2012) e Durand (2012) concordam com a importancia do simbolo na psique
humana e que ambos transcendem a experiéncia individual. Jung (2012) localiza os
arquétipos no inconsciente coletivo, que ¢ inato € universal, composto por conteuidos que
nunca estiveram na consciéncia individual e sdo compartilhados por toda a humanidade.
Durand (2012), por outro lado, busca a origem do imagindrio nas estruturas
antropologicas do ser humano, relacionadas a sua experiéncia corporal e a sua interacao
com o mundo.

Ambos os contribuintes significativos para a compreensdo do simbolismo e do
Imaginario, apresentam teorias com notaveis semelhangas e diferengas. Jung postula que
os arquétipos, figuras simbolicas universais, residem no inconsciente coletivo, uma
camada compartilhada da psique humana. Em contraste, Durand (2012) busca a origem
do imaginario nas estruturas antropologicas, sugerindo que a experiéncia humana e as
estruturas sociais moldam o nosso imaginario. Além disso, Jung (2012) vé os arquétipos
como estruturas abstratas e primordiais que se manifestam em diferentes formas mediante
simbolos e mitos. Durand (2012), por outro lado, enfatiza a importancia da imagem como
elemento central do imaginario e propde um sistema de classificagcdo baseado em regimes
de imagem, destacando a natureza visual e simbolica do imaginario.

Assim, como consideragdes parciais, entendemos que o imagindrio social
desempenha um papel fundamental na forma como nos comunicamos e interagimos com
o mundo. Os simbolos, com seus significados amplos e ressondncias emocionais
profundas, constituem a base da comunicagdo no dominio do imaginario. Eles
transcendem a linguagem puramente racional e acessam o inconsciente, abrindo caminho
para a constru¢do de narrativas e representacdes sociais. A midia, nesse contexto,
desempenha um papel crucial, organizando e direcionando fluxos simbolicos e moldando
narrativas que se tornam dominantes na sociedade. Através da manipulagdo de simbolos
e da constru¢do de narrativas, a midia exerce uma influéncia significativa na forma como
percebemos o mundo e a nés mesmos.

O imaginario atua como uma ponte entre o individuo e a realidade, influenciando
a interpretagdo e a atribuicdo de significado as experiéncias do cotidiano. Ao internalizar
o real e construir um imaginario social compartilhado, ele molda nosso modo de ser e
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estar no mundo, bem como nossas interagdes sociais. Esse imaginario social
compartilhado ¢ fundamental para a coesdo social e para a constru¢do de uma identidade
coletiva.

As "tecnologias do imaginario" influenciam nossos estilos de vida, padrdes de
consumo ¢ visoes de mundo. A televisdo, o cinema, a internet e as redes sociais sdo
exemplos de tecnologias que moldam nosso imaginario e influenciam nossas agdes e
comportamentos.

A imaginacdo desempenha um papel fundamental na construcdo da realidade. Ela
pode transformar as "copias pragmaticas" da percepcao, que sdo representacdes fiéis, mas
desprovidas de significado, em imagens simbolicas e significativas, estabelecendo assim
um elo entre a realidade e o significado que atribuimos a ela. A imaginacdo nos permite
ir além da mera percepcao e criar um mundo rico em significados e possibilidades.

Assim, o imaginario, os simbolos, a midia, os arquétipos e a imaginagdo sao
elementos interligados que desempenham um papel crucial na constru¢do da nossa
realidade e na nossa compreensdo do mundo. Eles nos permitem ir além da mera
percepgao e criar um mundo rico em significados e possibilidades.
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