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RESUMO EXPANDIDO

NONATO (2013) enumera as caracteristicas que evidenciariam as transformacdes
pelas quais vem passando o Jornalismo. Em relacdo & organizacdo do trabalho, os
jornalistas em tempos passados viam o exercicio da profissdo como um ‘bico’, o salario
era baixo e precisava ser complementado com outro emprego. Hoje, os jornalistas
trabalham em casa, onde oferecem 0s seus servicgos, bancando todos 0s proprios encargos
trabalhistas. Em relagdo a informacéo, era compreendida como um direito do cidadao, o
que pressupunha que o jornalista teria que ‘correr’ atras da noticia, incorporando o
principio da responsabilidade social a profisséo.

Atualmente, a informagdo ¢ uma mercadoria, um bem econdémico, e a noticia
‘vem’ atras do jornalista, por meio das assessorias de imprensa. E em torno dos salarios,
o0 jornalista, que ganhava, em média, um salario minimo por més, hoje pode cobrar por
projetos, trabalhos ou textos. Mas a sociedade também vem se transformando. E essas
transformagdes acabam por afetar diretamente o exercicio da profissdao de jornalista.
Estariamos, para Deuze (2014), na era da midia Martini®.

A midiatizacdo complexa da sociedade pressupde que, para além dos profissionais
de producdo da midia, n6s mesmos, agora como usuarios leitores e escritores de midia,
precisamos experimentar, frente as inovagdes tecnologicas midiaticas, cada vez mais
acoes ‘empreendedoras’, numa formacao continuada (media literacy) a esse ambiente.
Sao os tempos da midia como autoproducédo de conteudos. O que as pessoas fazem com
a ‘midia Martini’ ndo seria “apenas participar cada vez mais de padrées complexos e por
vezes bastante sofisticados de uso midiaticos — desde ver programas de televisdo até

provar manchetes de noticias do tamanho de bytes” (DEUZE, 2014, p. 12). NGs estamos

1 O conceito ‘Martini’ refere-se a uma série de comerciais de televisdo e radio dos anos 1970 da Martini,
uma popular marca de vermute italiano. Os anuncios apresentavam um jingle que se tornou um Ait em 1977,
que tinha a frase “capture um momento — o ‘momento Martini’ - a qualquer hora, em qualquer lugar - ¢ um
lugar maravilhoso que vocé pode compartilhar — e o certo, esse local certo — ¢ o Martini.”
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simplesmente produzindo a ndés mesmos e nossas historias online. Como nem sempre
estamos preparados para enfrentar transformacdes, principalmente quando elas dizem
respeito a nossa profissdo, o profissional jornalista estaria sofrendo uma °‘crise de
identidade’.

O desenvolvimento e a popularizagdo de ferramentas tecnoldgicas e de
mecanismos cada vez mais acessiveis de conexdo com a internet, bem como a difuséo de
uma ideologia libertaria associada as novas tecnologias, tém levado a novas formas de
participacdo do publico na producdo jornalistica. E também a uma flexibilizacdo das
fronteiras entre produtores e audiéncia no ambito do processo comunicacional (PEREIRA
& ADGHIRNI, 2011, p. 51). Uma das contribui¢cdes da internet para a producdo do
jornalismo é exatamente o aumento da rapidez na circulacdo da informacéo.

Para Kucinsky (2004, p. 81 e 82), a internet cria novos dilemas além dos ja
existentes no Jornalismo, principalmente porque derrubou algumas fronteiras até entdo
bem demarcadas. Ficou ténue a demarcacao entre ‘comunicacao pessoal e coletiva’ e,
portanto, entre os conceitos de ‘publico e privado’; derrubou a demarcacao entre ‘meio
de informacgao e mercado’, ja que um num site vocé se informa sobre uma mercadoria e,
ao mesmo tempo, efetiva a transacdo comercial; derrubou a demarcacéao entre as varias
linguagens da comunicacao, assim como entre 0s varios suportes. Seus conteudos séo 0s
mais arbitrarios possiveis e, por meio da facilidade de copiar, ela destruiu na préatica o
conceito de direito autoral e da propria autoria. Com isso, abriu 0 caminho a problemas
de autenticidade e veracidade da informacdo, credibilidade do meio e responsabilidade
pela informacdo. Mas Christofoletti (2008) salienta que “se a tecnologia modifica as
relacdes interpessoais, também muda os valores morais e as éticas. Por isso, € preciso se
deter um pouco nos movimentos que chacoalham os tempos atuais para compreendermos
como a ética jornalistica também esta mudando” (p. 94 e 95).

Ainda sobre a discusséo ética no processo de formacdo do jornalista, e segundo
Christofoletti (2008), para alcangar-se um jornalismo melhor ndo sdo necessarios aos
veiculos de comunicacdo “apenas os equipamentos mais modernos”, mas, sim, que se
formem “bem os recursos humanos que povoario as redagdes” (p. 15). E “fundamental
pensar, discutir e difundir um ambiente de reflexao ética nos processos de comunicagdo”.
Essa percepcdo também é compartilhada por Karam (2004), que estabelece a
aproximacao ao chamar atengao para o fato de que “a formagao e a producao jornalisticas
exigem fundamentos epistemologicos, incluindo reflex6es de ordem ética, técnica e

estética” (p. 129). Nesse caso, 0s principios morais da atividade reuniriam, como sintese,
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um “dever-ser (deontologia)” ancorado na busca pela realizagdo profissional e pela
resolugdo de fatos-problemas, os quais a humanidade reconhece como tais, “de um
acidente a um desvio de verbas publicas, de um atentando as razGes dele ou sobre os
interesses envolvidos em quaisquer conflitos ou guerras”. A mesma preocupacdo é
levantada por Kaplam (2013), ao alertar que questBes éticas tambeém representam um
grande problema para o jornalismo.

O uso excessivo e abusivo de cameras disfarcadas, falsidade ideoldgica,
pagamento de dinheiro para obtencéo de informacdes sdo questdes espinhosas que devem
ser tratadas com profissionais formadores veteranos. Para ele, tais deficiéncias éticas e
profissionais afetam ndo s6 o jornalismo investigativo, mas todos os meios de
comunicacdo e precisam ser parte da educagédo basica no Jornalismo. A narrativa, entao,
poderia ser a seguinte.

O Jornalismo passa por uma serie de transformac6es, vinculadas principalmente
aum intenso processo de insercao tecnoldgica em seus processos de producao. Isso coloca
em maos dos jornalistas novas possibilidade de desenvolvimento de seu trabalho. Mas, e
ao mesmo tempo, a vinculagéo entre tecnologia, manipulacao de grande volume de dados
e exigéncia na velocidade de disseminacdo da informacdo antepGe outros dilemas éticos
ao jornalismo. Dai a necessidade da formacéo profissional do jornalista abarcar esses
elementos na sua preparacdo, 0 que requer a atualizacdo dos curriculos dos cursos
superiores. Essa possibilidade foi colocada com a aprovacéo das Diretrizes Curriculares
do Curso de Jornalismo, aprovadas pelo Conselho Nacional de Educagdo em setembro de
2013.

Colocado como possibilidade, no entanto hd que se perguntar: serd que as
Diretrizes foram capazes de perceber essas demandas na orientagdo da formacdo do
jornalista profissional? Como estdo incorporadas as Diretrizes as preocupacdes sobre
inser¢do tecnoldgica, ética e producdo do Jornalismo? E como as reestruturacoes
curriculares dos cursos de Jornalismo estdo percebendo essas relacdes? Esse trabalho
discute a percepcdo das transformacdes no Jornalismo nos processos formativos do
profissional jornalista no Brasil.

Partimos de questbes relacionadas as transformacdes no Jornalismo,
principalmente relacionada a insercéo tecnoldgica nos seus procedimentos de producao;
identificamos essa dimensdo nas novas diretrizes curriculares para 0s cursos de
Jornalismo no Brasil, regulamentadas em 2013; e analisamos a aplicabilidade desses

conceitos e orientacdes no processo de reforma curricular que acontece no Curso de
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Jornalismo da Universidade Federal do Ceara (Brasil). Uma das questfes que tentamos
responder é em que medida as reestruturacdes curriculares dos cursos de Jornalismo, apds
a regulamentacdo das Novas Diretrizes Curriculares, conseguem perceber a dimenséo das
transformacbes e como reorientam seus processos formativos frente aos novos
procedimentos de apuracdo apoiados na insercdo tecnoldgica a formacdo de novos
profissionais.
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