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RESUMO EXPANDIDO

O artigo proposto aqui é parte do projeto de pesquisa que busca analisar a forma
como as mulheres em situacdo de poder na América Latina sao retratadas pela imprensa,
em especial, nas coberturas de revistas do Brasil e da Argentina.

A representacdo da mulher na midia esta submersa em uma série historica de
estere6tipos femininos que representam sua generalizacao social, resultado de um sistema
patriarcal enraizado culturalmente nas comunidades mundiais. Essa condicao coletiva a
qual a mulher esta submetida é rechacada pelos movimentos feministas hd muito. No
inicio, de forma isolada e questionando a igualdade de valor entre homens e mulheres.
Depois, passando a uma discussdo mais critica da necessidade de extensdo ao género
feminino dos direitos individuais garantidos ao masculino, até chegar aos debates de
empoderamento e presenca feminina nas esferas publicas.

Sendo as condigdes de género determinadas culturalmente pelos grupos nos quais
0s cidaddos estdo inseridos, a situacdo das nacdes marcadas pelo colonialismo se
apresentam como locais propicios aos enfrentamentos de poder, pois paises como os da
América Latina tiveram desenvolvimento comprometido por interesses exploratorios, as
democracias constantemente ameacadas e a educacdo deficitaria, e a evolucdo dos direitos
sociais foi atrasada em comparacdo a outras nagdes como as da Ameérica do Norte e
Europa, por exemplo. Condi¢bes que permitem grande interferéncia dos meios de
comunica¢do no aprimoramento das culturas desses territorios, dado seu espago
privilegiado de reproducéo e difuséo de discursos e significados.

Portanto, é possivel, como defende Biroli (2010), pensar a midia como “esfera que
participa ativamente da reproducdo ou da transformacao de praticas, valores e instituicoes
que configuram as formas atuais da representacdo e da participacdo politica nas
democracias e legitimam as formas assumidas pelas relagdes de género”. E foi justamente
a America Latina que concentrou 0 maior nimero de mulheres eleitas presidentes de seus

paises ao mesmo tempo na Gltima década: Cristina Kirchner (mandato de 2007 a 2011 e
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2011 a 2015), Dilma Rousseff (Brasil, de 2011 a 2015 e 2015 a 2016), Michelle Bachellet
(Chile, de 2006 a 2010 e 2014 a 2017) e Costa Rica (Laura Chinchilla, 2010 a 2014).
A escolha de representantes do sexo feminino para governantes, em um territdrio
marcadamente dominado por oligarquias politicas patriarcais, demonstra uma dindmica
social interessante. Mas, como a midia se adaptou a esse reajustamento de representacdes
de género? Muitos materiais demonstram que, quando se trata de mulheres e politica, a
imprensa age como reprodutora de estigmas ou recorre a esteredtipos de género para
comunicar o que pretende. Esse € o caso do material analisado neste artigo que recorta do
restante da pesquisa um acontecimento midiatico especifico: a publicacdo, pela revista
IstoE, em 06 de abril de 2016 (ano 39 - n° 2417), de matéria de capa sobre o que chamou
de “As explosdes nervosas da presidente”, onde traz uma fotografia de Dilma Roussef

com a boca aberta, em semblante de grito.

> '-J
-, (L B =
0 110
A AD R AFA ADA D A
L QUEBRA MO O PLANALTO 2
AUTORIDAD RITA CO BORDINADO
PERDE A ONDICO OCIONA
B
.. P’ ) 4 PARA . ' I‘ RA

A edicdo traz reportagem de oito paginas que abre com a manchete “Uma
presidente fora de si”, e lead que diz: “bastidores do Planalto nos ultimos dias mostram
que a iminéncia do afastamento fez com que Dilma perdesse o equilibrio e as condic¢des
emocionais para conduzir o pais” (p. 32), onde é possivel observar operagdes discursivas
que podem direcionar a compreensdo do leitor, como 0 uso de expressdes, cores,
construcdes frasais, entre outras estratégias, ja que a matéria, sem fonte oficial - usa

interlocugdes como ‘“‘assessores palacianos”, “segundo relatos”, “um integrante do
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primeiro escaldo do governo”, “um de seus assessores”, “outro interlocutor frequente”,
“um importante assessor’ -, sugere que a presidente “se entope de calmantes” que “nem

sempre surtem efeitos” (p. 33) e abusa de valoragdes e adjetivacdes como incapaz,
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despautério, descompostura, destempero, irascivel, agressiva, surtos, negacdo da
realidade, entre outros?.
A publicacdo recorre ao que Eliseo Veron chamou de metaforas visuais, quando

analisou casos facilmente assimilaveis a esse.

“Aqui se estd o mais longe possivel do emprego classico das imagens na
imprensa informativa. Por intermédio de uma retérica que deve ser sempre
muito simples e muito explicita na construcdo de suas figuras, a
espetacularidade texto/imagem &, neste caso, total” (Verdn, 2004, p. 177).

Na intencdo de compreender como o discurso veiculado contribui para reforgar ou
perpetuar a ideia dominante de diferenca entre homens e mulheres e quais as estratégias
usadas pela IstoE neste caso, o trabalho concentra esforcos em analisar o discurso, as
operacOes discursivas presentes no conteldo apresentada pela revista. Sdo, para tal,
trabalhados conceitos de operacOes e estratégias discursivas para buscar compreender as
condicdes de producdo e as gramaticas de reconhecimento, a partir das colocacdes de
Eliseo Verdn, para quem “a imagem de imprensa testemunhal tem o estatuto semiético
de verdadeiro fragmento de realidade; seu valor repousa inteiramente na singularidade
irredutivel, Unica, daquilo que e¢la consegue mostrar [...]” (Verdn, 2004, p.169),
imaginario social que acaba por conferir grande poder a midia. Lhe da a capacidade de
reprodutora da verdade, sem espago para questionamentos e sem ddvidas. Essa condigdo
de centralidade garante sua influéncia na construcdo de sentido, de comportamentos e
criagdo ou manutencéo de estruturas culturais de uma sociedade. “Os fatos sdo uma coisa,
as opinides e as interpretacdes da midia sdo uma outra, e a objetividade se mede pela
manuten¢do escrupulosa da fronteira entre uns e outras” (Veron, p.170).

Em Verdn também ¢é possivel encontrar indicios para pensar os motivos de
construgdes como a feita pela revista IstoE, que precisou recorrer, na capa, ao uso de uma
fotografia recortada de contexto diferente para que imagem e texto pudessem se articular

e produzir sentido®. O autor, inclusive, considera que as modalidades de enunciacéo nas

2 Em 02 de agosto, a revista IstoE foi condenada, pela Justica do Distrito Federal a conceder direito de
resposta a presidente afastada. A reportagem foi considerada ofensiva e a 182 VVara Civel de Brasilia negou
recurso impetrado pela editora Trés, dona da revista, determinando que o veiculo publique, com 0 mesmo
destaque e dimensdo da matéria questionada, a manifestacdo de Dilma Rousseff. A juiza do caso entendeu
que a presidente afastada tem direito a resposta, “tendo em vista as colocagdes acerca das condicOes
psicoldgicas e comportamento da demandante nos dias que antecederam julgamento importante com
relagdo ao seu mandato [impeachment]”. Na sentenca, ela comenta: “Ser objeto de publica¢do a pessoa
ocupante da Presidéncia da Republica ndo autoriza qualquer meio de comunicacdo a divulgar
deliberadamente quaisquer informacdes escondendo-se sob 0 manto do direito de informag&o, uma vez que
tal direito tem de ser guiado pela veracidade do conteudo publicado”.

3 A imagem da capa da revista circulou, principalmente nas redes sociais, gerando uma série de protestos
contra a publicacéo que foi considerada machista e miségina. Um dos movimentos vinculava as pessoas
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capas das revistas sdo um fator crucial na construcdo dos contratos de leitura. Elas trazem
elementos que anunciam um ‘“enunciador pedagdgico, que pré-ordena o universo do
discurso na intencédo do leitor, que vai guia-lo, responder perguntas, explicar, informa-lo,
[...]” (Verdn, 2004, p. 223).

Certamente que ndo se pretende aqui esgotar o universo de leituras possiveis para
exemplares midiaticos como o0 que se apresenta nesse artigo, mas sim contribuir com a

observacao dos aspectos que entrelacam midia, género e poder.
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através do uso de uma hashtag (ferramenta de indexaco): #IstoEmachismo, termo ao qual o titulo deste
artigo faz referéncia.
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