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RESUMO EXPANDIDO

Este artigo tem como objetivo investigar a forma como a revista de cultura Bravo!
migrou, em agosto deste ano, para o formato digital, acionando em si referéncias
midiatizadas a partir de outros contextos em emergéncia no momento, como as séries
audiovisuais. Ao longo de 16 anos de existéncia, a Bravo! atuou no mercado editorial
brasileiro como um veiculo de referéncia no campo do jornalismo cultural impresso e, ao
langar-se na internet, aponta para questionamentos importantes que propomos
desenvolver e aprofundar neste trabalho: quais caracteristicas do ambiente digital a
revista assimilou em sua versdo digital? O que os novos publishers procuraram manter de
sua esséncia editorial? De que forma a Bravo! fez sua propria mediacéo, ao transigir para
o0 online? Tais questionamentos situam-se na perspectiva de uma sociedade atravessada
pela midiatizacdo, pela presenca das midias que, agora, ndao apenas mediam, mas
organizam as manifestacdes e as praticas do contemporaneo, entre elas o jornalismo.

Compreendemos o jornalismo como um campo de relacGes capaz de construir a
realidade por meio do estabelecimento de hierarquias, mediando categorias de
visibilidade alicercadas na confianca, na credibilidade e no prestigio. O jornalismo
cultural, enquanto especialidade jornalistica, afirma seu lugar supostamente perito a partir
de um contrato de confianca estabelecido com o leitor. Diz a ele 0 que deve ser lido, visto
e assistido, ou seja, escolhe entre o que é relevante e o que pode ser silenciado a partir de
seus critérios.

O conhecimento produzido a partir da credibilidade construida por meio da leitura
da realidade, de acordo com Miguel (1999, p. 197), faz do jornalismo um sistema perito,
“um sistema de exceléncia técnica cuja efetividade repousa na confianga depositada por
seus consumidores”. Depreendemos, entdo, que 0 jornalismo, enquanto sistema perito, é
capaz de estabelecer hierarquias, conceder visibilidade e prestigio, estabelecendo o que €
relevante e, portanto, digno de atencao.

A partir desse lugar de perito, uma segunda caracteristica se soma na compreensao
do jornalismo, que é a de metassistema perito, agindo como forca reguladora no intuito
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de proteger os consumidores dos diversos outros sistemas peritos. Enquanto
metassistema, inscrito na area de cultura, o jornalismo tem um valor determinante na
inclusdo ou exclusdo de produtos e pessoas, atuando também como perito do sistema
artistico. Dessa forma, ficam subentendidas a justeza na selecdo e hierarquizacdo das
noticias relacionadas a esse campo, tornando o jornalismo um mapa de leitura possivel
do sistema artistico relativo ao tempo e espaco presentes, disseminado na imprensa de
cultura contemporanea.

Como parte do universo de publicacGes fundamentais a construcdo do jornalismo
cultural brasileiro, a revista impressa Bravo! exerceu um papel estratégico essencial,
reiterando a existéncia de um espaco de legitimacdo em suas paginas. Lancada em
outubro de 1997, a Bravo!, objeto deste trabalho, permaneceu no mercado por quase 16
anos, somando, ao todo, 192 edi¢des distribuidas mensalmente, abordando musica,
cinema, artes visuais, livros, teatro e danca.

Em todas as capas de Bravo!, para referenciar o0 més de origem da edicéo,
encontrdvamos a seguinte frase: “O melhor da cultura em [més e ano da publicacao]”.
Por meio dessa citagéo, a revista se proclamava como detentora da capacidade de elencar
guem ou quais foram os melhores representantes da cultura em um determinado més, seja
um artista, uma obra de arte ou uma peca de teatro. Ainda que a escolha fosse feita com
base em critérios analiticos e conceituais, sempre expostos e articulados por jornalistas
especializados nas areas especificas, percebe-se que a revista se proclamava desde entdo
como detentora de um capital simbélico (BOURDIEU, 2003) com poder para dar voz aos
eleitos de cada edicéo e proclama-los como o que existia de melhor na cultura daquele
momento, o0 suprassumo do jornalismo cultural.

Recentemente, em agosto de 2016, apos trés anos fora de circulagdo, a Bravo!
voltou em versdo online, relangada pelos jornalistas e publishers Helena Bagnoli e
Guilherme Werneck, ex-executivos da Abril. O retorno da revista, além de suscitar
questdes sobre esse lugar de ascensdo do jornalismo cultural — a internet —, prop6e-nos
um olhar acerca desse novo projeto, em novo formato, que surge. Apesar de,
anteriormente, a Bravo! ter site, com contetdos exclusivos para assinantes, a revista
nunca tinha tido uma verséo integralmente online, conforme atualmente acontece.

No texto intitulado “Manifesto Bravo!”, publicado na pagina inicial do site onde

a revista estd hospedada (www.bravo.vc), lemos que o objetivo atual da revista é

transcender limites a partir de uma experiéncia que se materializa em diferentes formatos

e linguagens — a experiéncia online, que tanto vem crescendo no ambiente midiatizado da
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vida cotidiana. Ao explicar sobre esse novo formato, o texto diz: “Na aparente contramao
da historia, escolhemos como caminho primeiro a profundidade: dossiés monotematicos
intensos, ligados a uma ideia que inspira e amarra as pautas escolhidas, desenhando, o
que a semelhanga das séries televisivas, chamamos de temporadas”.

Dessa forma, de acordo com o manifesto, a revista vai trabalhar com dossiés
monotematicos, ou seja, textos mais aprofundados sobre um sé tema, que deve constituir
0 assunto da “temporada”. Segundo esse novo formato, a cada quinze dias sera langado
um novo “episddio” e, em trés meses, a “temporada” € encerrada para que outra se inicie,
com novo conceito. Conforme assumido, a ideia que inspira a revista atualmente esta
relacionada as séries televisivas, incorporando aspectos temporais, narrativos e
conceituais desse formato audiovisual, e reforcando o aspecto imagético presente nas
revistas e nas séries.

Esse tipo de relacdo explicita faz referéncia a afetacéo e interacdo entre as midias,
tipicas da midiatizacdo. Diferentes formatos e linguagens de midia, como impresso e
audiovisual, dialogam entre si na versao digital de Bravo!. Veron (1998) sublinha o status
das midias mesclando-se em todos os aspectos significativos do funcionamento social,
mediante complexas interacdes entre midias, institui¢cbes e individuos, dai resultando
processos de afetagdes ndo-lineares engendradas por préaticas discursivas.

Nesse sentido, o carater de hipermidia também se sobrepbe nas reportagens da
Bravo! digital, pois utiliza modalidades comunicativas proprias do ambiente digital, entre
elas os links para complementar a informagao. De acordo com Longhi (2009, p. 192), “a
hipermidia atua para a criagdo de narrativas nas quais 0 acompanhamento de informagdes
adicionais ao texto significa, por si s6, um elemento fundamental da informacg&o on-line”.

As caracteristicas do jornalismo digital como hipertextualidade, multimidialidade
e interatividade atuam na composicdo dessas narrativas hibridas, potencializam aspectos
conforme as especificidades do produto, além de possibilitar o aprofundamento dos
conteudos. Para Ureta (2009, p. 60), no ambiente digital, “a reportagem tem demonstrado

seu design flexivel e sua excepcional capacidade de diversificar e implantar novas
formas de contar”. No caso de Bravo!, essas diferentes formas de contar estdo
intrinsecamente associadas aos formatos narrativos seriados, extremamente populares
atualmente.

Esse formato implica uma mescla entre o audiovisual e o digital que se da em
sentidos temporais e narrativos. Ao assumir para si uma narrativa seriada, Bravo! traz a

tona uma importante estratégia de articular-se com praticas sociais cujas dinamicas ja
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estdo instaladas e estruturadas fortemente em nosso contexto. O fato de as séries estarem
em grande emergéncia reflete uma temporalidade especifica, que perpassa instituicbes e
individuos, e é também assimilada no jornalismo cultural de Bravo!. O tempo longo de
uma revista impressa, marcado por uma leitura que duraria um més, no caso da Bravo!, é
agora substituido por uma temporalidade que estrutura uma outra midia, a qual possui
extrema aceitagédo atualmente, os seriados.

Gomes (2006) fala de uma nova ambiéncia cujos processos midiaticos viriam a se
constituir em novos operadores da inteligibilidade social. Essa nova forma de apreenséo
social, de inteligibilidade, perpassa a instauragdo de um tempo midiatico que se constroi
como base, sustentaculo, de toda uma midia que, atualmente, acompanha o instantaneo,
o simultaneo e o fugaz. A temporalidade das series, quando assimilada pela Bravo!
digital, cria uma forma de midiatizacdo de um tempo contemporaneo, ubiquo, que
perpassa as novas formas narrativas e o contexto tecnoldgico no qual elas circulam, séries
e revistas digitais.

Assim, este artigo propde um olhar sobre a revista Bravo! como um lugar de
percepcao de temporalidades e narrativas contemporaneas que convergem, entre a revista
digital e as séries audiovisuais. Para isso, utilizaremos os aportes metodoldgicos da
Analise de Conteudo (BARDIN, 1977) a fim de mapear e identificar os entrecruzamentos
entre formatos midiaticos que estdo presentes na Bravo! digital. A partir de um olhar
inicial, percebe-se que a revista mantém seu lugar perito de curadora da cultura
contemporanea, transigindo ao digital em busca de acompanhar o ritmo temporal do seu
publico e do seu meio.

Nesse percurso, desenvolveremos de forma mais ampla as nogoes e relacdes entre
jornalismo cultural (GADINI, 2004; GOLIN, 2012; 2013), jornalismo digital de revista
(BENETTI, 2013; MIELNICZUK, 2015) e narrativa seriada (JOST, 2011; SILVA,
2014), considerando a midiatizacdo (BRAGA, 2008; FAUSTO NETO, 2008;
FERREIRA, 2007; 2008) como pressuposto teérico e empirico. A Bravo!, como um
veiculo jornalistico de referéncia, apresenta-se como um objeto que vem refletir com

legitimidade os aspectos tedricos a serem abordados.
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