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RESUMO EXPANDIDO

O artigo busca pensar o leigo catdlico como dinamizador do processo de
midiatizacdo da religido ao inserir-se de forma ativa e autdbnoma na internet como
produtor de conteddo religioso. Nesse sentido, objetiva-se pensar o conceito de
midiatizacdo como experiéncia vivida, tendo como centro da analise, ndo a midia ou a
religido, mas a pessoa do leigo, individuo iniciado e identificado com o catolicismo, mas
que ndo faz parte de seu corpo de consagrados. Para tanto, buscamos fundamentacéo na
etnografia como teoria e método, em sua interface com o campo da Comunicagdo. Sendo
assim, a analise se da a partir da observagdo empirica da atuacdo dos responsaveis pelo
blog O Catequista, empreendimento criado e mantido por leigos catolicos com uma
proposta de catequese digital que une contetdo doutrinario e humor.

Uma das perspectivas mais frequentes na pesquisa sobre midia e religido é a da
midiatizagdo (CAMPBELL, 2016). Esse conceito tenta abarcar as modificagOes trazidas
pela onipresenca midiatica nos processos comunicacionais e sociais de diferentes ambitos
da sociedade. Entendendo a midia ndo apenas como o aparato tecnolégico, mas como o
conjunto de praticas socioculturais realizadas a partir, sobre e para além dos meios de
comunicagdo (VERON,1997, p. 12), a midiatizacio chega a ser considerada como um
novo modo de ser no mundo (GOMES, 2004).

Na atualidade, instituicdes e esferas sociais tornam-se cada vez mais dependentes
da l6gica da midia, pois a midia possui “um modus operandi proprio e caracteristicas
especificas capazes de influenciar outras instituicbes e a cultura da sociedade em geral, a
medida em que estas se tornam dependentes dos recursos que ela controla e disponibiliza”
(HJARVARD, 2014, p.36). A logica da midia ndo quer indicar a existéncia de uma unica
racionalidade global a reger todas as instancias midiaticas, mas destacar que ha regras
formais e informais a operar de maneira institucional, estética e tecnoldgica os recursos
materiais e simbolicos dos meios de comunicacao.

Sendo assim, a midiatizagdo é entendida como um processo de transformacéo
social a longo prazo e a midia, compreendida como um agente de mudanca social e

cultural. Ao falar sobre a midiatizacdo da religido, Hjarvard (2014, p. 165) destaca que
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além de ser estrutura fundamental para divulgacéo das crengas, a midia modela a religido
através de géneros da cultura popular. Para o autor, tal processo é tdo intenso que a
religido perde relevancia para a midia em relacdo a comunicacgéo das crencas religiosas e
ao papel social de orientagdo moral e espiritual, além do senso de comunidade. Embora
relevantes e de grande impacto para as pesquisas da area, estudos como o de Hjarvard,
que partem da centralidade da midia, apresentam tendéncias que limitam a analise.

Segundo Sbardelotto (2016, p.120-122), ao se estruturarem a partir de
perspectivas que focam a dependéncia/subserviéncia da religido frente a midia, ou vice-
versa, e/ou a influéncia/prepoténcia de uma sobre a outra, tais pesquisas se limitam a
reflexdo sobre os efeitos midiaticos na religido ou sobre os usos religiosos da midia.
Diante disso, 0 mais interessante seria complexificar a analise e pensar as
processualidades das articulacdes/hibridacdes/integracdes entre midia e religido
(SBARDELOTTO, 2016, p.124), principalmente, atraves da ideia de espagos hibridos ou
de interface, nos quais a pratica digital religiosa é pensada em seus proprios termos
(HOOVER e ECHCHAIBI, 2012, p.4). Apesar desses importantes avancos no
entendimento do conceito de midiatizacdo da religido, nos parece que tal aporte tedrico
privilegia a compreensdo contextual de um metaprocesso de transformagéo social e ndo
chega a fornecer subsidios mais concretos para a investigacdo do fenébmeno midiatico
religioso sob a perspectiva das experiéncias dos sujeitos.

Se a midiatizacdo é uma nova forma de ser no mundo, como pensé-la enquanto
uma experiéncia vivida? Nesse sentido, acreditamos que a interface com a etnografia,
principalmente em suas formulagbes em relacdo a pesquisa na e sobre a internet, se
apresenta como promissora. A origem da etnografia esta ligada ao relato dos viajantes
que, ao passarem um determinado tempo convivendo com grupos geograficamente e
culturalmente diferentes dos seus, escreviam narrativas sobre eles (TRAVANCAS, 2012,
CAIAFA 2007). Ao ser incorporada pela tradicdo antropologica, a etnografia se constitui
em um tipo de investigacdo e um género de escrita que se presta principalmente para
investigacGes com objetivos de busca pela alteridade.

Na internet, 0 método etnografico € adaptado no sentido de dar conta das
especificidades do contexto digital e em rede, principalmente em relacéo as técnicas. Hine
(2004, 2015) ao propor uma etnografia para a internet toma como ponto de partida a
problematizacdo da web e seu entendimento como cultura e artefato cultural. Quer dizer,
a internet através de suas potencialidades de praticas e sociabilidades acrescenta

significados e complexifica culturalmente as esferas sociais e grupos que nela transitam.
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A0 mesmo tempo, a internet ndo se constitui em seus usos e potencialidades
inerentes, mas adquire forma nos usos e nas percepgdes que se formam dela socialmente,
a partir dos diferentes contextos em que ela € utilizada. Assim todas as posturas diante da
internet sdo significativas e aceitaveis e a etnografia se mostra como adequada para
entender o que as pessoas fazem com a internet e 0 que a internet se torna com esse uso.
Mesmo que pelo emaranhado de conexdes e pela fluidez da informag&o néo seja possivel
compreender a pratica de todos o0s usuarios da internet, um etnografo pode compreender
0 que significa ser um usuéario (HINE, 2004, p. 51).

No caso do estudo da midiatizacdo da religido, mesmo que ndo seja possivel
analisar a pratica de todos os leigos na web, a etnografia possibilita entender o que
significa ser um leigo na internet. Dessa forma, a abordagem etnogréafica da internet vai
além de uma analise sobre a sua apropriagdo ou domesticagdo, pois pretende “olhar para
como os membros de uma cultura especifica estdo, eles mesmos, lidando com esse
ambiente de comunicacéo transformadora, como estéo se encontrando nisso e como estdo
tentando molda-lo” (MILLER e SLATER, 2000, p.1, traduc¢ao nossa). Conforme ressalta
Hine (2015), a cotidianidade da internet possibilita que suas ferramentas e plataformas
sejam cada vez menos perceptiveis enquanto infraestruturas e sua incorporagédo possibilita
que as pessoas forjem perspectivas individualizadas sobre a rede, a partir dos links e sites
especificos que seguem. Sendo assim, ndo existe apenas uma internet ou “a” internet. Ela
torna-se diferente em cada plataforma e em cada incorporagéo cultural.

Diante disso, a0 nos propormos pensar a midiatizagdo como uma experiéncia
vivida na atuacdo de leigos catdlicos na internet, entendemos ser possivel falar sobre “a
internet dos leigos™, quer dizer, questdes contextuais que parecem estruturar a vivéncia e
as praticas dos leigos catolicos que se propBe a manter empreendimentos sobre
catolicismo na rede. Na analise da atuacdo do casal responsavel pelo blog o Catequista, a
abordagem etnografica foi construida através de observacGes on-line, troca de e-mails e
conversa presencial. As evidéncias aqui apresentadas sdo um recorte da pesquisa em nivel
de doutorado ainda em desenvolvimento. A escolha pelo blog se justifica tanto pelo
alcance do projeto, que possui mais de 400 mil seguidores no Facebook, quanto pelo
diferencial da proposta que une a discussédo de assuntos doutrinarios e morais com humor
e as referéncias a cultura popular/midiatica. Nesse contexto, a internet experimentada
pelo casal de blogueiros ao desenvolverem seu projeto de catequese é marcada por

questdes de expertise, autoridade e disputas.
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A internet dos leigos tem como caracteristica a expertise de linguagens e assuntos.
Ao proporem uma abordagem da fé que privilegia o jocoso e o popular, a busca por
dominio das gramaticas da rede e dos assuntos do momento, traduzidos principalmente
pelo do uso dos memes, é um dos pilares que estruturam a experiéncia da religido
midiatizada desses leigos.

Da mesma forma, a busca por autoridade, expressa na necessidade de mostrar
conhecimento sobre doutrina, tradicdo e moral catdlicas, através das constantes
referéncias a documentos oficiais da Igreja ou a fala de papas e santos, também é uma das
forgas que atravessam a atuacdo dos blogueiros catolicos. Outra caracteristica dessa
internet vivenciada pelos leigos sdo as constantes disputas entre esses fiéis e padres, entre
leigos de diferentes vertentes do catolicismo e entre catolicos e pessoas de outras crencgas.
Assim, nos parece que pensar a midiatizacédo da religido com foco na atuacao do leigo na
internet se mostra como um viés de analise que colabora para o entendimento de como as

articulacdes entre midia e religido se tornam algo vivenciado pelas pessoas.
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