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O presente trabalho nasce de um percurso iniciado na pesquisa de mestrado
“Catolicismo midiatico no contexto da midiatizagdo: uma analise do programa PHN da
TV Can¢do Nova” (UFSM), que teve como base tedrica, além dos estudos sobre
midiatizacdo (VERON, 1997). A pesquisa problematizou o conceito de catolicismo
midiatico (CARRANZA, 2011) e a analise da constru¢do dos modos de enderecamento
(GOMES.I, 2011) feita sobre a producéo do programa PHN, da TV Cancéo Nova, como
estratégia de proposta de adesdo da fé feita a juventude.
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Nesta pesquisa, foi possivel ampliar aspectos particulares do campo da
Comunicacdo, no que diz respeito ao estudo da interface Midia e Religido, que ap6s o
processo de imbricamento entre esses dois campos, tem reforgcado ser um campo cada
vez mais fértil de investigacao.

Os estudos sobre Midia e Religido (MARTINO, 2014) ganham expansdo, dentro
do Campo da Comunicacdo, na década de 1980. Segundo S& Martino (2014), esses
estudos ganham espaco gracas as caracteristicas do campo da religido (BOURDIEU,
2002), responsavel pela construcdo de sentido no processo de sociabilidade. O autor
pontua que este percurso de pesquisa, tem como géneses os estudos nascidos dentro da
Ciéncia Social, sobretudo na Sociologia da Religido e que culmina com os estudos
feitos a partir do proprio campo da comunicagéo.

Nesse contexto, a partir de Veron (1997), com a sociedade midiatizada, cria-se
condicdes para a midiatizacdo da religido — com transformacdo também processual, as
vezes paulatina e as vezes “a galope”- que, por sua vez, da luz ao catolicismo midiatico
(CARRANZA, 2011), no Brasil. Os desdobramentos que antecederam o catolicismo
midiatico estdo relacionados ao fendmeno do pentecostalismo (MARIANO, 2005), que
tem sua versdo catdlica cristalizada no movimento chamado Renovacdo Carismatica
Catolica (RCC) (PIERUCCI, 1994).

O catolicismo midiatico adere e reconfigura-se as logicas das midias para assim
poder relacionar-se com 0s agentes sociais, com a Igreja Catdlica, com a sociedade e
com as midias (BORELLI, 2009; 2010%; 2010b). Adequa-se as ldgicas midiaticas para
assim conseguir estabelecer sua forma de sociabilidade com o mundo (HJARVARD,
2014).

Desse processo e dentro do movimento carismatico no Brasil, nascem as
chamadas Novas Comunidades, sempre interessadas em um novo tipo de campo
missionario, agora relacionado ao continente digital e demais envolvidos na
comunicacdo, resultado do processo de midiatizacdo da religido. Delas, destaca-se a
Comunidade Cancao Nova (CN), que traz em seus fundamentos a funcao de evangelizar
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a partir dos meios de comunicacdo e de modo especial, com foco no publico jovem
(SOFIAT, 2009). O que era um contexto-legado da prdpria Igreja, na década de 1980,
periodo de seu nascimento, muito mais do que uma escolha mercadologica (RONSINI,
2007).

Desde 2007, a CN configura-se como um grande Sistema de Comunicacao,
presente no Brasil e em outros Paises (Portugal, EUA e Espanha, por exemplo) que
possui: TV, Radio, Revista, Portal, Editora, Canais e perfis em midias digitais e mais
recentemente, aderiu as propostas mobiles, com a criacdo de um aplicativo que da
acesso a conteudos exclusivo produzido pela TV Canc¢do, que é a midia principal do
Sistema. Observa-se, na programacéo da emissora de TV CN, uma producdo mesclada
para varios segmentos de publicos (sdo mais de 20 programas, divididos em quatro
nucleos), entre 0s programas mais antigos e com maior audiéncia estdo os voltados para
0 publico jovem. Entre eles, o programa PHN — Por hoje ndo vou mais pecar - que
existe hd quase 19 anos e tem sido um multiplicador da cultura carismética cat6lica no
Brasil e em outros paises (SOFIAT, 2009).

Durante a pesquisa de mestrado, “Catolicismo midiatico no contexto da
midiatizacdo — uma analise do programa PHN da TV CN”, analisou-se 0s modos de
enderegcamento do programa (GOMES 1.,2011), e como esta construgéo era direcionada
para a proposta de adesao da fé cat6lica por parte dos jovens. Como uma consequéncia
do catolicismo midiatico, resultado do processo de midiatizacdo da religido.

Neste trabalho, intenciona-se lancar uma nova angulacdo a este trabalho ja
iniciado, onde identifica-se uma caracteristica especifica do movimento carismatico,
que da condi¢des para o que chamaremos de “catolicismo midiatico carismatico”.
Problematiza-se em como, com estratégias e midias proprias, a RCC conseguiu
reconfigurar-se, enquanto elemento do catolicismo midiatico. E busca-se identificar
quais foram estas reconfiguracfes dentro de uma linha historica, e que relacbes

possiveis sdo observadas atualmente.
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Para tanto, utiliza-se como objeto empirico a analise da organizacao
comunicacional da RCC, formado por trés instancias: Ministério da Comunicagdo
Social (MCS), Departamento de Comunica¢do da RCC Brasil e, Comissdo Nacional de
Comunicacdo da RCC Brasil. Todos interdependentes e que trabalham conjugados no
que hoje se configura a midia da RCC.

Dessa maneira, propomos uma pesquisa qualitativa descritiva, de caréater
analitico e interpretativo, onde pretendemos perceber os modos, estratégias e formatos
do catolicismo midiatico carismatico da RCC Brasil, como resultado da midiatizacdo do
movimento carisméatico no Brasil. Utiliza-se como método auxiliar: entrevista com a
coordenacdo do MCS da RCC Brasil, representada pelo coordenador nacional do
ministério, o jornalista e assessor parlamentar carioca, Jersey Simon e a analise do |
Relatério Oficial de Midias da RCC Brasil (2017), elaborado pela Comissdo Nacional
de Comunicacdo da RCC Brasil. E divide-se em trés fases: no primeiro momento, traca-
se a identificacdo da construcdo da midia carisméatica, em uma linha do tempo que
oferece condicdes para o desenho da configuracdo atual; apds esta etapa, 0 mapeamento
destas estruturas e como se configuram hoje e se organizam a favor dos fins
comunicacionais da RCC (evangelizacao e expansdo) e por fim, analise feita a partir do
cruzamento dos dados levantados, da entrevista realizada com o coordenador nacional

do MCS, a luz do aporte teorico elegido.
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