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RESUMO EXPANDIDO

La experiencia religiosa en Internet es, cada vez mas, un lugar comun que se
reviste con la misma ubicuidad que, desde la antigtiedad, ha sido inherente a toda deidad,
trascendiendo, incluso, las condiciones espacio-temporales que, por siglos, ha
caracterizado a los templos donde el fendmeno religioso acontece, entre ritos, palabras,
imagenes y simbolos donde convergen lo sacro y lo profano. Sin embargo, el salto
cualitativo de la fe religiosa en Internet, también tiene que ver con su avasallante
omnipresencia en todos los lugares y en todo momento, sin limites de espacio ni de
tiempo, al alcance de un clic en la computadora, la tableta, el smartphone, o el dispositivo
digital de preferencia, sin horarios, abierto a todos, todo el dia y todos los dias.

Ante este panorama, algunos destacados te6logos y comunicadores de la religion,
como el jesuita Antonio Spadaro, autor de Ciberteologia (2012a), ya han planteado la
urgencia de investigar en torno a las transformaciones que Internet esta generando en el
modo de pensar y de vivir la fe: “ahora como nunca, es importante, porque es facil
constatar que, cada vez mas, Internet contribuye en la construccién de la identidad
religiosa de las personas” (SPADARO, 2012b. p. 19).

Como tema central, esta propuesta aborda la funcién de la comunicacion digital
en la configuracién de la fe religiosa, en un contexto cultural predominantemente
mediatico que, a través de las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion,
podria estar acelerando el apogeo de la sociedad del espectaculo (DEBORD, [1967]
2012) con el recurso de la mediologia (DEBRAY, [1991] 1993; [1999] 2004; [2001]
2005a; [2003] 2005b).

De este modo, los topicos principales de este trabajo —que constituyen, como tal,
los ejes tedricos de esta investigacion doctoral— transitan entre la comunicacion digital,
la sociedad red (CASTELLS, [1996] 2011; [2008] 2012), la fe religiosa, la sociedad del
espectaculo (DEBORD, [1967] 2012) como teoria critica, y la mediologia (DEBRAY,
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[1991] 1993; [1999] 2004; [2001] 2005a; [2003] 2005b), sin dejar de lado las tensiones
que se vislumbran entre religion, media y poder (mediatico, por supuesto).

Este interés por el estudio de las relaciones entre religion, comunicacién y media,
considera, por tanto, las busquedas de sentido del homo religiosus que se encuentra
sumergido en la sociedad post-humanista, midiocre"" e hiper-espectacular (SILVA,
[2012] 2013), la cual ha dotado a la comunicacion de la fe religiosa de nuevos significados
que no desprecian el poder mediatico de la World Wide Web.

Evidentemente, el poder de la comunicacion digital de la fe religiosa puede ser tan
alienante como emancipador. Puede ordenarse en funcion de la sociedad del espectaculo,
del culto a las celebridades —llamense sacerdote, chaman, pastor, profeta...— del mercado
religioso, de la teologia de la prosperidad, de los privilegios y las exclusiones, o de las
idolatrias medidticas y autorreferenciales. Pero también puede liberarse de la midiocridad
de la sociedad para recuperar experiencias y legados misticos que aporten a la
construccién de un nuevo orden civilizatorio, a partir de los postulados de la comunidad,
la fraternidad, la globalizacién de la solidaridad, la defensa de los derechos humanos y de
la Madre Tierra, y la transformacion de la realidad, entre otros acentos que, por lo demas,
hacen parte de las busquedas de algunas teologias latinoamericanas liberadoras desde
mediados del siglo XX.

De este modo, ante los actuales dominios mediaticos de la religion, el principal
asunto de este trabajo consiste en indagar de qué modo la sociedad del espectaculo
interfiere 0 no en la comunicacién de la fe religiosa, tomando como referencia cuatro
estudios de caso que ofrecen significativas vivencias de fe on-line y off-line —
complementariamente y no de modo excluyente— en dos paises de America Latina: Brasil
y Colombia',

Para ello, metodoldgicamente la opcidn por la investigacion cualitativa, desde los
principios de la etnografia virtual (HINE, [2000] 2004) —como etnografia adaptativa— se
estima pertinente a un abordaje eminentemente complejo, no-linear, emergente e
irregular, que extrapola las premisas positivistas de las relaciones entre causa-efecto,
sujeto-objeto, emisor-receptor.

Asi, a partir de los presupuestos enunciados y reconociendo las multiples
acepciones de Internet como cultura, artefacto cultural y media, al mismo tiempo (HINE,
[2000] 2004; FRAGOSO, RECUERO y AMARAL, [2011] 2015), cuatro son los
propositos fundamentales de esta investigacion: (1) confrontar algunas teorias que

vinculan la comunicacion digital a la sociedad del espectéculo, y la fe religiosa al poder
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mediatico; (2) comparar la experiencia religiosa comunicada digitalmente en algunos
sitios web, en dos paises de Ameérica Latina tradicionalmente religiosos: Brasil y
Colombia; (3) analizar los componentes que configuran la comunicacion digital de la fe
religiosa en algunos sitios web de la iglesia catolica y de iglesias evangélicas
pentecostales que sobresalen por su impacto mediéatico; e (4) interpretar la incidencia de
la sociedad del espectaculo, como teoria critica, en la comunicacion digital de la fe
religiosa, a partir de los casos estudiados.

En este trabajo se presentan algunos avances preliminares en torno al primer
objetivo de la investigacion doctoral —en curso— de tal forma que, propiamente, se abordan
algunos postulados fundamentales en torno a la comunicacion digital en la sociedad del
espectaculo, en primer lugar; la fe religiosa y el poder mediatico, en segundo lugar; y,

finalmente, la investigacion cualitativa en la comunicacion digital de la fe religiosa.
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