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Resumo

As Campanhas da Fraternidade no Brasil, que completaram recentemente 0 seu cingquentenario,
representam uma acgdo promovida anualmente pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil,
voltada a evangelizacdo, a promocdo da fé catdlica e a arrecadacdo de fundos. Devido a sua
relevancia para a lIgreja, importantes esforgos sdo concentrados para sua difusdo, com vistas a
sensibilizacdo da sociedade, desde as comunidades catdlicas aos 6rgaos governamentais. O estudo
de seu processo de midiatizacdo, conforme propde o presente trabalho, passa primeiro pela
verificacdo da presenca de estruturas relacionadas ao que em andlise de discurso se chamou por
processo de aceitabilidade. Desse modo, foi definido como objeto o texto-base criado para a
Campanha da Fraternidade de 2012, que teve como tema a salde publica.
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Abstract

The Fraternity Campaign in Brazil, which recently completed its fiftieth anniversary, represent
an action promoted annually by the National Conference of Bishops of Brazil, focused on
evangelization, the promotion of the Catholic faith and fundraising. Because of its relevance to
the Church, important efforts are concentrated to its dissemination, with a view to raising
awareness of society, from the Catholic communities to government agencies. The study of its
mediation process, as proposed in this paper, first passes the verification of the presence of
structures related to that in discourse analysis was called for process of acceptability. Thus, it was
defined as an object text base created for the Fraternity Campaign 2012, which had the theme
public health
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Linhas gerais

Considerando a delimitagdo de grupos tematicos e interfaces e, levando-se em
conta a proposta e 0s objetivos delineados para 0 Seminario Internacional de Pesquisa em
Midiatizacdo e Processos Sociais, organizado no ambito da Univerisdade do Vale do Rio
dos Sinos (Unisinos), a presente proposicdo de comunicagdo funda-se em nosso interesse
em lancar luz sobre a questdo relativa a busca pelo engajamento de setores da sociedade
com as « Campanhas da Fraternidade », promovidas pela Conferéncia Nacional dos
Bispos do Brasil (CNBB).

A Campanha da Fraternidade constitui-se em uma grande agdo anual, que se

concretiza no periodo quaresmal, da qual participam ativamente os templos ligados a
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Igreja Catolica no Brasil, e tem como resultado prético a realizacdo de coleta de fundos
junto as igrejas, as instituicoes a ela ligadas e a outros estabelecimentos, associagdes e
comunidades catdlicas e ecuménicas.

Os recursos sdo destinados a dois fundos (Fundo Nacional de Solidariedade e
Fundos Diocesanos de Solidariedade), sendo uma parte deles revertidos em beneficio de
projetos sociais nas proprias comunidades locais e outra parte destinada a apoio a projetos
em outras localidades do pais.

Tendo recentemente completando os seus 50 anos de histéria, no ano de 2012, o
seu lancamento, mediacdo, midiatizacdo e desenvolvimento das acdes principais que a
constituem, passam pela definicdo de um tema especifico e a elaboracéo de seu texto-
base ; a composicdo de hino e oracdo relativa ao tema, a serem difundidos no espaco
publico pelos diversos atores engajados, elaboracdo de materiais tais como cartazes,
videos promocionais, spots para radio, voltados a difusdo nos canais de comunicacdo da
Igreja, em suas plataformas constituidas em redes sociais na Internet e nos demais canais
de comunicagdo nacionais, publicos e privados.

Ao lado das campanhas missionérias e de evangelizagdo da CNBB, a Campanha
da Fraternidade é aquela sobre a qual se concentra o maior esfor¢co voltado a sua
midiatizacdo. De certo modo, tal esforco pode ser compreendido em vista de sua
fundamentacdo sobre temas de grande interesse, e, a0 mesmo tempo, pelo interesse da
Igreja em ndo limitar-se somente ao alcance de seus préprios fiéis.

Nesse sentido, nas Ultimas décadas, foram privilegiados muito mais 0s enunciados
com foco em problemas sociais brasileiros, a busca pela cidadania e por maior justica
social, que sobre assuntos circuscritos tdo somente as questdes ligadas a expressao da fé
catdlica ou as particularidades intrisencas da Igreja.

Assim, nosso interesse pelo tema da midiatizacdo das recentes Campanhas da
Fraternidade no Brasil se funda, sobretudo, nas questbes discursivas a serem identificadas
nos textos-bases de difuséo dessas campanhas, de modo a compreender a relacédo de certos
elementos com uma possivel ampliagdo das possibilidades de midiatizacdo e com o

engajamento de seus interlocutores frente as a¢Ges por elas propostas.
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