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O presente artigo tem por objetivo geral refletir sobre a complexa relacéo entre
0s evangélicos e as telenovelas veiculadas nas emissoras de TV do Brasil, em especial a
Rede Globo e a Rede Record. Nesse sentido, o presente trabalho traz uma discussao
introdutéria sobre a tematica destacando as tensdes, resisténcias e negociacdes que
emergem do intercruzamento desse grupo religioso com o produto televisivo em
questdo. Essa analise preliminar foi realizada a partir dos discursos produzidos por dois
sites de noticias gospel — Gospel Mais e Gospel Prime - sobre as telenovelas Babildnia
(2015 — Rede Globo) e Os Dez Mandamentos (2015 — Rede Record). Nesse percurso,
mostrou-se significativo discutir (1) o processo de aproximacdo do religioso evangélico
com a midia e a configuracdo contemporanea desse segmento a partir dos conceitos de
midiatizag&o e de cultura gospel; (2) o género telenovela, destacando sua importancia na
sociedade e no imaginério brasileiro, bem como suas adaptacfes as demandas e temas

que emergem de sua relacdo com a audiéncia; (3) para, por fim, avancar para uma
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discussao que contemple as complexidades dessa relacdo. Esse trabalho faz parte de um
universo mais amplo de pesquisa de doutorado que busca compreender a construgéo
sociodiscursiva dos evangélicos sobre as telenovelas. Na pesquisa proposta busca-se
identificar, através dos sites de noticias gospel, os elementos sociorreligiosos para
compreender a construcdo de sentidos desse grupo social sobre as novelas veiculadas no
pais. Partindo do pressuposto teérico de que as producdes de sentido sdo concebidas no
seio do tecido social (VERON, 1980), consideramos que a religifo ¢ um elemento
constitutivo da dimensdo comunitaria e, portanto, fundamental para entender as relacdes
entre um conjunto de individuos e os produtos da midia. No caso da telenovela, suas
caracteristicas tornam cada vez mais relevantes a realizacdo de estudos que contemplem
uma investigacdo sobre sua relagcdo com grupos sociais especificos, como, por exemplo,
o religioso evangeélico. Por ser um produto cultural conectado com matrizes populares e
com o carater de obra aberta, ou seja, que € escrita enquanto esta sendo produzida e por
isso vulneravel a alteracGes, a telenovela brasileira possui o dialogismo como principal
caracteristica de sua conexao com a audiéncia. A relacdo dialégica que estabelece com o
publico permite que as producgdes de ficcdo televisiva nacionais estejam suscetiveis ao
que acontece ao seu redor, absorvendo as mais variadas demandas sociais que emergem
do pais. Para Martin-Barbero (2004), esse didlogo se estabelece principalmente a partir
do relato que os telespectadores elaboram sobre o que véem na TV, na forma como se
reconhecem, nos sentidos produzidos a partir das narrativas e na conversacao diaria com
outros sujeitos, como afirma o autor: “a telenovela fala menos a partir do seu texto do
que a partir do intertexto que suas leituras formam” (p. 151). Nesse sentido,
considerando a importancia dos grupos sociais para as telenovelas, esse artigo busca
realizar uma discussao introdutoria sobre a relacdo entre os religiosos evangélicos e esse
produto televisivo. Busca-se compreender os discursos produzidos sobre as recentes
producdes Babilénia e Os Dez Mandamentos a partir de uma perspectiva que contemple
as transformacodes do posicionamento do fiel diante da telenovela que vai da rejeicdo a

negociacdo. Dessa forma, para o entendimento dessa complexa relagdo, propomos um
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estudo partindo de dois eixos centrais: 1. o contexto evangélico brasileiro atual que
inclui as mutacBes religiosas na contemporaneidade que, através do processo de
midiatizacdo, possibilitaram a aproximacdo do evangélico com a televisdo (tanto no
ambito da producdo como da audiéncia) e a emergéncia de uma cultura gospel
conectada com a cultura do consumo e com a cultura das midias; 2. as caracteristicas do
género telenovela que ao longo dos anos firmou sua importancia como produto cultural
significativo para a conformagdo do imaginario coletivo na sociedade brasileira. Esses
dois eixos formam a base para a compreensdo da relacdo entre os evangélicos e as
telenovelas e para a realizacdo do esforco de elaborar um panorama que apresente, de
forma geral, um delineamento introdutério das tensdes, rejeicdes e negociacdes nesse
processo de produgdo de sentidos. No inicio do século XX em sua cléssica pesquisa
sobre as caracteristicas do protestantismo, Weber (2006) assinalou a posicao adversa e
desconfiada desse grupo de fiéis em relacdo a aspectos da cultura que ndo
apresentassem valores condizentes com seus dogmas. Na contemporaneidade,
relativizando a observacdo do autor, esse grupo religioso vem estabelecendo um
dialogo, cada vez mais crescente, com elementos culturais que, originalmente, nédo
correspondem as suas matrizes de fé. Em uma constante apropriacdo, alguns produtos
da cultura secular vém sendo utilizados e sacralizados com destaque para a crescente
aproximagdo com 0s meios de comunicacdo a partir de um processo de midiatizagédo
que, nas Ultimas décadas, vem se intensificando nas sociedades modernas (FAUSTO
NETO, 2008; HJARVARD, 2014, LUNDBY, 2014). Na atualidade, pensar a religido
midiatizada exige um olhar atento para observar os contornos especificos dos meios de
comunicagdo como agentes de mudanga das novas religiosidades. Para Hepp (2014),
analisar empiricamente a midiatizagdo implica em entender como esse processo se
concretiza nas diversas instituicbes sociais. Nesse sentido, a religido é entendida como
um mundo midiatizado, um fragmento do tecido social, um recorte da realidade que se
transforma a partir do entrelacamento com a comunicacdo midiatica. No caso das

igrejas evangeélicas, a relacdo com 0s meios provocou mudancas intensas que alteraram
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as logicas e os processos de uma religido que vem se transformando ao longo das
décadas. Podemos observar que no Brasil as légicas de processos sociais da religido
associadas as logicas da midia fomentaram um modo especifico de vivéncia religiosa
que Cunha (2004; 2008; 2017) denomina como cultura gospel. A cultura gospel é o
resultado da confluéncia de elementos distintos que emergem da relacdo consumo —
entretenimento - religido, sendo assim, ndo pode ser considerada como um aspecto
exclusivo de uma igreja ou denominagdo. Segundo Cunha (2004) ela abarca o conjunto
das igrejas evangélicas no Brasil se consolidando como um estilo de vida que emerge de
mudancas na configuracdo socio-historica do protestantismo e da necessidade de sua
sobrevivéncia no pais: “ele [0 fenomeno gospel] ¢ fruto das transformacdes no jeito de
ser protestante no Brasil reveladas nas Ultimas duas décadas do século XX e primeira do
século XXI, entrecruzadas com a busca de preservacao dos tracos que deram forma a
esse modo de ser em suas origens no Brasil” (CUNHA, 2004, p. 111). Assim, 0
fendmeno gospel no pais assumiu caracteristicas especificas de uma religiosidade
midiatica, como, por exemplo: a emergéncia do evangélico como um segmento de
mercado; o consumo como mediador entre o fiel e o Sagrado; o afrouxamento do
sectarismo; a integracdo e apropriacdo de elementos da cultura laica; a relativizacdo da
restricdo dos costumes através da abertura para a diversdo e o entretenimento. Ao
confrontar os elementos sociorreligiosos da cultura gospel com as l6gicas de producédo
das telenovelas esperamos ser possivel tracar as possiveis tensdes e negociaces que
complexificam essa relagcdo. A busca por representatividade, a luta contra o pecado e
elementos profanos, intolerancia religiosa, repressao sexual, a sacralizacdo de elementos
da cultura secular, entre outros, emergem no imaginario cristdo e sdo constantemente
negociados nos sentidos produzidos sobre as telenovelas. Sendo assim, pretendemos
avancar no reconhecimento de aspectos importantes que permeiam essa relagcdo e na
sinalizacdo de questdes que se apresentaram indicativas para uma futura investigagéo

mais detalhada na tese.
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