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A religido é um fendbmeno e pratica social de implicacdes profundas no
individuo, sociedade e instituicbes. Sendo uma instituicdo social, ela atua na
moralizacdo e programacdo da conduta do individuo, a partir da autoridade legitimadora
da prépria igreja e de seus agentes autorizados, como destaca Bourdieu (1999). A

manutencdo da ordem politica e social passa pela instituicdo religiosa, que esta
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ambientada em um espaco publico midiatizado com distintas relacdes sociais —
desencontros, tensdes, encontros.

Tais afetagdes tornaram-se mais evidentes com a profusdo do ambiente digital e
0 processo de midiatizacdo da sociedade (FAUSTO NETO, 2008). A midiatizacao,
como destaca Antonio Fausto Neto (2008), configura-se enguanto uma mediagédo
especifica, ou seja, na qual ocorre o atravessamento de logicas da midia sobre as
interagdes humanas. E um processo no qual a sociedade, em grau cada vez maior, torna-
se dependente da logica da midia, complementando Stig Hjarvard (2012).

Este “novo modo de ser no mundo” (GOMES, 2016, p. 17) proporcionado pela
midiatizagé@o favoreceu o despertar de interesse de pesquisadores da Comunicagdo sobre
as relacOes entre midia e religido, nos anos 2000. Destaca-se que em 1960 os campos da
Antropologia, Sociologia, Psicologia e Linguistica ja vinham discutindo a tematica,
segundo Luis Mauro S& Martino (2017).

Assim, historicamente, as pesquisas podem ser divididas em trés fases, para
Martino (2017): A primeira fase, ainda em 1960, retratava a intersecdo entre midia e
religido prioritariamente pelo olhar sociolédgico, sendo os meios de comunica¢do um
elemento secundario da investigacdo. A segunda fase se aproxima mais da
Comunicacdo através de abordagens sobre comunicacdo eclesial (comunicagdo
religiosa), em 1980. A Ultima etapa se consolida em 1990, com a ampliacdo da temaética
na area da Comunicacéo.

Contudo, devido ao processo latente de midiatizagdo — com a expansdo do
digital, nos anos 2000 — o campo da Religido ganha autonomia e comeca a ser estudada
enquanto um fenébmeno de manifestagdo e apropriagdo midiatica. Neste contexto,
Stewart Hoover (2008) comenta que a religido esta ressurgindo como uma forga global,
regional e nacional, gracas a apreensdo da l6gica midiatica, contrariando a perspectiva
secularizante.

Percebe-se, assim, que a midiatizacdo teve papel fundamental para a ampliacao

dos estudos em midia e religido, por parte do campo Comunicacional. Destaca-se nesta
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perspectiva o crescimento das igrejas da “terceira onda pentecostal” (MARIANO,
2003), as Neopentecostais, que ja nasceram em um ambiente midiatizado, bem como a
reestruturacdo da Igreja Catolica em relacdo ao uso dos meios de comunicagéo.

Moises Sbardelotto (2011) salienta que em uma sociedade em midiatizacéo, o
religioso precisa ser explicado levando-se em conta o papel das midias. Ou seja, na
atualidade, a religido constroi e gera sentidos através da mediagdo tecnoldgica oriunda
dos meios de comunicacgdo. Segundo o autor (2011, p.5), a religido passa a existir nessa
nova cultura, “tentando, aos poucos, remodelar suas estruturas para as novas
processualidades mididticas, reconstruindo e ressignificando praticas religiosas
tradicionais de acordo com os protocolos da internet”.

Compreende-se, desta forma, que a religidfo na sua forma midiatizada —
considerando o conceito de midiatizacdo de Fausto Neto (2008) — se manifesta através
de distintos meios de comunicacdo. Como objeto de estudo da comunicacéo, a religido
esta em relacdo e interacdo com a midia, seja ela internet, TV, radio ou impresso.

As midias tornam-se protagonistas no processo de interacdo e circulacdo do
campo religioso, segundo Viviane Borelli (2010). Elas vdo além de ser empregadas
como uma ferramenta, na visdo funcionalista, mas sdo 0s meios através dos quais a
religido encontra a ligagdo entre a comunidade e a instituicdo. Tal poder simbdlico é
conferido ao campo da religido, por meio de representagdes, por exemplo, em shows de
lideres midiaticos na televisao.

Desta forma, os meios de comunicac¢do, enquanto um sistema profano, vém
modificando o conceito de sagrado para o religioso. Como lembra Pedro Ribeiro de
Oliveira (1998), ainda ha uma defesa de identidade por parte da instituicéo religiosa e
por isso a desconfianca de uma possivel contaminacdo do religioso, mas ao mesmo
tempo, h& uma busca por contribui¢cBes advindas da modernidade, que proporcionam
dialogos e criticas matuas.

Com essa breve introdugéo aponta-se a recente trajetoria de pesquisa sobre midia

e religido, no campo Comunicacional, bem como a importancia da midiatizacdo
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enquanto ampliador das experiéncias religiosas (SBARDELOTTO, 2011). Tais
possibilidades interativas proporcionadas pelo processo de midiatizacdo e ambiéncia
digital modificaram a forma como o individuo se conecta com a fé.

Assim, a partir deste breve cenario, o trabalho propbe-se a realizar um
levantamento bibliografico sobre midia e religido, oriundo de pesquisas de pOs-
graduandos em Comunica¢do da Unisinos, durante os anos de 2006 até 2017.
Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa bibliografica, que tem por objetivo
contribuir com dados qualitativos (STRAUSS, 1987) sobre pesquisas na area.

Em uma pesquisa qualitativa, segundo Anselm Strauss (1987), a analise precisa
superar a descricdo dos eventos, pois os fendmenos sociais s&o complexos e, por este
fato, requerem maior aprofundamento. Desta forma, o estudo qualitativo ira analisar os
dados coletados em profundidade, a partir do objetivo e olhar do pesquisador,
considerando as questdes situacionais, experienciais e contextuais do objeto.

J& a pesquisa bibliografica é a primeira etapa de qualquer trabalho cientifico.
Nesta investigacdo, se realizara um levantamento de pesquisas discentes que versam
sobre midia e religido, dentro do contexto da comunicacdo e em especifico do Programa
de Pds-Graduacdo em Comunicacdo da Unisinos. Segundo Ida Regina Stumpf (2012) o
objetivo da pesquisa bibliogréafica é identificar, selecionar, fichar e analisar documentos
para posterior utilizacdo no trabalho académico, aprofundando seus conhecimentos.

Assim, o trabalho buscou estabelecer um periodo para o levantamento
bibliografico, que vai do ano de 2006 ao de 2017. Tal recorte justifica-se por ser em
2006 o primeiro registro de pesquisa discente sobre midia e religido e 2017 o ano da
ultima. A busca foi procedida utilizando-se o repositorio digital da Biblioteca da

Unisinos (www.unisinos.br/biblioteca), por meio das seguintes palavras-chaves: midia e

religido; midiatizacdo e religido.
Encontrou-se 15 pesquisas (entre teses e dissertagdes) relacionadas ao tema
midia e religido, sendo nove delas nivel mestrado e seis de doutorado, de um total de 81

pesquisas sobre midiatizacdo e de um total de 55 pesquisas desenvolvidas na linha de
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pesquisa midiatizacdo e processos sociais. O levantamento mostrou que todas as
pesquisas coletadas neste trabalho estavam inseridas na linha de pesquisa midiatizacéo e
processos sociais.

Através de uma primeira leitura dos resumos dos trabalhos selecionados, com
enfoque na tematica midia e religido, realizou-se a leitura sistematica das pesquisas na
integra, de forma a identificar alguns dados, como: titulacdo dos autores, objetos de
estudo, teméticas pesquisadas e abordagens metodoldgicas utilizadas.

Em uma andlise preliminar identificou-se que entre os estudos de doutoramento,
a midia que mais aparece € a televisdo, com trés trabalhos. Ja os estudos de mestrado, as
midias que mais se destacam sdo o jornal impresso, com trés trabalhos e as redes
sociais, com trés obras.

Sobre as denominacdes religiosas, a religido crista catélica € a mais decorrente.
Das seis pesquisas de doutorado, quatro obras versam sobre a religido catélica, seguido
da religido protestante (Igreja Metodista Presbiteriana do Brasil e Igreja Evangélica de
Confisséo Luterana do Brasil) com um trabalho e do Neopentecostalismo, com a Igreja
Universal do Reino de Deus, com uma obra.

No mestrado, destacam-se também trabalhos voltados a religido crista catolica.
Das nove pesquisas, quatro se voltam ao estudo da religido catolica, duas sobre o
Neopentecostalismo, com a Igreja Universal do Reino de Deus, uma obra com o
protestantismo da Igreja Evangélica de Confissdo Luterana do Brasil e, por dltimo, um
trabalho sobre cultura evangélica, no geral.

Com relacdo as metodologias empregadas nos trabalhos, observa-se que ha uma
predilecéo por estudos qualitativos, em detrimento dos quantitativos ou a interse¢éo de
ambos. Nos estudos de doutoramento, priorizou-se estudos de casos, analise de légicas
de produgdo e circulacdo e método investigativo abdutivo. Nos estudos de mestrado,
observou-se também estudos de casos, além de imersdo nos empiricos e analise

bibliografica.
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A partir dos dados preliminares, percebe-se que as pesquisas em midia e religido
sdo recentes e em menor numero, quando comparada a demais tematicas das linhas de
pesquisa do Programa de Pos-Graduacdo em Comunicagdo da Unisinos. Observou-se a
concentracdo do tema na linha de midiatizacao e processos sociais, salientando-se assim
relacdo que existe entre religido e midiatizacdo na atualidade, reafirmando a posicéo de
Sbhardelotto (2011). Ou seja, para se pensar religido é preciso considerar a sociedade
midiatizada, seus processos e praticas.

Também se observou uma inclinacdo aos estudos da religido catolica, em relacéo
a outras denominacdes, demonstrando uma preocupacdo discente em entender como o
catolicismo vem trabalhando com a relacdo entre midia e doutrinacdo/fé, ja que
diferentemente do Neopentecostalismo, a religido cat6lica necessitou uma maior
adaptacdo ao processo de midiatizacdo da sociedade. A midiatizacdo € um processo
ainda temido por muitas instituicdes tradicionais, que a veem como uma perda da
tradicéo, e ndo a partir de uma remodelacao.

Outro destaque da pesquisa sdo as “midias de massa”, como televisdo e
impresso, dominando a predilecdo dos pos-graduandos. A crescente aparicdo e
manifestacdo da religido nestes espacos se traduz nas pesquisas realizadas. A
abordagem metodoldgica mais decorrente em ambos estagios académicos é o estudo de
caso. Com o estudo de caso o discente consegue obter uma visdo holistica, historica e
contextual do objeto.

Salienta-se que esta pesquisa se encontra em andamento e 0 resumo apresenta
dados parciais do levantamento bibliografico. Os dados, na integra, bem como expanséo
da investigacdo, serdo apresentados na forma de um artigo completo. Por fim, este
trabalho visa apresentar um panorama das pesquisas em midia e religido e desta forma

auxiliar futuros trabalhos na area.
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