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O texto propde um percurso tedrico de reflexdo entorno ao processo de
midiatizacdo na sociedade contemporanea, conformada pelas logicas do campo
midiatico no amago de seu funcionamento. Como pressuposto, parte-se do
entendimento da midiatizacdo como conceito chave para tensionar a relacdo da midia
com a sociedade e a cultura (Hjarvard, 2014). Enquanto processualidade (Braga (2006) e
Fausto Neto (2008)), ela desenvolve-se em concomitancia com a disseminag¢ao dos meios
de comunicacdo ao longo do tecido social, constituindo-se a partir da transformacéo de
processos midiaticos instaurados nas sociedades industriais modernas (Verén (1997,
2004), Mata (1999) e Fausto Neto (2008)).

A problematica da acdo das midias, que versa sobre as distintas modalidades da

comunicagdo e suas repercussdes sobre o social, irrompe como tema de reflexdo de
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diversos autores nas ultimas décadas. A consolidacdo do fenébmeno da midiatizacéo e
sua estruturacdo junto a singulares transformacdes societarias tém dado outra roupagem
aos estudos, ocasionado a emergéncia de abordagens tedricas, objetos conceituais e
dispositivos analiticos que pretendem dar conta do novo modo de configuracdo das
praticas sociais.

Isto posto, depreende-se a relevancia de investigar o processo de midiatizagcdo em curso
para buscar compreender as dinamicas que estruturam o vasto campo de estudos da
comunicagédo, tendo em vista que é sobre o viés interpretativo dos fenbmenos sociais
imbricados as midias que se torna passivel sua visualizagdo enquanto processo
interpretativo. O estudo da midiatizacdo, sob este prisma e conforme Braga (2011),
torna-se aspecto basilar para a apreensao e demarcacdo dos objetos comunicacionais, na
medida em que circulantes em uma organizacdo societaria marcada pela importancia
nuclear da midia na producgdo dos sentidos compartilhados.

Na perspectiva que se vem delineando, concebe-se a midiatizacdo como um
fendmeno historicamente complexo, permeado pela incompletude e que tem escopo na
exteriorizacdo dos elementos de producdo social do sentido através de materialidades
técnicas. Ancoradas em Verdn (1997, 2004), Mata (1999) e Fausto Neto (2008), elucidam-
se nocdes pertinentes a compreensdo dos processos transformativos que culminam em
seu atual estagio de desenvolvimento. As terminologias utilizadas para designar o que, tendo
por base o inferido a partir das premissas expostas nos textos ora referidos, convenciona-se
como sendo duas fases que integram o processo de midiatizacdo sdo conceituadas de
distintas formas, consoante cada autor. Aclara-se que o entendimento de que a
midiatizacdo comporta dois estdgios distintos (e inter-relacionais) de desenvolvimento
articula-se diretamente com sua concepg¢ao enquanto um processo que se transforma de
maneira simultanea a inscricédo e interferéncia dos meios de comunicagédo na sociedade;
posta numa tal condicdo, torna-se passivel vincular a midiatizacdo a dois ambitos ou
momentos sociais, cada qual comportando uma insercdo e funcionamento especificos

das midias.
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A configuracdo resultante da articulacdo dos dispositivos tecnoldgicos de
producdo e reproducdo de mensagens a determinadas condi¢cbes de produgédo e
modalidades especificas de recepc¢do, considerando a dimensdo coletiva e plural de
acesso as mensagens, circunscreve a nocao de meio de comunicacao social cunhada por
Verén (1997, p. 13). Segundo o autor, 0 mercado do setor dos meios de comunicacéo e
sua oferta discursiva, da forma como estava estabelecido nas sociedades industriais,
alterou-se consubstancialmente com o desenvolvimento da midiatizacdo. Em escritos
mais recentes, ao refletir sobre o processo de inclusdo progressiva das tecnologias de
comunica¢do na conjuntura social, Verén (2004, p. 278) clarifica uma distingdo: “a
passagem das sociedades midiaticas para as sociedades midiatizadas expressa, na
realidade, a adaptacdo das instituicdes das democracias industriais as midias, tornando-
se estas ultimas as intermedidrias incontornaveis da gestdo do social”.

No intento de capitalizar uma analogia com as proposi¢cGes de Fausto Neto,
pode-se apontar uma correlagdo entre a “sociedade midiatica” preconizada por Veron
(2004) com a “sociedade dos meios” do ultimo, que assim a contrapde a sociedade

midiatizada:

Uma designacdo econdmica para diferenciar a «sociedade dos
meios» da «sociedade da midiatizacdo» estd no fato de que na
primeira as midias estariam a servi¢co de uma organizacao de um
processo interacional e sobre o qual teriam uma autonomia
relativa, face a existéncia dos demais campos. Na segunda, a
cultura midiatica se converte na referéncia sobre a qual a
estrutura sociotécnica-discursiva se estabelece [...] (Fausto Neto,
2008, p. 93, grifos do autor).

Outro paralelo possivel de se estabelecer refere-se as assercdes de Mata (1999);
uma dialética € por ela concebida partindo do pressuposto da insuficiéncia de nogoes
tedrico-conceituais para dar conta do horizonte de processualidades que cerceiam 0s
meios de comunicagdo e sua insercdo na sociedade. A autora constata limitagcbes que

embasam a nocdo de cultura massiva, compreendida enquanto um estagio de
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desenvolvimento da modernidade, caracterizado pela centralidade dos meios massivos
de comunicacgdo. Consoante 0 exposto, embora tenham evoluido e se complexificado, os
preceitos intrinsecos entorno a terminologia julgaram-se parcos para explicar o
funcionamento de um percurso posterior de inscricdo das midias na sociedade. Mata
(1999, p. 84-5) aponta, entdo, a necessidade de rever e ampliar a no¢do por meio da
concepgdo da cultura midiatica, que pressupfe uma nova orientagdo analitica das
praticas sociais relacionadas a mediacdo tecnoldgica; propde, assim, a centralidade dos
meios de comunicacdo na analise cultural contemporanea, enquanto marca, modelo,
racionalidade produtora e organizadora de sentido. Na esteira deste processo e em
conformidade com a autora, depreende-se que a midiatizacdo revela mudancas nos
modelos culturais que reconfiguram as experiéncias identitarias.

Em linhas gerais, sintetizando o topico de discussdo e segundo apreendido
através da articulacdo tedrica elaborada, o que se admite como uma segunda fase da
midiatizacdo é uma atualizacdo intensa e generalizada de um estagio primario de seu
engendramento no tecido das relagdes sociais. Dito isto, considerando o hodierno
protagonismo das midias, se apontam e articulam terminologias que surgem para tornar
mais palatavel a nova ordem comunicacional vigente na sociedade em vias de
midiatizacdo.

O eixo unificador das assertivas, destarte resguardarem particularidades, reside
na compreensdo de que as midias deixaram de ser instrumentos para organizacdo de
processos interacionais dos demais campos e se converteram em uma realidade mais
complexa “[...] em torno da qual se constituiria uma nova ambiéncia, novas formas de
vida e interagGes sociais atravessadas por novas modalidades do trabalho de sentido”
(Fausto Neto, 2008, p. 92). Os preceitos norteadores desta discusséo, assim sendo e em
sintese, perpassam pela nocdo, substanciada por Mata (1999), da centralidade dos meios
como matriz organizadora de sentidos, privilegiada sobre as demais mediagdes sociais.

Nesta conjuntura, ademais de se afetarem mutuamente pelas manifestacbes de

suas operacdes, as midias também condicionam outras praticas sociais no amago de seu
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funcionamento; o que reflete, conforme aclara Hjarvard (2014), uma midiatizacéo
intensiva da sociedade e da cultura que perpassa quase todas as instituicbes sociais e
culturais. Consoante o autor, como estruturas, as midias alavancam impulso préprio, o
que cada vez mais influencia outras esferas sociais a constantemente requerer de seus
recursos para lidar com a¢des comunicativas.

Indo ao encontro desta perspectiva, refere-se a acepgdo de Braga (2006, p. 11)
no tocante ao erigo das midias enquanto geradoras de uma processualidade capaz de se
instituir como referéncia para as demais praticas, individuos e instituicbes e ao
estabelecimento dos processos midiaticos como um dos “[...] principais direcionadores
na constru¢do da realidade social”. Como adendo, cabe citar que a tematica da
centralidade das midias na construcdo do imaginario social da contemporaneidade
encontra escopo também nas reflexdes de Gomes (2006), que concebe 0s processos
midiaticos como operadores da inteligibilidade social. Para o autor, na medida em que
constituida como um modelo gerador de novas modalidades produtivas de sentido, a
midiatizag&o inaugura um novo modo de ser no mundo e engendra outro modo de vida,
um novo ambiente — ao qual Sodré (2010) atribui a denominacdo de bios midiatico. A
nova ambiéncia, segundo inferido através do que delineiam ambos os tedricos, é
impulsionada por inovadores e complexos dispositivos geradores de sentido,
organizados pelo campo das midias e que operam por meio de articulacdes
sociotecnologicamente estruturadas.

Considerando os fundamentos ora eshogados, busca-se uma aproximagao tedrica
com as ldgicas operativas da cultura da midia, tendo como premissa sua vasta influéncia
na constituigdo da sociabilidade contemporénea.

O ambiente que permeia as relagGes interpessoais na contemporaneidade, em
conformidade aos preceitos que se vem referindo, constitui-se intrinsecamente por
aparatos tecnoldgicos que pré-condicionam as trocas comunicacionais que deles se
utilizam. Instituida enquanto intermediacdo nas relacdes humanas, a técnica adquire

uma competéncia de propagar registros e organizar contatos de forma sistematica.
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Assim concebida, conforme Mata (1999, p. 86-7), ela figura-se como um elemento
constitutivo da organizacdo social, incorporado a vida cotidiana. Outrossim, consoante a
autora, o carater ontologicamente privilegiado dos meios de comunicagdo como
produtores centrais da realidade circunscreve as zonas de existéncia dos individuos e
instituicGes correlacionadas a tecnologia; trata-se, assim, da midiatizacdo da prépria
experiéncia, uma configuracdo na qual se pensa enquanto midia.

Atestando que o processo de midiatizagdo alastra-se pela totalidade do tecido
social (Fausto Neto, 2008), acredita-se que a abrangéncia da incorporacdo da
racionalidade operativa da cultura midiatica na sociedade pode ser visualizada, em um
ambito mais concreto, a partir de uma necessidade de submissdo que acomete as
distintas esferas sociais. Para garantir visibilidade no espago publico, as instancias
politicas, juridicas ou empresariais (apenas para citar alguns exemplos) devem
submeter-se as logicas discursivas ditadas pelo campo referencial (midiatico) que
mobiliza configuragbes enunciativas diversas na publicizagcdo dos fatos dos outros
setores da sociedade.

A luz desta discussdo, elucida-se o que Braga (2011, p. 68) concebe como um
modo especifico de circulagdo comunicacional e interativo caracteristico da sociedade
em vias de midiatizagdo: o fluxo comunicacional de circulacdo adiante. Seguindo tal
perspectiva, depreende-se que a forte interferéncia das I6gicas da cultura da midia na
producdo dos sentidos compartilhdveis na sociedade contemporanea materializa-se em
uma ambiéncia que alavanca interagdes em torno de temas erigidos pelas midias e que
se disseminam por toda a estrutura societaria a partir de fluxos continuos que
atravessam varios ambientes. O delineamento das articulacbes dadas nos fluxos,
entende-se, deslinda a compreensdo de como as légicas midiaticas promovem conexdes
entre as demais esferas, produzindo, em cada setor da pratica social, consequéncias
distintas.

Objetivando uma tentativa preliminar de sistematizacdo das principais

consideracOes levantadas a partir do percurso tedrico desenvolvido, confirma-se o
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entendimento, delineado sumariamente no texto, de que o estudo da midiatizacdo é um
aspecto seminal para a compreensao da sociabilidade contemporénea e do modo como
atualmente figuram-se as préticas comunicacionais. Ademais, nota-se que a
midiatizacdo € um ambito de investigacdo essencialmente proficuo pela caracteristica
mutavel dos objetos que Ihe conformam e por seu carater de fenémeno que engloba a
totalidade social; a busca por um rigor tedrico, conceitual e metodoldgico nesta seara,
portanto, ndo parece ser tarefa facil, visto dever considerar, impreterivelmente, tais
processualidades.

Assim sendo e considerando as proposicdes apresentadas ao longo do trabalho,
que constantemente permitem reiterar a concep¢do da midiatizagdo enquanto um
processo em curso, acredita-se que suas dindmicas transformativas podem ser
elucidadas hipoteticamente e grosso modo de tal forma: tendo em vista a inscrigdo e
interferéncia intermitente das midias nas relagbes sociais, pode-se afirmar que a
sociedade encontra-se ja midiatizada; entretanto, 0s processos que promovem tal
midiatizagdo encontram-se ainda inacabados — e, acrescenta-se, ndo demonstram ter seu

fim proximo.
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