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1. Da escolha do tema

Este trabalho busca compreender como o0s novos processos de interacdo e
midiatizacdo modificam a cultura, processos e praticas jornalisticas, a partir das
interpretacdes da comunidade jornalistica (producéo e recepgdo). O trabalho tem como
objetivo partir do telejornal da Cultura Rede de Comunicagio®~ o Jornal Cultura -, para
observar como 0s processos de construcdo do telejornalismo tem se pautado no cenario
de uma cultura da convergéncia, tendo como énfase modos de fazer jornalisticos

empreendidos por comunidades jornalisticas na sociedade contemporanea.

! Trabalho apresentado ao Il Semindrio Internacional de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos Sociais.
PPGCC-Unisinos. S&o Leopoldo, RS — 8 a 12 de abril de 2018.
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4 Rede de comunicacdo paraense que abriga trés veiculos de comunicacdo - Réadio, TV e Portal -
pertencentes a Fundagdo Paraense de Radiodifusdo (Funtelpa), criada em 1977 pelo governador Aluisio
Chaves, com o objetivo de cuidar dos servigos de radiodifusdo do Para. (InformagGes extraidas do Portal

da Cultura Rede de Comunicagao)
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E é valido anunciar que a perspectiva da analise de processos sociais
(comunidades jornalisticas) sera com énfase nas subjetividades de jornalistas envolvidos
nesses contextos. Os referenciais tedricos desse trabalho trazem alguns autores, como
Fausto Neto, que discute a midiatizacdo como processos (producdo de sentidos)
socialmente definidos nas préticas cotidianas de sujeitos e instituicGes; e autores como
Henry Jenkins, que desenham os cenérios da cultura da convergéncia e os impactos das
mediacOes tecnoldgicas nas profissdes da comunicacdo na cultura contemporanea.

Como orientacdo metodoldgica, para ajudar a enxergar €sses Processos
(jornalismo e impactos tecnoldgicos) nas suas dimensdes micro-produtivas, ou seja, nos
niveis de compreensdo de subjetividades jornalisticas, historias orais de comunidades
interpretativas jornalisticas, as contribui¢cGes de Jaques Marre (ethometodologia), que
direciona a analise (ndo linear) para olhares dos sujeitos da histéria; e de Nelson
Traquina, que com a aplicacdo de métodos das Teorias do Jornalismo, constrdi o
conceito de comunidade jornalistica, como uma unidade interpretativa do campo
jornalistico.

Desta forma, este artigo tem como objetivo estudar, descrever, e analisar essa
relacdo das praticas dos jornalistas na contemporaneidade e outros processos de
interacdo e midiatizacdo que tém impacto na cultura jornalistica, a fim de compreender
0 modo como a atividade jornalistica foi ou esta sendo afetada por meios e processos
tecnoldgicos, apontando perspectivas de usos diversos de novas ferramentas no
cotidiano das redacGes, em especial, do Telejornalismo da TV Cultura do Para.

Para que essa investigacdo seja viabilizada e ao final dela seja possivel
responder ao problema proposto, temos como objeto de estudo um grupo focal de
jornalistas (produtores, editores, repdrteres, gestores) diretamente envolvidos na

producdo jornalistica televisiva do Jornal Cultura, da Cultura Rede de Comunicagéo.
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S30 conceitos como midiatizagdo®, que pautam nossa perspectiva metodoldgica,
por entender a produgdo jornalistica com um campo de forcas que interagem na
produgdo com mediacOes diversas, técnicas, institucionais e subjetivas; bem como
compreender essas praticas da cultura jornalistica como estratégias®definidas por

sujeitos (subjetividades) envolvidos nos processos sociais de producdo jornalistica.

1.1. Jornalismo como Cultura e Interagéo Social

Antes de aprofundar o debate central que permeia esse artigo € necessario
compreender alguns aspectos importantes correlacionados ao tema proposto.
Inicialmente, é valido fazer algumas consideracGes a respeito do jornalismo como
campo de investigagdo. Souza e Silva (2006) tratam de um cenario de debates do campo
jornalistico que ndo pode prescindir de um novo modo estrutural de producdo e

recepcdo de informacéo:

Os espacos hibridos combinam o fisico e o digital num ambiente
social criado pela mobilidade dos usuarios conectados a aparelhos
moveis de comunicagdo. A emergéncia de tecnologias portateis
contribui para a possiblidade de se estar constantemente conectado a
espacos digitais, e literalmente a internet, onde se quer que se Va.
(SOUZA E SILVA, 2006: 27 p.)

Alguns autores como Traquina (2005) nos ajudam a pensar o jornalismo como
uma pratica social com comunidades/tribos de producdo bem definidas na sociedade
globalizada e definem modos de fazer jornalisticos, criando uma nocdo de identidades

sociais do campo jornalistico. E Lucia Santaella (2008) nos ajuda a pensar no cenario da

SProposto por Antdnio Fausto Neto no artigo Fragmentos de uma "analitica” da midiatizacdo, em que
iremos nos aprofundar mais a frente.

6Aqui o conceito de estratégias comunicacionais, propostas por Adriano Duarte Rodrigues no livro
Estratégias da comunicacdo, que também pautam meios e conteddos produzidos pelo jornalismo em suas

varias modalidades (comercial, publico e estatal).
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cultura digital em um jornalismo que tem, a partir das plataformas locativas fatores que
orientam um novo modus operandi do jornalismo, organizando caminhos e

possibilidades de processos de comunicagao.

1.2. Telejornalismo: Notas Historicas
O telejornalismo surge no Brasil na década de 50, junto com o surgimento da
televisdo no pais. Edna de Mello Silva (2011) aponta algumas caracteristicas da fase

inicial do telejornalismo neste contexto.

A primeira fase do telejornalismo brasileiro foi marcada pela forte
influéncia do cinejornalismo’, no que se refere a captacdo de imagens
em filmes preto e branco operadas por cinegrafistas, e do radio, em
relacdo a valorizacdo da voz e do ritmo dado a apresentacdo das
noticias proporcionados pelos locutores. Essas apreciagdes podem
ser aplicadas ao Telejornal Imagens do Dia que também era
apresentado por um locutor com experiéncia no radio. (SILVA, 2011:

7p.)

A autora argumenta ainda que Imagens do Dia, como foi chamado o primeiro
telejornal brasileiro, ndo possuia um horério fixo de exibicdo, ja que dependia de como
estava a grade de programacéo da TV Tupi de Sao Paulo, onde era veiculado.

O formato das noticias se parecia em muito com o que se via nos cinejornais: “O
formato tradicional do cinejornal continha a exibicdo das imagens em planos abertos,
com poucos cortes, acompanhados pela narracdo de um locutor (off)”. (SILVA, 2001)

Por muitos autores, a televiséo é considerada como uma das midias com maior
poder de penetragdo e de convencimento — ja que se percebe que “desde a inauguragdo

da TV Tupi-Difusora, de Sdo Paulo, em 18 de setembro de 1950, a televisdo tem

0 cinejornalismo é o exercicio do fazer jornalistico nos cinejornais, que eram noticiarios exibidos nos

cinemas antes do filme.
4
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exercido uma funcéo preponderante no emoldurar das sociabilidades e nas reordenacdes
identitarias do conjunto dos cidaddos do pais, em seus diversos grupamentos sociais”
(BRITQOS, 2001).

O telejornalismo passou a fazer parte do cotidiano do brasileiro, foi ganhando
maior notoriedade e credibilidade. Ao longo dos 67 anos de telejornalismo o publico
sentou-se em frente a TV para saber o que, afinal, tinha acontecido de relevante no
mundo naquele dia e essa resposta era trazida por esse produto — o telejornal.

De modo que é percebido como o jornalismo estd estritamente ligado as
transformacdes tecnoldgicas, que impactam diretamente nas culturas. Entdo, a questdo
é: chegou o jornalismo numa fusdo convergente entre cultura digital e cultura
jornalistica como sintoma de uma plataforma estruturante, para produzir e veicular
informacdo? Com que ritmo as tecnologias vdo atravessando os modos do fazer
jornalistico e o operar fluxos jornalisticos (falar, escrever, apurar, divulgar, noticiar)?

E isso que pretendo investigar, tendo como objeto o Jornal Cultura, telejornal de
Rede Cultura de Comunicacdo, transmitido em rede para todo estado do Pard, em

municipios com retransmissoras da Rede Cultura.

1.2.1. TV Cultura do Para: Vocé tem escolha. Vocé tem Cultura®

A TV Cultura do Para é uma empresa/veiculo pertencente a Fundacdo Paraense
de Radiodifusdo. Trata-se de uma TV educativa paraense, que iniciou suas atividades
em 02 de janeiro de 1987, em carater experimental, com o objetivo de valorizar e
difundir a cultura amazonica e foi estrategicamente concebida como uma emissora de
televisdo governamental.

Na primeira década de existéncia ateve-se a retransmissdo da programacéo

nacional fornecida pelo Sistema Nacional de Radios e Televisdo. E ao longo de seus

8Trata-se do slogan da TV Cultura do Para.
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primeiros vinte anos especializou-se na producdo de documentarios relacionados a
temas regionais — como até hoje se destaca -, na producéo de conteddo jornalistico, de

variedades e educacional.’

1.2.2. Telejornalismo da TV Cultura

Entre os produtos veiculados pela emissora ha o Jornal Cultura, objeto de estudo
deste artigo. Veiculado diariamente, de segunda a sexta, sempre as 18h30, em cadeia de
rede para o estado do Para®, este telejornal se diferencia dos outros produtos locais por
sua linha editorial, que preza por contetdos relativamente mais aprofundados, nédo
fazendo cobertura do factual por si s6, explorando conteldos por seu servico a
populacdo e notdria relevancia — ja que estamos falando de uma TV educativa.

Neste ponto é importante frisar a maior liberdade de producdo conteudista pelo
ndo compromisso exclusivo com indices de audiéncia — como nos aponta Claudio
Bojunga, na obra “Rede imaginaria — Televisdo e democracia”, quando cita

caracteristicas da TV Educativa do Rio de Janeiro.

Meu interesse pela TV Educativa do Rio (..) estava ligado as
possibilidades de ampliar o campo do jornalismo cultural e politico,
sem as peias do comercialismo, procurando uma linha de
programacao entre certas emissoras europeias e a PBS americana. E
isso porque, no Brasil, os canais publicos sdo alternativos, quase
marginais, o que permitia um certo descompromisso com os indices
de audiéncia e abria a possibilidade para o experimentalismo.
(BOJUNGA, 1991:216 p.).

°A TV Cultura do Para completou 30 anos, e tenta manter uma linha editorial pautada em contelidos
jornalisticos e de educacéo e entretenimento/cultura. Estas informacgdes foram extraidas do site oficial da
TV Cultura do Para, disponivel em <http://www.portalcultura.com.br/node/470>.

10Até junho de 2012 a TV Cultura do Para possuia 68 repetidoras em territério paraense, alcancando 109
municipios do estado.
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Pois bem, observados os aspectos histéricos que caracterizam o telejornalismo
na historia da televisdo brasileira, bem como situando o lugar da TV Cultura do Paré
nesse contexto, e o produto especifico, o Jornal Cultura, é necessario apontar, nessa
perspectiva, 0s rumos que 0s impactos tecnolégicos tém desempenhado nessa producao

local.

2. Contextualizacdo do Problema: Telejornalismo e convergéncias midiaticas

No que diz respeito ao carater experimental, cabe falar de um processo de
convergéncia no qual o telejornal — Jornal Cultura -, esta inserido, trata-se do projeto
“Cultura 3.0 — Redagdo Integrada Multimidia”. O projeto objetiva a integragdo da
produgdo jornalistica entre os trés veiculos de informacdo da Cultura Rede de
Comunicacdo — radio, televisdo e portal -, de modo que tais veiculos sejam
complementares entre si, além de tornar possivel a insercdo da Cultura Rede de
Comunicacdo na Internet — o que ja ocorre, ainda que a passos pequenos se comparados

a outros veiculos exclusivamente online.!

Referéncias bibliogréaficas

BOJUNGA, Claudio. Rede Imaginaria: Televisdo e Democracia/ Organiza¢cdo Adauto
Novaes. S&o Paulo: Companhia das Letras, Secretaria Municipal de Cultura, 1991.

BRITTOS, Valério Cruz. Televisdo, Insercéo e Relacdo Social. Revista Fronteiras —
Estudos midiaticos. Volume 111, namero 2, 2001.

CASTRO, Fabio Fonseca de. Comunicacdo, Poder e Democracia. Belém: Labor
Edicdes, 2012.

11 Informag0es extraidas do Guia de Midias Sociais da Cultura Rede de Comunicagdo 2017.



OO‘J
8 O.. Il Seminario Internacional de Pesquisas
O~ em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

FAUSTO NETO, Antbnio. Fragmentos de uma “Analitica” da Midiatizacdo. Sd0
Paulo: Revista Matrizes, 2008.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia/ Henry Jenkins. Sdo Paulo: Aleph, 20009.
LINS, Consuelo. O cinema de Eduardo Coutinho: uma arte do presente. IN:
TEIXEIRA, Francisco Elinaldo (org.) Documentario no Brasil — tradicdo e
transformacéo. Sdo Paulo, 2004.

MAFFESOLI, Michel. No fundo das aparéncias. Rio de janeiro: Editora VVozes, 1996.

MARRE, Jacques Léon. 1989. Histdria devida e método Biografico. IN: Caderno de
Sociologia/Programa de Pds-graduacao em Sociologia. Vol 3, n° 3, jan-jul, 1991.

SILVA, Edna de Mello. As imagens do Telejornal Imagens do Dia: a influéncia do
cinejornalismo e do radio na primeira fase do telejornalismo brasileiro. Parand,
2011.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias da Comunicacdo - Questdo
Comunicacional e Formas de Sociabilidade. Lisboa: Editorial Presenca, 1990.

SEIBT, Tais. Cultura — Guia de Midias Sociais. Belém: Imprensa Oficial do Estado
do Pard, 2017.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo — Vol Il A tribo jornalistica — uma
comunidade interpretativa transnacional. Florianopolis: Ed. Insular, 2005.

Sites:
Funtelpa: Fundacdo de Telecomunicagdes do Pard 30 anos construindo a Historia da
Comunicacéo na Amazonia; Disponivel em:

<http://www.portalcultura.com.br/node/470>; Acesso em: 05 de setembro de 2017.
Funtelpa: Fundacdo de Telecomunicagdes do Pard 30 anos construindo a Historia da
Comunicagéo na Amazonia; Disponivel em:
<http://www.portalcultura.com.br/node/379>; Acesso em: 05 de setembro de 2017.

TV  Cultura inaugura  repetidora em  Primavera;  Disponivel  em:
<http://www.portalcultura.com.br/node/13420>; Acesso em: 23 de setembro de 2017.
TV Publica X TV Estatal; Disponivel em:
http://tvbrasil.ebc.com.br/opubliconatv/episodio/tv-publica-x-tv-estatal; Acesso em: 06
de outubro de 2017.

Sobre a EBC; Disponivel em: http://www.ebc.com.br/institucional/>; Acesso em: 07 de
outubro de 2017.


http://www.portalcultura.com.br/node/470
http://www.portalcultura.com.br/node/379
http://www.portalcultura.com.br/node/13420
http://tvbrasil.ebc.com.br/opubliconatv/episodio/tv-publica-x-tv-estatal
http://www.ebc.com.br/institucional/

