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Midiatizacédo nas redes sociais como valor-noticia: o ingresso
da fake news “kit gay’ na pauta do El Pais
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Introducéo

A campanha eleitoral ocorrida no Brasil em 2018 foi um divisor de aguas para
uma melhor compreensdo sobre a forca que as fakes news tém de interferir no debate
publico.

Essa robustez ndo é nova e ja foi capaz, assim como ainda €, de mudar o rumo
da historia em todo mundo. Porém, o que mudou foi o alcance que essa forca obteve
com o0 avanco tecnoldgico e a legitimacdo das redes sociais digitais como fontes de
informacdo. Sobre essa confianca depositada no contelido que nos chega pelas redes,
Baudrillard (2011, p. 45) afirma que a informagdo ultrapassou a barreira da verdade
para evoluir no hiperespaco do nem verdadeiro nem falso, “logo, nada mais de critérios
de verdade ou de objetividade, mas uma escala de verossimilhanga”. Além do modo
verossimil como as falsas informacdes se apresentam, elas conseguem adesao, segundo
Sunstein (2010, p.7) porque “reforgam e se encaixam nas convicgdes prévias dos que

acreditam nelas”. D’Ancona (2018, p.55) lembra que “consumimos aquilo que ja
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gostamos, e evitamos o nao familiar”. Além disso, podemos adicionar, nessa conta, a
falta de letramento digital® dos usuarios que acaba por conformar um fator de propulséo
para a producdo e disseminagdo de falsas informagBes em um terreno fértil que séo
essas redes, principalmente em contextos que apresentam instabilidade social e
econdmica.

Para se ter um ideia da afetacdo causada pelas fake news durante as Ultimas
eleicGes brasileiras para presidente, um levantamento? da organizagdo Avaaz, conduzido
pela IDEA Big Data, apontou que 98,21% dos eleitores do presidente eleito Jair
Bolsonaro foram expostos a uma ou mais noticias falsas durante a elei¢do e 89,77%
acreditaram que tratavam de fatos verdadeiros. A pesquisa ainda revelou que 83,7% dos
eleitores de Bolsonaro acreditaram na informacdo de que Fernando Haddad distribuiu o
chamado ‘kit gay’ para criangas em escolas quando era ministro da Educagdo. Esses
dados demonstram o poder persuasivo das noticias falsas, capazes de mobilizar os
varios publicos em todo o mundo, agora de maneira instantanea.

As noticias falsas tém se difundido de maneira significativamente mais rapida,
profunda e ampla do que os fatos verdadeiros. Quando a noticia falsa se trata de

politica, a dispersao, no Twitter, por exemplo, é ainda mais intensa; tem 70% de chance

! Compreendida como escrita e leitura no ambiente digital, bem como o manuseio das tecnologias de
interacdo, tanto no que se refere a técnica, quanto no aspecto simbdlico de significagdo. Esses saberes
devem ser capazes de transformar a condicdo cognitiva e social do individuo.

2 A pesquisa foi realizada entre os dias 26 e 29 de outubro com 1.491 pessoas, no pais, que utilizam as
plataformas Facebook e Twitter. Os dados podem ser consultados em https://bit.ly/2gG8NUA . Acesso:
14/11/2018.



https://bit.ly/2qG8NuA
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de ser difundida, segundo pesquisa® do Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT),
publicada na revista Science, em marco de 2018.

DiFonzo (2009) afirma que essa necessidade de entender uma determinada
situacéo e se sentir capaz de tomar alguma atitude eficaz sobre ela se configura em uma

das raz@es pela qual as pessoas acabam acreditando e espalhando boatos:

Podemos adquirir uma grande compreensdo por meio de discussdes
informais com os outros — mesmo fazendo uso de afirmativas nédo
confirmadas que estdo circulando. Gostamos de descobrir os fatos,
compreender 0 que poderia acontecer no futuro e enxergar formas de
reagir apropriadamente as situacdes. (DIFONZO, 2009, P.97)

Ainda sobre essa necessidade de compreender o que se passa no mundo ao Nosso
redor, Prado (2011) afirma que redes sociais, comunidades virtuais, féruns de discusséo
se tornaram ambientes favordveis para se chegar a determinados assuntos atraentes,
principalmente quando as pessoas procuram saber sobre algo que ndo esta disponivel na
midia ou em buscador, como o Google.

De acordo com Elias (2018), a midia tradicional perdeu para as redes sociais
online a hegemonia de influnciar a opinido publica pela narrativa. O autor afirma que
guando nos informamos pelas redes sociais, nossa narrativa € moldada a partir das
caixas de ressonancias (ou filtros-bolha, na visdo de Eli Pariser), locais pelos quais
passamos a consumir e propagar, predominantemente, as informacbes que fazem
sentido a nossa ideologia.

E essa realidade que tem feito com que toda a rotina e a cultura jornalisticas

sofram modificagdes e adaptacdes. Muito do que ingressa na pauta do jornalismo advém

3 InformacGes sobre a pesquisa podem ser acessadas no site do MIT, no link https:/bit.ly/2toeBNS .
Acesso em 16/09/2018.
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do que esta repercutindo nas redes sociais digitais. A midiatizacdo de temas e debates
nos espacos online, seja através de videos, audios, fotos ou textos, tornou-se um valor-
noticia dentro desse contexto em que a pratica jornalistica tenta salvaguardar-se como
instituicdo noticiosa legitima, responsavel e capaz de informar tdo rapidamente quanto

as redes.

O processo midiatico da fake news ‘kit gay’ nas redes sociais digitais

O “kit gay”, como ficou conhecido, trata-se de um material elaborado, em 2011,
para tentar combater a homofobia em escolas. Esse material foi elaborado por
organizacbes de defesa da populacdo LGBT, como parte do programa federal Brasil
Sem Homofobia, em convéniocom o Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educacdo, uma autarquia do Ministério da Educacdo, a época sob gestdo de Fernando
Haddad, no governo de Dilma Housseff.

O objetivo nunca foi promover qualquer tipo de sexualizacdo, mas a aceitacao e
a inclusdo da populacdo LGBT. Composto de trés videos, seis boletins e um caderno
com orientagdes para os educadores, o material ndo era destinado “a criangas de seis
anos”, mas a estudantes do ensino médio, adolescentes e pré-adolescentes. Duas das
pecas audiovisuais contidas no projeto tinham classificacdo indicativa a partir de 11
anos, e uma era livre. Ainda assim, o caderno do Escola Sem Homofobia recomendava
aos educadores “assistir/ouvir e verificar se o material ¢ adequado a reflexdo sobre o
tema e a seu publico”.

O projeto Escola Sem Homofobia ndo chegou as escolas publicas brasileiras,
tendo sido vetado por Dilma Rousseff, antes mesmo de passar por avaliagdo do
Ministério da Educacéo, apos pressdo da Frente Parlamentar Evangeélica na Camara dos
Deputados.

Um relatério do projeto Monitor do Debate Politico no Meio Digital, do Grupo

de Pesquisa em Politicas Publicas para o Acesso a Informacdo, da Universidade de Séo
4


http://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/brasil_sem_homofobia.pdf
http://bvsms.saude.gov.br/bvs/publicacoes/brasil_sem_homofobia.pdf
http://www.portaltransparencia.gov.br/convenios/603408
https://oglobo.globo.com/politica/apos-pressao-de-religiosos-dilma-suspende-producao-de-kit-anti-homofobia-2766070
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Paulo, analisou os quarenta primeiros dias da campanha eleitoral de Jair Bolsonaro no
Facebook (16 de agosto a 25 de setembro de 2018) e constatou que 0 assunto
sexualizacdo na infancia aparecia em segundo lugar entre as publicagbes mais
compartilhadas da pagina oficial do candidato. Trés publicacdes sobre esse tema
somaram mais de 300 mil compartilhamentos. Duas delas eram especificamente sobre o
kit gay’.

Em outro levantamento realizado pelo projeto, de 15 de setembro a 15 de
outubro, foram listadas as dez publicagdes mais compartilhadas que mencionam o “kit
gay” no Facebook. No topo das publicacdes* mais compartilhadas estava o perfil oficial
do candidato Jair Bolsonaro, que se refere ao entdo adversario na corrida presidencial a
época, Fernando Haddad, como o “pai do kit gay”. Segundo a pesquisa, a publica¢do no
Facebook, no dia 10 de outubro, em que reafirma que o petista é o criador do suposto
‘kit’, teve mais de 115 mil compartilhamentos.

A segunda publicacdo com mais compartilhamentos, de acordo com a lista, foi
feita pelo deputado federal pelo PT, Enio Verri. A postagem do parlamentar, com 35
mil compartilhamentos, questionou as afirmagdes de Bolsonaro sobre o “kit” e mostra
uma entrevista de Haddad sobre a fake news.

A terceira, quarta e quinta publicacdes com mais compartilhamentos, 77 mil,
foram todas favordveis a versdo de Bolsonaro, feitas por paginas que apoiavam o
candidato como Brasil com Bolsonaro e Movimento Brasil Livre.

J& as outras publicaces que completam a lista eram sobre contetidos antigos que

voltaram a ser compartilhados no periodo eleitoral, como uma postagem do perfil

4 No dia 15 de outubro de 2018, o ministro do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) Carlos Horbach
determinou a suspensdo de links de sites e redes sociais com a expressdo “kit gay” usados pela campanha
de Jair Bolsonaro, em especial as existentes no perfil do Facebook do entdo candidato.

5


https://brasil.elpais.com/tag/mbl_movimiento_brasil_libre
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Gospel Prime que trazia uma matéria da revista Veja na qual Haddad afirmava que o
material anti-homofobia seria revisado, sem custos adicionais, apds a pressao de grupos
religiosos. Essa postagem, por exemplo, alcangcou 140 mil compartilhamentos.

E o processo midiatico do suposto ‘kit’ ndo se configurava apenas no Facebook.
Ha varios registros em videos no YouTube e artes no Instagram. Assim como 0
Facebook, o WhatsApp despontou também como outra ferramenta para disseminacao

em larga escala dessa falsa informagé&o.

Achei !!!l eu sabia que tinha isso
guardado em algum lugar. Aqui
estd a prova cabal. Veja o JN em
07101 Haddad implanta o kit gay
nas Escolas e Bolsonaro luta contra
isso. Ajudem a compartilhar muito

esse video
°Q

Figura 1: Exemplo da fake news ‘kit gay’ que circulou no WhatsApp. (fonte: Aos Fatos)

Uma outra fake news sobre o ‘kit gay’, altamente disseminada em grupos de

WhatsApp e no Facebook, mostrava a suposta capa da cartilha do kit.


https://brasil.elpais.com/tag/fernando_haddad
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Foi por Causa da Luta contra esse kit gay que
o Bolsonaro tomou nome de homofébico.
Essa & apenas uma das Capas do famoso kit
gay, criado para ensinar seu filho que ele pode
brincar de boneca e pode se apaixonar por
outro menino. Criado para ensinar sua filha
que ela pode ser menino e pode fazer sexo
com outra menina. Esse kit € simplesmente
para ensinar sexualidade a seus filhos, ou seja,
a criangas. Se vocé nio conhece essa
depravagho, aconselho que procure se
informar sobre.

Fernando Haddad o Criador do Kit Gay e esse
que é o Candidato do PT ele é o poste de
Lula...[Compartilhem a0 maximo) Vamos
Eleger Bolsonaro Urgente Vamos Salvar
Nossas Criangas.

; l
&"“‘n ) 8
' L D)
“KIT-GAY~

s AP /A
Figura 2: Exemplo da fake news com falsa capa do material elaborado para programa de combate
a homofobia que foi suspenso e nunca chegou as escolas. (fonte: Agéncia Lupa)

Além do alto apelo emocional causado pelas falsas informacdes, deve-se levar
em consideracdo que o uso de mineragdo de dados e bots para disparar fake news, em
especial as relacionadas com o ‘kit gay’, fizeram com que o assunto ganhasse a atengéo
do publico. Segundo a ferramenta de pesquisa do Google, o Trends, a quantidade de
buscas na internet sobre o termo “kit gay” em setembro de 2018, foi a maior ja
registrada, superando até quando o assunto eclodiu pela primeira vez em 2011. Muitas
pessoas tentavam entender o que era o tal ‘kit’ ao mesmo tempo em que chegava via
redes sociais uma enxurrada de falsas informac@es que pareciam crediveis na medida
em que acompanhavam imagens e declaracdes, que na verdade estavam distorcidas e
fora de contexto.

Da maneira como a fake news sobre o ‘kit’ se apresentava, circundada por um
numero de “provas”, associado a um alto nivel de intolerancia, a cultura da ndo
checagem de informacdo e a falta de letramento digital, estava criada uma zona fértil em

que boa parte do publico néo so6 acreditasse nela, como também a repassasse.



OOC
8 O.. Il Seminario Internacional de Pesquisas
(o) em Midiatizacao e Processos Sociais
(o)

A midiatiza¢do do ‘kit gay’ como valor-noticia para repercussao no El Pais

Para apresentarmos de que maneira a midiatizagdo da fake news ‘kit gay’ nas
redes sociais digitais ingressou na pauta no jornal El Pais, nos basearemos nas
categorias de valores-noticia estabelecidas por Traquina (2008). Para o autor, existem

os valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construgéo:

(...) os valores-noticia de selecdo referem-se aos critérios que o0s
jornalistas utilizam na selecdo dos acontecimentos, isto é, na decisdo
de escolher um acontecimento como candidato a sua transformacéo
em noticia e esquecer outro acontecimento. Os valores-noticia de
selecdo estdo divididos em dois sub-grupos: a) critérios substantivos
que dizem respeito & avaliagdo direta do acontecimento em termos da
sua importancia ou interesse como noticia, e b) os critérios contextuais
que dizem respeito ao contexto de producdo da noticia. Os valores-
noticia de construcdo sdo qualidades da sua construgcdo como noticia e
funcionam como linhas-guia para a apresentacdo do material,
sugerindo o que deve ser real¢ado, o que deve ser omitido, 0 que deve
ser prioritdrio na construcdo do acontecimento como noticia
(TRAQUINA, 2008: 78).

A partir desses modelos de valor-noticia podemos enquadrar a midiatizacéo
como medida de importéancia e interesse da informagéo.

Acreditamos ainda que no atual sistema complexo de comunicacdo que temos
hoje, um fato, na maioria das vezes, precisa de trés fatores para ganhar a midia e
consequentemente audiéncia: o interesse que esse assunto desperta nos jornalistas, a
visdo do profissional quanto a importancia que o assunto tem para o publico e a medida
de midiatizacdo sofrida pelo tema nas redes sociais digitais.

Partindo dessas constatacdes e tendo como base aspectos ja levantados aqui, 0
objetivo desse trabalho é analisar como a midiatizacdo da fake news ‘kit gay’, nas redes
sociais online foi repercutida nas seis reportagens construidas pelo jornal El Pais, entre

0S meses de agosto e outubro de 2018.
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