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1. Introducéo

O presente artigo trata como 0 processo de midiatizagdo transforma a interacao
social através da analise de dois blogs de moda teresinenses, na rede social Instagram:
Bacana Maneiro e (In) Sana. Esta proposta de investigacdo tem o filme “Ela” (2014)
como um aporte para construcdo o problema de pesquisa. A producdo cinematografica
conta a histéria de Theodore Twombly, um homem sensivel e complexo, que trabalha
escrevendo cartas para outras pessoas. ApoOs sair de um relacionamento amoroso
terrivel, o personagem se sente atraido por um sistema operacional inteligente que
possui uma voz feminina e atende pelo nome de Samantha. O software se mostra
divertido, perspicaz e eficiente, chamando a atencdo de Theodore, que acaba se
apaixonando pelo sistema operacional. A ficcdo apresentada no filme nao é diferente da
realidade que vivemos: a influéncia da tecnologia nas interagdes sociais faz parte do

nosso cotidiano.
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A transformacéo que os meios tecnoldgicos tiveram nos ultimos anos aprimorou
os veiculos de comunicacdo, principalmente apds a chegada da internet. A presenca da
rede de telecomunicages abriu as portas para que novas formas de interagdo surgissem:
mediada ou quase mediada. A revolucdo tecnologica midiatica que marca a sociedade
contemporanea, modifica as formas de sociabilidade. Essa mudanca da um poder a
midia de tal forma, que sua influéncia pode ser identificada tanto na sociedade como na
cultura. O desenvolvimento tecnoldgico propiciou uma revolugdo nos meios de
comunicacdo e também nas formas de interacdo social e no comportamento humano.
Uma vez que ndo se pode negar a atuacdo crescente da midia, busca-se compreender
como a midiatizagdo transformou as formas de interagdo social (THOMPSON, 2002),
mais especificamente no ambiente da moda através da relacdo de internautas com
blogueiras de moda.

A atuacdo da midia na sociedade contribui para reinventar as formas de
sociabilidade, bem como o lugar em que elas ocorrem. Além disso, tenta compreender
como a intimidade é ressignificada atraves influéncia da midia, sendo renomeada de
extimidade e como ela é a responsavel pela revogar a separacao entre espaco publico e
privado. Neste cenario observa-se que a visibilidade estd ligada a exposicdo de si em
rede e como isso afeta as formas de interacdo social entre as blogueiras e seu publico.

A exposicdo da intimidade no espaco virtual é uma consequéncia da
midiatizacdo, uma vez que a evoluc¢do dos meios de comunicacdo atraves do avanco
tecnolodgico, reformulou as formas de interagdo. O fécil acesso a internet (PAESANI,
2013) prepara o terreno para que a intimidade seja exposta e converta-se em extimidade
(SIBILIA, 2016), (TISSERON, 2001), o privado perde o valor, e outras formas de ser e
estar no mundo surgem e comecam a prevalecer na sociedade. Percebe-se que essas
modifica¢bes contribuiram para misturar as linhas entre espaco publico e privado
(ARENDT, 2007; SENNET, 2015; ROCHA, 2012) e como consequéncia ambos sao

redefinidos.
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A mistura desses ambientes na plataforma virtual é uma das acdes resultantes do
processo de midiatizagdo. Para compreender a consequéncia dessas mudangas para as
interacOes sociais, metodologicamente foi realizada uma analise netnogréfica de dois
blogs teresinenses de moda. Foram empregadas técnicas empiricas de pesquisa
realizadas na internet, em ambiente virtual durante um determinado espacgo de tempo,
investigando e observando o comportamento e o contetudo difundido pelas blogueiras
em rede social, uma analise das suas estratégias de midiatizacéo.

A analise dos blogs Bacana Maneiro e (In) Sana foi realizada através da conta
de duas blogueiras na rede social Instragram, a postura das blogueiras em rede e suas
formas de interacdo. O método de estudo é a netnografia e ele nos permite analisar as
estratégias de midiatizagdo utilizadas pelas blogueiras e identificar que a presenca da
midia acarretou em mudancas na escrita dos textos no blog, no modo como se exibem e
0 que elas publicam em rede.

A proposta do trabalho é entender como a midiatizacdo mudou as formas de
interacdo social. O problema deste trabalho é: como o processo de midiatizacdo
transformou as formas de interacdo social? Para tanto o conceito de midiatizacdo em
Fausto Neto (2008), Braga (2009), Sanchotene (2009), Hjarvard (2012) e Hepp (2013)
ajuda a iluminar este problematica. Como resultado da investigacdo nos dois blogs
teresinenses de moda, identificou-se que a publicizagdo do conteido das paginas, deriva
de uma relacdo estabelecida entre internautas e blogueiras reforcando um efeito da
atuacdo da midia no cotidiano da sociedade.

O resultado dessa interferéncia pode ser visto na conversdo da intimidade em
extimidade, devido a crescente busca por visibilidade midiatica; na ruptura das barreiras
entre 0 espago publico e privado, provocando uma mescla de ambos na esfera virtual e
na constituicdo da subjetividade, que é reconfigurada frente a telas de celulares,

computadores e tablets e pautada através do existir em rede.
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2. Conceito de Midiatizacéo

Braga (2009) afirma que é dificil identificar o momento em que a expressdo
midiatizacdo surge e comeca a ser aplicada, mas que nos ultimos 10 anos ela tornou-se
um objeto central de estudo. Esse termo, comeca a ser utilizado com intuito de apenas
indicar a forte presenca da midia na sociedade. De acordo com o autor, a palavra
“midiatizada” precede esse termo, partindo da concepgdo de que estamos inseridos em
uma sociedade midiatizada ou mesmo midiatica. Ele vai além e alega que a
midiatizacdo ou o0s processos midiaticos, abrangem eventos que ocorrem mesmo quando
ndo se estad defronte a midia.

O sociologo e professor John B. Thompson é um dos estudiosos que percebe a
midiatizagdo como gatilho para o desdobramento da sociedade moderna. De acordo com
0 sociblogo, a midiatizacdo transformou a face de uma sociedade agraria e feudal e
ajudou a engendrar instituicGes modernas, como o Estado, o setor publico e a ciéncia.
Thompson cita como exemplo de midiatizacéo a invencdo da imprensa no século XV, o
surgimento da tecnologia facilitou a difusdo da informag&o sem fronteiras e possibilitou
gue inuUmeras pessoas interagissem e se comunicassem a distancia. (THOMPSON,
2002).

Neste artigo o conceito de midiatizacdo se aproxima da definicdo de Hjarvard
(2012) quando o nomeou como O conceito-chave para perceber e compreender as
transformacdes que estdo ocorrendo nos meios de comunicacdo, e principalmente nas
interacOes sociais entre os individuos.

O desenvolvimento acelerado dos meios, provocou alteragdes no que diz
respeito a compreensdo da sociedade e das interacbes humanas. A partir dai, a
midiatizacdo € usada para caracterizar as mudancgas acarretadas pela expansdo dos
meios técnicos e relaciond-las com as transformacdes socioculturais. No geral, a
midiatizacdo € entendida como o rapido avanco da influéncia da midia na sociedade

contemporanea, como ela englobou a sociedade em sua ldgica.
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O conceito de midiatizacdo é o pilar fundamental para entender como a midia
influencia e propaga essa influéncia para outras instituicbes e campos, fazendo com que
processos culturais e instituigdes sociais mudem a sua estrutura, funcdo e carater ao se
depararem com a midia. A onipresenca da midia em todas as esferas e instituicdes
sociais, deve-se ao fato de que ela, atualmente € um componente indispensavel para
uma boa gestdo das mesmas. Deste modo, pode-se testemunhar uma dualidade: a midia
é parte da sociedade e cultura e simultaneamente ¢ uma entidade autdbnoma que
intervém nas instituicBes culturais e sociais, enquanto comanda uma interacdo
mutualistica.

De acordo com Sanchotene (2009), observa o avanco do processo de
midiatizacdo na sociedade, a partir do momento em que esta Gltima converteu-se de
midiatica para midiatizada. Esse processo estd presente em uma cultura pds-moderna
que possui logicas e operacGes de carater midiatico inseridos na vida em sociedade,
estes por fim, concebem novos modos de funcionamento e organizacdo social. Esse
cenario ndo permanece 0 mesmo, a sociedade mididtica renova-se constante e
intensamente em todos os ambitos e atualmente, devido a essas transformacdes, ela é
compreendida como midiatizada.

Ainda segundo Sanchotene (2009), a metamorfose que a “sociedade dos meios”
sofre em detrimento da “sociedade midiatizada”, acarretou em uma determinada
consequéncia: a ruptura do contato direto entre os sujeitos, devido ao surgimento da
midia. Os meios ampliam sua influéncia e passam a exercé-la também, em outros
campos, atuando nos bastidores do desempenho simbdlico e discursivo de inimeras
praticas sociais. Deste modo, a midiatizacdo provoca mudancas tanto nos modos de
pensar, como nas raizes culturais que reconfiguram as carateristicas que identificam as
experiéncias sociais. A sociedade contemporanea é atravessada por tais mudangas.

Fausto Neto (2008) afirma que a formacdo da sociedade atual, o estilo de vida

adotado pelos individuos contemporaneos e as formas de interacdo sdo transformados
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pela unido de agentes sociotecnoldgicos, e estes foram espalhados de acordo com o

manuseio social e a légica de oferta.

Ja ndo se trata mais de reconhecer a centralidade dos meios na tarefa
de organizacdo de processos interacionais entre 0s campos sociais,
mas de constatar que a constituicdo e o funcionamento da sociedade —
de suas préticas, logicas e esquemas de codificagdo — estdo
atravessados e permeados por pressupostos e ldgicas do que se
denominaria a cultura da midia (FAUSTO NETO, 2008, p. 04).

Quanto ao fato da midia intervir ou ndo na sociedade, Hjarvard (2012) sugere
que este questionamento ndo é feito com tanta frequéncia. O que realmente gera

divergéncia entre os estudiosos do tema, é quanto ao grau e ao carater dessa influéncia.

Pouco se duvida de que as novas midias influenciam e transformam
as relagbes sociais e culturais, incluindo os velhos formatos
midiaticos, de maneiras variadas, ainda que existam discordancias
quanto ao grau e o carater dessa influéncia, e opinides ainda mais
divergentes quanto as consequéncias positivas ou negativas das novas
midias (HJAVARD, 2015, p.02).

Um jogo de tabuleiro como a dama ou xadrez, acontece originalmente entre duas
pessoas que ocupam 0 mesmo espaco fisico. Hoje, se uma pessoa deseja entreter-se com
um dos jogos e ndo tiver companhia, ela pode fazer isso com o auxilio de um software
instalado em seu computador. Baseando-se neste exemplo, é possivel assimilar que a
midiatizag@o acontece de duas formas: direta e indireta.

A primeira, diz respeito a uma atividade que ndo necessitava de mediacdo e
agora, transmutou-se em mediada, precisa da interacdo com o0 meio. As partidas séo
feitas ndo s6 contra 0 computador, sujeitos que se encontram a quilémetros de distancia
um dos outros, tornam-se adversarios nestes e em outros jogos via internet. As varias
possibilidades deste tipo influenciam tanto o contexto cultural que o jogo acontece,

como também a experiéncia de joga-los.
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A segunda refere-se ao fato de um servico, no tocante a seu formato, conteudo
ou ordem, ser induzido a utilizar simbolos ou ferramentas midiaticas. Inumeras
campanhas publicitarias investem no ‘“compre isto e leve aquilo”, meninas sdo o
principal alvo, por exemplo: da Hello Kitty. Elas sdo levadas a comprar a sandalia da
marca, nao pelo prazer de ter um calcado e sim, para ganharem a bolsa que vem como
um brinde. O poder dos meios de comunicacdo nesse contexto cultural, em que o
atrativo ndo é a sandalia e sim 0 acessoOrio que a acompanha, é o responsavel por essa
inversdo.

Diante do que foi explicado, a midiatizacdo pode ser conceituada como um
processo que estuda de modo critico, mudancgas em duas esferas: midia e comunicagéo,

e na cultura e sociedade.
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